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e O livro Interfaces da Comunicacdo, Cultura e Educacdo. Um

Orgmions

f e panorama para (re)pensar a atualidade, organizado por Liana Gottlieb

CULTURAEEDUCAGAO

| ¢ principalmente, um convite a reflexdo. Com magistral sensibilidade, a

académico. Iniciativas dessa natureza sao dignas de distin¢do.

pesquisadora conseguiu reunir trabalhos de seus orientandos e colegas,

sobre temas atuais, que interessam a todos, € ndo apenas ao mundo

Entre as intimeras virtudes do livro, destaco algumas que me parecem essenciais: traz a

producdo de conhecimento académico mais proxima da comunidade, possibilitando a abertura

de um espaco democratico de interlocucdo com o senso comum; mostra que os temas sobre

quais os pesquisadores se debrucam na contemporaneidade decorrem da necessidade e

(O]

da

expectativa de encontrarmos respostas para inimeros problemas que tém caracterizado o

periodo de isolamento no qual vivemos; aponta para a urgéncia de construirmos um outro tipo

de conhecimento, tendo como referéncia nossa realidade concreta, € como recursos as novas

tecnologias; contribui para a formagao de uma consciéncia critica capaz de se opor a avalanche

de informacdes fragmentadas e superficiais transmitidas pelas midias.

'Mestre e doutora em psicologia social; docente do programa de pds-graduacdo em Educacio,

Arte e Historia da Cultura da Universidade Presbiteriana Mackenzie;
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O livro estd dividido em trés partes: Parte I - Jornalismo, Moda e Fotografia; Parte II -
Comunicagdo Organizacional (RP), Comunicacdo Publicitiria (PP) e Marketing, e Parte III -
Comunicagdo, Educacdo e Educomunicagdo, cada uma delas aglutinando assuntos comuns. Nao
se trata de um livro para ser lido num unico félego. Portanto, ndo € um livro para apressados,
pois pede que cada texto seja saboreado — lembremos que saber e sabor t€m a mesma raiz. As
reflexdes apresentadas pelos autores baseiam-se em diferentes pontos de vista e, portanto,
respondem pelo enriquecimento de nossa visdo de mundo. Tomemos, entdo, uma pausa para ler

e refletir com cada um deles.
A Parte I trata de Jornalismo, Moda e Fotografia e compreende os seguintes trabalhos:

1. Leis de Protecio as Mulheres Vitimas de Violéncia editadas pela Folha de S.Paulo,
de Aline Siqueira. Nesse texto, a autora buscou saber como o assunto foi tratado pelo
referido jornal no periodo que se estende de 2006 a 2009. A questdo bésica colocada foi
identificar a forma como o jornal abordou e acompanhou a entrada em vigor da Lei

Maria da Penha.

2. O figurino como estrutura de linguagem visual no cinema - Uma proposta
metodoldgica, de Ana Paula Kwitko, é um trabalho que reflete sobre o figurino do
cinema como linguagem visual sob a dtica de Roland Barthes, tomando como
referéncia, em especial, sua obra Imagem e Moda.

3. Fotografia culinaria: seu processo criativo tem a autoria de

Antdnio Roberto Chiachiri Filho e Edson do Prado Pfutzenreuter. Os autores apontam como a
composi¢do dos elementos visuais na fotografia gastrondmica faz parte dos recursos semiéticos

despertando uma memdria gustativa e como a imagem € produzida para produzir sensacdes.

4. Cotas raciais nas universidades brasileiras — Estudo de caso sobre o jornal Folha
de S. Paulo.O estudo de caso sobre o jornal Folha de S. Paulo, de Eloisa Helena Alves
da Silva, foca o estatuto que a Folha de S. Paulo edita, com referéncia a politica de
cotas raciais, nas universidades brasileiras, € busca também refletir sobre a autonomia

do jornal e seus possiveis didlogos com a populacio.

5. TATTOO. Incorporacoes de produtos midiaticos, de Eric de Carvalho reflete sobre a
relac@o entre midia e sociedade e a influéncia do discurso mididtico na constitui¢ao de

identidades culturais. O objeto de andlise € a tatuagem ou, simplesmente, tatfoo, a
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pratica cultural e artistica compreendida como o registro de uma imagem no corpo de

um individuo por meio de um processo de pigmentagdo de sua pele.

6. A Gazeta Esportiva — um marco no jornalismo brasileiro. Erick da Silva Castelhero
discorre sobre a mudanga sofrida em 2001 pelo jornal A Gazeta Esportiva ao trocar o
papel pelo mundo virtual, depois de uma histdria de 54 anos de impressdo didria. Essa

foi, segundo o autor, a forma descoberta pelo jornal para ndo desaparecer.

7. Jornalismo cultural na midia impressa brasileira contemporanea. Fabiola
Taparanoff, neste texto, tece considera¢des sobre como classificar o jornalismo cultural
na contemporaneidade. Para responder a essa questdo a autora entrevistou editores e

colunistas das quatro publica¢des culturais mais relevantes do pais.

8. A secio de cartas de leitores. Um estudo dos jornais Folha de S.Paulo e Estado de
S.Paulo. Tone Veloso de Carvalho propde uma reflexio sobre as vozes dos leitores nas
secdes abertas as cartas nos jornais Estado de S. Paulo (OESP) e Folha de S. Paulo —
entre 15/7 e 15/08 de 2007, destacando a importancia do estimulo a participagdo dos

cidadaos-leitores dos dois jornais.

9. Estudo sobre o Jornalismo de Moda. A influéncia da comunicacao nos
consumidores. Marusca Gonsalez Purcino discute o papel da midia nacional nas

motivacdes de compra de determinados produtos de moda.

10. Jornalismo do senso-comum X Edgar Morin: possiveis contribui¢cdes da Teoria da
Complexidade para a mudanca da cabeca bem-cheia a cabeca bem-feita no
Jjornalismo. Rafael Silva Miramoto discute o papel da imprensa na formagdo da opinido
publica, ja que a informagao que é veiculada é caracterizada pela fragmentacao e pela
superficialidade. As contribui¢des de Edgar Morin sobre Pensamento Complexo sdao

utilizadas para lancar luz sobre o fendmeno.

Na Parte II, temos Comunicac¢io Organizacional (RP), Comunicacio Publicitaria (PP) e

Marketing.

1. Marketing Interno e Endobranding no entendimento da organizacao ¢ o texto de Flavio

Tofani. Ele propde uma reflex@o sobre o desafio das organizacdes frente a um novo cendrio,
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que indica a busca da vantagem competitiva que ultrapassa o gerenciamento tradicional até
entdo praticado, visando o lucro. Nesse novo contexto, descobre-se a importancia do
marketing interno como estratégia que, juntamente com a gestao de pessoas, visa
proporcionar a integracdo dos funciondrios aos objetivos organizacionais, mas que vai além:
busca a melhoria da empresa como organismo social, conhecendo a sua esséncia e
promovendo as melhorias culturais necessdrias ao seu desenvolvimento. O marketing

interno ajudard a criar a “nova empresa’.

O papel social da empresa na era da cidadania - Estudo de caso da comunicacao
organizacional do Banco Real. Juliana Pronunciati discute a relevancia da comunicacao
organizacional para que as empresas consigam cumprir seu papel social, tomando como

objeto de andlise o caso exemplar do Banco Real.

3. O trabalho das Organizacoes Nao Governamentais e os Meios de Comunicacio

Luciana Corine Neves Caetano Magalhaes busca, a luz da atual Constitui¢ao Brasileira,
refletir sobre as relagdes entre meio ambiente e sustentabilidade, bem como sobre a
maneira de lidar com o quadro no qual o planeta se encontra. Além de apontar o
relevante papel das organizagcdes ndo governamentais, enfatiza o papel das midias para
a formacdo de uma consciéncia critica que colabore na constru¢do de um espago digno

de ser vivido.

4. A organizacao na era da imagem, de Luiz Alberto de Farias, tem como tema de

reflexdo a intricada constru¢ao de imagem elaborada pelas organizagdes.

5. As campanhas para a reeleicao presidencial de 1998 e 2006. Tudo fica igual,
mesmo quando tudo muda, de autoria de Luiz Antonio D’ Arace Vergueiro
constitui-se numa andlise - de acordo com suas préprias palavras -, das campanhas
eleitorais de FHC e Lula nos seis ultimos meses que antecederam as elei¢Oes para as
respectivas reeleicdes, por meio de um levantamento das principais noticias publicadas
nos jornais O Estado de S. Paulo e Folha de S. Paulo.. O autor reflete sobre “marketing

politico” e “marketing eleitoral.

Em Uma reflexio sobre criatividade e ética, Priscila Guimaraes discute as delicadas
relacdes entre criatividade e ética e destaca o papel do consciente e inconsciente no

processo de criag@o. “Onde comeca e onde termina a ética na propaganda”, € a pergunta que
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a autora procura responder com sua reflexao.

7-Em A comunicacio motivacional como ferramenta estratégica nas
corporacoes, Roberto Haathner reflete sobre a preocupacio das corporagdes em
melhorar a comunicag@o com seus colaboradores com foco na motivagao, sob a
6tica de : Maslow, McClelland e Herzberg. O autor realiza também uma reflexao

sobre a Geracdo X e Y.

8-Estudo sobre Jingles veiculados em Radio, de Roseli Trevisan, analisa quatro
jingles objetivando avaliar a influéncia que teriam sobre o publico de radio: PC do B,
Nossa Caixa, Cerveja Skol e Besni. O trabalho foi realizado a luz dos estudos do

pesquisador latino americano Guillermo Orozco.

9-Em seu texto Marketing e Comunicacio de Nutricao: uma possivel nova
disciplina, Taciana Luciano Silva sugere a cria¢do dessa disciplina — titulo do texto -,
que possibilitaria ao nutricionista a familiarizacdo com o Marketing e a Comunicagao

em proveito da sua formagao profissional.

10- O Cinema Brasileiro e 0 Marketing Cultural. As leis de incentivo a cultura e os
casos de Norma Bengell e Guilherme Fontes
Com foco nas leis governamentais de incentivo a cultura, Vanessa Costa Pereira Paes
discute as irregularidade que ainda se encontram na obtenc¢ao e gestio de recursos
governamentais para o cinema. A autora observa que a cautela, por parte dos
patrocinadores de investirem no cinema, preferindo outros setores da cultura, se deve
principalmente a casos de malversa¢do do dinheiro investido, como os ocorridos com

Norma Bengell e Guilherme Fontes.

11- Construcio de relacionamentos estratégicos como diferencial competitivo por meio
do veiculo TV Corporativa: TV Algar - Estudo de Caso.
Neste Estudo de Caso, Veridiana Daia reflete sobre os novos padroes de
comportamento das empresas, face ao modelo de competitividade que existe na
contemporaneidade, destacando o papel da Comunicagdo - “espelho da cultura

empresarial” -, que deve ser aprimorada.

Na Parte III - Comunicac¢ao, Educacao e Educomunicacio, temos:

1. Em Blog Oficina da Noticia — Um Estudo de Caso, Andréa Gonzaga Simdes Dalio

conta sua experiéncia com o uso das novas teorias da Informacdo e da Comunicagao,
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procurando destacar a importancia da utilizagdo desses recursos na otimizacao do
processo ensino-aprendizagem. Nessa experiéncia, o Blog Oficina da Noticia ndo apenas

utiliza dos recursos ja citados, como promove a integragdo entre aluno e professor.

No texto, O planejamento e a execucao de uma aula: a experiéncia da primeira
apresentacio de um aspirante a professor universitario, Eric Bortolato Fernandes
busca refletir sobre sua experiéncia na disciplina de Pratica do Ensino Superior, em que

optou pelo método de exposi¢do, apontando os equivocos cometidos.

Em (Uni)Disciplinaridade, Interdisciplinaridade,
(Pluri)Multidisciplinaridade e Transdisciplinaridade, sob o olhar da
Educomunicacio, Liana Gottlieb e Margarete de Moraes, optaram por fazer uma
reflexdo sobre os diferentes prefixos que se acoplam a palavra disciplina e o que
os mesmos significam no contexto sdcio histdrico da educagdo. Daf o titulo:
(Uni)disciplinaridade, Interdisciplinaridade, (Pluri)multidisciplinaridade e
Transdiciplinaridade sob o olhar da Educomunicacio. A andlise realizada
pelas autoras, conduzem-nas a identificarem o conceito de transdiciplinaridade
como aquele que mais se aproxima do novo paradigma colocado na pés-
modernidade por Edgar Morin, quando se refere ao Pensamento Complexo. Para
as educomunicadoras o objetivo da transdisciplinaridade é a compreensdo do

mundo presente, mediante a unidade do conhecimento

Meios de comunicacao e recursos midiaticos na formacio de professores.
Nesse texto, Maria Cecilia Rocha Castellani Corréa Gomes dos Reis discute as relagdes
estabelecidas entre comunicagdo e recursos mididticos nas praticas sociais e pedagdgicas de

professores, e busca analisar como estas praticas sdo processadas na educacio.

Educacio a Distincia. Milton de Almeida Prado Capps reflete sobre a educacdo a
distancia, num mundo marcado pela pressa, pela falta de tempo e pela exigéncia de um

outro estilo de vida.
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