—
IESIN TeEg-T1 22

——

Ano 4 | # 2 | edicao semestral | dezembro de 2012
Revista editada pela Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao — Intercom

Comunicacao e politica: uma proposta antiutilitarista

MARQUES, Angela; MATOS Heloiza (orgs). Comunicaciio e Politica — Capital
Social, Reconhecimento e deliberagcao publica. Sao Paulo: Summus, 2011, 367 péginas,
ISBN: 978853230720-0.

Elton Amaro Rodrigues Mateus’
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Processos Politicos”, desenvolvido no ano de 2010, o livro “Comunicagdo
e politica — Capital Social, Reconhecimento e Deliberacdo Publica”, retine
textos de autores brasileiros e de outros paises, sob a organizacdo de

glf Angela Marques e Heloiza Matos, que buscam a aproximacio dos
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conceitos de Capital Social, Reconhecimento e Deliberacio Publica a

= partir do estudo de processos dialdgicos, democraticos € comunicativos
como possibilidade de questionamento das situacdes de opressdo simbolica e material,
numa tentativa de verificar como se da a relagcdo entre os modos coletivos de julgamento
e a avaliacdo moral dos individuos, propondo também a compreensdo da maneira como
se constituem os grupos de cidadados frente a situagdes tanto de didlogos morais quanto
na constitui¢ao de identidades nas relacdes de confianga, respeito, amor e solidariedade.

Assim, os conceitos centrais de 'capital social', 'reconhecimento' e 'deliberacao
publica', no decorrer dos textos, sdo explorados quando de sua vinculagdo as praticas
comunicativas como formas de ‘“constru¢do de lacos de reciprocidade e cooperagao

entre diferentes atores sociais, interligando multiplas redes de interacdes e
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transformando relacdes marcadas pelo estigma e depreciacao do outro” (MARQUES E
MATOS, 2011, p. 12). Mais especificamente, o livro aborda o questionamento sobre as
conseqiiéncias da auséncia de vinculos e reciprocidade entre sujeitos, vinculos estes que
ao serem abordados trazem a discussdo e tornam publicos padrdes de injustica e
deficientes formas de participagdo civica quando da deliberag¢do publica, cuja reversao
somente se d4 com a valorizagdo da comunicagdo informal e da inclusdo/inser¢ao dos
“materialmente desfavorecidos” em espacos publicos de debates e discussdo de
interesse coletivos.

A obra € dividida em trés partes, sendo que na primeira delas — Reconhecimento
Social: dimensdes conceituais e praticas, os textos tracam além dos conceitos,
aplicagdes da teoria do reconhecimento social. Na segunda — Processos de deliberagdo
publica, participagdo civica e construcdo da cidadania, os textos apresentam
demonstracdes de como a compreensao dos processos deliberativos e as conversacoes
sdo importantes para o entendimento da politica, ao permitir e envolver os grupos
marginalizados, movimentos sociais e os cidaddos, se firma como espago passivel de se
reconfigurar frente a sua ocupagdo por esses diferentes grupos, e também onde é
possivel o questionamento das divisdes entre incluidos (dotados de voz e visibilidade) e
marginalizados/excluidos (mantidos sob a invisibilidade e siléncio). Na terceira e ultima
parte — Capital social: aspectos tedricos e analiticos, os textos abordam diferentes
articulacdes da conceituagdo de capital social — com o empoderamento; com a
associacdo do capital social, da comunicacdo publica e da deliberacio; com a
mobilizacdo e a participacdo para o estabelecimento de politicas publicas na area da
saude e com o contexto organizacional, entre outros.

Alain Caillé, ao definir o capital social como “o conjunto daquilo que, em suas
acOes e em suas representacdes, confere uma prioridade hierdrquica as consideracdes
extra ou antiutilitarista sobre as consideracdes de interesse imediato”(CAILLE, 2011, p.
24), em seu texto “Capital social, reconhecimento e dadiva”, propde que o tema —
inclusive no decorrer da obra — seja pensado sob uma 6tica desvinculada do
economicismo, logo, distanciada da nocdo de capital econdmico para que seja captada
toda a sua poténcia, sob as propostas de Marcel Mauss (1974) e do Movimento
Antiutilitarista das Ciéncias Sociais. Para compor essa teoria reflexiva do valor social o
autor desenvolve um conjunto de temas ligados as relagdes sociais desconectadas do
'econdmico’ para fundamentar algumas questdes: redes (Bourdieu), confianca
(Fukuyama), teoria do reconhecimento, dom/contradom e dadiva, além de propor que o

estabelecimento de uma ‘“‘sociedade decente” se dd com o aumento da capacidade de
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doar/reconhecer de seus membros.

Heloiza Matos, em seu texto, contribui para aprofundar a questdo e o aspecto
tedrico, mais voltado para a dimensdo comunicacional, analisando a temdtica do
reconhecimento do idoso, a partir do estabelecimento das redes sociais para a geragao e
difusdo de interacdes comunicativas, tecendo suas ideias sobre o suporte do capital
comunicacional, onde propde que o declinio desse capital estaria relacionado ao baixo
engajamento e mobilizacdo do grupo/segmento social. Dessa forma, sugere que o
capital comunicacional serviria para ativar o capital social dos grupos.

Baseados nas postulagdes de Hegel, com o 'reconhecimento do outro' na filosofia
do sujeito, de Charles Taylor e também Axel Honneth, que desenvolveram a temética da
justica e da “gramdtica moral” respectivamente, os textos de Ricardo Fabrino
Mendonca, Luis R. Cardoso de Oliveira e Sueli Ynganuis exploram a Teoria do
Reconhecimento sob angulos diversos como a no¢ao da intersubjetividade da teoria, o
'insulto’' como desrespeito a cidadania e a presenca dos deficientes nas telenovelas como
contribuicao para a reconhecimento do grupo na sociedade, fechando a composic¢do do
primeiro capitulo do livro.

O aspecto politico, da deliberacao e da constru¢do da cidadania perpassam os
textos do segundo capitulo do livro, em que a capacidade dos individuos em participar
dos processos de discussao ganham o aporte do direito e das regras, sem deixar de ser
contemplados fatores como a autonomia, a precariedade econdmica, social e politica.
Segundo o texto de Angela Marques, apesar desses fatores, as discussdes e deliberacdes
de politicas publicas ndo podem deixar de ocorrer, sem estar envolvidas por processos e
interacOes comunicativas que promovam as transformacoes sociais € a constituicdo da
autonomia publica dos atores/individuos. Esse capitulo ganha o aporte tedrico de
Jirgen Habermas especialmente nas questdes sobre a capacidade de pronunciamento
racional dos individuos, esfera publica, e teoria deliberativa. Nancy Fraser, enquanto
referéncia ganha maior relevancia neste capitulo do livro, por forca de temas como
deliberacdo e participagdo. Paulo Freire e os processos educacionais também sdao
considerados nesta parte da obra, composta por textos de Cicilia M. Krohling Peruzzo
(Movimentos sociais, cidadania e o direito a comunica¢do comunitdria nas politicas
publicas), Ilidio Medina Pereira (O debate sobre politica de cotas raciais no discurso
jornalistico), Clara Castellano (Webjornalismo participativo e o resgate do debate
publico) entre outros.

Na terceira parte, a énfase do livro recai sobre o aspecto do capital social nas

organizacdes, como forma de ter facilitada a sua formagdo e também para destacar “a
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importancia da comunica¢do nos processos internos de trabalho e nas suas extensdes
para o atendimento dos diversos desafios decorrentes do mercado, em que os
relacionamentos sdo essenciais’, segundo Santiago (2011, p. 317). Os textos
aprofundam a questdo tanto em organizagdes sociais voltadas para o fortalecimento
democritico (Marcelo Baquero e Rute V. A. Baquero), organizagdes do setor
governamental e seu capital comunicacional publico (Guilherme Fraguas Nobre),
movimentos sociais, conselhos de satde e grupos de terceira idade (Mirta Maria
Gonzaga Fernandes) e finalmente organizacgdes financeiras de crédito produtivo popular
(Rosemary Tenholoso Jordao). Essa ampla gama de aplicacdes dos conceitos
relacionados ao capital social demonstra, no decorrer dos textos dessa ultima parte,

segundo Salomao (2011, p. 311) que:

Apesar de seu nome conter a palavra “capital”, ndo se trata de um conceito
econdmico. O mesmo ocorre com a palavra “social”, que ndo é aqui um
conceito sociolégico. Capital Social € um conceito politico porque significa
outro tipo de poder, o poder de fazer de empreender, de inovar, e ndo de
mandar em alguém. Esse poder é, na verdade, um empoderamento, quer
dizer um encorajamento que flui da sociedade para o individuo.

A partir dessa perspectiva a obra de Marques e Matos “Comunicacao e Politica —
Capital social, reconhecimento e deliberac@o publica”, como um todo justifica e destaca
a necessidade e a importancia de serem valorizados 0s processos comunicacionais —
sejam eles informais, organizacionais, politicos ou de qualquer natureza, em contextos
que contemplem os individuos, que possibilitem o aperfeicoamento democritico e
especialmente de desenvolvimento da alteridade frente as imposi¢des economicistas e
utilitaristas das andlises do comportamento cotidiano, sendo o 'reconhecimento' a teoria

que facilita a sua andlise.
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