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Coletaneas

2009 - BACCEGA, Maria Aparecida; COSTA, Maria Cristina Castilho (Orgs). Gestdo
da comunicacao: epistemologia e pesquisa tedrica. Sao Paulo: Paulinas, 2009. 222p.

ISBN: 978-85-326-2447-2

Esta obra trata das rupturas epistemoldgicas, tedricas e metodoldgicas decorrentes de
transformagdes ocorridas no campo da comunicacdo e propde a formag¢do de um novo
profissional: o gestor da comunicagdo. Os primeiros capitulos enfatizam os Porqués do
surgimento de um novo profissional da comunicagdo e os seguintes, sublinham alguns
para qué e como da formagao do gestor comunicacional.

2008 - BARBOSA FILHO; André; CASTO, Cosette (Orgs). Comunicacio digital:
educacdo, tecnologia e novos comportamentos. Sao Paulo: Paulinas, 2008. 239p.

ISBN: 978-85-356-2330-7

Neste livro os autores propdem que se faca uma andlise transdisciplinar, com a
integracdo dos saberes e lancam desafios para uma forma de inclusdo social que
viabilize o acesso dos cidaddos as TICs e permita-lhe produzir conteidos interativos,
contar suas histérias, manifestar sua cultura ou mesmo encontrar novos oficios em
diferentes mercados de trabalho.

2009 - COSTA, Maria Cristina Castilho (Org). Gestdo da comunicac¢io: projetos de
intervenc¢do. Sao Paulo: paulinas, 2009. 239p.

ISBN: 978-85-356-2448-9

Esta obra pretende discutir, com base em diversos autores, as modificagdes ocorridas na
sociedade, na passagem do século XX para o século XXI; a importancia da
comunicacdo nesse contexto e a emergéncia de um novo profissional: o gestor da
comunicacdo. Além disso, apresenta uma experiéncia concreta de formacao de gestores,
realizada na Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sao Paulo — ECA-
USP e a pesquisa avaliativa que foi feita apds quinze anos de existéncia do curso.
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2008 - HINERASKI, Daniela Aline. Et.al. Estudos das midias: da produgio ao
consumo. Santa Maria, RS: Centro Universitario Franciscano, 2008. 264.

ISBN: 978-85-7909-003-5

Nesta obra, o Laboratério de Pesquisa em Comunicacdo do Centro Universitario
Franciscano, sintetiza as reflexdes, as praticas e experimentagdes em pesquisa dos
professores e alunos. A intencdo € que os processos de constru¢do do conhecimento
facam parte de uma proposta maior: a consolidagdo do campo da comunicagao.

2009 - LAIGNIER, Pablo; FORTES, Rafael (Orgs). Introducio 2 histéria da
comunicacio. Rio de Janeiro: E-Papers, 2009. 134p.

ISBN: 978-85-7650-203-6

Esta obra apresenta nove capitulos que percorrem, em ordem cronoldgica, a longa
trajetéria da comunicac¢do nas sociedades humanas, desde as primeiras manifestagcoes
orais articuladas em cddigos coerentes até os dias atuais, nos quais a aceleracdo
tecnoldgica abre possibilidades e impde mudangas.

2009 - SANTOS, Maria Salett Tauk. Inclusdo digital, inclusao social?: usos das
tecnologias da informacdo e comunicagdo nas culturas populares. Recife, PE: Ed do
autor, 2009. 256p.

ISBN: 978-85-373-0578-2

Os textos presentes nesta coletanea analisam diferentes dimensdes do bindmio inclusdo
digital / inclusdo social: a cidadania, a democratizacdo das midias, a criacdo de novas
sociabilidades, a constru¢do do capital social, a qualificacdo profissional, o
entretenimento, o saber, a subjetividade.

2008 - GUIRADO, Maria Cecilia (Ciga) (Org). Processos midiaticos em construcio:
Brasil 200 anos. Marilia, SP: UNIMAR, Sao Paulo: Arte & Ciéncia, 2008. 276p.

ISBN: 978-85-61165-26-0

Esta coletanea retne a contribui¢cdo do Nucleo de Pesquisa Histéria da Midia no Brasil
— Himidia, da cidade de Marilia, da Rede Alfredo de Carvalho. Os textos foram
selecionados entre os apresentados nos seis semindrios organizados pelo Nicleo. Eles
refletem a preocupacdo dos autores pela sistematizacdo de conhecimento em
comunicacdo e também os esforcos e as dificuldades que marcam as iniciativas da
pesquisa em nivel de pds-graduacao no Brasil, sobretudo nas regides interioranas.
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2009 - SOUZA, Danielle Andrade. “Eu sou brasileiro e nio desisto nunca” — a

dimensao discursiva da publicidade. Campina Grande, PB: [s.h], 2009.
ISSN: 978-85-909352-0-9

Este livro apresenta uma reflex@o sobre a publicidade enquanto dimensao discursiva,
definindo o texto publicitario como um produto sdcio-cultural capaz de revelar tracos
expressivos da cultura e da sociedade.

60 | http://www.portcom.intercom.org.br/revistas/Ano2 | # 05 e 6 Isetembro a dezembro de 2009



