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SUICIDE AS A NOTICIABLE FACT: ANALYZING SOME NEWS ABOUT YONLU
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Resumo: Este artigo traz o resultado da andlise de contetdo de trés reportagens
sobre suicidio. Com base nos conceitos de valor-noticia e sensacionalismo, e
utilizando como pardmetro um manual da Organizagdo Mundial da Saude
(OMS), a pesquisa aponta que a maioria dos itens foi total ou parcialmente
atendida. Desta forma, pretende-se contribuir com a problematizacdo do suici-
dio como fato noticiavel, pois a imprensa tem todas as ferramentas para contri-
buir com sua prevengao.
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Abstract: The present article shows the result of content analysis of three arti-
cles about suicide. Based on concepts of value and sensationalism on news
making and the handbook of World Health Organization (WHO), the search re-
sults show that most of the items were totally or partially done. That said, it is
intended to contribute with the problematizing of suicide as a noticeable fact, as
the press has all the tools to contribute to its prevention.
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Introduciao

A cada ano os avangos tecnologicos aumentam os tipos de interacao possibilitados pe-
la rede virtual de computadores. Porém, quando se trata da internet, a impunidade ainda ¢ um
complicador, especialmente no Brasil, onde ndo ha um marco legal para o setor. Foi nesse
mundo “sem leis” que Vinicius Gageiro Marques (16), o Yoiilu, encontrou refugio, fez ami-
zades e “amizades” e descobriu as respostas para diversas das perguntas que assolam adoles-
centes. No caso dele, uma delas era: “como faco para me matar?” Em 2006, Yoilu usou a
internet para descobrir maneiras efetivas de se suicidar. Com a ajuda de foruns, aprendeu o
método, pediu ajuda e foi até o fim, deixando para trds um HD cheio de fotos, desenhos, es-
critos e musicas. Dois anos depois, o caso repercutiu na midia nacional quando seu pai deci-
diu tornar “imortal” o que restou de Vinicius, lancando o CD pdstumo “A Society in Which no
Tear is Shed is Inconceivably Mediocre” (em tradugdo livre: Uma sociedade que ndo derrama
uma lagrima ¢ inconcebivelmente mediocre).

A divulgagdo do suicidio ¢ um tabu para a imprensa, € embora ndo exista qualquer tipo
de regulamentacdo quanto a abordagem do assunto, a grande midia ndo costuma dar espago
para o tema, temendo que poderia incentivar novas praticas. Entretanto, esta nao ¢ a visdo da
Organiza¢do Mundial de Saude para quem, desde que observados determinados critérios, a
divulgagdo pode contribuir com a prevengdo, ao informar ndo somente o fato noticioso mas,
principalmente, seus antecedentes e suas consequéncias como “sinais de alerta”. Para tanto, a
Organizacdo Mundial da Saude (OMS) langou, em 2000, o manual “Prevenc¢do do suicidio:
um manual para profissionais da midia”.

Utilizando o método da analise de contetido, este estudo apresenta a avaliacao de trés
reportagens, publicadas nas revistas Capricho, Epoca e Rolling Stone, sobre o Caso Yoiilu. O
objetivo ¢ verificar se os textos atendem as indicacdes do manual da OMS, utilizando como
critérios as sugestoes denominadas pela entidade como “o que fazer” e “o que nao fazer”. A
escolha do documento teve como critério o fato de ser uma iniciativa de um 6rgao internacio-

nal, sendo assim possivel de ser adotado por outros paises.
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A amostragem se deu, principalmente, por serem trés publica¢des bastante distintas e
com publicos que nem sempre se encontram: Capricho, uma revista quinzenal voltada princi-
palmente as adolescentes do sexo feminino; revista Epoca, semanal e de informagio geral,
com publico na faixa dos 25-35 anos; e Rolling Stone, uma revista mensal, de cultura com
foco em musica, cujo publico ¢ formado por jovens. Por meio da comparacdo dos textos com
o manual, foi possivel detectar se as recomendacdes foram atendidas integralmente, parcial-
mente ou se ndo foram atendidas. O objetivo da pesquisa € contribuir com a discussdo do sui-
cidio como fato noticidvel e a carga negativa que sua divulgagdo carrega, por utilizar o con-

ceito de sensacionalismo de maneira pejorativa.

O Caso Yoiilu

No dia 26 de julho de 2006, Vinicius Gageiro Marques (16 anos) — o Yoiilu — cometeu
suicidio no banheiro da casa em que morava com os pais, em Porto Alegre - RS. O método
utilizado foi intoxica¢do por monéxido de carbono, técnica que conheceu em um dos foruns
de ajuda a suicidas que frequentava. Durante todo o tempo de preparacdo e execugdo do ato,
ele foi ajudado pelos “amigos” virtuais.

No foérum, uma canadense, que conhecia virtualmente Yoiilu, soube o que estava acon-
tecendo e tentou para-lo. Ela ligou para a policia canadense, que entrou em contato com Poli-
cia Federal de Porto Alegre, tendo solicitado o envio de policiais militares ao local. Cerca de
quinze minutos depois, os policiais entraram no apartamento e o encontraram, ja morto, no
chdo do banheiro. Yoiilu havia deixado em cima do computador uma carta para os pais € um
CD com as musicas que compunha e gravava sozinho. A época do suicidio, poucos veiculos
noticiaram a historia. Somente dois anos depois, no comeco de 2008, com o langamento do

disco postumo, Yoilu entrou na pauta de jornais e revistas.
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Sensacionalismo: senso comum x senso cientifico

O termo sensacionalismo ¢, muitas vezes, incorretamente utilizado. De forma equivo-
cada, o senso comum entende como sensacionalista os temas de cunho polémico. Amaral
(2003, p. 1) explica que “em geral, o sensacionalismo ¢ um conceito de multiplos usos, segui-
damente associado a uma concepg¢ao limitada da imprensa e a uma noc¢ao elitista da cultura”.

Para Angrimani, sensacional ¢ tudo aquilo que foge do normal.

Sensacionalismo € a produg@o de noticiario que extrapola o real, que super-
dimensiona o fato. Em casos mais especificos, inexiste a relagdo com qual-
quer fato e a “noticia” é elaborada como mero exercicio ficcional. O termo
‘sensacionalista’ € pejorativo € convoca a uma visdo negativa do meio que o
tenha adotado. Um noticidrio sensacionalista tem credibilidade discutivel
(ANGRIMANI, 1995, p. 16)

Entretanto, essa utilizacdo erronea da palavra acaba gerando o entendimento de que
alguns temas sdo, por natureza, sensacionalistas. Assassinatos, crimes de modo geral, e suici-
dios sdo alguns deles e, embora ndo devam ser considerados acontecimentos corriqueiros — e,
por isso, ignorados —, o tratamento dado a esse tipo de informacao ¢é o responsavel por estabe-
lecer se a noticia €, ou ndo, sensacionalista.

O suicidio, por figurar entre assuntos que costumam ser tratados de forma sensaciona-
lista, € naturalmente considerado como tal, embora ndo o seja, como explica Amaral. Segundo
ela, “o sensacionalismo ¢ um modo de caracterizar o segmento popular da grande imprensa,
uma percepcao do fendmeno localizada historicamente e nao o proprio fenomeno” (2005, p.
2). Ou seja, ndo € correto classificar um tema como sensacionalista. O sensacional estd dire-
tamente ligado a forma com que o assunto abordado ser4 tratado.

Existem caracteristicas que determinam quando e porque algumas noticias podem ser
julgadas como sensacionalistas. Para Pedroso (1983 apud ANGRIMANI, 1995, p. 14-15), as
noticias sensacionalistas costumam ser identificadas ndo sd, mas principalmente, pelas se-
guintes caracteristicas: ambiguidade; exagero tanto no uso de dados sobre o acontecimento,

quanto no nivel de detalhamento; apelo emocional exacerbado; descontextualizagdo, ignoran-
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do detalhes que podem trazer outro sentido ao fato; e pelo tratamento mais informal da noti-
cia. Assim, o suicidio so terd peso sensacional se for descrito com detalhes sobre os métodos
utilizados, fotos da cena e/ou do morto e se o contetido da matéria estiver descontextualizado
quanto aos motivos que levaram ao ato, o que ajudaria a compreender o acontecimento.

Marcondes (apud ANGRIMANI, 1995, p. 15) indica trés tipos de acontecimentos que
dao margem a cobertura sensacionalista: “escandalos, sexo e sangue”. Por escandalo pode-se
entender casos que gerem comocgao publica; por sexo, entende-se desde crimes sexuais como
o estupro, até casos envolvendo prostituicdo e comércio de pessoas para fins sexuais; e por
sangue, qualquer tipo de crime que resulte em feridos ou em morte, incluindo o suicidio.

E importante salientar que o suicidio ndo ¢ considerado crime, uma vez que o autor da
acdo estara morto, portanto ndo pode ser punido. Ainda assim, pessoas que estejam direta-
mente ligadas ao caso, como incentivadores, por exemplo, podem ser julgados. Portanto, o
suicidio faz parte da categoria “sangue” por estar ligado a morte.

Embora nio exista nenhuma lei ou cédigo de ética que proiba a veiculagdo de noticias
a respeito de suicidios, muitos 6rgdos e jornalistas preferem nao fazé-lo. No artigo 11 do Co-
digo de Etica dos Jornalistas Brasileiros, editado pela Federagdo Nacional dos Jornalistas (Fe-
naj), 1€-se: “Art. 11. O jornalista ndo pode divulgar informagdes: (...) II - de carater morbido,
sensacionalista ou contrario aos valores humanos, especialmente em cobertura de crimes e
acidentes;” [grifo nosso].

Este € o ponto mais préximo a tangenciar a questdo do suicidio na imprensa, ainda que
implicitamente. Entretanto, algumas empresas de comunicagdo podem fazer recomendagdes
sobre 0 assunto em seus documentos internos. O Manual de Redagao do jornal O Estado de S.
Paulo, por exemplo, traz um item especifico sobre como tratar da tematica da morte nas maté-

rias publicadas, englobando o suicidio:

Sem fazer estardalhaco ou sensacionalismo, diga efetivamente de que uma
pessoa morreu. Nao ha motivo para preconceito e o leitor merece a in-
formacao correta, seja a morte decorrente de suicidio, seja de doencas
como a Aids, o cancer, a leucemia ou outras. As circunstincias da morte
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também deverdo sempre ser devidamente esclarecidas. Poupe o leitor,
porém, de detalhes escabrosos [...]. [grifo nosso]

Entretanto, os veiculos que se isentam e preferem nao publicar esse tipo de matéria
quase sempre argumentam sobre a possibilidade de desencadear o que se convencionou cha-
mar de “Efeito Werther” — termo que passou a ser utilizado em referéncia a casos de suicidio

que servem de inspiragdo para outros.

A partir de 1774, a Europa romantica foi sacudida por uma onda de suicidios
de jovens que se identificaram com o amor nao-correspondido do protago-
nista [...] a ponto de adotarem a mesma saida para seus proprios dramas: ma-
tar-se com um tiro de pistola. [...] Seja como for, o efeito causado na opinido
publica pelos casos de suicidio de leitores solidarios a Werther que vieram a
tona na ocasiao [...], foi duradouro e exemplar. (DAPIEVE, 2006, p.12-13)

Dapieve aponta, ainda, que ndo existem dados concretos para mensurar as consequén-
cias do Efeito Werther. Ou seja: ndo ha comprovacao de que um caso, simplesmente pelo fato
de ter se tornado publico, deva ser considerado responsavel por incentivar novos casos. Além
disso, ele aponta que, da mesma forma que uma matéria pode despertar o “contagio”, quando
equilibrada nas informagdes apresentadas, pode servir de conforto ndo s6 para as pessoas que
estdo sofrendo pela perda de alguém proximo, como para as que estdo passando por situagao
psicologica semelhante a do suicida.

Um ponto comum nesse tipo de material sdo as listas de recomendacgdes e “causas” pa-
ra que um suicidio mereca atencdo. No caso do Manual da OMS, utilizado como referéncia
nesta andlise, sdo apresentadas duas listas com sugestdes sobre “o que fazer” e “o que ndo
fazer”. Em geral, o manual sugere que o jornalista dé atencao a alguns detalhes que costumam
fazer parte da rotina profissional, como a utilizagdo de dados. Enquanto alguns assuntos po-
dem trazer informagdes comparaveis (como, por exemplo, entre dois paises), quando se tratar

de suicidio, deve-se levar em considerac¢ao a cultura local envolta no acontecimento.

Revista Iniciacom - Vol. 5, N° 1 (2013)



INTERCOM e Svis
e fn:c:.:‘!i.:do Cit‘-‘u“‘:ft;_i rasiewa
Sociedade Brasileira de Estudos RTINS ¢ VI s
Interdisciplinares da Comunicagao Sciay

Reportagens utilizadas

As publicacdes das quais foram extraidas as reportagens analisadas no presente traba-
lho possuem caracteristicas bastante distintas. De acordo com o “Midia Kit” das publicagdes,
disponiveis nos respectivos portais institucionais, a Revista Capricho (Editora Abril) tem co-
mo publico-alvo adolescentes do sexo feminino. A revista Epoca, (Editora Globo), é uma re-
vista de informagdo geral e os leitores tém elastica faixa etaria (10 a 45+ anos). E a versao
brasileira da revista norte-americana Rolling Stone (Editora Spring), define seu publico-alvo

na faixa entre 20 e 29 anos.

1. Revista Capricho
Titulo: “Cartas a Vinicius (1989-2006)”, por Marina Bessa

Embora o suicidio tenha ocorrido dois anos antes, a reportagem foi publicada por con-
ta do langamento do CD postumo de Yoiilu, que provocou debates sobre o suicidio e as rela-
¢oes virtuais. O texto ocupou as quatro ultimas paginas da editoria de Comportamento da edi-
¢ao n° 1039 (2 mar 2008) e foi assinado pela editora, Marina Bessa. Traz detalhes sobre a vida
e a morte de Vinicius, dos problemas psicoldgicos ja enfrentados por ele e levanta hipoteses
para suscitar a reflexdo entre os leitores, levando, assim, as cartas “de ajuda”, escritas por trés
leitoras.

Os quatro primeiros paragrafos apresentam o caso, € o ultimo explica que as cartas das
paginas seguintes foram escritas por leitoras — o que elas diriam a Vinicius se ele fosse um
amigo. A ultima pagina traz, além de uma carta, uma rosa branca e o texto de um box que
explica a iniciativa da revista em tentar criar um “ambiente seguro” para que os leitores pos-

sam discutir seus problemas — o “Papo de Amiga”.

2. Revista Epoca

Titulo: “Suicidio.com”, por Eliane Brum e Solange Azevedo (Colaboragdo de Renata Leal)
A editoria “Sociedade” da edi¢do n® 508 da revista Epoca (11 de fevereiro de 2008) foi

dedicada quase exclusivamente a tratar da “Tragédia” (como indica o chapéu da matéria). Das
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13 paginas da editoria, apenas duas ndo estdo relacionadas ao fato. A reportagem analisada se
estende das paginas 82 a 89. Nas trés paginas finais (90-92) Eliane Brum entrevista o psicana-
lista de Vinicius, Mario Corso.

O texto traz o caso de Yofilu como “mais um” nas estatisticas. Sdo apresentados outros
casos de jovens em todo o mundo que foram buscar, na internet, informagdes sobre suicidio e
métodos, além do caso de outros brasileiros incentivados - quase sempre por bullying - a tira-
rem a propria vida. Diferentemente dos outros dois veiculos, Epoca priorizou o acontecimen-

to, o suicidio e seus desdobramentos, a histéria de Yoiilu e o langamento do CD pdstumo.

3. Revista Rolling Stone

Titulo: “Cancgdes para viver mais”, por Marcelo Ferla

Por se tratar de uma revista dirigida a cultura e musica, o foco da matéria de sete pagi-
nas na edi¢do n° 18 (margo de 2008) da revista Rolling Stone era o CD que seria langado a
época da publicag¢do. Porém, seria dificil contar a histéria do musico Yoiilu dissociada do ser
humano Vinicius. Desta forma, foi necessario abordar as condi¢des em que ocorreu o suicidio
e a relagdo com a internet, dos amigos virtuais e dos foruns dos quais ele fazia parte. Ainda
assim, os principais aspectos abordados na matéria tentam explicar quem era o musico, as

influéncias, os gostos, as composi¢des, a historia por tras das composigoes.

O manual da Organizacao Mundial de Saude

A escolha pelo manual da OMS como referéncia para a analise se deu por se tratar de
um 0rgao internacional e seu contetido estar disponivel para todos os paises, além de ter sido
produzido como parte de um esfor¢o mundial de conscientiza¢do sobre a importancia da pre-
vengdo ao suicidio. Langado em Genebra, no ano 2000, como parte do SUPRE (Suicide Pre-
vention Program — Programa de Prevenc¢ao de Suicidios - traducado livre), o manual defende a
importancia da divulgacdo de informacdes sobre suicidio, desde que ndo possuam cunho sen-

sacionalista, O prefacio, escrito pelo Dr. J.M. Bertolote, explica desde a complexidade do
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assunto, explorado por diversas areas do conhecimento, até a necessidade da “disseminagao
apropriada de informacao e o aumento da conscientizagao” (p. 2).

Em dez paginas, o manual busca dialogar com os profissionais da midia, uma vez que
eles exercem grande importancia no cendrio atual, por atuarem como transmissores de infor-
macdes. Para o organismo internacional, a midia “influencia fortemente as atitudes, crencas e
comportamentos da comunidade e ocupa um lugar central nas praticas politicas, econdmicas e
sociais”. Devido a esta grande influéncia, os meios de comunicacdo podem também ter um
papel ativo na prevengao do suicidio. (OMS, 2000, p. 3)

Apbs tracar um panorama dos efeitos da cobertura de casos de suicidio pela midia, o
manual oferece uma lista de fontes a serem consultadas quando houver necessidade de utilizar
dados, seguida por uma explicagdo dos cuidados que devem ser tomados quando da divulga-
¢do. A quarta parte do manual sugere o que fazer quando estiver noticiando casos gerais e
especificos , além de informagdes sobre ajudas disponiveis ¢ de como a midia pode auxiliar
potenciais suicidas. Por ultimo, apresenta um resumo dividido em dois boxes que listam o que

fazer e o que ndo fazer — parametros utilizados para a analise.

Analise das reportagens

A analise de contetido esta baseada em dez itens estabelecidos no Manual da OMS,
divididos em duas categorias, com cinco pontos cada. Dentro de cada subitem foi verificado
o cumprimento em um de trés critérios: “atende totalmente”, “atende parcialmente” e “nao

atende”. A pesquisa que originou este artigo analisou a integra de cada reportagem

1. O que fazer
Os primeiros cinco itens fazem parte das indicacoes do manual em relagdo a cuida-
dos que o jornalista precisa ter ao escrever uma reportagem.

1.1 Dados relevantes
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Sao considerados dados relevantes os nimeros de casos na regido em que ocorreu o fa-
to noticiado e as informagdes que o relacionem com seus antecedentes (problemas psicoldgi-
cos e/ou psiquiatricos).

A matéria da revista Capricho, embora ndo traga informagdes sobre outros casos, apre-
senta — de modo bastante sutil — impressdes de que Vinicius tinha uma sensibilidade diferente
da maioria das pessoas. Ainda assim, o ultimo trecho generaliza um comportamento ao dizer
que “todo mundo tem seus dias de medos e anglstias”. Consideramos que a matéria atendeu
parcialmente a recomendacao.

J4 as matérias das revistas Epoca e Rolling Stone atenderam totalmente: a primeira,
apresenta varios casos relacionando suicidio e internet, embora poucas palavras abordem a
questdo de predisposi¢cdo (ou do historico) das vitimas — Yofilu, no caso. Além disso, sdo
apresentados trechos que tragam uma histéria do caso, mesmo que breve, relacionando-o a
bullying; ja a segunda, apresenta, ndo s6 dados sobre o historico de problemas psicoldgicos de
Vinicius apresentava, como cita pesquisas de nimeros de suicidios relacionados a regido em

que ele vivia.

1.2 Informacgoes sobre ajuda disponivel

O manual sugere que o reporter apresente ao leitor listas com enderegos e telefones de
servigos onde possa encontrar ajuda, como acontece em matérias de diversas editorias, cha-
madas de “servi¢o”, além de indicar alternativas ao suicidio.

Neste item, a matéria da revista Capricho foi a tnica a atender parcialmente ao item,
enquanto as outras duas matérias ndo atenderam. O box da matéria “Cartas a Vinicius” apre-
senta a iniciativa da revista em criar um canal de relacionamento com os leitores, de modo
que estes tenham uma alternativa, um lugar para buscar ajuda, porém em momento algum
menciona a existéncia de canais, como o Centro de Valorizagao da Vida, prontos para ajudar

nesses Casos.
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1.3 Fontes de informagdo confidaveis

Um dos pontos enfatizados pelo manual ¢ que o jornalista busque dados em fontes de
informacdes “confidveis”, como 6rgaos oficiais ou organizagdes voltadas para o combate e
tratamento de doengas psicologicas.

Tanto a matéria da Capricho quanto a da Epoca foram avaliadas como atendendo
parcialmente ao item. Na primeira, ndo sao utilizados dados sobre outros casos (como esta-
tisticas, informagdes sobre prevencdo e cuidados), embora seja apresentada uma citagdo do
psicanalista Mario Corso, médico de Vinicius, comentando sobre outra vez em que 0 menino
havia decidido se suicidar e foi dissuadido. Ja a segunda, utiliza como fonte apenas o inquéri-
to policial e o psicanalista, Mario Corso. Os dados internacionais, estatisticas, crescimento no
numero de casos incentivados por foruns online, ndo tém fonte especificada, portanto, pode
ser questionada por sua generalizagdo.

Por outro lado, a matéria da revista Rolling Stone utilizou dados do Ministério da Sat-
de, fonte considerada confidvel pelo manual, sendo, assim, considerada como atendendo to-

talmente ao solicitado.

1.4 Indicadores de risco/sinais de alerta

Neste item, foi analisado se o texto apresenta informacdes sobre sinais de alerta com
relagdo a comportamentos de risco.

As matérias da Capricho e Rolling Stone foram classificadas como atendendo total-
mente ao solicitado pelo item. Apesar do tom simplista e redutor, pode-se considerar que a
matéria da revista Capricho tenta mostrar ao leitor que em momentos dificeis deve-se procurar
por amigos, pessoas que estejam presentes, o contrario do que Yoiilu fez. Ja a matéria da Rol-
ling Stone mostra alguns pontos identificaveis da conduta de Vinicius, que ja estavam relaci-
onadas ao suicidio.

Por outro lado, a matéria “Suicidio.com” (revista Epoca), apesar de ndo indicar dire-

tamente comportamentos de risco, alerta para o fato de a internet ter se tornado um mundo
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paralelo, que nem sempre os pais tém acesso € nog¢ao do que acontece com os filhos. Assim,
consideramos que o item tenha sido atendido parcialmente.

1.5 Consequéncias

Este item trata da importancia de apresentar ao leitor as consequéncias que a tentativa
pode acarretar, caso ndo resulte em morte “(dano cerebral, paralisia etc.), como um fator de
dissuasao”.

Das trés matérias, apenas a da revista Epoca foi considerada como atendendo parci-
almente, enquanto as outras duas nao atenderam. Embora n3o sejam apresentadas informa-
¢oes diretas sobre as consequéncias, um trecho que reproduz a carta de suicidio o proprio Vi-

nicius comenta os efeitos colaterais que a tentativa de resgata-lo poderia acarretar.

2. O que ndo fazer
Neste item serdo analisadas as recomendagdes que o manual traz com relagdo ao que
nao deve ser feito quando da produ¢do de uma matéria, seja por poder suscitar novos casos,

seja por levar a uma abordagem que tenda ao sensacionalismo.

2.1 Fotos do falecido ou cartas de suicidio

E indicado que ndo sejam publicadas fotos do morto (mesmo que ndo estejam relacio-
nadas ao acontecimento, para evitar julgamentos externos por parte dos receptores da infor-
macao), assim como cartas ou bilhetes de suicidio deixados por ele.

A matéria da revista Capricho ndo traz qualquer imagem que possa remeter a Yoilu.
As cartas apresentadas nas trés ultimas paginas sdo de leitoras que escrevem para tentar dizer
palavras de motivacdo para ele, proposta da autora, Marina Bessa, para fazer com que o tom
ndo fugisse do foco editorial da revista voltada para o publico adolescente. Consideramos,
portanto, que o item foi atendido totalmente.

Por outro lado, a matéria da revista Epoca utiliza a carta de suicidio para a construgio
da matéria, que ¢ reproduzida diversas vezes ao longo da matéria. Além disso, a matéria conta

com diversas fotos e imagens de Vinicius (e/ou feitas por ele). Da mesma forma, a matéria
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“Cangdes para viver mais” (revista Rolling Stone) reproduz, nas tltimas seis frases da matéria
um trecho da carta (que, inclusive, faz parte do encarte do CD), além de contar com diversas
fotos de Vinicius, em idades e situagdes variadas. Assim, o item néo foi atendido em nenhu-

ma das duas matérias.

2.2 Detalhes especificos do método utilizado

Nesse caso, a intengdo ¢ evitar que acontecam casos semelhantes, ou o “Efeito
Werther”, além de ndo influenciar pessoas que ja estejam propensas a seguir por este cami-
nho. Tanto a matéria “Cartas a Vinicius” (revista Capricho) quanto “Cangdes para viver
mais” (revista Rolling Stone) atenderam parcialmente a proposta. Enquanto a matéria da
Capricho detalha parte do processo anterior a morte, em nenhum momento ¢ explicita quanto
ao método e realizacdo, a da Rolling Stone mencionada, mais de uma vez, a questdo do mo-
noéxido de carbono e algumas informagdes (como as que foram compartilhadas através do
forum sobre calor).

J4 a matéria da revista Epoca traz informagdes bastante detalhadas ndo s6 do processo
de anlncios e conversas virtuais entre Yoillu e os “amigos virtuais”, como também utiliza

frases dele que explicam o método. Por isso, o item nao foi atendido.

2.3 Glorificagdo ou sensacionalismo

Segundo o manual, um dos principais cuidados a serem tomados ¢ o de ndo transfor-
mar o suicida em martir, nem dar tom sensacionalista a historia, uma vez que esse tipo de
conteudo costuma atrair ainda mais a atencao das pessoas.

“Cartas a Vinicius” (revista Capricho) evita apresentar Yoifilu como martir, ou como
uma pessoa ruim, isentando-se de julgar os motivos que resultaram no suicidio. Ainda assim,
a matéria tem um viés que pode ser considerado levemente sensacionalista, principalmente
pelo fato de detalhar (como apontado no item anterior) os acontecimentos. Ainda assim, con-

sideramos que o item foi atendido totalmente.
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O mesmo se aplica a matéria “Cangoes para viver mais” (Rolling Stone). Em nenhum
momento os atos de Vinicius sdo julgados, positiva ou negativamente. Também nao ha inten-
¢oes de apontar culpados ou sensacionalizar o acontecimento, principalmente porque ele tem
papel de coadjuvante na historia contada pela matéria.

J4 a matéria “Suicidio.com” (Epoca) pode soar levemente sensacionalista pela utiliza-
¢do excessiva e, em alguns momentos repetitivas, de dados sobre os casos registrados de sui-
cidios influenciados pela internet. O viés da matéria deixa claro que a internet seria tratada
como vila, mas isso adquire tons exagerados. Ha que se levar em consideragdo que Vinicius
ndo se matou apenas por conta da internet e do incentivo de estranhos, ele ja apresentava um
historico de problemas psicoldgicos que culminaram no suicidio. Dessa forma, consideramos

que a matéria atendeu parcialmente ao item.

2.4 Explicagoes simplistas

O manual recomenda que a matéria ndo tente reduzir o suicidio a um acontecimento
simples, uma vez que ele costuma ser resultado de varios fatores.

Tanto a matéria da revista Capricho, quanto a da revista Epoca atenderam parcial-
mente a este item. Na primeira, embora apresente informagdes de Vinicius ja havia passado
por outros problemas psicologicos, devidamente diagnosticados, em momento algum ¢ feita
essa associacdo com o suicidio. J& a segunda, apresenta um Unico trecho mencionando apon-
tando que ndo foi um caso isolado. J4 haviam acontecido outras tentativas, mas que o incenti-
vo recebido dos “amigos virtuais” foi um fator que definiu o rumo dos acontecimentos. Ainda
assim, faltou falar do historico de Vinicius.

Os pontos da matéria “Cangdes para viver mais” (Rolling Stone) referentes ao suicidio
sempre estdo relacionados com depoimentos de familiares ou amigos que comentam sobre o
comportamento ou os problemas que Vinicius ja apresentava. Em nenhum momento, o assun-

to é tratado como um fato isolado. O item foi, assim, totalmente atendido.
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2.5 Esteredtipos religiosos ou culturais

O manual sugere que nao se reduza o suicida a parte de um grupo (como, por exemplo,
apontar que ele se matou por ser emo, uma subcultura de pessoas que costumam usar roupa
preta, se interessar por temas mais introspectivos e, muitas vezes, cometerem suicidio) ou
relaciona-los a questdes religiosas (nesse caso, dizer que todo mugulmano tende ao suicidio
por conta dos homens-bomba, por exemplo). No caso em estudo, foi utilizado esse parametro
para avaliar a atribui¢do de culpa a internet.

A matéria “Cartas a Vinicius” (Capricho) ndo reduz o caso de Yoflu a um unico moti-
vo. E apontado, logo no inicio, que ele teria problemas mais sérios, que o levaram ao afasta-
mento da escola, inclusive. Entretanto, a insisténcia na questao da internet, embora relevante
por ter sido um facilitador do suicidio, acaba deixando a impressao de que, se nao fosse a in-
ternet ele ndo teria ido adiante. Trechos que comentam a influéncia dos comentarios dirigidos
a ele nos foruns em que pedia ajuda para, por exemplo, suportar o calor, ddo a entender que as
pessoas “mas” so existem na internet, protegidas por redes infinitas de informacao e suposto
anonimato. Levando essa analise em consideracao, o item foi parcialmente atendido.

Indiretamente, a matéria “Suicidio.com” (Epoca) acaba reduzindo o acontecimento ao
fato de Vinicius ter sido incentivado por pessoas que nem o conheciam, como se a internet
fosse um grande mundo de incentivadores do suicidio, apenas. Por esse motivo, o item nao
foi atendido.

Diferentemente do que aconteceu nas outras matérias analisadas, em nenhum momen-
to a internet € colocada como culpada dos fatos na matéria da revista Rolling Stone. Até
mesmo os personagens apresentados, cuja ligacdo com Vinicius/Yoiilu era apenas virtual,
foram pessoas que o incentivavam e cultivaram lagos de amizade. Nesse caso, o item foi
atendido totalmente.

Para melhor visualizagdo da analise acima descrita, estdo disponibilizadas abaixo as
tabelas 1, 2 e 3, que correspondem respectivamente as revistas Capricho, Epoca e Rolling

Stone.
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Atende totalmente Atende parcialmente [M3o atende

0 que fazer

Dados relevantes

Informagbes sobre ajuda disponivel

Fontes de informacio confidveis

Indicadores de risco/sinais de alerta
Consequéncias

0 que ndo fazer

Fotos do falecido/cartas de suicidio

Detalhes especificos do método

Glorificagdio/sensacionalismo

Explicagfies simplistas

Esteredtipos religiosos ou culturais

Tabela 1 — Analise da Revista Capricho.

Fonte: Das autoras

Atende totalmente Atende parcialmente |N3o atende
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0O que fazer

Dados relevantes

Informagdes sobre ajuda disponivel
Fontes de informagdo confidveis

Indicadores de risco/sinais de alerta

Consequéncias

0 que ndo fazer

Fotos do falecido/cartas de suicidio
Detalhes especificos do método
Glorificagdo/sensacionalismo

Explicagtes simplistas
Esteredtipos religiosos ou culturais

Tabela 2 — Anélise da Revista Epoca.

Fonte: Das autoras
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Atende totalmente Atende parcialmente |N3o atende

O que fazer

Dados relevantes

Informagtes sobre ajuda disponivel
Fontes de informacgio confidveis
Indicadores de risco/sinais de alerta
Consequéncias

0 que nio fazer

Fotos do falecido/cartas de suicidio

Detalhes especificos do método
Glorificagdo/sensacionalismao
Explicagtes simplistas
Esteredtipos religiosos ou culturais

Tabela 3 — Andlise da Revista Rolling Stone.

Fonte: Das autoras

Consideracoes finais

O modo como a grande imprensa apresenta casos de suicidio, seja em programas jor-
nalisticos, matérias impressas ou nas noticias da internet, pode influenciar negativa ou positi-
vamente no receptor. No caso da veiculagdo de suicidios tanto pode desencadear novos casos,
como prevenir que estes ocorram. Esconder o acontecimento ndo evita novos casos, mas uma
matéria equilibrada pode auxiliar pessoas, que possam estar considerando tomar a mesma
atitude, a procurarem ajuda. Vinicius, o Yoilu, ndo teve tanta sorte: além de ja estar decidido
a tirar a propria vida, as pessoas que encontrou na internet s6 o incentivaram a seguir em fren-
te. O caso ocorreu em 2006, mas somente dois anos depois teve visibilidade, com o lancamen-
to do CD pdstumo.

A pesquisa teve como objetivo analisar trés reportagens de revistas com publico-alvo,
periodicidade e linha editorial distintos, relacionando-as a dez indica¢des publicadas no ma-

nual da Organizagdo Mundial de Satide para a abordagem do suicidio pela midia. Para isso,
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foram destacados trechos que exemplificassem ou estivessem relacionados ao item do manu-
al, conferindo a uma entre trés qualificagdes: atende totalmente parcialmente e nao atende.

Das trés amostras, nenhuma atendeu completamente a todas as sugestoes feitas. Dos
dez itens analisados, a matéria “Cangoes para viver mais”, publicada na revista Rolling Stone,
foi a que mais se aproximou, sendo avaliada em seis itens como tendo “atendido totalmente”
(60%) ao proposto. Foi essa, também, a matéria que teve o menor nimero de itens “atendidos
parcialmente”, com apenas um (10%). Dentro da avaliagdo, trés itens foram percebidos como
“nao atendendo” a proposta (30%).

Oposta a isso, a matéria “Suicidio.com”, da Epoca, foi a que menos se aproximou das
recomendacdes, tendo sido quatro vezes (40%) considerada como “ndo atendendo” ao propos-
to. Além disso, apenas um dos itens foi considerado “totalmente atendido” (10%), durante a
analise. Tanto a matéria da Epoca, quanto “Cartas a Vinicius” (Capricho), tiveram cinco itens
(50%) marcados como “atende parcialmente”. A matéria da revista Capricho teve, ainda, trés
itens avaliados em “atende totalmente” (30%) e dois “ndo atende” (20%).

Ao todo, foram trinta pontos analisados (dez em cada matéria), resultando em 33% de
itens que atenderam totalmente ao que foi proposto pelo manual, 40% que atenderam parci-
almente e 27% que ndo atenderam. Assim, percebe-se que, embora o manual nem sempre seja
de conhecimento dos profissionais da imprensa, algumas informagdes acabam passando pelo
crivo do bom senso pessoal do jornalista, o que diminui alguns riscos de esbarrar no sensacio-
nalismo. Ainda assim, alguns itens como a utilizacdo de fotos do suicida, mesmo que nao re-
lacionadas a morte, ou reproducdo de trechos da carta de suicidio, ainda fazem parte das pu-
blicagdes, contrariando as orientacdes da OMS.

Nao existe cddigo de conduta ou lei que impeca a publicagdo e veiculagdo do tema,
embora muitos veiculos prefiram se manter neutros quanto a isso. Entretanto, como aponta o
manual da OMS, ¢ importante chamar a atengdo das pessoas para os problemas e atitudes que
podem culminar no suicidio e a midia, nesse caso, tem o papel de alertar a populagdo e ajudar
a quebrar o preconceito construido acerca do suicidio, podendo, inclusive, contribuir para que

outros casos sejam evitados. Assim, espera-se que essa investigagdo contribua para o debate
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sobre a necessidade de aprofundar a problematizagdo do suicidio como fato noticiavel, consi-

derando que as informagdes sdo de interesse publico.
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