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Resumo: Ao estudar os enquadramentos publicados pela midia na cobertura de
eleicdes majoritarias, levanta-se material para analise do posicionamento da
instituicao no jogo politico. Assim, investiga-se o uso dos enquadramentos no
Estado de Minas durante o pleito presidencial de 2010 no Brasil. O resultado
obtido foi um destaque desproporcional ao jogo politico e as estratégias de
marketing. Isso evidencia a indiferenga do jornal no tratamento dos temas rela-
tivos a campanha.
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Abstract: Studying the frames published by the media coverage of presidential
elections, it is discovered data for the analysis of the emplacement of the insti-
tution in the political game. Thereby, it is investigated the use of framings by
Estado de Minas during the 2010 presidential election in Brazil. The result is a
disproportional emphasis on the political game and on the marketing strategies.
This highlights the indifference of the newspaper in reporting issues related to
the campaign.
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Introduciao

Os estudos da cobertura noticiosa de eleigdes para cargos majoritarios perpassam uma
diversa gama de disciplinas, de abordagens, de metodologias, de recortes tematicos e de fina-
lidades. No contexto da Comunicagdo Politica, este trabalho busca uma analise interdiscipli-
nar da utilizagdo dos enquadramentos empregados pelo jornal Estado de Minas nas matérias
veiculadas sobre o pleito presidencial de 2010.

A investigacdo parte da descricdo e da relacdo entre as teorias que concernem a area,
fazendo encadeamentos entre as raizes psicologicas e socioldgicas do enquadramento, a fim
de explicar como esse conceito pode ser aplicado as pesquisas em jornalismo politico. Em
seguida, apresentamos breve discussdo sobre os desdobramentos e as implicagdes do termo,
como os vieses de cobertura, os agentes que influenciam o enquadramento e a tematizacao.

A analise percorreu toda a cobertura do periodo eleitoral realizada pelo Estado de Mi-
nas. Os resultados da pesquisa documental mostraram que o perfil das matérias deteve maior
aten¢do ao jogo politico, as estratégias de campanha, aos levantamentos de intengdo de votos
e a agenda cotidiana dos candidatos, deixando de lado os programas de governo elaborados
por cada alianga.

Com isso, o jornal adotou posicao de indiferenga e de pessimismo em relagdo ao pleito
presidencial. Essa postura, no entanto, vai de encontro ao carater de construcao da realidade, a
centralidade da midia e aos conflitos entre os atores sociais, dos veiculos de comunicagdo. Por
isso, o distanciamento e o cinismo do jornal em relacdo as elei¢des de 2010 podem ser inter-

pretados como uma forma de se posicionar perante a conjuntura politica do momento.

Marco tedrico — pesquisas e conceito

David H. Weaver (2007) explica que a pesquisa e a teoria do enquadramento sao vas-
tas e diversificadas. H4 multiplas linhas de analise para o termo, relacionadas a fatores como:
estruturas macrossociais, definicdes de problemas, interpretacdes casuais, avaliagdes morais,

recomendacdes, temas-chave, frases e palavras.
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Mesmo com certa disparidade tedrica, o nimero de trabalhos sobre enquadramento
cresce vertiginosamente desde a década passada. Segundo levantamento publicado por Wea-
ver, de dois artigos, entre 1976-80, o nimero ampliou-se para 76 entre 1996 e 2000; ¢ 165, a
partir desse ano, todos indexados na Communication Abstracts. “De forma geral, entdo, hd um
padrio de forte crescimento nos estudos de enquadramento da primeira metade dos anos 90
até o presente (...)” * (WEAVER, 2007, 143-4).

Mauro Porto (2004) ¢ um dos expoentes da pesquisa de enquadramentos noticiosos no
Brasil. Segundo ele, esse tema despontou como alternativa as limitagdes do paradigma da
objetividade, embasado na ideia de que o contetido ¢ produzido a partir de uma matriz ideol6-
gica limitada, a “estrutura profunda”, que ¢ acionada pelos jornalistas nem sempre de forma
consciente (Hackett, 1993).

Porto (2004) aponta que o conceito de enquadramento comegou a ser utilizado em di-
versas disciplinas depois de cunhado em 1974 por Erving Goffman: principios de organizacao
que os sujeitos utilizam para apreender os eventos sociais. “Neste enfoque, enquadramentos
sdo entendidos como marcos interpretativos mais gerais, construidos socialmente, que permi-
tem as pessoas dar sentido aos eventos e as situagdes sociais” (PORTO, 2004, p. 78).

Nas palavras de Goffman (1986, p. 10-1): “Eu presumo que defini¢cdes de uma situa-
¢do sdo construidas de acordo com o principio de organizacdo que governam os eventos —
pelo menos os sociais — e nosso envolvimento subjetivo nesses eventos (...)” .

A sociologa Gaye Tuchman aplicou o termo ao estudo dos meios de comunicagdo, ar-
gumentando que as noticias determinam enquadramentos que constroem a realidade. Segundo
ela, os frames organizam o fluxo continuo de atividades do cotidiano. “Além disso, eles tam-

bém podem governar a constante organizagdo social dos proprios acontecimentos” (TUCH-

MAN, 1999, p. 259).

* Overall, then, there is a pattern of dramatic growth in framing studies from the first half of the 1990s to the
present (...).

> I assume that definitions of a situation are built up in accordance with principles of organization which govern
events — at least social ones — and our subjective involvement in them (...).
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De acordo com Porto (2004), Todd Gitlin (1980) deu importante contribuicdo para a
teoria do enquadramento em sua pesquisa sobre a cobertura do movimento contra a guerra do
Vietna. Porto elucida que, nessa defini¢do, os enquadramentos organizam o discurso por meio

da selecdo e exclusdo, o que resulta na interpretagdo dos fatos.

‘Os enquadramentos da midia [...] organizam o mundo tanto para os jorna-
listas que escrevem relatos sobre ele, como também, em um grau importante,
para nds que recorremos as suas noticias. Enquadramentos da midia sao pa-
droes persistentes de cognicdo, interpretacdo e apresentagdo, de selecdo, én-
fase e exclusdo, através dos quais os manipuladores de simbolos organizam
o discurso, seja verbal ou visual, de forma rotineira (GITLIN, 1980, p. 7).

Seguindo essa linha, Robert Entman (1994) argumenta que o enquadramento envolve,

essencialmente, a selecdo e a saliéncia aplicadas aos acontecimentos.

Enquadrar significa selecionar alguns aspectos de uma realidade percebida e
fazé-los mais salientes em um texto comunicativo, de forma a promover uma
definicdo particular do problema, uma interpretagdo causal, uma avaliacdo
moral e/ou uma recomendagdo de tratamento para o item descrito (ENT-
MAN, 1994, p. 294)

Entman (2007) assinala que os enquadramentos desenvolvem quatro funcdes: a analise
casual, a definicdo de problema, o julgamento moral e a promocao. O enquadramento molda e
altera as interpretacdes e preferéncias dos membros da audiéncia por meio do efeito de pri-
ming — consequéncias do agenda-setting na opinido publica. “Enquadramentos apresentam ou
aumentam a sali€ncia ou importancia aparente de certas ideias, ativando esquemas que enco-
rajam audiéncias-alvo a pensar, sentir e decidir de uma forma em particular” ® (ENTMAN,
2007, p. 164).

Reunindo os conceitos, Porto define os enquadramentos noticiosos como “padrdes de

apresentacao, selegdao e €nfase utilizados pelos jornalistas para organizar seus relatos” (POR-

% That is, frames introduce or raise the salience or apparent importance of certain ideas, activating schemas that
encourage target audiences to think, feel, and decide in a particular way (..)
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TO, 2004, p. 91). Esses enquadramentos sdo resultados de escolhas conscientes feitas pelos
reporteres ao “angular” o texto jornalistico. A énfase seletiva consequente desse processo

acaba por salientar determinados aspectos em detrimento de outros.

Enquadramento e vieses

Em sua metodologia de analise dos enquadramentos noticiosos, Porto entende que o
conceito elucida o processo politico “como uma disputa sobre qual interpretagdo prevalecera
na formagao, desenvolvimento e resolugdo de controvérsias politicas” (PORTO, 2004, p. 93).
Nesse sentido, os atores sociais tém influencia distinta sobre os processos de enquadramento
da midia, diferenciando grupos de lobistas influentes de entidades minoritérias, por exemplo.

Segundo Entman (2007), embora as organizagdes jornalisticas afirmem que tratam os
temas de forma equivalente, atores politicos reclamam, constante e estrategicamente, que a
midia favorece seus oponentes. “Eles frequentemente tém sucesso em impor um viés nas re-
portagens da grande midia. Noticias enviesadas ndo sdo, como jornalistas tendem a insistir,
raras exce¢des” | (ENTMAN, 2007, p. 165). A definicdo do autor para o contetido enviesado
resume-se em: padrdes consistentes no enquadramento da comunicagdo mediada que promo-
vam a influencia de um lado nos conflitos pelo uso do poder do governo.

Ele salienta que ¢ improdutivo negar a influéncia dos sistemas de crenca dos jornalis-
tas na producdo de conteudo. Para o autor, isso ¢ inevitavel e ndo deve ser interpretado de
forma pejorativa. “Os vieses midiaticos operam dentro das mentes de jornalistas e dentro de
processos em instituigdes jornalisticas, personalizados em regras € normas que guiam o pro-
cessamento de informagio e influenciam o enquadramento dos textos noticiosos” * (ENT-

MAN, 2007, p. 166).

7 They or their opponents do often succeed in imposing slant on mainstream media reports. Slanted news is not,
as journalists tend to insist, the rare exception.

¥ The media’s decision biases operate within the minds of individual journalists and within the processes of jour-
nalistic institutions, embodied in (generally unstated) rules and norms that guide their processing of information
and influence the framing of media texts.
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Os fatores que influenciam o processo de enquadramento sdo diversos e, as vezes, im-
previsiveis, explica Entman. O pesquisador elabora uma féormula que sugere como esses as-
pectos podem interagir e produzir material noticioso inclinado para determinado ator. Essa
balanga pode ser alterada por caracteristicas do jogo politico, estratégias partidarias, intimida-
¢do, retdrica e carisma; além de normas e regulamentagdes da empresa jornalistica, que po-
dem ser mercadologicamente orientadas.

“Em noticias e até mesmo em editoriais, ideologia pessoal ¢ combinada com todas as
outras for¢as no modelo, incluindo profissionais de marketing e pressdes internas de donos e
executivos, seguindo incentivos de mercado”. (ENTMAN, 2007, p. 167). O resultado ¢ uma
equacdo que segue o contexto dos eventos, a noticiabilidade, os acontecimentos simultaneos e

variaveis imprevisiveis que influenciam o enquadramento.

Enquadramento nas eleicoes

De acordo com Azevedo (2004), a midia de massa e o jornalismo compdem a estrutu-
racdo do espago publico em torno das discussoes politicas. Esse fator se torna mais acentuado
nos periodos eleitorais. “[O]s eleitores tendem a definir suas preferéncias eleitorais, levando
em conta as questoes (issue oriented) colocadas em jogo, de modo contingencial, a cada epi-
sodio eleitoral (AZEVEDO, 2004, p. 46)”.

Ao adotar uma agenda de temas, a midia seleciona e ignora determinados assuntos no
dia noticioso de acordo com uma gama de fatores. Azevedo explica que, ao enfatizar certos
acontecimentos, a imprensa fixa uma escala de importancia. “[A]o adotar enquadramentos
positivos e negativos sobre temas, acontecimentos e atores, constrdi atributos (positivos ou
negativos) sobre esses objetos” (AZEVEDQO, 2004, p. 52).

O autor explica que o processo de construcdo da agenda depende dos efeitos cumulati-
vos provocados por um longo espaco de tempo, por meio da articulacdo entre os niveis de
comunicacdo interpessoal e intrapessoal, bem como sobre a percepc¢ao dos temas coletivos.
Dessa forma, a pesquisa de enquadramento aponta métodos como as matérias selecionam os

aspectos dos acontecimentos € os apresentam aos leitores. Patterson-McClure (1976) enfatiza
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que as consequéncias sdo significantes: “O poder de redigir a agenda das elei¢des € o poder de
estabelecer o contexto em que os candidatos presidenciais sao avaliados (...)” (PATTERSON-
McCLURE, 1976, p.75).

McCombs (2009) explica que os enquadramentos midiaticos apresentam aos leitores
uma forma de pensar a realidade social que estd sendo reportada pela cobertura diaria. “Uma
parte importante da agenda noticiosa e de seu conjunto de objetos sao os atributos que os jor-
nalistas e, subsequentemente, os membros do publico ttm em mente quando eles pensam e
falam sobre cada objeto” (McCOMBS, 2009, p. 114).

Por isso, em tempos eleitorais, os candidatos langam estratégias para construir sua
imagem em termos de atributos positivos para pleitear recep¢ao favoravel na midia e no pu-
blico. “A maior parte de nosso conhecimento sobre os atributos dos candidatos politicos —
tudo desde sua ideologia politica e sua personalidade — vem das matérias noticiosas e do con-

teudo publicitario dos mass media” (McCOMBS, 2009, p. 124).

Tematizacao

Wolf (2009) explica que a relacdo entre os critérios de relevancia aplicados pela midia,
a visibilidade dos temas e os efeitos de agendamento resultam em um processo chamado de
tematizagdo. “Por esse termo entende-se a transformagdo e o desenvolvimento de um certo
nimero de acontecimentos e fatos distintos de agenda articulados, num tnico ambito de rele-
vancia, que justamente acaba sendo tematizado” (WOLF, 2009, p. 165).

Segundo ele, a tematizacao faz parte do processo de agenda-setting, ja tematizar um
assunto significa coloca-lo na pauta do dia e salientar sua importancia em relagdo ao fluxo
ordinario de noticias. Mauro Wolf (2009, p. 166) explica que, com a investigacdo dos temas, a
teoria do agenda-setting passa a estudar os mecanismos de informacdo que sdo ativados no
processo de tematizagdo, “quais sdo as forcas, os processos e as condi¢des que limitam ou

enfatizam sua visibilidade social”.
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Conflitos midia e politica: a formacio da agenda

O estudo dos temas da campanha possibilita, ainda, o entendimento de como ¢ forma-
da a agenda de campanha da midia e a relagdo conflituosa entre os meios de comunicagao ¢ a
politica. Gomes (2004, p.57) afirma que o jornalismo ocupa um lugar de agente na sociedade
“buscando em lutas concorrenciais internas acumular o capital simbodlico que o campo distri-
bui, deixando com que preocupagdes com reputagdo e prestigio jornalisticos orientem suas
escolhas, dirijam as suas atitudes e constituam seus valores”.

Esses atores sociais constituem-se em torno de valores, convengdes, logicas e ética
proprios e ndo dependem, segundo ele, da politica para existir: “s3o economicamente orienta-
dos pela relacao com outras esferas (anunciantes, consumidores e audiéncia), e consideram os
seus principios e valores imanentes mais importantes do que o atendimento das demandas e
do interesse de outras esferas” (GOMES, 2004, p.57).

Para atingir esse campo e divulgar seus candidatos, os marqueteiros precisam ter am-
plo conhecimento acerca do funcionamento das redagdes jornalisticas, da cultura e rotina dos
profissionais de midia e dos critérios de noticiabilidade, a fim de planejarem estratégias para
produzir declaragdes e eventos que cheguem aos jornais e almejem cobertura favoravel ao seu
candidato. “A estratégia vencedora consiste em frequentemente protagonizar fatos noticiosos
ao gosto da imprensa, em apresentar discursos que atraiam sua atengao, em ser bem percebido
visualmente” (GOMES, 2004, p.155).

Entre as abordagens metodoldgicas da hipotese de agenda-setting, Formiga (2006)
aponta o estudo da formagao da agenda dos meios, com atencdo ao processo de producao das

mensagens — € ndo tanto de sua recepg¢ao.

E quase uninime a constatagio de que o desenvolvimento do modelo de
Agenda-setting passa, obrigatoriamente, por um estudo mais aprofundado
sobre a formagdo da agenda dos meios. Neste caso, o direcionamento da
pesquisa deve ser a interagdo do modelo com os conceitos correlatos que
abordam o tema — Agenda-building, Newsmaking, Gatekeeper. (FORMIGA,
2006 p. 87).

Revista Iniciacom - Vol. 5, N° 1 (2013)



INTERCOM e Svis
e fn:c:.:‘!i.:do Cit‘-‘u“‘:ft;_i rasiewa
Sociedade Brasileira de Estudos RTINS ¢ VI s
Interdisciplinares da Comunicagao Sciay

Portanto, enquanto a midia preserva uma certa autonomia em busca de credibilidade,
os politicos tragam estratégias para orientar o noticiario favoravelmente, elaborando eventos e

defendendo causas que vao ao encontro da pauta da midia.

Metodologia

Os quatro enquadramentos elencados por Porto (2001) na cobertura das eleigdes sao:
(1) enquadramento tematico: enfatiza programas, propostas e posi¢cdes dos candidatos, exi-
gindo uma analise critica apurada dos jornalistas; (2) enquadramento “corrida de cavalos™:
sdo destacados os resultados das pesquisas de opinido e as estratégias dos candidatos para
subir nas intencdes de votos; (3) enquadramento personalista: privilegia aspectos particulares
dos politicos, como dramas pessoais, tracos de personalidade e ideologia; (4) enquadramento
episodico: texto sobre o cotidiano de campanha, nos quais sao ressaltados eventos e declara-

¢oes de candidatos, sem os aspectos dos demais enquadramentos.

Contexto

A eleicdo presidencial de 2010 aconteceu em um cenario positivo para o governo. A
economia brasileira cresceu 7,5%, de acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatis-
tica (IBGE). O Brasil criou 2,52 milhdes de empregos formais, pelos dados do Ministério do
Trabalho, e 0 governo bateu recordes de aprovagdo: o entdo presidente Luiz Inacio Lula da
Silva (PT) obteve 79% de popularidade e 71% dos brasileiros consideraram boa ou 6tima a
administracao federal, segundo pesquisa Datafolha.

O PT formou ampla coalizao. Nomeada Para o Brasil seguir mudando, a coligagdo foi
formada por PT, PMDB, PRB, PDT, PTN, PSC, PR, PTC, PSB e PCdoB, garantindo maior
tempo de propaganda na televisdo. A ex-ministra da Casa Civil, Dilma Rousseff, foi escolhida
pelo partido para pleitear a presidéncia, tendo como vice o peemedebista, Michel Temer. O
partido apostou nos bons nimeros da economia, na popularidade do presidente Lula e na
comparagdo com o governo de Fernando Henrique Cardoso (PSDB) para ganhar o pleito. A

imagem da candidata Dilma Rousseff sofreu um processo de reformulagdo, com o intuito de
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reverter sua fama de severa e antipatica, e lhe atribuir um perfil mais simpatico e sorridente,
similar ao de Lula. Além disso, o PT tentou diluir a ideia de que Dilma seria um fantoche cri-
ado pelo ex-presidente, atribuindo a ex-ministra parte do sucesso do governo em programas
como o PAC.

A coligacdo O Brasil pode mais (PSDB/DEM/PTB/PPS/PMN/PT do B) foi a principal
adversaria dos petistas na campanha de 2010. Liderada por José Serra (PSDB) ¢ tendo Indio
da Costa (DEM) como vice, a chapa apostava na constru¢cdo de um candidato experiente. No
entanto, diversas estratégias foram incompativeis com a imagem que Serra possui no imagina-
rio brasileiro, como a criagdo de um personagem humilde, cordial e popular, chamado de
“Z¢€”; ou a incorporacdo de um discurso de continuidade, como mostra o slogan “Quando o
Lula da Silva sair € o Z¢é que eu quero 14”. Tais erros, somados a centralizacdo das decisdes
sobre os rumos da campanha, foram desgastando sua candidatura tanto junto a populagdo,
quanto dentro do proprio PSDB.

O PV também langou candidata propria: a ex-senadora, Marina Silva. Ela surgiu como
alternativa a Serra e Dilma. Marina fundou as bases de sua campanha sem estabelecer coliga-
¢do com outro partido, defendendo causas ambientais e o investimento em educacdo e satde.
Com baixa intengdo de votos até setembro, ela foi crescendo nos niumeros a medida que a
votacao se aproximava, chegando a 19% do total no primeiro turno. O desempenho surpreen-
dente da ex-senadora foi o principal motivo, segundo o Estado de Minas, que possibilitou José

Serra levar a elei¢do para o segundo turno.

Analise

A teoria do framming, ou enquadramento, foi apropriada da sociologia com o sentido
de trazer referéncias para o leitor enquadrar a noticia na dimensdo social. Segundo Goffman,
citado por Carvalho (2009), as pessoas utilizam quadros de referéncia para dar sentido a situa-
¢oOes cotidianas com as quais entram em contato. “Quadros de referéncia sociais, portanto, sao
constru¢des humanas historicamente localizaveis, a partir de interesses e demandas também

identificaveis” (CARVALHO, 2009, p. 5).
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O enquadramento jornalistico ¢ a sele¢do de determinados aspectos do acontecimento
relacionados aos quadros de referéncia, que conduzem o leitor/espectador a uma determinada
visao do fato. Contudo, Carvalho (2009) ressalta que o jornalismo ¢ uma atividade complexa
de negociacao de sentido com os demais atores sociais. Por isso, ele cita Silveirinha (2005)
para enfatizar que os enquadramentos jornalisticos ndo tém autonomia em relagdo ao conjunto
social. “[P]arece-nos particularmente importante ressaltar a relacdo entre enquadramento, es-
trutura e acdo, cognicdo e praticas sociais, pois estdo nestes elementos aquilo que permite
compreender os enquadramentos como jogos sociais de amplo espectro” (CARVALHO,
2009, p. 8).

Mauro Porto (2001) utilizou o conceito para estudar a cobertura do jornal Folha de Sao
Paulo sobre as eleigdes norte-americanas de 2000. Segundo ele, os jornalistas utilizam princi-
pios de selecdo para organizar os discursos e interpretar temas publicos de forma especifica.
Porto cita Gamson ¢ Modigliani (1989) ao pontuar que os repérteres se baseiam em discursos
presentes na esfera publica, mas também contribuem com seus enquadramentos para organi-
zar o noticidrio. Além disso, os enquadramentos podem ser reproduzidos em conversas cotidi-
anas sobre os temas em pauta na midia.

Entman (1991), citado em Colling (2001), lembra que os enquadramentos fazem parte
do desenvolvimento da hipotese do agenda-setting. Segundo o autor, o conceito ndo determi-
na que os receptores sejam sujeitos passivos no processo de recepcao das informacgdes. No
entanto, ha frames dominantes que, na falta de outras versdes sobre os assuntos, podem orien-
tar a interpretacao dos fatos. “A hipdtese de Entman ¢ de que quando um simples frame do-
mina inteiramente a narrativa, uma expressiva maioria deverd chegar a ter o mesmo entendi-
mento sobre o assunto noticiado” (COLLING, 2001, p. 96).

Levando em consideragdo a proposi¢ao metodoldgica do autor, foram analisadas 762
unidades noticiosas da cobertura presidencial de 2010 feita pelo Estado de Minas, com o se-
guinte resultado:

e Episddico: 579;
e (Corrida de Cavalos: 79;
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e Tematico: 72;
e Personalista: 22.
e Misto: 10.

E grande a superioridade do enquadramento episddico no jornal. O texto das noticias e
o padrdo de cobertura mostram que o peridédico se concentrou na agenda de campanha dos
candidatos, reproduzindo as declara¢des, dando destaque ao adversarismo (Dias 1991) e insu-
flando a troca de farpas.

A utilizacdo de manchetes similares na cobertura foi recorrente, com o intuito de, me-
taforicamente, comparar as eleicdes com uma guerra por posi¢des ¢ aliados: Serra ataca ad-
versaria (06 de setembro de 2010); Serra ataca governo federal (24 de agosto); Serra ataca
programa do PT (07 de julho) Serra ataca trem-bala (14 de julho); Serra critica agdo petista
(28 de setembro); Serra critica inflagdo alta (28 de setembro); Serra critica MST e afaga ru-
ralistas (02 de julho); Serra faz critica a Lula e adversadria (17 de agosto); Serra dispara no-
vamente sua metralhadora contra o governo, mas disse que é animador chegar onde chegou
(26 de outubro); Tucano responde as criticas (17 de outubro); Serra faz novos ataques (27 de
julho); Tucano se mantém no ataque (12 de setembro). SO o titulo Pé na estrada repetiu-se

cinco vezes no més de outubro, dias 14; 15; 17; 22 ¢ 26.

Enquadramento e a construcio social da realidade

De acordo com Berger e Luckhmann (1996), o jornalismo faz parte da construcao so-
cial da realidade, de modo que a linguagem estrutura relagdes sociais e o processo de comuni-
cacdo midiatica compode a esfera publica. Dessa forma, a imprensa desempenha recortes da
organizagao social criando versdes da realidade.

No entanto, o jornal frequentemente ignora a perspectiva construcionista da noticia e
seu papel de agente social com o poder de promover mudangas no ritmo da campanha. Col-
ling (2001) explica que “os meios condicionam as percepgdes dos proprios politicos” (COL-
LING, 2001, p. 94) no estabelecimento da agenda politica. A baixa ocorréncia de matérias

tematicas, voltadas a explicagdo dos programas de campanha e dos interesses dos cidadaos,
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aponta um patamar insatisfatorio do Estado de Minas no que tange a contextualizagdo e a ana-
lise das eleicoes.

Nos dias proximos a votacao do segundo turno, essa postura se recrudesceu, atingindo
um tom de indiferenca em relagdo aos candidatos. A coluna de Baptista Chagas de Almeida

do dia 27 de outubro ¢ clara nesse sentido:

Aliés, ndo ¢ um problema [o jogo vazio] s6 dos debates. Nunca antes na his-
toria desse pais, como gosta de dizer o principal cabo eleitoral da candidata
Dilma Rousseff, houve uma campanha tdo chata, tdo sem contetido. Os bra-
sileiros vao as urnas no domingo por inércia, por obrigac¢ao, ndo pelo exerci-
cio do direito do cidaddo. Nao tem motivo para isso. A culpa é exclusiva
dos candidatos, que chegaram a negar a propria biografia em temas ta-
bu, como religiao e aborto. (ALMEIDA, 2010, p. 2 — grifo nosso).

No dia 30 de outubro, o colunista volta a discorrer sobre a suposta mediocridade da
campanha. Valendo-se das pesquisas que indicavam um percentual de 13% de indecisos e de
7% de eleitores mineiros que disseram votar em branco, Baptista afirmou que a campanha

“ndo empolgou”:

A disputa presidencial deste ano € para ser esquecida. Quem ¢é capaz de res-
ponder qual é a proposta real de um ou outro candidato? (...) E por isso que
tantos eleitores vao chegar as urnas sem saber em quem votar. E € por isso
que tantos politicos falam em reforma eleitoral. (ALMEIDA, 2010, p.2).

Novamente, o autor atribui aos politicos a responsabilidade por fazer uma campanha
com propostas genéricas, que ndo conseguiram inflamar o povo brasileiro. Essa visdo € con-
traria ao que Habermas (2003) entende por esfera publica. “A esfera publica constitui princi-
palmente uma estrutura comunicacional do agir orientado pelo entendimento, o qual tem a ver
com o espago social gerado no agir comunicativo, ndo com as fun¢des nem com os conteudos
da comunicacao cotidiana” (HABERMAS, 2003, p. 92). Segundo ele, os meios de comunica-
¢do expandem as multiplas e diversificadas esferas publicas, fazendo circular os discursos e as

demandas dos cidaddos, de modo que “a sociedade civil pode, em certas circunstancias, ter
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opinides publicas proprias, capazes de influenciar o complexo parlamentar, obrigando o sis-
tema politico a modificar o rumo do poder oficial” (HABERMAS, 2003, p. 106).

Seguindo a argumentacao habermasiana, Avritzer e Costa (2004) explicam que apesar
da centralizagdo e do interesse mercadologico, os meios de comunicagdo possuem certa poro-
sidade para abrigar os temas alocados pela sociedade civil e produzir mudancgas positivas para

a expansao da democracia.

Ademais, desenvolvimentos, como a difusdo de um estilo de jornalismo in-
vestigativo e a propria preservacdo do espago de afirmacdo da autonomia de
quem produz o material divulgado pela midia (jornalistas, produtores cultu-
rais etc.), fazem dos meios de comunicagdo ator importante na construgdo do
espaco publico (AVRITZER e COSTA, 2004, p. 721).

Portanto, ao contrario da posi¢do assumida pelo Estado de Minas, os meios de comu-
nicacdo tém funcdo e papel de agente social capaz de expandir as esferas publicas, por meio
da publicagdo das demandas e agdes comunicativas da sociedade civil, contribuindo, dessa
forma, na constru¢do da democracia e, influenciando o comportamento dos politicos. “(...) os
meios de massa devem situar-se como mandatarios de um publico esclarecido, capaz de
aprender e de criticar; devem preservar sua independéncia frente a atores politicos e sociais”
(HABERMAS, 2003, p. 112).

Em muitas ocasides, os colunistas isentaram o jornal dessa func¢ado, culpando os politi-
cos pelo que chamaram de “a pior elei¢do da historia do Brasil”. Isso pode ser comprovado
pela alta ocorréncia de matérias com enquadramento episodico, pela auséncia de editorial re-
lativo a campanha e pelo tom de indiferenca das matérias e colunas.

Em 31 de outubro, dia de votagdo do segundo turno, o jornal publicou a maté-
ria/infogréafico De A a Z, uma elei¢do para esquecer apontando aspectos que considerou pro-
blematicos ao pleito, como: auséncia de programas, uso de maquina publica, debate religioso,
debates mornos, escandalos e factoides. A coluna Humor na eleigdo traz caricaturas de Dilma

como uma bruxa montada em uma vassoura, € de Serra como um vampiro envolto em uma
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capa negra. A charge de Oldack Esteves mostra um eleitor na cabine de votagdo perguntado
aos mesarios: “So tem esses dois?”.

A coluna de Baptista Chagas de Almeida, O Datatdxi pode estar com a razdo, afirma
que a eleicao presidencial de 2010 teve baixarias, trocas de acusagdes e poucas propostas. “Ja
no Datataxi, de acordo com varios motoristas, a explicagdo ¢ outra: Serra ndo conquista mui-
tos votos entre os mineiros porque eles, na verdade, gostariam de votar em Aécio € ndo engo-

liram o jeito tucano de alija-lo da campanha”. (ALMEIDA, 2010, p.2).

Tema

Buscando um entendimento mais preciso da cobertura presidencial do Estado de Mi-
nas, a pesquisa documental também identificou os temas encontrados nas unidades jornalisti-
cas. Por tema, compreende-se o assunto geral do texto, somado ao enquadramento e a preva-
léncia de fontes. Por exemplo, saude pode se tornar tema de promessas de campanha, conten-
do falas de candidatos ou ter uma abordagem mais aprofundada, identificando as demandas da
sociedade. O resultado complementa e segue a tendéncia estabelecida pelos enquadramentos.
Matérias sobre as Estratégias de Campanha foram mais comuns, com 94 ocorréncias, seguidas
de Visitas Eleitorais, 54; Criticas a Candidato, 51; e Apoio Eleitoral, 37. Segue a lista comple-

ta, em ordem alfabética:

Aborto: 07 Agenda: 09
Agressao: 07 Alianga: 19
Analise campanha/debate/pesquisa: 28 Apoio eleitoral: 37
Comicio: 05 Criticas a candidato: 51
Debate: 16 Eleigoes: 20
Erros de campanha: 04 Escandalo da receita: 04
Estratégias de campanha: 94 Feriado: 04
Gastos de campanha: 05 HGPE: 23
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Liberdade de Imprensa: 04 Lula: 05

Marina: 04

Marketing: 03

Meio-ambiente: 02

Minas Gerais: 07

Pesquisa de votos: 28

Pinga Fogo: 44

Programa de campanha: 13

Promessas de campanha: 16

Reduto eleitoral: 04

Registro de candidatura: 04

Religido: 12

Resultado do primeiro turno: 16

Reta final 09

Seguranca publica: 05

Tréafico de Influéncia: 19 Trajetoria eleitoral: 04

Transporte: 05 Uso de maquina publica: 03

Visita eleitoral: 54 Votagdo: 19

Votos de Marina: 19

Percebe-se a prevaléncia de temas que se referem ao enquadramento episddico, en-
quanto que as matérias sobre saude, educacgdo, transporte, habitacdo, democracia e liberdade
sdo quase inexistentes. Quando esses temas foram encontrados no jornal, eles tiveram carater
desarticulado e descontextualizado. Por isso, a cobertura seguiu a agenda dos politicos, limi-
tando-se, na maioria das vezes, a deslocar o repérter para um evento e transmitir as declara-

¢oes, sem fazer as devidas referéncias e contextualizagoes.

Consideracoes finais

Os enquadramentos publicados no Estado de Minas ndo seguem apenas normas, pres-
sOes internas e o ethos do jornal. Esse processo de constru¢dao dos enquadramentos, ao contra-
rio, esta permanentemente entrelagado em tensdes de diversos campos, logicas, negociacoes,

lobby, interesses mercadoldgicos e grupos de pressdo. O enquadramento nao ¢ um reflexo da
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realidade. Esse processo complexo e multidisciplinar parte de uma visdo construcionista de
selecdo, angulacao, e saliéncia dos acontecimentos do cotidiano.

Tendo os processos editoriais em mente, podemos inferir que uma das explicagdes
desse posicionamento que realgou os enquadramentos episddicos € os temas do jogo politico
foi a conjuntura politica de Minas Gerais. O Estado de Minas estd historicamente ligado a
poderes de governamentais de situagdao. Nesse sentido, houve grande decep¢ao com a escolha
do PSDB de preterir Aécio Neves nas prévias do partido. Essa decepcao, aliada ao desempe-
nho insatisfatorio de José Serra no pleito, pode ter levado o periddico a assumir a posi¢ao de
espectador desinteressado na corrida para a cadeira de presidente do Brasil.

Nessa linha de pensamento, novas pesquisas ainda devem analisar como se desenvol-
veu a construcdo da agenda do Estado de Minas durante o periodo eleitoral. Com isso, po-
dem-se avaliar quais entidades influenciaram a cobertura e até que ponto se deu a tensao entre
os profissionais de campanha e os jornalistas na definicdo dos assuntos em pauta durante o

pleito.
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