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A MibpIA COMO MEIO E COMO INSTITUICAO NA HIPERMODERNIDADE E NA
MODERNIDADE LiQUIDA !

THE MEDIA AS A PLATFORM AND AS AN INSTITUTION IN HYPERMODERNITY AND
LIQUID MODERNITY
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Resumo: Este artigo integra uma pesquisa em andamento, cujo objetivo € estu-
dar a relagdo entre a midia — termo abordado em um mapeamento de alguns
conceitos — e a sociedade, neste momento, particularmente sob a perspectiva da
hipermodernidade de Lipovetsky (2004), e da modernidade liquida de Bauman
(2001). Sob o viés de uma revisao bibliografica e analise comparada, mostrou-
se possivel propor relagdes pertinentes entre a midia, como meio e institui¢ao, e
a sociedade.

Palavras-chave: midia; sociedade; hipermodernidade; modernidade liquida.

Abstract: This article is part of a non-finished research project whose aim is to
study the relationship of the media — term approached in a mapping of some
concepts — with society, particularly from the perspective of hypermodernity of
Lipovetsky, and liquid modernity, Bauman. Under the bias of a literature re-
view and subsequent comparative analysis, it has been shown possible to pro-
pose relevant relationship between the media, such as platform and institution,
and society.
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Introducio

Em tempos comunicacionais, informatizados, virtualizados, consumistas, conglomera-
dos midiaticos impdem-se na sociedade. Dessa forma, ¢ relevante refletir sobre o que ¢ midia.
E a rede televisiva, radiofonica? Sdo as redes sociais? Seria inocente de nossa parte, enquanto
pesquisadores na academia, acreditar que, ao falarmos de midias, elas somente “existem”,
sem resultarem em profundas reacdes no meio em que estdo inseridas e do qual emergem.
Seria um grave erro, da mesma forma, irmos pelo senso comum e deixarmo-nos cegar diante
dos valores afrodisiacos e libertarios que ela propaga e incentiva, sem observar as causas re-
sultantes desses eventos. A midia (afinal, o que ¢ midia?) e, inclusive, seus fendmenos prece-
dentes e procedentes (e que fenomenos sao esses?), no entanto, também tiveram e ainda tém
papel fundamental na disseminagdo e na, em tese, pluralidade de informagdes para o corpo
social.

E no cruzamento dessas percepgdes que esta pesquisa encontra seu prazeroso desafio:
entender certos aspectos da sociedade em que vivemos, suas caracteristicas, seus aconteci-
mentos, seus comportamentos individuais e quais fendmenos resultaram em tudo isso. Sendo
inegavel a relevancia de estudos sobre a midia, como pesquisadores de comunicagdo nas Ci-
éncias Sociais Aplicadas, tentaremos localizar a midia nessa sociedade, relaciona-la a série de
fendmenos sociais observados, entender quais efeitos ela causa e/ou incentiva, auxiliando na
difusdo de tais valores, ou seja, responder ao seguinte problema de pesquisa: de que forma a
midia se constitui e/ou € percebida como meio e como institui¢do? Partimos de dois objetos
de estudo, a sociedade e a midia, porém ndo nos deteremos em fazer uma andlise de caso ou
de uma midia especifica; mas, sim, no conjunto de principios e caracteristicas que regem todo
o corpo social e o conjunto midiético, nas suas duas facetas adiante abordadas. E uma pesqui-
sa em andamento, em constantes segmentacoes e revisoes, visto que estudamos o corpo soci-
al, individuos em continua transformac¢do. Partindo do viés metodologico de uma revisdo de
literatura e de uma andlise comparada, esta pesquisa aborda brevemente alguns conceitos para
que ja, apesar das recentes e poucas leituras se comparadas a quantidade numérica de produ-

¢oes literarias nessas areas, seja possivel evidenciar a relagdo entre midia e sociedade.
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Para que seja possivel estabelecer uma relagdo entre midia e sociedade, essa nas pers-
pectivas da hipermodernidade, de Gilles Lipovetsky, e da modernidade liquida, de Zygmunt
Bauman, a investiga¢do se propde, em seu primeiro momento, a fazer um levantamento do
que alguns autores falam sobre o conceito de midia e seus fenomenos, a compreender alguns
aspectos da sociedade contemporanea nas proposi¢oes tedricas dos dois autores supracitados,
e, por fim, a relacionar esses apontamentos teoricos, evidenciando momentos em que eles se
aproximam e se distanciam, com a finalidade de localizar a midia e seus fendmenos decorren-
tes na sociedade contemporanea, também dados alguns de seus acontecimentos levantados por
Lipovestky (2004) e Bauman (2001). Neste artigo, sera feito um breve mapeamento sobre
algumas reflexdes relacionadas a midia, trazidos por grandes autores; uma conceitualizacdao
da hipermodernidade, perspectiva de sociedade contemporanea proposta por Lipovetsky, e da
participagdo da midia segundo esse autor nessa teoria; uma defini¢do sucinta do que Bauman
propoe ao falar da modernidade liquida e como ele vé a midia sob essa perspectiva; e, por
ultimo, um cruzamento, de forma dialdgica, dos apontamentos tedricos promovidos nas trés
etapas anteriores.

Esse € o primeiro suspiro de uma pesquisa que esta engatinhando, mas alguns aspectos
observados ja se revelaram significativos para este estudo essencialmente tedrico a que nos

propomos.

1) Midia: da informacgao ao espetaculo

O conceito de midia vem sendo amplamente utilizado nas ultimas décadas por teodricos
nos estudos sobre a participagdo e influéncia dos meios mididticos na formacao da identidade
da sociedade, na moldagem do modo de vida dos individuos, na construcao das relagdes soci-
ais entre eles e na disseminagdo de informagdes para a constru¢cao do conhecimento. Muito se
fala da midia, mas pouco sobre esse termo, seu significado e todas as implicagdes resultantes
dos fendmenos desencadeados por ele.

O principal fator que culminou no estado midiatico atual foi o desenvolvimento tecno-
16gico desde a Revolugdo Industrial, principalmente no século XX. E valido ponderar, entio,

que “as mudangas historicas na Comunicacdo e a sofisticacdo do aparato tecnologico contri-
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buiram para o fortalecimento do uso do termo midia” (GUAZINA, 2007, p. 55). E possivel
entender-se por midia, entdo, superficialmente falando, o conjunto de fendmenos resultantes
da transmissdo de uma mensagem ou ideia por uma gama de técnicas ¢ meios a um determi-
nado publico-alvo.

Alicer¢ada no complexo conjunto de inovagdes tecnologicas ocorridas desde a Revo-
lucdo Industrial, que teve inicio em meados do século XVIII, a sociedade da informacao de-
signa o estado da sociedade atual. Esse novo conceito surgiu no século XX, justamente para
melhor substituir o defasado termo “sociedade pds-industrial” que era antes adotado. Hoje,
como afirma Castells (2006, p. 231), “a informag¢do ¢ poder”, a sociedade passa por tempos
em que a informacao ¢ hipervalorizada, premissa para a comunicagao e a produgdo de conhe-
cimento.

As possibilidades trazidas pela evolucao da tecnologia e pelo surgimento das redes, do
ciberespaco e da Internet impulsionaram a troca de informacgdes, resultando em um fluxo nun-
ca antes visto. Esse fluxo de informagdes modificou profundamente a sociedade. As nogdes
de espaco e de tempo se ressignificaram, diluindo barreiras num mundo desterritorializado
intensificado pelo ciberespago. Se Nietzsche falava sobre “febre de historia” no século XIX,
hoje a conotacdo ¢ diferente, ¢ uma febre de memoria. Como reflexo imediato desse volume
de informacgdes, acontece o que alguns autores chamam de “esvazio da historicidade” (BAR-
BERO, 2006), uma espécie de “amnésia” (ECO, 2011; MATELLART, 2004).

Por outro lado, existe um processo de democratizagdao do saber, através da criagdo de
novos espacos para busca e compartilhamento de informacdes. Lévy (1996), ao considerar
que ndo existem barreiras de acesso a bens de consumo, produtos e comunica¢do, chama esse
processo de “desterritorializagdo do presente”. Para esse autor, apesar do aparato tecnoldgico
ser o meio entre o individuo e a informacao, o importante sdo as possibilidades de interacao
que podem existir entre os usuarios. Conclui-se, desse modo, ao comparar a visdo de Lévy
(1996) com a de Martin-Barbero (2006) e Eco (2011), que o eixo de discussdo sobre a socie-
dade da informacao talvez nao esteja nas possibilidades tecnoldgicas, mas, sim, em como es-

ses meios, essas tecnologias, sao utilizados e explorados pela sociedade.
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A midia pode ser pensada enquanto meio e enquanto institui¢do. Meio, quando nos
referimos a ela como plataforma de difusdo de informagdes, e institui¢ao, quando levamos em
considera¢do que ela ¢ formadora da opinido publica, dotada de discursos carregados de
interesses institucionais, empresa de comunicacao.

Como institui¢ao, lanoni (2013) nos propde uma reflexao sobre a midia como quarto
poder. Amparado na descentralizacdo do poder consagrada por Montesquieu (1748) na busca
de um Estado democratico, Ianoni (2013) sugere que observemos a midia sobre dois vieses: a
midia como social e como formadora de opinido. No que diz respeito ao papel social da mi-
dia, cabe a ela monitorar o trabalho dos trés poderes, informando e denunciando questdes que
sejam do interesse da sociedade. Mas, como empresa de comunicacdo transmissora de infor-
macdes, a midia apresenta-se como formadora e, implicitamente, manipuladora da opinido
publica, mascarada pela fun¢do social de monitorar e denunciar falhas nos Trés poderes do
Estado. Para Sodré (2006), a midia pode ser pensada como quarto bios. Resgatando a qualifi-
cacdo das formas de vida feita por Aristoteles, o autor sugere que a midia seja pensada como
uma nova esfera existencial, dotada de uma qualificagdo cultural propria, a tecnocultura.
Aqui, entdo, deve-se ponderar que “a midia aqui ndo € considerada mais apenas um difusor
dos produtos mididticos, mas estruturante das relacdes sociais, inclusive da cidadania, como
parceira no papel central e instituinte dos formatos de sociabilidade” (ALBANO; RAULINO,
2012, p. 2). Sodré (2006) utiliza o termo “midiatizagdo da sociedade” (p. 20) para explicar o
fendmeno que a midia vem desencadeando. De acordo com o autor, as relagdes humanas vém
sofrendo uma virtualizacdo, cada vez mais intensa, na medida em que o processo mididtico
toma para si o poder de reger a sociedade contemporanea.

O individuo consome produtos midiaticos ¢ a midia se alimenta dessa relagdo. E uma
espécie de mutualismo, em que ¢ a midia quem dita as regras € molda a sociedade. Autores
mais “apocalipticos”, como Galeano (2006), veem essa influéncia da midia de forma extre-
mamente pessimista. Segundo ele, para atingir seu objetivo de dominagao, a midia precisa de
um publico fiel, acomodado e sem senso critico, um “consumidor docil” (p. 150).

Guy Debord (1997) desenvolveu o conceito de sociedade do espetaculo, que deve ser

lembrado nesse panorama das perspectivas teoricas acerca de midia. Em sua obra, ele explica
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a sociedade do espetaculo através de uma sociedade do consumo e de uma midia organizadas
e articuladas em torno da producao e consumo de mercadorias, imagens e eventos culturais.
Para o autor, vivemos na era da espetacularizagdo do mundo. Para que esse espetaculo possa
ser desenvolvido, consumido e disseminado, ele precisa ter como objeto individuos passivos e
alienados, visto que eles precisam afastar-se da vida produtiva para consumir espetaculos de
forma submissa, e as condigdes do ambiente mostraram-no perfeito para isso. Ainda de acor-
do com Debord (1997), a midia ndo comanda o espetaculo. Os donos do espetaculo é que co-
mandam a midia, que é parte integrante importante dele.

Nesse breve mapeamento de alguns conceitos sobre midia, ¢ valido lembrarmos auto-
res como Baudrillard (1995) e Canevacci (2004). Esse, entre outras inimeras questoes, fala do
multividuo e do shopping como centro na era do consumo. Ja Baudrillard (1995) € o tedrico
com contribui¢des mais significativas sobre a sociedade do consumo. De acordo com ele, vi-
vemos em uma era dos excessos, da abundancia, e, nesses tempos, o individuo desenvolve
uma série de “necessidades” (p. 68), de necessidades fabricadas pela midia, principalmente
através da publicidade. Além da publicidade propriamente dita, a midia transmite, através de
seus produtos, padroes de pertencimento social. O individuo, entdo, para sentir-se aceito na
sociedade, consome os mesmos produtos caracteristicos a determinado nicho social. “Os sen-
tidos de pertencimento descolam-se de lealdades nacionais e sdo delineados por centros gesto-
res do consumo” (MORAES, 2006, p. 39), o que torna esses padroes disseminados pela mi-
dia, universalmente aceitos.

Augé (2006) propde um pensamento sobre a era dos excessos. De acordo com o autor,
a sociedade vive tempos em que os excessos sdo cultuados. Galbraith (1984) fala sobre a so-
ciedade da abundancia de produtos. De fato, a busca pela identidade e pela satisfagdo também
faz parte da era atual, a era dos excessos. Consumo excessivo, produtos em excesso, um culto

a0 extremismo.

2) A hipermodernidade de Lipovetsky
Lipovestsky ¢ um dos tedricos mais conhecidos na atualidade, quando a tematica diz

respeito aos estudos sobre a sociedade contemporanea. Ao longo de toda a sua obra, ele se
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propos a estudar o individualismo paradoxal na “era do vazio”, onde vive o “Narciso” — uma
figura hedonista, libertaria, flexivel, que presencia uma nova era democratica, em uma socie-
dade enfraquecida, tais quais os costumes e valores que ela propaga —, imerso no consumo de
massa e no vazio existencial. Em outros textos, o filésofo também reflete sobre a sociedade-
moda e os valores de frivolidade e efemeridade que ela veicula, possibilitando um rompimen-
to com a tradi¢ao, uma desqualificagdo do passado e valorizagao do novo. Entretanto, ¢ em Os
tempos hipermodernos (2004), referencial literario deste momento da pesquisa, que o autor
discorre sobre a base da constru¢do do conceito de sociedade contemporanea defendida por
ele, observando uma nova percepc¢ao do individuo sobre a temporalidade e uma retomada de
valores. Lipovetsky pensa em um individuo imerso em um mundo paradoxal, encharcado de
excessos — como Augé e Baudrillard —, de extremos, mas nao absolutos, pois afirma a exis-
téncia de contrariedades, de contrapontos, de paradoxos. De acordo com o autor, se a moder-
nidade irrompeu em novidades e quebrou paradigmas, os fendmenos decorrentes, que legiti-
maram a passagem a um novo tempo, também devem ser observados. Assim, o universo re-
pleto de disciplina normatizadora, do conjunto de regras tradicionais que presenciamos na
modernidade, se esvai na hipermodernidade.

A moda e o conjunto de mudangas originadas pelos valores propostos por ela — como
0 gozo pelo novo, a queda das disciplinas reguladoras, da tradicdo — evidenciaram uma nova
era temporal, uma modernidade do segundo tipo. Nesse segundo momento, assiste-se a uma
individualizagdo do ser, uma autonomia subjetiva, uma queda das disciplinas reguladoras, da
tradi¢do, uma nova percepcao sobre o tempo. Ao expandir-se e permear as esferas sociais, a
logica da moda extrema (que veicula valores como seducdo, gozo pelo novo, antecipacao do
futuro, diferenciagdo marginal, superficialidade, futilidade e efemeridade) se torna um dos
marcos da passagem ao mundo hipermoderno, no qual a normatividade ¢ sugerida pela esco-
lha e pela espetacularidade — ¢ valido lembrar Debord (1997) e Kellner (2006)—, € ndo mais
por aquela disciplina normatizadora que vimos na modernidade, ja que a imposicao discipli-
nar perdeu espago, com a queda da obrigatoriedade das tradig¢des.

Lipovetsky (2004) observa um mundo que age pela logica superlativa, “hipercapita-

lismo, hiperclasse, hiperpoténcia, hiperterrorismo, hiperindividualismo, hipermercado, hiper-
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texto — o que mais nao ¢ hiper?” (p. 53), questiona o autor. Ele vé a hipermodernidade nao
COmMo uma nova era que rompeu com os principios da antecessora, mas, sim, uma “moderni-
zacdo” da propria modernidade, que estd no auge da sua existéncia, com os valores sociais
espetacularizados, com a quase generalizada mercantilizagdo dos modos de vida, uma indivi-
dualizacao paradoxal. A modernidade, que agora se encontra em sua fase Ziper, esta longe do
seu fim. “Tinhamos uma modernidade limitada; agora, ¢ chegado o tempo da modernidade
consumada”, esclarece Lipovetsky (2004, p. 54), ao pontuar a plenitude dessa nova fase e
justificar a necessidade de uma melhor defini¢do que contemplasse essas novidades.

Podendo ser considerado com um dos principais “agentes ressignificadores” de valores
sociais, 0 consumo — engrenagem da nova era capitalista, de Baudrillard (1995)— inundou e
modificou profundamente varias esferas da sociedade hipermoderna. Ele proprio, como con-
ceituado anteriormente por Charles (2004), apresenta-se em sua fase hiper, atravessando as
relagdes sociais e direcionando comportamentos individuais.

E possivel observar nas duas justificativas do consumismo (como fuga e como gosto),
“o desejo fundamental do consumidor hipermoderno: renovar sua vivéncia do tempo, revivifi-
cd-la por meio das novidades que se oferecem como simulacros de aventura” (LIPO-
VETSKY, 2004, p. 79), o que comprova o qudo forte e presente na vida do hiperindividuo
estd o consumo, que tem seu sistema fortalecido por essa relagdo de dependéncia.

Lipovetsky (2004) se debruca sobre os estudos da propria temporalidade nessa nova
era da modernidade. Ele se propde a entender a percep¢ao do homem sobre o tempo. O autor
considera que o individuo vive produzindo e consumindo o presente, enquanto revisita, valo-
riza e recicla o passado, sob a forma do consumo de eventos culturais espetacularizados —
como Debord (1997) — e vive em funcao do futuro, tentando antecipa-lo — a ciéncia e a tecno-
logia sdao bons exemplos —, e prepara-se para ele — a preocupagdo com a satide € com o meio
ambiente. Nesse organizado complexo temporal, acontecem fendmenos como a ressignifica-
¢do de certos valores. O paradoxo, entdo, esbanja-se em sua esséncia. Assiste-se na hipermo-
dernidade a uma “obrigagdo do movimento [...], ndo ha alternativa, sendo evoluir” (p. 57). A
hipermodernidade trata-se de uma modernidade em seu auge, mas “resta saber se, na realida-

de, isso ndo significa modernizacdo cega, niilismo técnico-mercantil, processo que transforma
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a vida em algo sem propdsito e sem sentido” (p. 57), questiona-se ao estudarem-se os efeitos
desses avancos. A hipermodernidade estd longe de ser a era da felicidade absoluta, mas tam-
bém ndo € o tempo do niilismo incondicional.

Lipovetsky (2004) vé a midia como um conjunto de dispositivos tecnoldgicos trans-
missor de informacgdes, quando atenta que “a midia eletronica e informatica possibilita a in-
formagdo e os intercambios em ‘tempo real’, criando uma sensacao de simultaneidade e de
imediatez que desvaloriza sempre mais as formas de espera e de lentidao” (p. 62-63). Fica
evidente a colaboragdo da midia, também, na propaga¢ao de valores como o aqui-agora, essa
producdo incessante do presente. O autor também atribui, ndo fazendo referéncia direta, mas
ao longo da obra, a esses dispositivos a propagagdo de outros valores (libertarios, hedonistas,
efémeros, individualistas...) para o corpo social. Se houve uma ressignificagdo de principios, a
midia pode ndo ter sido a causadora, mas ajudou a difundi-la, dando voz, dando espago para
que esses novos discursos chegassem até a populagao.

No processo de revisitar o passado, através da reciclagem e do consumo de eventos
culturais, por meio do espetaculo, o conjunto midiatico também se mostra participativo. Se
uma vez os monumentos eram carregados de simbologia histéria, remetendo a determinado
fato, hoje eles sao revividos pela midia somente em razdo dos “efeitos financeiros, do desen-
volvimento turistico ou da imagem midiética das cidades e regides” (p. 87) que sdo capazes
de proporcionar. Esse reviver do passado como forma de lazer, de consumo, esse “turismo da
memoria” faz com que as obras histéricas ndo sejam mais reconhecidas como fontes de in-
formagdo e objetos de conhecimento, mas, sim, “‘devoradas’ em alguns segundos, funcionan-
do como objeto de animagdo de massa, espetaculo atraente, maneira de diversificar o lazer e
‘matar’ o tempo” (p. 88).

A midia, ao levar-se em consideragdo esses modos com que se apresenta, teve que
adaptar-se a ldgica hipermoderna para continuar existindo e exercendo sua parcela de poder.
Se houve um rompimento com valores tradicionais e o ganho de autonomia na passagem da
modernidade para sua fase hiper, a midia, de acordo com o autor, também nao impde norma-
tivamente produtos e modelos de pertencimento social, mas os sugere, os incita. Os discursos

proferidos por ela também se adaptaram a sociedade-moda, quando passaram a veicular, por
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exemplo, valores hedonistas, frivolos e efémeros (via a supremacia de programas de entrete-
nimento nas grades de programacao de veiculos de comunicagdo), em vez do jornalismo sé-
rio. Por outro lado, os discursos profanados pelo conjunto midiatico estdo impregnados de
idealismos politicos ou sensacionalistas, que mais desinformam os individuos do que contri-
buem para a difusdao de informagdo e para a pluralidade do debate publico, espetacularizando
os proprios discursos midiaticos. “Em vez de elevar o nivel do debate publico, a midia trans-
forma a politica em espetaculo. Em vez de promover uma cultura de qualidade, ela nos pro-
porciona variedades insipidas”, pontua Charles (2004, p. 44), ao falar sobre midia na introdu-
¢do ao pensamento de Lipovetsky.

Além do poder normatizador, Charles (2004) refor¢a a importincia que a midia teve
ao difundir os valores determinantes as eras. “Na historia do individualismo moderno, a midia
desempenhou um papel emancipador fundamental, ao difundir pelo conjunto do corpo social
os valores hedonistas e libertarios” (p. 41-42), atesta. Muito além de apenas veicular esses
valores, ela democratizou o acesso a informagdo, como também pluralizou o tipo de informa-

¢do que transmitia, auxiliando na constituicao da autonomia critica do individuo.

3) Tempos fluidos: a modernidade liquida de Bauman

O socidlogo polonés Zygmunt Bauman, um dos tedricos recentes com contribuigdes
relevantes sobre a contemporaneidade, publicou dezenas de obras nas quais reflete sobre a
sociedade, os individuos e os fenomenos que decorrem com esses quando unidade e quando
em relagdo com outros iguais. A base das concepgdes do tedrico retoma a um principio da
fisica, dos estados fisicos da matéria. Ao estudar as mudangas ocorridas na sociedade nos ul-
timos séculos, o autor divide a modernidade em dois momentos: a modernidade sélida e a
modernidade liquida, em que as caracteristicas desse estado, como fluidez, liquidez, movi-
mento, velocidade, instabilidade, podem ser analogicamente observadas. Assim, quando soli-
da, viam-se individuos apegados as tradi¢des; com liberdade de agdo e pensamento restrita;
que nao se moldavam as tensdes que recebiam, voltando ao seu estado normal apos a passa-
gem delas. Essas tradigdes eram manifestagdes do culto ao passado, de uma sociedade conta-

giada pela ética do trabalho e pelas decorréncias que isso demandava. Ao passar para o liqui-
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do, essa matéria continua sendo a mesma matéria — ainda vivemos na modernidade —, mas ha
uma mudanga de estado diferente.

Sobre a temporalidade, Bauman (2001) vé na mudanga do tempo e do espago uma das
facetas do surgimento da modernidade, podendo ser teorizados como duas categorias distintas
(p. 15). Agora, na era liquida, as condi¢gdes do tempo sobressaem as condigdes do espago. Os
fluidos estdo em movimento, recebendo as tensdes, moldando-se a elas, resignificando a rela-
¢do com o espaco. Para eles, € mais importante o tempo em que se esta em determinado lugar
do que esse dito lugar, visto que ele muda com frequéncia, com facilidade, sem que isso im-
plique em perdas tdo significativas quanto a perda de tempo mostra-se para os individuos (p.
8). As obrigacdes, as lealdades tradicionais e os direitos costumeiros foram os primeiros soli-
dos derretidos (BAUMAN, 2001, p. 10) na passagem para essa liquidez. A imposi¢do das
tradi¢des, a censura das acdes e dos pensamentos € as obrigacdes, inclusive morais, impostas
ao individuo, foram rompidas com essa passagem para a segunda fase da modernidade. O
individuo emancipou-se, ganhou autonomia de escolha, liberdade, mas também passaram a
recair diretamente sobre ele as responsabilidades dessas escolhas, € ndo mais aos lideres, aos
outros que tradicionalmente “escolhiam” por ele.

O tedrico constata que “a tarefa dos individuos livres era usar sua nova liberdade para
encontrar o nicho apropriado e ali se acomodar e adaptar: seguindo fielmente as regras e mo-
dos de conduta identificados como corretos e apropriados para aquele lugar” (p. 13). O que se
assiste sdo tentativas de pertencimento social (algo que cerceia a liberdade adquirida), justa-
mente nessa transicdo fluida entre diversos nichos. Quando nao se sente reconhecido e inte-
grado, o individuo se frustra e “escorre” para outro grupo, consumindo os mesmos produtos
para assemelhar-se ao estilo de vida desse nicho especifico. O individuo emancipado move-se
em busca de uma satisfacdo inatingivel, alega Bauman (2001), justificando que a linha do
horizonte da satisfagdo move-se rapido demais, estando sempre no futuro. Segundo o tedrico,
os tempos fluidos implicam ao homem uma individualizagdo, ndo sendo esta uma escolha.
Esse individuo ¢ o oposto do cidaddo, seu maior inimigo, quando se mostra indiferente com o
bem comum, cético em relacdo a causa comum, a uma sociedade justa. Enquanto isso, “o ‘ci-

daddo’ ¢ uma pessoa que tende a buscar seu proprio bem-estar através do bem-estar da cida-
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de” (p. 45). Observa-se, sim, a primazia da individualizagdo, mas absolutizar seria um erro.
Mesmo que o individualismo sobressaia, principios relacionados a consciéncia social do cida-
dao vém sendo valorizados no e pelo corpo social.

Quando o homem preocupa-se mais com os problemas e com as satisfagdes individu-
ais, ele enche o espaco publico enquanto individuo. Nessa colonizagao do publico pelo priva-
do, “o ‘interesse publico’ é reduzido a curiosidade sobre as vidas privadas de figuras publicas
e a arte da vida publica ¢ reduzida a exposicao publica das questdes privadas e a confissdes de
sentimentos privados (quanto mais intimos, melhor)” (p. 46), enquanto que o racionalmente
l6gico seria que a forga do interesse publico invadisse o privado. O espaco publico € utilizado
pelo individuo como um local de exposi¢ao das suas subjetividades, como explica o teorico,

ao afirmar que

para o individuo, o espago publico ndo ¢ muito mais que uma tela gigante em
que as aflicdes privadas sdo projetadas sem cessar, sem deixarem de ser pri-
vadas ou adquirirem novas qualidades coletivas no processo da ampliagao: o
espaco publico é onde se faz a confissdo dos segredos e intimidades privadas
(BAUMAN, 2001, p. 49).

O que ¢ o publico sendo um agrupamento de privados? O problema talvez resida na
supremacia das subjetividades e interesses particulares sobre as causas sociais do publico.
Apesar disso, o que vemos ¢ uma individualizagdo cada vez mais acentuada, que vem, tam-
bém, ocupando o cerne dos estudos nas ciéncias sociais. Bauman (2001) acredita, amparando-
se no socidlogo Richard Sennett, que ¢ esse compartilhamento de intimidades o principal mé-
todo, sendo o unico remanescente, de constru¢ao da comunidade.

Observou-se, também, com a transi¢ao da produgdo para o consumo no sistema capita-
lista organizado, a passagem de uma ética do trabalho para uma estética do consumo. Segun-
do Bauman (2001), se no capitalismo pesado, a partir do estilo fordista, sobressaiam-se os
ditadores das leis, a imposi¢cdo, o mundo dos lideres; o capitalismo leve, “amigo do consumi-
dor”, ndo extinguiu as autoridades, mas permitiu a coexisténcia de inimeras autoridades, em
um numero e fluxo tdo grande e intenso que nenhuma delas € exclusiva e mantém-se no poder

por muito tempo (p. 75-76). Nesse capitalismo leve, atenta-se a uma retomada da importancia

Revista Iniciacom - Vol. 5, N° 2 (2013)

12



— %/_ "
-—<>’ J,-';,'.i".a"l COorry :
fﬂ !{Evlsta

[of = Tt 2
INTERCOM e frifc AC3o f—iEh_

. . Zopmrinicacs, o ey o
Sociedade Brasileira de Estudos & : Soc; =T

Interdisciplinares da Comunicagao

de valores sociais. A verdade, por exemplo, por ser unica, pode ser reconhecida e ¢ revalori-
zada pelo individuo imerso no capitalismo leve.

Hoje, homens e mulheres ndo buscam mais os lideres, mas pessoas-exemplos a segui-
rem, referenciais, modelos de vida, em uma era em que a propria multiplicidade de escolhas,
fenomeno da liberdade alcangada, torna o consumidor indeciso, inseguro, € isso o frustra.
“Nao se compra apenas comida, sapatos, automoveis ou itens de mobilidrio. A busca avida e
sem fim por novos exemplos aperfeicoados e por receitas de vida ¢ também uma variedade do
comprar, ¢ uma variedade da maxima importancia (p. 87)”. O préprio ato de consumo, segun-
do o tedrico, ndo ocorre mais pelo simples suprir das necessidades, mas principalmente pelo
continuo desejo, pela logica da seducdo, da efemeridade. Se uma vez ele queixava-se dos pa-
droes engessados, das tradigdes impostas, a liberdade deu ao homem autonomia e poder de
escolha, mas ele hoje sofre com a falta de referenciais que ele tanto renegou.

O autor também propde um pensamento do ato de consumo como um ritual de exor-
cismo, ao dizer que, “ainda que possa ser algo mais, o comprar compulsivo ¢ também um ri-
tual feito a luz do dia para exorcizar as horrendas apari¢des da incerteza e da inseguranga que
assombram as noites” (p. 96), corroborando a ideia de que o consumo também existe para
afastar-se, mesmo que momentaneamente, da inseguranga, angustia e frustracdo que o indivi-
duo sente nessa etapa da modernidade fluida, do capitalismo leve. Bauman (2001) ndo destina
parte da obra Modernidade liquida a um aprofundamento sobre a midia em sua perspectiva
homoénima ao livro. Ele apenas faz referéncia, em determinados momentos, a estes termos:
midia, TV, programas de entrevistas, acesso a informagao, noticiarios, meios de comunicacao
de massa e imprensa.

Como referido anteriormente, o individuo usa o espaco publico ndo para debater ques-
tdes de relevancia social e que visem ao bem e a justi¢a na sociedade, mas para a exposicao de
suas subjetividades, a fim, também, de encontrar no ptiblico maneiras de promover-se e reali-
zar suas ambicdes. Bauman (2001) ndo acredita que o que esteja acontecendo seja somente
uma faceta do privado no publico ou o contrario, mas a passagem do espaco social publico
para um local de exposi¢do e consumo de subjetividades. Para ele, a midia participa direta-

mente desse processo, no momento em que incentiva esse discurso ao oferecer ao publico que
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a acompanha, em programas de entrevistas, a espetacularizagao das subjetividades do indivi-
duo (p. 83). O autor vé, principalmente na televisao, essa midia como um espago de propaga-
¢do do gosto pelo subjetivo. Citando diversas vezes os programas televisivos de entrevistas,
ele percebe uma clara exploracdo das angustias individuais, na medida em que normalmente
as perguntas feitas pelos entrevistadores remetem a questdes sumariamente particulares, ex-
pondo essa pessoa, exteriorizando as singularidades e fragilidades desse ser aos telespectado-
res/consumidores do produto televisivo. Por outro lado, o autor atenta que o individuo, ao
buscar exemplos referenciais de vida, em tempos em que esses modelos sobressaem-se aos
lideres, tentando sentir-se socialmente aceito, ao observar na pessoa entrevistada as mesmas
angustias que ele possui. Isso, ao ser feito por celebridades — algumas vezes os proprios apre-
sentadores desses programas —, ja proporciona audiéncia, até pelo interesse da massa nas pe-
culiaridades daquele famoso que ¢ seu referencial, buscando seguir seu exemplo. Mas quando
as subjetividades apresentadas sdo de um “individuo comum”, ndo celebridade, ndo figura
publica, a identificagdo do publico com essa pessoa-exemplo mostra-se ainda maior.

Essa colonizacdo do meio publico pelo privado apresenta-se, também, através de uma
relagdo de consumo, de apropriacao do discurso privado pela massa, sob os vértices do “espe-
taculo de sinceridade” (p. 101) em que esse fendmeno acontece. Para o autor, esse espetaculo
¢ aparente, existindo “para dar vazdo a agitacdo dos ‘eus intimos’ que lutam para se expor; de
fato, sdo os veiculos da versao da sociedade do consumo de uma ‘educacao sentimental’ (p.
102). Ainda sobre os programas de entrevistas, o tedrico melhor explica por que vé neles um
exemplo perfeito do consumo de subjetividades espetacularizadas, ao notar que, nesses pro-
gramas, “palavras e frases que se referem a experiéncias consideradas intimas e, portanto,
inadequadas como tema de conversa sdo pronunciadas em publico — para aprovagao, diverti-
mento e aplauso universais” (BAUMAN, 2001, p. 82).

Bauman (2001) retoma Bourdieu ao pontuar sobre os noticiarios, que sdo os produtos
que mais se aproximam de uma representacao fiel da realidade, na grade das emissoras. Nesse
resgate, Bourdieu (apud BAUMAN, 2001) caracteriza, na era em que o individuo busca estar
informado a todo o momento, o periodo de duracdo de um programa de noticias como ridicu-

lo, quando comparado a parcela de entretenimento dessa grade, como novelas, programas de
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entrevistas ¢ humor. Também sobre esses noticiarios, Bourdieu (apud BAUMAN, 2001, p.
178) vé o movimento, a velocidade impressa pelos fluidos e uma certa passagem temporal, ao
dizer que “a transmissdo das noticias ¢ a celebracdo constante e diariamente repetida da
enorme velocidade da mudanca, do acelerado envelhecimento e da perpetuidade dos novos
comecos”.

Bauman (2001) também localiza na imprensa e na televisao a retomada, através da re-
ciclagem de eventos culturais, do passado (p. 35). Sobre o poder de sugestdo da midia e de
controle social, ele constata que os meios de comunicacdo sugerem estilos de vida, que sao
percebidos como exemplos (de dificil realizagdao, ¢ verdade) pelos individuos que buscam
referenciais. O conglomerado midiatico sugere um modelo de vida ao publico, que acaba des-
qualificando sua prépria realidade quando deposita na proposta feita pela midia o exemplo de

vida a ser seguido. O autor nota

o formidavel poder que os meios de comunicagdo de massa exercem sobre a
imaginagdo popular, coletiva e individual. Imagens poderosas, “mais reais
que a realidade” em telas ubiquas estabelecem os padroes da realidade e de
sua avaliacdo, e também a necessidade de tornar mais palativel a realidade
“vivida”. A vida desejada tende a ser a vida “vista na TV”. A vida na telinha
diminui e tira o charme da vida vivida: ¢ a vida vivida que parece irreal, ¢
continuara a parecer irreal enquanto ndo for remodelada na forma de ima-
gens que possam aparecer na tela (BAUMAN, 2001, p. 99).

Conforme esse autor, o individuo também busca, através dos produtos de massa ofer-
tados pela publicidade na midia (produtos esses caracteristicos de determinado grupo, inde-
pendente do tamanho), a constru¢ao da sua identidade e a sensagdo de aceitabilidade social
pelo pertencimento a esse nicho.

Na obra referéncia desta etapa da pesquisa, em que o autor se detém a estudar alguns
fendmenos da modernidade liquida, ele ndo aprofunda sua visdo sobre a midia nessa era, es-
tando ai um dos maiores desafios dessa investigacao: entender e localizar a midia na socieda-
de contemporanea — leia-se de hipermodernidade e modernidade liquida. A proxima etapa se
propde a fazer isso, apontar dialogicamente alguns momentos em que as duas teorias sociais

se aproximam e se distanciam e revelar algumas possiveis relacdes entre midia e sociedade.
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4) Midia dispositivo e midia instituicdo: uma analise da midia na sociedade contempora-
nea

No momento derradeiro desta pesquisa nos dispomos a relacionar midia, dada suas
conceituagdes no primeiro capitulo, e sociedade, considerando esta sob duas perspectivas, de
hipermodernidade e modernidade liquida. Essa tentativa dar-se-4 de forma dialogica, confron-
tando o mapeamento sobre midia ja realizado com as reflexdes sobre midia apontadas por
Lipovetsky e Bauman nos referenciais literarios de cada um deles, recortados nos capitulos
dois e trés deste trabalho, indicando em quais momentos seus apontamentos tangenciam-se
continuamente.

Sobre midia, como ja abordado anteriormente, nos propomos a pensd-la enquanto
meio € enquanto institui¢do. Meio, quando pensamos no conjunto de dispositivos técnicos, no
aparato tecnologico que serve como canal/plataforma transmissora de conteudo simbolico,
que faz a ponte entre a informagdo e seu destinatério. Instituicdo, quando levamos em consi-
deragdo a midia enquanto empresas de comunicagdo, corporativista, capitalista, impregnada
de interesses politicos, financeiros e ideoldgicos, formadora da opinido publica. Essa distingado
ndo implica que iremos segmentar tal analise em varios topicos, mas, sim, através de constan-
tes retomadas e cruzamentos, tentaremos relacionar midia e sociedade. Portanto, as duas
abordagens propostas, meio € institui¢do, sao apenas dois modos de ver a midia, mas isso nao
significa que possamos desvincular um do outro.

Lipovetsky (2004) vé no conjunto mididtico e na fala por ele produzida um dos princi-
pais espacos responsaveis pela transmissao de valores que desencadearam a era hiper. Charles
(2004), na introducao ao pensamento lipovetskyano, ja atenta para a existéncia de interesses
ideoldgicos no discurso mididtico. A hipermodernidade se apresenta, sem rodeios, como a
sociedade dos excessos (AUGE, 2006), uma modernidade do segundo tipo, em seu auge, na
qual justamente esses excessos — de produtos, de imagens, de individualidades — provocam o
vazio paradoxal, a angustia caracteristica do homem contemporaneo, ou hipermoderno, nas

palavras do autor.
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A modernidade superlativa também abraga a sociedade da informagao. Nos tempos em
que experimentamos uma era plenamente informatizada, comunicacional, também consumi-
mos informagdes — da mesma forma que consumimos bens materiais — o dia todo, em todo
local, seja através das midias presentes no ciberespago ou através das “materializadas”, como
jornais e revistas. Esse fluxo, vertiginoso e violento, impresso na sociedade hiperinformatiza-
da, corrobora a amnésia abordada por Eco (2011), uma desmemorizac¢ao, quando ele afirma
que informacdo demais faz mal, que o préprio conhecimento implica selecionar, filtrar esses
conteudos, coisas que o homem hipermoderno ndo costuma fazer, tanto pela falta de tempo,
como pela vontade de consumir mais informagdes, ao invés de aprofunda-las e processa-las.
Esse sobrecarregamento da memoria do individuo pelo excesso de informacdes deslegitima o
valor do pensamento social que as tecnologias da informa¢ao podem proporcionar. Em uma
sociedade de excessos de informagdo, peca-se justamente pelo excesso, hiper. Em vez de con-
tribuir dando pluralidade e fécil acesso aos contetidos, o contexto informacional, cujo canal
privilegiado sdo os espacos midiaticos, pode provocar um esvaziamento, um vazio paradoxal.

Para Bauman (2001) e Lipovetsky (2004), ainda enquanto meio transmissor de conte-
udo simbdlico, a midia contribuiu, ao longo das décadas, para difundir os valores caracteristi-
cos de cada uma das realidades sociais com as quais esteve imbricada, expressando-as e si-
multaneamente transformando-se com elas. Assim, com a modernidade liquida e a hipermo-
dernidade, os espagos e canais midiaticos também se transformaram, tanto pela necessidade
de continuar ocupando seu espago e exercendo seu poder de influéncias enquanto empresa de
comunica¢do quanto pela impossibilidade de desligar-se dos padrdes culturais dominantes
desta sociedade, uma vez que canais e contetidos sdo administrados e produzidos pelos sujei-
tos sociais e, portanto, s6 podem expressar seu modo de viver e de compreender o mundo ao
seu redor.

A sociedade da informag¢do mobiliza-se por meio de um fluxo incessante, ela flui, esta
em constante movimento, superando as barreiras fisicas através do ciberespaco. Sobre os va-
lores que essas informagdes propagam, eles sdo da mesma qualidade que essa fluidez tempo-

ral exige: efémeros, superficiais, libertarios, futeis, desapegados.
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Ambos os tedricos (Bauman e Lipovetsky) estudam, nas obras referenciais desta pes-
quisa, uma mudanca na no¢ao do individuo sobre temporalidade. Eles concordam que vive-
mos em uma intensa producdao do presente, mas estamos constantemente reciclando o passa-
do, que se apresenta sob forma de espetaculo, de consumo e lazer. Os objetos da histdria per-
dem seu valor simbolico de historicidade quando passam a ser absorvidos pela sociedade co-
mo objetos de consumo, como distragdo, lazer, como espetaculo, particularmente por meio do
discurso midiatico. Alias, a propria midia ¢ parte do espetaculo, ao mesmo tempo em que o
difunde. Bauman (2001) também atenta, ao falar de midia, sobre o “espetaculo da sincerida-
de” que os programas de entrevistas promovem ao suscitarem a espetacularizagdo das subjeti-
vidades, quando as expdem na televisdo para consumo coletivo, seja pela sensagcdo de perten-
cimento ou de exemplo a ser seguido pelos telespectadores. Isso acontece no momento em
que o privado coloniza o publico, em que as individualidades prevalecem sobre o coletivo,
fendmeno caracteristico da era atual.

Tanto Lipovetsky como Bauman ddo énfase a midia enquanto meio, mesmo que ndo
facam essa distincdo de abordagens (meio versus instituicdo). Isso porque eles parecem ob-
servar na midia a qualidade de transmissora de discursos culturais. Nesse processo, a0 mesmo
tempo em que ela se adapta as transformacdes, alimenta o sistema. Entretanto, ambos também
abordam rapidamente a midia como institui¢do, formadora da opinido publica, alastrando dis-
cursos impregnados de interesses da corporacdo midiatica, sejam eles politicos, ideologicos
ou financeiros. Mas nenhum dos autores se debruga a aprofundar esse pensamento sobre a
midia como quarto poder/quarto bios, algo que, como ja observado nesta andlise comparada, ¢
possivel relacionar. Sob essa perspectiva, a manipulagdo da sociedade por parte da midia ¢é
vista por Galeano (2006) quando a midia encontra (ou produz, pela repeti¢do) um publico fiel,
sem senso critico: uma oOptica apocaliptica. E entdo, essa midia, para o autor, passa a exercer
livremente seu poder, diante de individuos inertes, um “consumidor docil, espectador passi-
vo” (p. 150). Sobre esse poder de influéncias da midia sobre a sociedade, ¢ valido lembrar que
“também ¢ fato que nossa sociedade fascinada pelo frivolo e pelo supérfluo entrou em seu
momento flexivel e comunicacional, caracterizado pelo gosto do espetacular e pela inconstan-

cia das opinides e das mobilizagdes sociais” (CHARLES, 2004, p. 40).
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Por outro lado, Bauman (2001) afirma que, com a liberdade conquistada pela socieda-
de na passagem da modernidade para sua segunda fase, o individuo desenvolveu certo senso
critico, e ndo mais segue ordens sem questiona-las. Apesar de Bauman e Galeano falarem dos
mesmos objetos, sdo visdes que diferem em determinado momento, e talvez ai, na tentativa de
entender ambas as perspectivas e concilia-las, cabe um estudo proprio das estratégias e artifi-
cios que a midia utiliza para superar o senso critico, estado de pensar e compreender que, apa-
rentemente, ela tem o poder de esmagar. Augé (2006) corrobora esses pensamentos ao acredi-
tar que a passividade resultante da relacdo entre os individuos e os meios de comunicagdo
gere individuos solitarios, enfraquecidos com a causa social, desinteressados e que veem na
realizacdo dos desejos individuais a possibilidade mais facil, sendo a Unica, de realizacdo, de
sucesso, de felicidade.

Ao tentarem entender que sociedade € essa, buscando cunhar um conceito que melhor
defina o conjunto de fendmenos que observam, Bauman (2001) e Lipovetsky (2004) concor-
dam que a expressao “modernidade” ndo ¢ mais suficiente para comportar todo o conjunto de
mudangas observadas nas ultimas décadas, embora afirmem que ela ainda nao foi superada.
Os dois se dedicam a pensar, entdo, em uma era ressignificada, que melhor abrace tais trans-
formagdes, cada vez em um ritmo mais acelerado, transformacdes pelas quais passam a socie-
dade como um todo, mas também os sujeitos que a constituem. Os autores entendem que
houve, sim, rompimentos e superacdes de alguns valores modernos como a tradigdo e a ética
do trabalho, mas que esses rompimentos fazem parte da passagem para uma segunda era da
modernidade. No conceito de Lipovetsky (2004), uma modernidade em seu auge, superlativa,
excessiva. Em Bauman (2001), uma modernidade em seu segundo estado, de solida para li-
quida, fluida, com valores subjacentes. Ambos depositam na tomada de responsabilidade por
parte do individuo — transformando-se em cidadao, engajado com as causas sociais, agindo
pelo bem comum da sociedade, deixando em segundo plano seus desejos individuais — a pro-
xima grande mudanca pela qual deve passar a sociedade e seus sujeitos.

A liberdade conquistada através da emancipagdo do individuo na passagem para o se-
gundo momento da modernidade — lembremos aqui da moda, citada por Lipovetsky (1989)

como uma das facetas dessa vontade de libertacdo dos valores tradicionais, e da abordagem de
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emancipagao do homem, por Bauman (2001) — nao ¢ absoluta, uma vez que esse homem so-
cial s6 pode escolher entre as opgdes que lhe sdo oferecidas e tem pouco tempo para fazer
escolhas, ja que passa o tempo todo fazendo-as, e as opgdes vém em avalanches (os excessos
anteriormente mencionados). A midia enquanto meio participa desse movimento ao propagar
tais valores libertarios para o corpo social, ao oferecer incontaveis informagdes ¢ ao descarta-
las imediatamente, substituindo-as por outras. Alids, esse pode ser um dos motivos da frustra-
¢do e angustia do individuo na contemporaneidade: essa inseguranga diante da multiplicidade
de opg¢oes disponiveis e que vai além do consumo, habitando campos da religido e da politica,
por exemplo. Mais do que isso, além de se apresentar como plataforma nessa ressignificacao,
ao observarmos as reflexoes feitas pelos autores referenciais deste trabalho, podemos entender
que ela propria (a midia) também se oferece a sociedade como uma das opgdes de escolha e
de consumo. Ou seja, a0 mesmo tempo em que se revela como um quarto poder oportunista,
observa as transformagdes tendenciais e as adota como discurso, constituindo um processo
cujos fendmenos que o integralizam ndo acontecem de forma unitaria ou sequencial, mas con-
tinuamente.

Com o ganho dessa liberdade de escolha, de acordo com Bauman (2001), esperava-se
que o individuo localizasse o nicho social que melhor o definisse e ao qual poderia ser inte-
grado. O que acontece ¢ uma continua formagao de identidades individuais, inclusive durante
as incessantes tentativas de pertencimento social a que o homem se propde. Esses modelos
dos nichos sdao propagados pelos meios de comunicagdo em toda a sua grade de programacao,
desde o jornalismo até a publicidade, quando d4 maior ou menor espago a determinados mo-
delos de grupos sociais. Segundo Lipovetsky (2004) e Bauman (2001), o individuo, entdo,
consome os mesmos produtos veiculados pela midia para pertencer a determinado grupo soci-
al. Quando isso ndo acontece, ele se frustra e mira outro grupo, consumindo, novamente, 0s
produtos mididticos continuamente incitados, alimentando o sistema.

Quando Galeano (2006) propde uma reflexdo sobre o poder manipulador da midia, ele
refere-se a ela enquanto quarto poder que, como ja explicado na primeira etapa deste estudo,
condiciona a opinido publica ao seu favor e, ao invés de fiscalizar os trés poderes anteriores

(Executivo, Legislativo e Judiciario), os manipula, isso quando ndo se une a eles objetivando
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o controle dos desejos/impulsos, de que Bauman fala, da populagdo. O pensamento de Galea-
no (2006) parece valido, mas, particularmente, ndo corrobora a percep¢ao de Lipovetsky ou
Bauman. Estes ultimos atentam para uma situagdo menos obscura, na qual a midia ndo ¢ o
principal agente causador dos principios de frivolidade, comodidade, vazio, fluidez, que po-
dem ser percebidos nas teorias da hipermodernidade e da modernidade liquida, embora possa
reforca-los tanto quanto poderia (se assim quiséssemos) rechagd-los. Para Lipovetsky (2004) e
Bauman (2001), ao mesmo tempo em que a midia exerce, sim, influéncia normativa (nio pela
imposi¢do, mas pela sugestdo) sobre a sociedade, existem manifestacdes populares que vao ao
encontro do discurso mididtico corporativista. E entdo a midia, oportunista como algumas
empresas de comunicagao sdo, pende para a causa social, mostrando o quao liquido, efémero
e supérfluo ¢ o posicionamento ideologico que defende. A midia comumente pende para o
lado que se mostra mais forte e promissoramente vitorioso, mesmo que para isso tenha que
abdicar dos principios que até outrora propagara.

Todas essas relagdes — entre o individuo, suas subjetividades, sua identidade, seus
grupos de pertencimento, a sociedade e a midia — sdo construidas e/ou alimentadas, em de-
terminado momento, sob os vértices do consumismo e do discurso midiatico que o mantém.
Como ja observado nas trés etapas anteriores desta pesquisa, ¢ notoria a soberania do consu-
mo e os valores intrinsecos a ele. Essa era do consumo, do hiperconsumo, invade todas as
instancias societarias, todas as relagdes sociais. Nao iremos discorrer cada situagdo abordada
neste capitulo, evidenciando em quais momentos o consumo esta presente, pois esse nao € o
objetivo da pesquisa. Mas ¢ possivel atentamente perceber que ele afeta todos os fenomenos
supracitados — a moda, mesmo sendo resultado da subjetivacdo do gosto, € objeto de consumo
das massas; a sociedade do espetaculo, que explica a midia e a propria sociedade organizadas
em torno da produgdo e do consumo de bens. A efemeridade, a superfluidade, a frivolidade, a
volubilidade, a fluidez, o excesso, a velocidade, o movimento, as necessidades, os desejos, a
seducdo, as proprias angustias, insegurancas e frustragdes sdo valores que resultam no e do
consumo — que tem na midia um produto e uma vitrine —, tendo nele seu agente causador, seu
meio e seu fim, um circulo vicioso que s6 alimenta essa engrenagem do consumo no mundo

capitalista.

Revista Iniciacom - Vol. 5, N° 2 (2013)

21



_25’ \%_ -
— fﬂﬂ;;ﬂcam o R"ﬂvi

fefacs - 5
INTERCOM o ARG RS Ciep, “a Brasilewa
. o ,---c;rff"""r?'rcaﬁ.‘_ia Lfﬁ-fﬁa =
Sociedade Brasileira de Estudos = : SOcig) sl

Interdisciplinares da Comunicagao

Os dois autores também concordam, assim como Lévy (1996), que a midia teve papel
importante na democratizagdo do saber, ao disseminar informagdes variadas aos quatro cantos
do mundo, dando em tese, aos individuos, muni¢do para desenvolverem seus proprios sensos
criticos. Fazendo parte da emancipagdo da sociedade, a midia também evoluiu da necessidade
das pessoas de se comunicarem e se manterem informadas, conectadas. E aqui que o ciberes-
paco dimensiona-se no processo de midiatiza¢ao da sociedade, ao virtualizar as relagdes soci-
ais. O que ¢ o hipertexto sendo uma ressignificagdo do modo de leitura e de produgdo de con-
teudos, de comunicagdo, no ciberespaco? O que € o hipertexto sendo a materializagdo (por
mais antagonica que a expressao parega) da quebra com a linearidade tradicional? Ele se mos-
tra, entdo, mais uma das facetas dessa era libertaria, dessa hipermodernidade, que se constitui
em ambientes desterritorializados, em dispositivos tecnologicos com acesso a rede, em produ-
tos midiaticos ou midiatizados.

Para os dois autores, o tempo se sobressai ao espaco. Bauman (2001) faz referéncia di-
reta sobre isso, e Lipovetsky (2004) ignora o espago fisico ao assinar um capitulo inteiro so-
bre a temporalidade. Esta ai, talvez, um dos desencontros entre as perspectivas dos autores,
nao no sentido de estarem de lados opostos, mas, sim, de que Lipovetsky (2004), ao ignorar a
nog¢ao de espacgo, desconsidera a necessidade de um pensamento sobre isso, coisa que Bauman
(2001), provavelmente por sua teoria retomar aos estados fisicos da matéria, faz. Mesmo que
este ultimo desmereca o espago quando comparado ao tempo, ele nos d4 um esclarecimento a
respeito, algo que Lipovetsky (2004) fica devendo nessa obra.

Outra observacdo sobre a midiatizacdo da sociedade pode ser feita ao considerarmos
que a midia ndo transmite somente conteido de cunho informacional, mas também emocional
e sensorial, como cita Bauman (2001), explicitamente quando se refere a publicidade. Ela
promove, por sua vez, através dos produtos que oferece, uma promessa de felicidade infinita
que pode ser consumida. Essa publicidade, de acordo com Debord (1997), deslegitima sua
verdade perante a sociedade toda vez que langa um novo produto. Isso acontece quando ela
desmente a felicidade eterna que o consumo do produto anterior oferecia, seja ela mascarada
através de publicidades que veiculem valores sensoriais, emocionais, ou da mais objetiva, que

até por vezes de modo normativo, fabrica uma necessidade — lembremos da sociedade do con-
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sumo de Baudrillard (1995), ao afirmar que “vocé precisa ter (tal produto)”. A realizacao he-
donista tao buscada pelos individuos contemporaneos ¢ diariamente incitada pela midia, es-
cancaradamente na publicidade. A propria proposta de pensar a midia como uma nova esfera
existencial, o quarto bios, dotada de uma cultura préopria, a tecnocultura, ja justifica a reflexao

dessa midiatizacdo da sociedade.

Consideracoes finais

Apesar de muito e largamente se falar sobre midia, partindo da convic¢ao de que ja é
um conceito claro a totalidade do corpo académico, percebemos que esse termo merecia uma
abordagem em uma etapa somente para ele. Dados os muitos autores que, no decorrer do le-
vantamento bibliografico sobre midia, mostraram-se incisivamente para nds, optamos por
fazer um mapeamento, um passeio sobre alguns aspectos do que alguns grandes autores falam
sobre midia, tornando-se possivel, entfio, cruza-los e complementar suas perspectivas. E im-
portante frisar que em momento algum esta pesquisa se dispds a estudar uma midia especifi-
ca, mas, sim, o conjunto de caracteristicas e valores que regem o corpo midiatico.

Tendo alguns referenciais sobre midia e os fendmenos/efeitos por ela desencadeados
esclarecidos, partimos para a sociedade. Mas como estudar midia na sociedade sem delimita-
la conceitualmente? A pesquisa, entdo, interessou-se por varios tedricos que possuem estudos
sobre a sociedade contemporanea. Acabamos por optar por duas perspectivas: hipermoderni-
dade, de Gilles Lipovetsky, e modernidade liquida, de Zygmunt Bauman, dois dos autores
mais respeitados no dmbito académico mundial, quando a temdtica sdo os estudos da socieda-
de atual. Em vez de apenas um, foram escolhidos dois pela possibilidade de, na tltima etapa
desse momento da pesquisa, cruzar suas teorias e fazé-los dialogar em torno das teorias soci-
ais que estudam, das suas concepgdes sobre midia e do mapeamento sobre midia ao ser cruza-
do com suas perspectivas acerca desse assunto. Buscou-se estabelecer um didlogo de cruza-
mentos de todos esses conceitos previamente abordados. A hipermodernidade ¢ a sociedade
dos excessos dita por Augé, uma era que abraca a sociedade da informacgao de Castells, mas
que, justamente por esse hiper, esse excesso de producao do presente nessa sociedade infor-

matizada, gera uma desmemorizagdo, de Eco. O proprio esvazio da historicidade, de Martin-
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Barbero, pode ser observado, também, com a ressignificacdo do passado, apontado tanto por
Bauman como por Lipovetsky, através de sua espetacularizagdo, ai lembremos de Debord e
Kellner. Tanto Bauman como Lipovetsky, cada um a seu modo, atentam para a primazia do
gosto individual sobre o coletivo, da colonizacdo do publico pelo privado. A midia corrobora
esse processo, sendo palco desse gosto pela subjetividade e disseminando esses e outros valo-
res, € ¢ justamente enquanto meio que os dois autores mais observam a midia, caracteristicos
de cada perspectiva de contemporaneidade.

E possivel, ainda nas obras desses dois ultimos autores, observar brevemente algumas
ponderacdes que nos levam a pensar na midia enquanto instituicdo, ao revelarem a presenga
de interesses corporativistas nos discursos midiaticos e a influéncia dos mesmos na sociedade,
como Galeano aborda ao propor que pensemos na midia como manipuladora da sociedade.
Nesse momento, Charles, que tem estudos profundos das obras de Lipovetsky, reflete sobre a
passividade do individuo diante da midia, enquanto Bauman reforga que, através da liberdade
conquistada na modernidade liquida, o individuo desenvolveu senso critico e ndo mais obede-
ce a normas sem as questionar. Cabe ai uma pesquisa aprofundada sobre essa tomada de senso
critico individual e os métodos que a midia encontra de normatizar pela sugestdo, pela logica
da seducdo, e ndo mais pela imposi¢do. Por ser uma revisdo de literatura e uma analise com-
parada, e ndo se propor a uma analise de caso, esta pesquisa estd continuamente em andamen-
to, em aberto, ndo sendo taxativamente conclusiva.

Nao estamos imersos e cegos pelas conclusdes ao ponto de sequer imaginarmos que as
descobertas foram impensaveis e originais em todo o ambito da pesquisa nas ciéncias sociais
aplicadas em todo mundo. Mas mostrou-se possivel estabelecer algumas ligagdes interessan-
tes sobre midia e sociedade, relagdo essa que muitas vezes ndo percebemos, justamente por
sermos individuos, vivermos em sociedade e, enquanto profissionais de comunicagao, traba-
lharmos com a midia.

Esta pesquisa da seus primeiros passos, mas as intengdes sdo sucintamente pretensio-
sas: entender como a midia influencia/participa da formacao de identidade do individuo e,

apos 1sso, tentar acrescentar contribuicdes relevantes as descobertas sobre midia e sociedade.
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