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territorio nacional. A base de estudo visa empreender uma analise grafica da revista Veja
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escolha e disposicao de linguagens imagético-textuais nas capas desse veiculo impresso.
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1. Introducio

A exploragdo histérica do jornalismo impresso de revista ndo pode ser negligenciada
quando se pretende elaborar um estudo consistente desses meios de comunicagado, visto que a
atencao as bases sociais, politicas e culturais de determinada sociedade sdo de grande utilida-
de no estudo da editoragdo grafica e das linguagens visuais. Por esse motivo, o primeiro topi-
co do artigo ndo diz respeito diretamente a comunicagdo visual nas revistas, mas sim ao re-
trospecto e a importancia delas para o pais na época de seu surgimento.

Como ndo gozava de muita instru¢do e formacdo intelectual, era inevitavel que a po-
pulacdo brasileira procurasse por outros meios de comunicagdo € que, por conseqiiéncia, as
publicagdes se empenhassem em estabelecer didlogo com esse grande numero de brasileiros.
E nesse contexto que a editoragdo grafica passa a prestar servigos ao trabalho jornalistico, pois
se mostra como uma importante aliada na captura da atengdo de individuos pouco afeitos aos
sentidos atribuidos as milhares de palavras que viam grafadas no papel. Por outro lado, eles
poderiam compreender a representacdo de uma fotografia de primeira pagina e o contetido
satirico de uma charge, caso os objetos veiculados dissessem respeito as experiéncias vividas
por eles.

As revistas ilustradas aparecem, pois, como uma alternativa aos jornais tradicionais
tanto em relagdo ao contetido quanto a forma. Embora a evolucao grafica dessas revistas tenha
acompanhado o empenho de mudancga visual dos jornais, a partir de determinado momento
elas passam a adotar linguagens visuais mais especificas, o que culminaria no desenvolvimen-
to de um veiculo impresso diferenciado dos jornais.

O motivo da escolha das revistas para a elaboracdo da pesquisa esta atrelado exata-
mente a algumas especificidades desse meio impresso como a periodicidade; o formato; o
design; a produgdo textual; os recursos lingiiisticos e o papel de melhor qualidade utilizado
nas impressoes. (VIEIRA, 2005). Além disso, a importancia que os meios de comunicagdo
atingem em periodos eleitorais ¢ também uma justificativa para os esfor¢os empreendidos no
presente estudo. Visto que a Veja ¢ a revista de maior tiragem do pais e apresenta capas em-

blematicas e chamativas, escolheu-se tal periddico para uma eficiente amostragem dos recur-
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sos graficos e discursivos de que langam mao os meios de comunicacdo em periodos cruciais
para a democracia de um pais como € o caso de elei¢des presidenciais.

Para efeito de analise, discutir-se-do nove capas da revista Veja, da Editora Abril, vei-
culadas no periodo eleitoral de 2010 - entre os dias 07 de julho e 31 de outubro. Desta forma,
0s objetivos especificos e geral sdo, respectivamente: fazer um levantamento sistematico dos
efeitos graficos e discursivos recorrentes em cada capa individualmente e atentar-se para as
possiveis repetigdes de opcdes de linguagens verbais e ndo-verbais. O método cientifico utili-
zado foi, segundo classificacdo de Odilia Fachin, o método comparativo. Por método cientifi-
co podemos entender um instrumento do conhecimento que proporciona orientagdo geral aos
pesquisadores por meio de um procedimento sistematico para descricdo e explicacdo de um
estudo. O método comparativo, por sua vez, consiste na explicagdo segundo as semelhancas e
diferengas de dois ou mais grupos com a finalidade de se detectar o que ¢ comum em ambos.
(FACHIN, 20006).

O motivo de escolha das capas reside na representagdo que possuem ndo so para a pu-
blicagdo estudada, mas também para qualquer producdo impressa. Trata-se do primeiro conta-
to com o leitor, demonstra preocupagdes do veiculo com sua identidade visual, apresenta es-
for¢o de sintese do contetido da publicacao e evidencia elementos graficos que provavelmente
aparecerdao nas demais paginas, caso haja utilizacdo do principio basico da repeticao. Assim
como “os recursos graficos podem ser considerados portas de entradas para o texto” (BU-
LAWSKI; 2009, p. 51), as capas sdo a porta de entrada dos impressos. Além disso, uma andli-
se sistematica de todas as paginas demandaria demasiado tempo de pesquisa e correria o risco
de ser condicionada pelo conteudo da revista, o que interferiria significativamente nos resul-
tados obtidos.

Como se pode observar, a capa concentra varios elementos valiosos & comunicagao vi-
sual, sobretudo em periodos eleitorais € em uma revista com um posicionamento politico e
ideoldgico bem acentuado. E para a andlise das capas empreendidas neste artigo, valer-se-a
dos preceitos semioticos do estudioso norte-americano Charles Sanders Peirce. Porém a apre-
sentacdo de seus conceitos e da aplicabilidade deles sera feita posteriormente em item dedica-

do exclusivamente a esta tematica.

Revista Iniciacom — Vol. 6, N° 1 (2014)



:;>’L /%-_‘ (R E Oy
lﬂ"ﬂ"’ iy R'E'Vi'sr_

(o = Lo - :
INTERCOM I s ol s P B TS PO
TN CaC ificy, =
Sociedade Brasileira de Estudos & : SOcig) st
Interdisciplinares da Comunicagao

2. As revistas de informacio geral no Brasil

As revistas surgiram no Brasil por volta de 1800, mais especificamente em 1812, com
o titulo As variedades ou ensaios de Literatura, tida como a primeira revista brasileira. Po-
rém, nem mesmo seu editor, o tipdgrafo e livreiro portugués Manoel Antonio da Silva Serva a
caracterizaria como “revista” de fato. Ao apresenta-la ao pais, chamou sua producdo de “fo-
lheto”, mesmo o termo “revista” ja existisse desde 1704. (NASCIMENTO, 2002)

E esse seria o carater da grande maioria das publica¢des brasileiras até o ano de 1928,
data de lancamento do periddico O Cruzeiro, por Carlos Malheiros Dias. Juntamente com o
titulo 4 Cigarra, a revista de Carlos Malheiros integraria o grupo de Assis Chateaubriand de-
nominado Didrios Associados. O diferencial da revista O Cruzeiro era o tratamento que atri-
buia a informacdo, utilizando-se de fotos e contando historias da dupla de repodrteres Jean
Manzon e David Nasser. (NASCIMENTO, 2002) Na esteira dessa evolugdo, surgiria, em
1952, o volume intitulado Manchete. Criada por Adolpho Bloch apresentava um design dife-
renciado, mais “moderno”, pelo fato de abrir mais espago as fotos, assim como havia feito em
menor proporcao a revista O Cruzeiro. (NASCIMENTO, 2002).

Ciente das novas exigéncias graficas para sobreviver em um mercado editorial cada
vez mais concorrido, a Editora Abril langa em 1966 o periddico Realidade, também relevante
ao estudo da evolucao grafica e lingiiistico-informacional no cenério nacional. A revista Rea-
lidade “somou ousadia dos temas, investigacdo aprofundada, texto elaborado e ensaios foto-
gréaficos antolégicos”. (WERNECK, 2000, p.57). Mas ¢ em 1968 que a mesma editora apre-
sentaria ao pais a publicagdo explorada no estudo de caso deste artigo. Com um nome apelati-
vo, a revista Veja deu as caras no dia 09 de setembro de 1968 — embora o registro da capa
fosse do dia 11. A capa desta primeira edi¢do trazia um projeto grafico chamativo que parece
ter feito sucesso frente a populagdo brasileira, se considerarmos os cerca de 770 mil exempla-

res vendidos.

3. A comunicacao visual nas capas de revistas
Para uma analise mais solida da comunicagdo visual observada nas revistas, faz-se ne-

cessario um esforco de definicao desse veiculo impresso. Para tal intuito valer-nos-emos mais
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uma vez das palavras da pesquisadora Patricia Ceolin Nascimento em sua obra Jornalismo em

revistas no Brasil: um estudo das construgoes discursivas em Veja e Manchete (2002):

Em linhas gerais, define-se revista como uma publicacao periodica de forma-
to e tematica variados que se diferem do jornal pelo tratamento visual (me-
lhor qualidade de papel e de impressdo, além de maior liberdade na diagra-
magao e utilizagdo de cores) e pelo tratamento textual (sem o imediatismo
imposto aos jornais diarios, as revistam lidariam com os fatos ja publicados
pelos jornais diarios ou ja veiculados pela televisdo de maneira mais analiti-
ca, fornecendo um maior numero de informagdes sobre determinado assun-
to). (NASCIMENTO, 2002, p. 18)

A apresentacdo de noticias nas revistas ¢ incrementada pelos recursos imagéticos que
auxiliam na organizacdo das idéias e compreensdo dos fatos. Elementos cromaticos, tipografi-
cos e fotograficos se complementam na constru¢ao de sentido e direcionam os olhos e a men-
te dos leitores. Por esse motivo, o discurso jornalistico pode se tornar mais atrativo para quem
os 1€ e mais eficiente para quem os veicula. Um dos elementos de que lanca mao a editoracdo
grafica de revistas € a coloragdo de suas ilustracdes e fontes. Segundo livro de autoria de Mo-
desto Farina, Clotilde Perez e Dorinhos Bastos, as cores influenciam o ser humano e intervém
em nossa vida produzindo impressdes, sensagoes e reflexos sensoriais de grande importancia.
Cada uma delas tem uma vibracdo determinada em nossos sentidos e pode atuar como estimu-
lante ou perturbador. (FARINA et al, 2011)

“As linguagens visual e escrita devem estar aliadas de forma que cada parte esteja re-
lacionada com as demais. Além disso, também se nota a necessidade de usar a linguagem vi-
sual de modo acessivel para que seja, pois, processada pelos leitores.” (BULAWSKI, 2009, p.
51). E as capas dos periddicos possuem extrema importancia nesse processo, pois se ela nao
cativa o leitor e nao lhe instiga a curiosidade, todo o contetido interno da revista, por mais
trabalhado e qualificado que seja, perde-se em virtude da primeira ou das primeiras impres-
sOes suscitadas por esse espago de apresentacao do meio.

Nao ¢ por acaso que as capa de Veja e de outras publicagdes recordistas em tiragens
sdo apelativas e incisivas, valendo-se do sensacionalismo para atingir suas aspiragdes merca-

dologicas. E ¢ esse aspecto sensacionalista que se observa na imprensa brasileira no tratamen-

Revista Iniciacom — Vol. 6, N° 1 (2014)



:;>’L /%-_‘ (R E Oy
lﬂ"ﬂ"’ iy R'E'Vi'sr_

(o = Lo - :
INTERCOM P f"’i‘;‘iﬂ‘fdo e 2 Brasiewa
. - 2 (77 Aca oy
Sociedade Brasileira de Estudos & il Ocig) =T
Interdisciplinares da Comunicagao

to de certos assuntos e em determinados periodos. E o caso do periodo eleitoral, um momento
de disputas por hegemonia, de decisdo dos rumos trilhados pela nagdo e de exposicao de can-

didatos, partidos e figuras publicas.

4. Revista Veja

A revista Veja foi criada pelos jornalistas Victor Civita e Mino Carta e publicada pela
Editora Abril em 1968. Ela aborda assuntos variados como Mundo; Economia; Politica; Cul-
tura e comportamento; Tecnologia; Cinema, literatura e musica, dentre outros nao fixos. Atu-
almente possui uma tiragem de aproximadamente um milhdo e duzentas mil tiragens semanais
e estima-se que seja lida por cerca de 5 milhdes de pessoas semanalmente.

Quanto aos aspectos graficos, Veja exibiu algumas alteragdes em suas mais de trés dé-
cadas de existéncia, mas nao empreendeu mudangas drasticas em sua capa. Por se tratar de um
espaco de identidade visual da revista e, portanto, mais relutante a grandes reestruturagdes
graficas, a capa do periddico em andlise ndo empreendeu reviravoltas em seu layout. Dentre
as mudangas destacdveis, tem-se o acréscimo de chamadas das principais matérias do volume,
ja& que nos primeiros niimeros tinha-se ndo raras vezes referéncia a uma inica matéria.

A capa sofre pequenas alteracdes regulares, porém mantém caracteristicas como o
nome da revista que permanece fixo. A matéria secundaria quase sempre aparece no canto
superior esquerdo da pagina. Outra constata¢do importante ¢ o aumento gradativo dos subtitu-
los da década de 80 até os exemplares atuais. (JUCA, 2005) Na década de 90, ficam notéveis
as proposigoes de interpretagdes dos fatos por meio dos titulos e a aplicagdo de um apelo mais
publicitario as capas por conta, principalmente, da utilizagdo de caricaturas e ilustragdes dese-
nhadas a mao. Esses sdo aspectos muito recorrentes nas versdes atuais como serd visto na

analise minuciosa feita no decorrer do artigo.

5. Referencial Tedrico
O referencial tedrico do presente estudo baseia-se principalmente nas idéias e concei-
tos de dois autores distintos, encontrados também em obras distintas. O primeiro deles ¢ Mo-

desto Farina, fundador do curso de Publicidade e Propaganda da Escola de Comunicacdo e
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Artes (ECA) da Universidade de Sao Paulo (USP) e primeiro livre-docente da area no Brasil.
Em seu livro, também produzido por Clodilte Perez e Dorinho Bastos, intitulado Psicodind-
mica das cores em Comunicagdo (2011), Farina et al ressalta a importancia das cores nao so

para o processo cognitivo do ser humano como também para suscitar reagdes corporais:

as cores influenciam o ser humano, e seus efeitos (...) intervém em nossa vi-
da, criando alegria ou tristeza, exaltacdo ou depressdo, atividade ou passivi-
dade (...) podem produzir impressodes, sensagoes ¢ reflexos sensoriais de
grande importancia (FARINA et al, 2011, p. 2)

Ainda segundo os autores acima citados, “a atitude de um individuo frente a cor se
modifica por influéncia do meio em que vive, sua educagdo, seu temperamento, sua idade, etc
(...) Cada pessoa capta os detalhes do mundo exterior conforme a estrutura de seus sentidos
(...).” (FARINA et al, 2011, p.25)

Como se pode verificar por meio da primeira referéncia tedrica apresentada, o carater
cromatico de um projeto grafico ndo ¢ um mero detalhe e sim detentor de significagdes e efei-
tos no leitor que pode alterar significativamente a experiéncia de leitura deste leitor.

O segundo nome de referéncia para o artigo em questao ¢ o de Charles S. Peirce, con-
siderado como um dos mais profundos e originais pensadores norte-americanos, Peirce deixou
contribuicdes em multiplas areas do conhecimento: 1dgica, semidtica, astronomia, geodésia,
matematica, teoria e historia da ciéncia, econometria e psicologia. Mas ¢ substancialmente na
Semiodtica que seu nome ficou consagrado, entre outros motivos, pela sua famosa classifica-
¢do triddica do signo, conceituacdo que serviu como referéncia teorica para as andlises das
capas empreendidas neste trabalho.

Como ressalta J. Teixeira Coelho Netto em sua publicacdo Semidtica, Informagdo e
Comunicagao (2003), Peirce classifica o signo em trés instancias, a saber: a) signo em relagao
a si mesmo; b) signo em relagdo a seu objeto e c) signo em relagdo a seu interpretante. Por
motivos praticos e também por maior consonancia com o objeto do estudo, valer-nos-emos
apenas da divisdo do signo em relacdo a si mesmo e em relacdo a seu interpretante.

No caso do signo em relagdo a si mesmo, ele pode ser classificado como um icone, um

indice ou um simbolo. Icone ¢ um signo que tem alguma semelhanga com o objeto represen-
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tado. Sao exemplos de icone: uma escultura de uma mulher, uma fotografia de um carro, etc.
indice é um signo que se refere ao objeto denotado em virtude de ser diretamente afetado por
esse objeto. Como exemplo de indices temos a fumaca que indica fogo, o chao molhado que
indica chuva etc. E, finalmente, simbolo ¢ um signo que se refere ao objeto denotado em vir-
tude de uma associacdo de ideias produzidas por uma convengao, sendo tal signo sempre arbi-
trario. Exemplificando o carater simbodlico do signo: a cor verde simbolizando a esperanga.
(PEIRCE apud NETTO, 2003)

Em consonancia com a classificacdo do signo em relagdo a si mesmo da-se a nomea-
¢ao do signo em relacdo a seu interpretante. A primeiridade recobre o nivel do sensivel e do
qualitativo, e abrange o icone. A secundidade, por sua vez, diz respeito ao nivel da experién-
cia, da coisa ou do evento: € o caso do indice. E, finalmente, a terceiridade refere-se a mente,

ao pensamento, isto €, a razao: cobre o campo do simbolo. (PEIRCE apud NETTO, 2003)

6. Analise das capas da revista Veja

A analise consiste na aplicag@o pratica de assuntos abordados anteriormente, tomando
como base seis capas da revista Veja no periodo eleitoral de 2010, ou seja,entre os dias 07 de
julho e 31 de outubro de 2010. Foram escolhidas as capas que fazem alusdo direta ou indireta
aos presidenciaveis José Serra, Dilma Rousseff e Marina Silva, os trés candidatos que figura-

vam nos meios de comunicag¢do por liderarem as pesquisas de inten¢do de voto.

Edigdo 2173 - ano 43 —n° 28 (10/07/2010)

Viérios elementos chamam a atencdo, mas o principal deles ¢ o cromatico. A edigdo
vale-se da cor vermelha tanto no fundo da péagina quanto na ilustracdo. Um recurso recorrente
no veiculo, principalmente quando pretende denegrir a imagem do PT — Partido dos Traba-
lhadores. Ilustragao e linguagem verbal carregadas se unem ao efeito de descontrole emocio-
nal provocado pela cor vermelha para mexer com as sensagdes dos leitores e transmitir idéia
de instabilidade partidaria do PT. O discurso grafado na cor amarela (““O monstro do Radica-
lismo”) faz alusdo ao radicalismo politico petista, negativando-o. Também menciona o radica-

lismo petista como “fera”, ou seja, algo incontrolavel, indomavel.
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Edicdo 2178 - ano 43 —n° 33 (18/08/2010)

A edicdo de niumero 2178 traz cores mais amenas como o azul e o branco e representa

os trés candidatos de forma aparentemente proporcional e imparcial. Os trés estao ancorados
em suportes semelhantes — os anzodis — e executam movimentos também similares. Tudo leva-
ria a crer em uma abordagem neutra, mas se fizermos uma analise um pouco mais atenta, no-
taremos que a candidata petista se encontra mais distante que seus adversarios da palavra “in-
decisos”, que faz alusdo aos eleitores ainda em processo de escolha de um candidato. Além
disso, as face de José Serra e de Marina Silva transmitem mais tranqiiilidade, ao passo que o
semblante de Dilma demonstra inquietagdo e ambigdo. Sdo detalhes graficos muitas vezes
menosprezados, mas que assinalam, mesmo que de maneira mais branda, as preferéncias poli-

ticas de Veja.

Edigdo 2181 - ano 43 —n° 36 (08/09/2010)

O terceiro nimero avaliado traz o brasdo da Republica Federativa do Brasil sendo en-
volvido pelos tentaculos de um polvo que representa o alcance dos interesses materiais, ideo-
l6gicos e partidarios do PT sobre as instancias publicas do estado brasileiro. Tal mensagem ¢é
reforgada pelo contetido textual e intensificada mais uma vez pelos aspectos cromaticos: o
fundo preto da capa sugere seriedade, pessimismo e pesar pelas crises politicas causadas, na
interpretacdo de Veja, pelas agdes petistas. Embora usada em menor quantidade, a coloragao
vermelha aparece novamente fazendo alusdo ao PT ao ser utilizada estrategicamente nas pala-
vras “O partido do polvo”, o que causa uma rapida identificagdo do termo pejorativo com o

partido ao qual se refere.

Edicdo 2182 —ano 43 —n° 37 (15/09/2010)

Logo na edi¢do da semana seguinte, Veja langa mao mais uma vez da metafora do pol-
vo e seus tentdculos para denegrir a imagem do PT. A diferenga em relagdo ao nimero anteri-
or consiste na intensidade cromatica aplicada. O projeto grafico desta edigdo abusa mais uma
vez da cor vermelha, porém a utiliza no fundo da pagina e na ilustragdo do polvo. Palavras

ironicas e provocativas como “O polvo no poder” incitam a revolta e a indignagdo dos leitores
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mais uma vez expostos a exaltacdo de nervos propiciada pelas caracteristicas psicossociais da
coloracdo avermelhada, somadas ao discurso também combatente em relacdo ao PT. Diferen-
temente da edi¢ao anterior (n° 2181), desta vez os tentdculos agarram magos de dinheiro, uma

critica mais forte e explicita do que foi visto na edigdo anterior.

Edicdo 2183 —ano 43 —n° 38 (22/09/2010)

A capa da edi¢do 2183 traz novamente a figura dos tentaculos de um polvo, mas desta
vez eles agarram as colunas de estrutura¢do do Palécio do Planalto. Nao despretensiosamente,
mais uma vez vale-se da cor vermelha para colorir os tentaculos do polvo. Tal coloragdo tam-
bém ¢ utilizada na fonte das palavras grafadas dentro de um baldo que representa o que Vini-
cius Castro, um ex-funcionario da Casa Civil, teria dito ao abrir uma gaveta e deparar-se com
uma grande quantidade de dinheiro em espécie. As palavras ditas pelo ex-funcionario foram:
“Caraca! Que dinheiro ¢ este”. A juncao dos tentaculos com o discurso do baldo (ambos colo-
ridos de vermelho) demonstra o grande alcance dos interesses escusos da administragdao naci-
onal feita pelo PT, o que fizeram com que at¢ mesmo um funciondario suspeitasse imediata-
mente da origem do dinheiro encontrado acidentalmente por ele. Design grafico e discurso se
casam para transmitir a ideia de improbidade administrativa e, mais do que isto, interesses
alheios aos anseios do interesse publico brasileiro. O titulo da ilustragdo, a saber, “ A Alegria
do Polvo”, mais uma vez vale-se de ironia , ja que o Partido dos Trabalhadores (PT) ¢ conhe-

‘6197

cido como o partido do povo. Ao acrescentar a letra e substituir “povo” por “polvo”, a
intencao discursiva e ideoldgica da revista € satirizar o agora menos evidente compromisso do
partido com o povo que o colocou no poder e, a0 mesmo tempo, trazer a tona as atitudes sus-

peitas do atual governo.

Edicdo 2184 — ano 43 —n° 39 (29/09/2010)

Esta edicdo traz em sua capa a estrela do PT em sua cor vermelha caracteristica. A es-
trela estd cravada nas legislagdes e regulamentagdes do setor de Comunicacdao no Brasil. A
imagem, juntamente com o titulo e subtitulo da matéria de capa apontam que o PT estaria

usando de seu poder para evitar o trabalho da imprensa no que tange as acusagdes de corrup-
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¢do no Palécio do Planalto. O projeto grafico, apesar de simples € um pouco menos ousado do
que as demais capas que criticam o Partido dos Trabalhadores, transmite instantaneamente ¢
sem ruidos de comunicagdo a mensagem que o grupo editorial de Veja pretende passar. O
fundo da pagina claro, embora o contetdo da capa seja de critica ao PT, vem trazer equilibrio
e harmonia a pagina. Também por este motivo a pagina parece ser menos critica em relagao
ao PT. Se, por outro lado, tivesse sido utilizado um fundo de pagina vermelho, com certeza,
ainda que o conteudo verbal fosse 0 mesmo, seria atribuida a capa uma caracteristica de maior

criticidade.

Edicdo 2186 — ano 43 —n° 41 (09/10/2010)

A diagramacdo da capa do dia 9 de outubro traz duas imagens iguais da candidata
Dilma Rousseff, uma no canto superior esquerdo e outra no canto inferior direito. Tanto a
repeticdo das fotografias quanto a disposicao delas ndo sao fortuitas, uma vez que objetivam
reforgar a mensagem desejada pelo veiculo. Por se tratar de uma apresentagdo de duas decla-
ragdes contraditdrias da candidata petista em relagdo a polémica do aborto no Brasil, a lingua-
gem visual complementa a idéia de inconsisténcia argumentativa de Dilma Rousseff. Ou-
tro fator pode ser ressaltado: a declaragdo mais contundente e polémica da presidenciavel apa-
rece em posicao mais nitida do que as palavras mais bem aceitas moralmente pela sociedade
(sem contar a tipica cor vermelha também no espago reservado ao enunciado desfavoravel a

petista).

Edicdo 2187 —ano 43 —n° 42 (20/10/2010)

Na ultima capa analisada, tem-se a veiculacdo da imagem de Aécio Neves, entdo can-
didato do Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB) ao senado, pelo estado de Minas
Gerais. O texto em tom ascendente, as cores vibrantes (azul, amarelo e verde) e o sorriso no
rosto da figura politica representada ndo deixam duvida a respeito do direcionamento da peca
informacional. Visivelmente favoravel a campanha do peessedebista Jos¢ Serra, a capa abre
mao do projeto grafico agressivo e, principalmente, desconfortante muitas vezes aplicado em

consonancia com matérias depreciativas em relagdo ao PT. Utiliza também a cor branca para
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transmitir leveza e harmonia a imagem. Vale ressaltar também que a pose do candidato ao

senado remete a postura bravia e destemida de um super-heroi.

Edigdo 2188 —ano 43 —n° 43 (27/10/2010)

Fundo de pagina vermelho e retratagdo da frente do prédio do Palacio do Planalto for-
mam a ideia principal transmitida pela capa desta edicao da revista Veja. Trata-se sem sombra
de duvidas a mais uma critica explicita ao tipo de administragao federal feita pelo PT. Mais
do que isso, a leitura do baldao em cor branca e fonte em cor preta acenam para uma politica
petista de elaboragdo de dossiés contra os adversarios na campanha presidencial do ano de
2010. Embora o conteudo da critica seja inusitado, a editoragdo grafica da revista vale-se de
recursos utiliados em outras edi¢des: a cor vermelha no fundo e o baldao de conversa com um

conteudo revelador e denunciante das praticas administrativas do PT.

7. Analise comparativa de todas as capas analisadas no estudo

As capas que se referem exclusivamente a candidata Dilma Rousseff ou ao PT (edi-
coes 2173, 2181, 2182, 2184, 2186 e 2188) trazem cores fortes, de carater apelativo. Quatro
delas usam ilustra¢des de animais asquerosos (uma usa monstros € as outras trés ilustram pol-
vos) e apenas uma traz uma foto da candidata petista. H4 o predominio da cor vermelha que,
segundo Modesto Farina, suscita significados conotativos ligados ao sangue tais quais calor,
dinamismo, ac¢do e excitagdo, aumentando a tensdo muscular e a pressdo sanguinea. Pode re-
meter também a proibi¢do e a revolugdo. Interfere no sistema nervoso simpatico que € respon-
savel pelos estados de alerta, ataque e defesa. Trata-se de uma cor quente e bastante excitante
para o olhar, impulsionando a atencdo e a adesdo. (FARINA, 2011)

As capas que trazem os demais candidatos (edi¢cdes 2178 e 2187) possuem aspectos
graficos mais harmoniosos € menos impactantes. Tais caracteristicas favorecem os demais
candidatos pelo fato das outras capas denegrirem a imagem petista. Embora a edigao 2187,
que retrata o candidato ao Senado Aécio Neves, utilize-se de cores vibrantes como o amarelo
e o verde, o casamento da editoragdo com o branco proporciona harmonia e a vibracao obtida

¢ positiva em relacdo ao candidato do Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB), até
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porque sua postura corporal lembra a retratacdo de um super-her6i e o sorriso largo em seu
rosto transmite simpatia.

Portanto, como se pode observar pela analise conjunta das oito capas, a revista Veja,
na grande maioria de suas primeiras paginas faz alusdo verbal e ndo-verbal ao PT e/ou a can-
didata petista Dilma Rousseff. Sempre que isso acontece, a mensagem transmitida ¢ de carater
negativo a imagem do partido e da candidata a presidéncia da Republica. Como constante em
tais retratagdes negativas temos a recorréncia da cor vermelha que, como ressalta (FARINA,
2011) transmite instabilidade, revolta, desconforto. Em contrapartida, nas duas edigdes em
que aparecem os demais candidatos, o design grafico e mais leve e, principalmente, mais
harmonioso, o que favorece a retratagdo positiva dos concorrentes da candidata petista. O dis-

curso dessas duas capas também ratificam a imagem passada pelos recursos ndo-verbais.

8. Consideracoes Finais

O estudo apresentado neste artigo mostra-nos quao atrelados estdo os recursos de lin-
guagem verbal e ndo-verbal no discurso jornalistico. As informagdes textuais e graficas se
auxiliam mutuamente no processo de produ¢do de sentido. Enquanto os elementos visuais
captam a atengdo dos leitores e ddo dinamicidade ao processo comunicativo, o texto escrito
efetiva as ideias sugeridas por imagens, fotografias, ilustragdes, cores e formas.

Sendo assim relevante em todos os assuntos tratados pela midia impressa, a comunica-
¢do visual ndo seria colocada de lado justamente em um momento de disputa hegemodnica
como o processo eleitoral. Nesse periodo, as revistas sao beneficiadas pela qualidade de seu
papel de impressdo, por sua periodicidade e por sua maior liberdade grafica em relagdo aos
jornais.

E a Veja, revista de maior tiragem do pais, sabe se valer das vantagens especificas des-
se tipo de veiculo para transmitir suas ideologias de forma eficientemente apelativa. Brinca
demasiado com as sensagdes do leitor a fim de aproxima-lo de sua visdo dos fatos, fazendo
com que ele compreenda a mensagem rapidamente e ndo corra o risco de se perder em diva-

gacoes. E grande parcela desse feito deve-se a seu projeto grafico ousado e agressivo que, se
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por um lado pode ndo ser o melhor exemplo de ética jornalistica, por outro, mostra expressi-

vos resultados mercadolégicos e efeitos argumentativos.

Referéncias Bibliograficas

AZEVEDO, Aline Fernandes de. O Discurso Jornalistico: Revistas Epoca e Veja e a Cobertura Eleito-
ral de 2002. In: V ENCONTRO DOS NUCLEOS DE PESQUISA DA INTERCOM, 2005,
Rio de Janeiro: Zahar Editores , 2005, p. 15-27.

BULAWSKI, Fabiane Maldaner. Jornalismo visual e infografia : uma analise das revistas de informa-
¢do Veja, Epoca, IstoE e CartaCapital. TCC (Graduagdo em Comunicacao Social — Jornalis-
mo) — Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS), Porto Alegre — RS, 2009.

CADENA, Nelson Varéon. Radiografia da primeira edi¢ao de Veja. Portal Imprensa UOL. Disponi-
vel em: <http://portalimprensa.uol.com.br/colunistas/colunas/2008/09/01/imprensa281.shtml>.
Acessado em 05 maio. 2013.

FACHIN, Odilia. Fundamentos de Metodologia. 5% ed. [rev.]. Sdo Paulo: Saraiva, 2006.
FARINA, Modesto. Psicodinamica das cores em comunicacio. 6° ed. Sdo Paulo: Blucher, 2011

JUCA, Kelma. Evolugdo grafica da revista Veja em trés décadas de existéncia. Janus, Lorena, v.2,
n.2, p. 76-96, 1° semestre de 2005.

NASCIMENTO, Ceolin Patricia. Jornalismo em revistas no Brasil: um estudo das construcdes
discursivas em Veja e Manchete. Sdo Paulo: Annablume, 2002.

NETTO, J. Teixeira Coelho. Semiética, informacio e Comunicacio. 6* ed. Sao Paulo: Perspectiva
S.A., 2003.

VIEIRA, Wilder Mendes. Analise das matérias de capa da revista Veja: estudo do estilo magazine, dos
critérios de noticiabilidade e da responsabilidade na produgéo jornalistica. Monografia (Gra-
duacdo em Comunicacdo Social, habilitagdo em Jornalismo) — Centro Universitario de Belo
Horizonte — UNI-BH, Belo Horizonte- MG, 2005.

WERNECK, Humberto et al. A revista no Brasil. Sdo Paulo: Ed. Abril, 2000.

Revista Iniciacom — Vol. 6, N° 1 (2014)

14


http://www.lume.ufrgs.br/browse?type=author&value=Bulawski,%20Fabiane%20Maldaner
http://portalimprensa.uol.com.br/colunistas/colunas/2008/09/01/imprensa281.shtml

S inco
fﬂ":ﬂa m-—R

Evista

INTERCOM A IPICIRCRG o, A B ieiva
Comunicacs, o ey
Sociedade Brasileira de Estudos < & SOcig) =

Interdisciplinares da Comunicagao

Anexos

s

0 MONSTRODO:

NO HORARIO POLITICO NA TV
RAD ICALISMO As estratégias dos marqueleires para fisgar
A FERA PETISTA QUE LULA DOMOU o sloliores e aludn padm mwer 8 volo
AGORA DESAFIA A CANDIDATA DILMA
Edicdo 2173 - ano 43 — n° 28 (10/07/2010) Edicdo 2178 - ano 43 — n° 33 (18/08/2010)

b b el
€ g

e
=overno gracad @ (ntermediacio do _‘I";'
e . fillva de Erers 1, miisira-
A quebra do sigilo fiscal da filha de José Serra e ‘d;[';:: E:.T;umﬂﬁ i ']
& sintoma do avanco tentacular de interesses partidarios braco direito de Dilma Roasself .

-
@ ideologicos sobre o estado brasileiro i

Edi¢ao 2181 - ano 43 —n° 36 (08/09/2010) Edigao 2182 — ano 43 —n° 37 (15/09/2010)

Revista Iniciacom — Vol. 6, N° 1 (2014)

15



S cinco
;ﬂf‘ﬂa ry — R

Zoi _. E‘Vis
INTERCOM I g g, o 2 Brasiewa
Zomunicacs 'Il:i'l-',,t::1
Sociedade Brasileira de Estudos “ - Sﬂ“ial =m
Interdisciplinares da Comunicagao
EIE[LISI lllﬂ Entrevista com (s v WML A C ) A neurociéncia

! 1o e

ki Betanoour, & mais famosa b b v 0 desvenda a quimica do amor,
Fem A3 Farc, gue langa autobingrafia o e %

do cilime, do instinto matermo.

oca L.
e Z185- am 438438
o cmir e 2010,

SASSINANTE

= 2 (i
3
CAPITULO V

A ALEGRIA DO POLVO | pAgoucicio

Art. 220. A manifesta¢do do pensam
i [ a criaciio, a expressao e a informaca
cnm- | sob qualquer forma, processo ou

vefculo, ndo sofrerdo qualquer res,

qu 'E D' N H EI observado o disposto nesta Constit
§ 1° Nenhuma lei conterd disposit )
que possa constituir embar: a pler
liberdade de informacao j

qualguer veiculo de comuni soci
observado o disposto no art. 5°, IV, V, X,

‘ § 2° E vedada toda e qualquer censura
‘ de natureza politica, ideologica e artistica.
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A revelacio de evidéncias irr veis
de corrupcao no Palacio do Planalto renova no presidel
Lula e no seu partido o édio a imprensa livre

Edicdo 2184 — ano 43 — n° 39 (29/09/2010)

“Acho que tem de haver
a descriminalizacdo do aborto.
Acho um absurdo que nao haja”

Dilma RousselT, cm 4 de outubro de 20607
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