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A DECIMA-TERCEIRA
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Boas-vindas, 2019!
A Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo — da
as boas-vindas a 2019 com a publicacdo da décima terceira edicdo da Revista Iniciacom.
A edicdo, além de abrir as nossas publicacdes deste ano voltadas para estudantes de
graduacdo e recém-graduados dos cursos da area de Comunicac¢do Social de todo o pais,
é um agradecimento especial a todos que se mobilizaram e atenderam a nossa chamada

em 2018.

Diante do grande nimero de artigos recebidos e da qualidade dos trabalhos produzidos pelos
estudantes, sob supervisdo de seus professores e orientadores, foi possivel retomarmos a revista,
com uma edicdo publicada durante o 41° Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacdo, realizado na Univille, em Joinville-SC, de 2 a 8 de setembro de 2018.
Para além da retomada, organizamos os demais textos aprovados pelos pareceristas em

dois outros numeros publicados no primeiro semestre de 2019.

Temos o prazer de trazer para esta décima terceira edicdo 16 artigos que refletem sobre trés
grandes tematicas de interesse do campo da Comunicacdo: Jornalismo, Publicidade e
Propaganda e Ambientes Digitais. Os leitores encontram aqui 16 artigos que inquietam o0s
estudantes em suas pesquisas e projetos de investigacdo e de iniciagdo cientifica. A seguir,
apresentamos um breve resumo que, antes de ser um guia de leitura, pretende dar conta do

amplo e instigante universo de pesquisadores em formagé&o nas universidades brasileiras.

Os cinco primeiros textos abordam a constru¢do do acontecimento “O povo versus O.J.
Simpson” na narrativa jornalistica nos jornais The New York Times e O Globo utilizando como

método a Analise de Discurso de linha francesa; os Memes como Linguagem para 0
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engajamento entre marcas e consumidores na era Digital com uma analise de postagens e
comentarios na pagina da OLX; um estudo do consumo de noticias pelo publico infantil no
ambiente digital; da informagao ao entretenimento:
a apropriacdo humoristica do jornalismo em Last Week Tonight with John Oliver utilizando a
metodologia de Analise em Telejornalismo e o marketing no ambiente online: um estudo de
caso do Natal Shopping no Facebook durante a "Liquida Natal" com base na Teoria dos 8 Ps
do Marketing Digital.

Na sequéncia, temos um artigo sobre ciberativismo e feminismo: uma analise das postagens do
movimento #meuamigosecreto e um sobre o processo de produgéo no Jornalismo Internacional
em tempos de convergéncia midiatica com um estudo de caso na Deutsche Welle, na Alemanha.
O jornalismo investigativo e os obstaculos a livre atuacdo dos repdrteres no Brasil aborda os
riscos para o profissional desta atividade. Um outro texto analisa as tensfes entre midias moveis
e a interacdo face a face em um estudo sobre Phubbing ou o chamado ato de ignorar uma ou
mais pessoas pela presenca de um smartphone. O Instagram Stories como dispositivo de
exposicao e monitoramento mostra a percepc¢ao de usuarios do Instagram sobre esta ferramenta.
Os esteredtipos, comportamento e percepcao de contetido nas midias sociais sao analisados pelo
viés da Semidtica em um dos artigos enquanto um outro se ocupa de uma analise discursiva do

anuncio da empresa Moto Honda da Amazonia no dia mundial do Meio Ambiente

E, por fim, um ultimo grupo de textos nos da as seguintes trilhas para a compreensdo das
teméticas que compdem esta Iniciacom. As midias sociais e a comunicagdo interna sdo
discutidas em um dos textos a partir da analise do relacionamento da empresa Dell com o
publico interno no Facebook. Campanhas integradas e marketing de experiéncia como
tendéncia para a publicidade sdo objeto de reflexdo de um dos textos ao passo que um outro se
dedica ao lugar do design nas midias sociais com um estudo geral sobre branding. Encerrando
esta edicdo, temos um artigo que reune os elementos da estrutura narrativa do livro “O 6dio que

vocé semeia” ao refletir sobre Literatura e Publicidade.

Uma o6tima leitura a todos com as boas energias semeadas pela producdo dos estudantes

brasileiros!
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