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A estética da podosfera brasileira:
Os devires e atualizagdes de uma comunidade sensivel

The aesthetics of the Brazilian podosphere:
The developments and updates of a sensitive community

Luan Correia Cunha Santos®®

RESUMO

Nos ultimos anos, a podosfera tem passado por transformacdes inevitaveis, especialmente
guando as grandes empresas de comunicacdo comecam a investir na linguagem. Sua presenca
causa um movimento neste ecossistema de maneira que podemos questionar: O podcast ainda
¢ uma linguagem “dominada por amadores?”. Para compreender estes devires, partimos de
uma interpretacdo desta comunidade sensivel (RANCIERE, 2009). Os primeiros resultados
demonstram dinamismo em suas atualizacdes estéticas.
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ABSTRACT

In the last few years, the podosphere has undergone inevitable transformations, especially
when large communication companies start to invest in language. Its presence causes a
movement in this ecosystem in a way that we can question: Is the podcast still a language
“dominated by amateurs?”. To understand these becoming, we start with an interpretation of
this sensitive community (RANCIERE, 2009). The first results demonstrate the dynamism of
its aesthetic updates.
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1. VIRTUALIDADES DA PODOSFERA: CENTRALIDADE DA COMUNICACAO
ALTERNATIVA E DE OUTROS SUJEITOS COMUNICANTES

Quando se aborda a consolidagdo da internet e sua relagdo com jornalistas ou
comunicadores institucionalizados, na maioria dos casos se parte de uma posicdo de
questionar os espagos que a comunicagdo convencional perdeu para os “amadores”, que aqui

chamaremos de sujeitos comunicantes (em uma perspectiva de que todos os sujeitos sociais se
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comunicam e por isso, sdo ativos em seu processo de comunicar). Nesta pesquisa, ao
abordarmos o podcast, iremos ter nosso ponto de perspectiva nas problematizagdes
justamente 0 oposto, como um espago que tem sua origem na producdo alternativa (em
relacdo a convencional), pode estar deixando a centralidade da podosfera e comecando a se
configurar em uma margem desta comunidade sensivel.

Partimos deste ponto, visto os estudos que vdo conceituar e definir tragos para a
linguagem do préprio podcast. Por ser difundido a partir da internet, incorpora as bases de
comunicacdo horizontal, introduzidas a partir da web 2.0 e construida com 0s interesses e
desejos pessoais. Neste ambiente 0s usuarios passam a ter espaco para transmitir suas
opinides, além de criar e distribuir conteido (CASTELLS, 2015). Tais possibilidades criam
uma ruptura na forma de consumo. O que Alex Primo (2007) vai denominar como mudanca
do modelo PUSH (empurrado para a audiéncia) para o modelo PULL (puxado pela
audiéncia). Assim, conteddos massivos (distribuidos de forma homogénea para grandes
audiéncias) se materializam no mesmo espaco que aqueles abordando temas especificos e que,
ao tratarem com profundidade, conseguem fidelizar seu publico, entregando um material
personalizado. Constatacdo disso é a existéncia de podcast de temas variados e especificos
como histdria, esportes, masica, culinaria, educacao, cultura pop, politica.

Por se tratar de uma midia sonora, faz uso de recursos linguisticos utilizados por
emissoras radiofonicas convencionais, embora acrescente a possibilidade de difusdo sonora
com as redes digitais (COSTA, 2017). Apesar da centralidade em pesquisas sobre podcast que
¢ dada a tecnologia, Morris e Patterson (2015) afirmam que o género ultrapassa os limites
tecnicistas ao afirmarem que sua producdo e consumo se da em um conjunto de praticas e
significados culturais.

De acordo com Oliveira (2018), existem diversas formas de definir a linguagem: blogs
de audio acessiveis a qualquer produtor de conteldo; meios digitais que tem feito o radio
evoluir; alternativa sonora assincronica; parte de uma nova cultura da portabilidade que cria
diferentes usos para midia sonora; midia de cibercultura em formato de audio e video. Nesta
pesquisa, embora consideremos validos outros os estudos e definigdes, acionamos um
conceito proprio, delimitando-o como uma linguagem hibrida, resultante da transculturagéo

de duas linguagens comunicacionais distintas, porém complementares, a web e o radio, que
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faz com que um contetdo de matriz sonora seja acessado a partir das l6gicas do ciberespaco
(SANTOS, 2019).

Diferente do réadio, o podcast ndo se utiliza de ondas sonoras para transmisséo e sim
provedores de acesso. Essa distribuicdo, por sua vez, ocorre posteriormente a assinatura de
determinado conteddo, ou seja, a audiéncia escolhe o que vai escutar antes, e faz suas
escolhas a partir de suas preferéncias, ou daquilo que tem acesso e visibilidade dentro da
podosfera. No radio essa escolha € limitada, especialmente considerando que a programacao é
transmitida de forma simultanea e homogeneizada. Uma das caracteristicas do podcast, que
estd altamente ligada ao meio da internet, € a capacidade deste dispositivo em possibilitar
diferentes reflexdes, assim como atender demandas de informacdo mais diversificadas, visto
que seu conteudo pode ser diferenciado e direcionado para um puablico especifico
(YOSHIMOTO, 2014).

O radio acabou por tornar-se um veiculo que representa as emissoras, a ideologia e
interesses politicos e econdmicos que norteiam as institui¢des, e Ndo como um espago em que
0s interesses da populacéo séo debatidos e veiculados. Com isso, as comunidades passaram a
ndo se reconhecerem, mas apenas escutarem o que é programado (PRETTO, 2010). Neste
ambito o podcast surge com uma proposta de ultrapassar essa barreira, pois devido sua
facilidade de producéo e veiculacdo, é capaz de possibilitar produgdes de tematicas e sujeitos
que ndo conseguiam espaco nas midias de comunicacdo convencionais, muitas vezes por
tentar subverter as ldgicas e interesses que imperam nas instituicdes controladoras dos
veiculos.

Esse sistema de distribuicdo do podcast permite que sujeitos que interagem com o
formato tenham acesso a um contetdo diversificado atraves da assinatura pela tecnologia
RSS. A facilidade de producéo, aliada a de veiculacdo, faz com que contetidos e perspectivas
diversas sejam produzidos (COSTA, 2017).

Um dos fatores que nos auxilia neste artigo é a execucdo da “pesquisa da pesquisa”
(BONIN, 2009) sobre podcast na plataforma de teses e dissertacbes da Capes. Em
levantamento realizado até setembro de 2019, foram identificadas 61 produgdes que
consideram a linguagem como tema e/ou objeto central de investigacdo. Se tragarmos um

desenho cronoldgico sobre as consideragcGes encontradas por estes trabalhos, podemos
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identificar que até 2018 as producdes consideravam a centralidade de podcasters amadores
dentro da podosfera. Estas consideracGes eram feitas baseados no baixo custo de producédo e
pela logica de segmentacdo. As pesquisas da época nos indicavam que este era um dos fatores
que “atrasavam’ o interesse de investidores e a atencao de poucas empresas de comunicagao
em atuar de maneira sistematica no segmento (SANTOS; ARAUJO; LIMA et al., 2018).

O aumento consistente de rendimentos, de visibilidade e de engajamento da linguagem
fez com que esse cendrio se alterasse, especialmente depois do sucesso do podcast Serial, em
2014, que se tornou o programa mais baixado do género (SANTOS; ARAUJO; LIMA et al.,
2018). Produzido por uma grande empresa de comunicacdo estadunidense, mostrou para
empresas de comunica¢do no mundo inteiro que existia um espago que poderia ser explorado
pelo capital. De la para cd, entramos em um periodo de transicdo para 0 que podemos
denominar de segunda fase do podcast, que se configura ndo somente no interesse e na
producdo de grandes veiculos de comunicacdo na podosfera, mas também a sua centralidade,
gerando um movimento de atualizacao das virtualidades do podcast.

Alguns autores diriam que a partir da internet, poderiamos considerar uma liberacéo
entre 0s polos emissores, ou que ha uma difusdo entre o pdlo receptor e 0 emissor. Arriscamos
dizer que, como uma das principais delimitacdes criticas que o podcast pode nos oferecer,
enquanto uma midia hibrida é pensar que estes ja ndo existem, e que se diluiram para que 0s
possamos compreender como fronteiras de trénsito entre a emissdo e recepgdo. O transito
indicando a transicdo constante e indefinida, ndo-dicotbmica, entre producdo e consumo € a
fronteira como espaco imaginariamente delimitado mas que indica um grande fluxo de
contato e movimento.

Ao analisarmos a podosfera, podemos perceber essa desterritorializacdo antes
representada por polos e a configuragdo de uma rede de pessoas ligadas ao podcast, tanto
como produtores quanto como ouvintes, e que essas condi¢cbes ndo sao mais marcadas pelo
espago, mas sim pelo tempo, deixando de ser uma questdo de “ser” para “estar e transitar”,
horas produtor, horas consumidor de podcast e, na maioria das vezes, ambos.

Encontramos um cenadrio em que sujeitos comunicantes hibridos assumem o0s
microfones em busca de ampliacdo das falas, das pautas e das teméticas. S&o sujeitos que

ampliam os discursos (SCHWAAB, 2015). Porém, mantém a estética de uma padronizagéo
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sonora que antecede por muito a criacdo do proprio podcast. Ha de se questionar que apesar
deste transito, e destas novas falas, a centralidade das producdes tem se deslocado, transitado
para um “lugar comum” que os veiculos de comunica¢do convencionais ocupam. Em um
contexto que a internet facilita diversas veiculacbes de vozes, quem de fato estd sendo
escutado? Como podemos compreender que a comunidade sensivel em torno da podosfera
tem mantido de fato um interesse por sujeitos comunicantes hibridos e producbes de
comunicacdo diversificadas, quando esteticamente este campo tem sido cada vez mais
dominado por grandes empresas, que possuem uma série de recursos (capitais, inclusive) para
garantirem uma posicdo de destaque? Como aponta Santaella (2003), apesar da busca por
promover maior diversidade e liberdade de escolha, novas producfes ainda encaram fatores

como centralizacdo, sincronizagdo e padronizacdo caracteristicos dos meios de massa.

2. PODOSFERA: UMA COMUNIDADE SENSIVEL PERTENCENTE A UM
ECOSSISTEMA COMUNICACIONAL

A podosfera, enquanto o totalizante de elementos que envolvem o universo do
podcast, € um campo que podemos perceber de forma intensa uma zona de transito. Dos
corpos presentes neste ecossistema que envolve a linguagem, ha um quantitativo de destaque
daqueles protagonizados por ndo profissionais da comunicacdo, possibilitando um acesso
inédito a esses sujeitos. Anualmente, a Associacdo Brasileira de Podcasters - ABPod, produz
e divulga a maior e mais completa pesquisa de audiéncia e producdo da podosfera brasileira.
Alguns de seus dados chamam a atencéo para nossa pesquisa. O levantamento de 2018, mais
recente divulgado pela Associacdo, em 2019, mostra um pouco o perfil dos produtores de
podcast no Brasil.

Dos produtores, 87,1% sdo homens. A faixa etaria de quem mais produz é de 30 a 39
anos, representando 42.5% das respostas, enquanto que 60% tém ensino superior completo ou
estd cursando alguma graduagdo. 25,2% sdo pessoas que trabalham com a comunicacao
(somando trés subcategorias colocadas na pesquisa - jornalismo, publicidade e comunicacgéo).
Outras areas de atuacdo que aparecem com destaque sdo tecnologia com 17, 3%,
ensino/educacdo 10,4% e outras 10,2% (ABPod, 2019).
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Apesar de haver um grande nimero de produtores profissionais da comunicacéo,
outros dados da pesquisa nos levam a compreender que seus podcasts ndo se vinculam
diretamente a sua atuacdo profissional, mas sim como uma atividade paralela. Dos
participantes, 47,5% afirmam que possuem um trabalho em expediente integral, enquanto
17% sdo autdnomos e 11,5% freelancers. 71% produzem/produziram um podcast (enquanto
programa), e 2,2% ja produziram mais de 10 (ABPod, 2019).

Sobre a periodicidade, 32% publicam uma vez por semana, e 28,4% a cada quinze
dias. Considerando a longevidade, a maioria dos podcasts possui uma existéncia curta, visto
que 31,7% chegaram apenas ao 9° episodio, 17% publicaram de 10-19 episodios e 8,6%
produziram até 29 edicbes (ABPod, 2019).

Outros indicadores demonstram o investimento dos produtores e a quantidade de
pessoas envolvidas. Na pergunta “Quantas pessoas participam do seu(s) podcast (S), cujo as
vozes vao ao ar (ndo incluir o entrevistado)?”, a maior percentagem de resposta ¢ de 3
pessoas, com 23,8%. J& a quantidade de pessoas que estdo envolvidas na producdo e
distribuicdo dos programas, a maior porcentagem indica trabalhos individuais, com 28%
respondendo gque somente uma pessoa faz essas atividades. 28% das producdes de podcast
ndo geram custos aos seus comunicadores enquanto 26,3 % possuem um investimento de até
49,99 R$ mensais e somente 2,2% dos entrevistados afirmaram que fazem um investimento
de mais de mil reais mensais na producdo. Sobre a remuneracdo pelo podcast, a maioria ndo é
remunerada por seus trabalhos, representando 83,3% do total (ABPod, 2019).

Socializamos e problematizamos tais dados para elucidar o espaco da podosfera
enguanto um campo em que ndo profissionais da comunicagéo estdo concentrados. Somente o
dado que se refere a ndo remuneracdo da atividade ja demonstra esta caracteristica, assim
como o financiamento e a quantidade de pessoas envolvidas. Estes nimeros se materializam
de forma a constituir-se uma zona de estudos estéticos para a comunicagdo quando pensamos
suas producdes. Trazemos eles para discutir os fatores politicos, sociais e estéticos que eles
indicam quando os problematizamos, e como esta zona tem se alterado nesta que
denominamos a segunda fase do podcast. Kischinhevsky (2016) indica esta segunda fase do
podcast como um movimento de multiplicidade de oferta, como parte de um processo de

reordenacdo empresarial em movimentos de transicdo para suportes digitais. Segundo o autor,
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os profissionais da comunicacdo, em especial do radio, devem estar cada vez mais conectados
aos ouvintes no ambiente digital, buscando uma constante interagéo.

Pensando a podosfera, podemos compreendé-la como uma comunidade politica com
delimitacGes e arranjos temporarios, que compartilha uma estética propria e que esta inserida
dentro de uma partilha sensivel que diz respeito as estéticas da comunicacdo (RANCIERE,
2009). Em uma “comunidade sensivel” sujeitos se reconhecem em posi¢Oes identitarias
desiguais, mas amalgamadas (RANCIERE, 2012). Reforcamos o ponto de que o podcast
emerge como uma linguagem em que 0s polos emissor e receptor se encontram em constante
dinamismo e negociac@es, porém ha um reconhecimento entre 0s sujeitos de que: a) convivem
e interagem no mesmo ecossistema e; b) estdo em posic¢des desiguais, perante diversos fatores
que podem ser notados especialmente quando analisamos as questdes estéticas referentes a
podosfera, entre eles, financiamento, estrutura de gravacédo, condi¢oes de divulgacéo, dominio
de técnicas, tempo para producéo.

Tal comunidade estética passa a ser encarada como um arranjo temporério de um
mundo comum que ¢ sustentado por esta partilha, sendo o “sensivel”, a producao do desejo,
as subjetividades e a génese de significacbes, que quando passa a ser partilhado, configura um
sistema de sensorialidades comumente normatizadas (RANCIERE, 1999).

A partilha do Sensivel, enquanto uma moral compartilhada socialmente, a0 mesmo
tempo que tem um carater unificador, pois faz com que 0s sujeitos se reconhecam, os reparte
e institui uma hierarquia, diferenciando sujeito qualificado de sujeito sem qualidades, ou
entdo sujeito com mais qualidades e com menos qualidades. Tem como base um regime de
sensorialidades que forja a existéncia de titulos e legitima a palavra de alguns em detrimento
de outros. Essa relagdo hierarquica produzida e delineada pela estética, partilhada por uma
comunidade, é moralmente naturalizada reforgcando uma relacdo de autoridade e submisséo
(RANCIERE, 2011).

As desigualdades marcadas por tragos estéticos e que remetem expressdes proprias de
cada lugar séo reiteradas a medida que a legitimidade e o valor de cada um s&o apreendidos,
antes de mais nada, pelo sujeito e o0 seu posicionamento hierarquico dentro de uma
comunidade de partilha (RANCIERE, 2009). A partir disso, podemos pensar a moral que

institucionaliza e legitima um grupo de comunicadores em detrimento a outros, um modelo de
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comunicacdo a qual se é atribuido um valor superior, considerando uma estética socialmente
partilhada e normatizada com base nas reificagdes.

Ainda que haja a possibilidade de comunicar, a partir de aberturas tecnoldgicas do
ciberespaco que impulsionam criacGes de podcast de temas alternativos, € no campo estético
que essa legitimacdo opera estruturas de poder. Quem tem o poder de falar e ser escutado? E
aqueles que falam de forma a reivindicar participacdo ativa no ecossistema comunicacional,
tem possibilidades de terem legitimidade? Com as atualizagfes da podosfera, a partilha
estética tem possibilitado reconhecimentos de diferentes sujeitos, reforcando aspectos de
pluralidade ou, com as repeticdes de um sensivel compartilhado, temos reforcado uma diviséo
entre sujeitos comunicantes?

Para elucidar a podosfera, tragamos aqui uma definicdo sobre o ecossistema ao qual
ela se insere, para que possamos posteriormente problematizar as atualizacbes dos campos
comunicacionais aos quais o podcast se relaciona, bem como seus agentes e elementos. O
ecossistema comunicacional pode ser compreendido, de maneira simplificada, como um
sistema de convivio entre comunicadores institucionalizados, instituicdes, sujeitos
comunicantes, tecnologias de comunicacdo, e até mesmo o contexto social em que estes
estdo inseridos e que, consequentemente dinamizam a partir de suas atuacdes. Trata-se de um
conceito abstrato, porém presente, especialmente nas mudancas causadas no periodo de
emergéncia da podosfera (SANTOS, 2017).

3. OS DEVIRES E ATUALIZACOES DA ESTETICA DO PODCAST NO SPOTIFY
BRASIL

Quando problematizamos devires da podosfera brasileira, € necessario que se
compreenda que nem sempre atualiza¢des nos oferecem outras l6gicas para a pensar a estetica
da comunicacdo e as implicagOes de seus processos. Como no caso em que estudamos, as
atualizacOes da podosfera nos indicam um campo de repeticOes e reificacdes de uma partilha
sensivel que serd moralmente instituida em diversas esferas do ecossistema comunicacional.
Podemos compreender atualizagdo como um movimento de transito entre um elemento do seu

modo virtual para 0 modo atual. Desta forma ele passa a ser aquilo que se materializa, que
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ganha forma no mundo. E tudo o que pode ser materializado, pode ser encontrado em seu
estado virtual (BERGSON, 1999).

Segundo Deleuze (1999), esse processo de atualizagcdo passa por acessar 0 objeto de
estudo em seu estado virtual — enquanto algo passivel de ser colocado em pratica, mas que s
se expressa em campo tedrico, para o ponto em que o autor denomina de “viravolta”, em que
ocorre a inflexdo do objeto, que transita entre o virtual e o atual — seu estado materializado.

Se pensarmos a podosfera a partir desta Idgica de atualizagdo, consideramos seu ponto
virtual como as potencialidades que o podcast possibilita, como a centralidade de sujeitos
comunicantes ndo institucionalizados dentro deste campo de linguagem. A inflexdo que o
podcast se submete, de acordo com nossos estudos, nos indicam uma atualizacdo dessa
virtualidade, para o ponto em que diversos fatores irdo materializar uma centralidade de
comunicadores institucionalizados na podosfera brasileira.

Tratar de uma atualizacdo é falar sobre transito, ndo pensar o ser, mas o estar. Dar
énfase nas temporalidades expressas neste processo. O préprio conceito de atualizacdo e
virtualidade, estudados por Bergson (1999) perpassa por dois fatores: duracédo e espago. Ao
primeiro, o autor refere-se através do termo multiplicidade virtual, através da qual as coisas se
distinguem entre si por natureza e relacdo as demais. As diferencas de natureza sdo justamente
aquelas que déo conta de tratar o que difere um objeto de outro, bem como suas alteracdes,
por isso esta ligada a questdo de duracao.

E a partir do passado e seu posicionamento temporal que as virtualidades estdo
armazenadas, este passado que podemos chamar de memoria, que estad sempre em vias de ser
atualizado. Esse processo ocorre com base na diferenciagéo, pois € onde podemos perceber as
diferencas de natureza temporais de um objeto. O virtual & sempre um passado estabelecido a
partir de sua relacdo com o presente, com enorme potencial de atualizacdo a qualquer
momento e que, nesse processo, pode-se unir a outras virtualidades. E como Bergson (1999)
define o conceito de devires, a potencialidade de atualizacdo que estd presente em todas as
coisas, a capacidade de se modificar e diferenciar de um passado, deixando de ser o que era,
mas ao mesmo tempo preservando algo de sua origem. A partir desta definicdo,
problematizamos: como a partilha sensivel da podosfera brasileira tem se alterado com 0s

devires que a atualizacdo desta tem provocado?
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Para isso, nos propusemos a analisar o campo da podosfera presente no Spotify. Neste
artigo nossas consideracOes iniciais sdo tomadas a partir do levantamento realizado sobre a
audiéncia de podcast no més de janeiro 2020. Escolhemos o servigo de streaming online,
Spotify para esta analise por se tratar do segundo maior tocador de podcasts indicados pela
PODPesquisa de 2019 (ABPod, 2019), ficando atras somente do Youtube. Se considerarmos
que o Youtube é uma rede social de compartilhamento de videos, e ndo possui uma engenharia
especifica para podcasts (o que dificultaria nossa tabulacdo de resultados), o Spotify acaba se
consolidando como o maior tocador no Brasil. Outro fator sdo as opcbes de busca que o
servico oferece, categorizando programas e indicando as produc6es mais populares em termos
de audiéncia.

Para o recorte deste artigo, utilizaremos 0 mapeamento dos podcasts mais escutados
no spotify durante janeiro de 2020. Estes dados foram tabulados conforme as proprias
métricas do servico de streaming online que disponibiliza diariamente para 0s usuarios a
relacdo dos 200 programas mais escutados. Este artigo considerou os dados obtidos dentro do
top 15 do dia 1° de janeiro até 30 de janeiro de 2020.

Nos dias analisados, foram registrados 32 programas que apareceram a0 menos uma
vez no top 15 do més. Dentre eles, somente quatro estiveram no top 15 todos os dias da
pesquisa, sendo: o “Nerdcast”, uma producao do blog Jovem Nerd, “Café da Manh3” da
empresa de jornalismo Folha de Sao Paulo, “Mamilos” da produtora B9 e “Creepy
Reddington”, um podcast que era usado para publica¢fes de musicas de funk.

Destes, o programa que conseguimos sistematizar menos informagdes ¢ o “Creepy
Reddington”, uma vez que o mesmo ja ndo se encontrava mais disponivel na plataforma no
momento que fizemos as andlises dos dados tabulados. N&o se tratava de um podcast
especificamente, mas um canal para compartilhamento de musicas de funk.

O “Nerdcast” surgiu como um contetdo complementar ao blog de relativa
popularidade “Jovem Nerd”, originado em 2002. O blog ja era bem conhecido e foi um dos
primeiros a produzir podcast no Brasil. Tanto blog quanto podcast j& ganharam diversos
prémios como “Melhor Blog” na MTV Video Music Brasil, e “Melhor Podcast” no The
BOB’s e Prémio iBest. Esta producdo se destaca por ser uma das pioneiras, mas também por

manter a sua popularidade. “Nerdcast” foi o Unico podcast a se manter no top 3 durante todos
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os dias no més de janeiro. Seu fazer estético remete ainda a época inicial da primeira fase da
podosfera brasileira, em que as produgdes eram centradas no “mundo nerd” e das tecnologias
(SANTOS, 2019).

O podcast “Mamilos” ¢ uma produgdo da B9 Company, uma empresa de midia
fundada por trés publicitarios e que atuam no ramo de podcast desde o inicio de sua primeira
fase. A B9 é atualmente a maior produtora do género no Brasil, com 20 shows que chegam a
somar 4 milhdes de ouvintes mensais. O “Mamilos” ¢ a mais popular de suas produgoes,
tendo uma grande ascensdo ap0s 2015. Ainda que apresente uma estética moderna e se
proponha a falar sobre temas néo trabalhados na midia convencional, trata-se de uma empresa
e suas producbes sdo gerenciadas (quando ndo também executadas) por profissionais da
comunicagdo remunerados e treinado para fazer podcast.

Outro programa que pontuou todos os dias do més entre os 15 mais escutados do
Spotify, ¢ o “Café da Manha” da Folha de S&0 Paulo, que traz resumos dos principais
acontecimentos do dia anterior e também perspectivas para o dia atual, servindo seus ouvintes
com comentarios de especialistas e jornalistas veteranos do jornal brasileiro com a maior
namero de tiragem. O programa é relativamente novo em compara¢do aos anteriores, tendo
sua criacdo em 2019, no entanto sua popularidade ja pode ser notada quando dos 25 dias de
janeiro em que a pesquisa foi realizada, ele apareceu entre o0 mais escutado em 13 deles, sendo
0 programa a passar mais tempo em primeiro lugar no més.

Dos 32 programas que configuraram o top 15 de janeiro, apenas trés conseguiram
chegar a primeira posi¢do. Além do “Café da Manha” da Folha, o ‘“Nerdcast” liderou a
audiéncia em seis dias e o “So toca funk”, liderou por cinco dias. Este ultimo, trata-se na
verdade de um compilado de musicas de funk, dispostas no formato que a plataforma
disponibiliza para tocadores de podcast. Sua criacdo e gerenciamento é por conta do DJ Leo
Alves. Ndo hd como saber o motivo do DJ ter escolhido este formato para divulgar seu
trabalho, uma vez que nesta fase inicial da pesquisa, ndo realizamos entrevistas com 0s
produtores, porém, sabe-se que 0s mecanismos de postagem de um podcast no tocador €
menos burocratico e acessivel do que cadastrar um usuario na categoria musico. O “S¢ toca
funk” tem um grande destaque especialmente em finais de semana e feriados, sendo a

primeira lideranca de 2020.
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Outro dado interessante que chama atencdo neste recorte é que apenas 10 podcasts
conseguiram configurar a0 menos uma vez entre os 5 mais escutados da plataforma. Um
programa bem consolidado em audiéncia e que ndo esteve no top 15 apenas em um dia de
janeiro ¢ o “Primocast”, um podcast de conselhos financeiros. Por mais que nao tenha em
nenhum dia chegado a lideranca, teve seu pico na posicdo de nimero 3, e repetiu a métrica
por outros 7 dias.

Um dado muito relevante para as consideracdes iniciais proposta é que, dos 32
programas mais escutados de janeiro de 2020, apenas seis deles ndo sdo produzidos por uma
empresa de comunicacdo, ou por pessoas que tenham algum tipo de formacdo em
comunicacdo (jornalismo, publicidade, cinema). A centralidade destas producGes € dividia
entre publicitarios que abriram suas proprias agéncias e utilizam o podcast para publicizar
seus trabalhos, ou jornalistas que estdo vinculados a grandes veiculos de comunicacdo com
recursos. Em alguns casos, pessoas que nao tem formacdo académica na area da comunicacao,
mas que possuem experiéncia em jornais, agéncias ou como produtores de conteldo para

sites.
CONSIDERACOES FINAIS

A relevancia destas constatacOes iniciais € de problematizar o que pesquisadores
afirmam sobre a podosfera como um espago em que a centralidade esta no eixo de producao
de “comunicadores amadores”. Nossas experiéncias de producdo amazénica realmente nos
permitem contribuir para o pensamento de que é mais viavel estruturalmente e
financeiramente produzir um podcast do que um programa de radio, sendo assim uma midia
mais democratica. Mas podemos questionar: A centralidade da podosfera estd na
possibilidade de produzir ou através das estéticas que privilegiam uma producédo
comunicacional de profissionais da comunicacdo, que em uma partilha sensivel, garantem
através de micropoliticas a legitimacao de seu contetido?

Nossas consideracdes neste artigo ainda sdo iniciais provenientes de uma pesquisa em
desenvolvimento, mas alguns questionamentos ja nos direcionam a partir de alguns dados

iniciais. A podosfera é um territério que possibilita maior democratizacdo para sujeitos
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comunicantes e que, com isso, ira garantir um espaco efetivo de cidadania comunicativa? Ou
é um territorio que comeca a ser demarcado por comunicadores e instituicdes convencionais
de comunicacédo e que, com suas atualizacdes ira delegar a comunicadores ndo convencionais
as suas margens?

Pensar em termos de audiéncia é pensar que comunicacOes estdo tendo visibilidade
dentro da podosfera, mas também nos possibilita problematizar recursos financeiros que
podem manter um podcast no ar ou ndo, assim como, 0 alcance que outras mensagens de
outros sujeitos estdo tendo em uma partilha sensivel, bem como a legitimacdo de suas
comunicacgdes. A presenca crescente e cada vez mais centralizada e produtores na podosfera
pode intensificar o processo de normatizacdo estética de determinados contetidos, assim como
centralizar as produgdes de podcast em veiculos de comunicacdo que ja detém controle de
outros espacos no ecossistema comunicacional. Com a crescente participacdo dos sujeitos no
ciberespaco e o aumento de interesse destes e dos veiculos convencionais pela linguagem,
poderemos acompanhar nos préximos anos um intenso movimento de atualizacdo da estética

da podosfera.
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