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Resumo

A pesguisa visa examinar de que forma a subjetividade se faz presente no meio impresso. Como
embasamento tedrico é utilizada a teoria do gatekeeper, a qual destaca a agdo pessoal do jornalista.
Em sintese, a funcdo desta andlise € identificar quais recursos a revista usa para realcar a
notoriedade da informac&o. O objeto de estudo € arevista Veja. Do més de janeiro a abril de 2005,

foram examinadas quatro edicoes.
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Introducéo

N&o existe comunicagdo sem persuasdo, “... 0
elemento persuasivo esta colado ao discurso
como a pele ao corpo”. (CITELLI, 1989: 6).
Qualquer mensagem que se desgje transmitir
tem intrinseca em s 0 objetivo de fazer o
receptor concordar com quem fala. Seja esse
emissor um professor ensinando a geografia
do pais, sga um politico no palanque
realizando seu comicio, sgja um vizinho
contando trechos da novela do dia anterior,
sgja uma informagdo de jornal ou de revista.
Todos, implicitamente, anseiam que Seus
respectivos receptores acreditem no seu
discurso.

Especialmente, quando se trata de veiculos de
comunicacdo, cuja finalidade é o repasse de
informagdes. E bem verdade que o jornalismo
brasileiro ja nasceu partidario, para defender
causas, com énfase na persuasdo.
“ Basicamente, aimprensa do século XIX e da
primeira metade do século XX (...) foi uma
imprensa de opinido e ndo de informacgdo”
(ROSSI, 1992: 8). Os abolicionistas criavam
jornais para defender a abolicio da
escravatura.  Os republicanos formavam
periodicos pelo fim da monarquia e a favor da
republica.

Hoje, no terceiro milénio, encabegamos um
século cujo jornaismo se autodenomina
objetivo e direto. A opinido ficou restrita as
paginas de artigos e aos editoriais. O
privilégio é, sobretudo, da informagdo, do
fato. Mas sera isso verdadeiro? Teorias do
jornalismo ja discutem a questdo do mito da
objetividade da imprensa, visto que quem esta
por tras das linhas da noticia publicada € um
jornalista — mera criatura humana, com toda a

carga emocional e subjetiva que é capaz carregar.
Conforme afirma Clovis Rossi, raramente se
separa completamente opinido de informacdo. O
noticiério e, principalmente, os titulos de cada
reportagem ou informagdo contém uma definigdo
politico-ideoldgica clara. (1992: 8-9). E sob essa
perspectiva que este trabalho se sedimenta.

O objetivo deste escrito €, pois, andisar a
subjetividade das manchetes de capa de Vega, as
guais possuem uma convergéncia entre
publicidade e informagdo o que acaba por exercer
um poder de seducdo sobre o publico consumidor.
Vea é arevista semana de maior tiragem no pais
com a média de 1.250.000 exemplares, conforme
informagdo fornecida pela revista (GARCIA:
2004). E natural, portanto, que uma revista com
essa repercussdo nacional tenha importancia no
gue diz respeito a formacgdo de opinido de seus
leitores. Desse modo, € pertinente a andise das
capas de Vga no periodo de janeiro a abril de
2005. A pesquisa diz respeito a quatro edicbes. 5
de janeiro de 2005, 26 de fevereiro de 2005, 23 de
fevereiro de 2005 e 13 de abril de 2005. E vdlido
sdlientar que os critérios que levam uma
mensagem ser noticia de jornal séo:

...fatores como a oportunidade, a proximidade, a
importancia , 0 impacto ou a consequéncia, o
interesse, o conflito ou a controvérsia, a
negatividade, a freqiéncia, a dramatizacdo, a crise, 0
desvio, 0 sensacionalismo, a proeminéncia das
pessoas envolvidas, a novidade, a excentricidade e a
singularidade... (SOUSA, 2002: 96).

Sob esse prisma, entéo, pretende-se observar como
a midia impressa utiliza esses critérios de
noticialibidade para destacar matérias de capa.
Além disso, tenciona-se examinar quais S80 0S
elementos de cardter subjetivo (teoria do
gatekeeper) que ampliam a notoriedade dos fatos
expostos na primeira pagina de uma revista.
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A teoria do gatekeeper

O jornalista € o profissional que determina o
gue deve ou ndo ser publicado, aquilo que
serd noticia nas péginas do jornal. Nesta
teoria, 0 processo de producdo da informagéo e
concebido como uma série de escolhas onde o
fluxo de noticias tem de passar por diversos
gates, isto &, ‘portdes que ndo sdo mais do que
&eas de decisio em relagdo as quais o
jornalista, isto &, o gatekeeper, tem de decidir se
val escolher essa noticia ou ndo. (TRAQUINA,
2004: 150)

Do idioma inglés, gatekeeper significa
porteiro. Ou sgja, o jornalista funciona como
um arbitro, um seletor de noticias. Esta nas
méaos dele decidir o que vai aparecer nos
jornais. Mais que isso, é poder deste
profissional a escolha do enfoque da noticia:
0 que merece destaque e deve ser impresso na
capa; ainformagao que ndo tem importancia e
pode sair no rodapé da pagina; a matéria que
deve aparecer acompanhada de fotos, a
escolha das fotos; a opcéo de acrescentar arte
na reportagem. Tudo iSsO e muito mais sd0
preferéncias subjetivas que variam de uma
pessoa para outra. E claro que ndo se pode
esquecer da existéncia de noticias que
indiscutivelmente s8o manchete por causa de
seu peso, suarelevancia. E o caso do atentado
de 11 de setembro de 2001, a hecatombe
provocada pela tsunami, a morte do papa, o
resultado da €eleicdo presidencial do pais,
entre outras. Entretanto, ainda que haga
momentos em que todos os veiculos de
comunicagcdo coloquem em debate o mesmo
assunto, todos os meios irdo abordar o tema
de formas diferenciadas.

O editor de um produto impresso é alguém
gue possui filtros morais, religiosos, sociais e
politicos, que constituem sua ideologia. Ele
tem uma bagagem cultural prépria
desenvolvida a partir do momento em que
comecou a ser educado pelos pais. Esse
editor, assm como qualquer outro ser
humano, é detentor de um repertério Unico.
“O repertdrio vem a ser, portanto, toda uma
rede de referéncias, valores e conhecimentos
historicos, afetivos, culturais, religiosos,
profissionais, cientificos etc.” (BLIKSTEIN,
1995: 49).

Desse modo, pessoas diferentes vao dar
enfoques diferentes as mais variadas
tematicas. ApOs a escolha da pauta que ird ser

trabalhada até se tornar noticia, cabe também ao
jornalista (0 gatekeeper) a selecdo das minlcias,
dos detalhes que serdo colocados na matéria. Uma
determinada informagcdo pode ser preferida em
detrimento de outra, por exemplo. E,
principalmente, a forma como a histéria serd
contada faz parte datarefa do jornalista.

E bem verdade que ... a comunicacdo escrita deve
conter sempre alguns elementos persuasivos ou
‘lubrificantes’que suavizem a transmissdo dos
Nnossos pensamentos e provoguem a simpatia dos
nossos leitores, isto €, dos individuos a quem
solicitamos uma resposta. Assim, em vez de aspera
OuU seca, a comunicagdo escrita deve ser agradével,
suave e persuasiva... (BLIKSTEIN, 1995: 22-23)
Entretanto, nem sempre a informagdo escrita
apresenta-se de forma suave nos meios de
comunicagéo; horror e impacto podem aparecer
em capas de periddicos com a finalidade de causar
sensacionalismo e, em consequéncia, uma maior
margem de venda. O processo de edi¢do da noticia
€, pois, imbuido de escolhas pessoais,
caracterizadas pelos gostos e preferéncias do
gatekeeper. Nesse sentido, o “como fazer” ganha
destague e significancia evidentes. A selecdo das
palavras e a ordem dessas palavras refletem
marcas de personaidade do jornalista. Uma vez
gue € obrigacdo deste profissional tornar a noticia
interessante a ponto de despertar a curiosidade do
leitor, ele o faz de modo “subjetivo e arbitrério”
(TRAQUINA, 2004: 150). Todo o conhecimento
acumulado desse jornalista iré influir, direta ou
indiretamente, na sua escrita.

Primeira andlise

A primeira Vga de 2005 abre o ano com uma
noticia de repercussdo internacional. No dia 5 de
janeiro, a manchete era: “ O mar dos mortos — A
catastrofe no Oceano Indico que matou 100 000
pessoas € uma adverténcia sobre a fragilidade do
homem diante da natureza’. A noticia diz respeito
ao tsunami (nome japonés dado a terremotos que
provocam ondas gigantes) ocorrido no final do
ano passado. O maremoto surpreendeu o planeta
com as milhares de mortes e com o rastro de
destruicdo que deixou por onde passou. Mais
especificamente, tsunami é “vaga marinha
volumosa, provocada por movimento de terra
submarino ou erupcdo vulcénica® (HOUAISS:
2001, 2.780).

Os valores da noticia sdo definidos pelo que é de
interesse do publico. (MCLEISH, 1996: 74). O
aspecto dramatico é um dos elementos que
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influenciam na publicacdo de determinada
noticia, como no caso da primeira edicdo de
Veja de 2005. Em relagdo a manchete, “ O mar
dos mortos’, se observa a presenca da frase
nominal, (identificada pela auséncia de
verbo), o que caracteriza um texto opinativo.
Nesse tipo de estrutura frasal criazse um
impacto para o leitor, diferentemente de uma
frase verbal que, por possuir todas as
informacdes (sujeito + verbo + predicado)
gera menos expectativaa Como na frase
nomina existe uma fata de dados
importantes (no caso, o verbo), a pessoa passa
a ter mais interesse pela leitura, uma vez que
frases dessa natureza sdo subjetivas e vagas,
dependendo de um contexto para a sua correta
interpretacéo. (GARCIA, 2000: 38-39)

Além disso, é notério, na manchete, o
emprego de figuras de linguagem que
“ Congtituem os ‘ornamentos do discurso. A
figura se opBe a linguagem simples. Ela
desvia os elementos da linguagem comum do
Seu uso normal, criando uma linguagem nova,
gualificada as vezes de ‘florida...”
(VANOYE, 1993: 48). O objetivo do uso
desse tipo de linguagem é sensibilizar o leitor,
tornando-o mais atento em relagdo ao assunto
abordado.

No destaque da pagina, € possivel perceber a
perifrase que “exprime, por um grupo de
palavras 0 que poderia ser expresso por uma
sO paavra’. (VANOYE, 1993: 49). Isto é, na
verdade, ndo existe um mar composto por
mortos, 0 que ocorreu foi que um maremoto
atingiu um grande nimero de pessoas que
estavam no litoral asidico; como as ondas
eram muito gigantes (chegando a medir 12
metros de altura) os turistas e nativos do lugar
N80 conseguiram escapar das aguas que
ultrapassaram o limite da praa (houve
correntezas de até 40 quildmetros por hora).
Outra figura de linguagem € a hipérbole que
“consiste num exagero” (VANOYE, 1993
49). Quando se coloca “ O mar dos mortos’
estd se fazendo um excesso. E como se
colocasse uma lente de aumento diante do
fato ocorrido, porque existe nesse caso um
“exagero intencional com a finalidade de
intensificar a expressividade e, assim,
impressionar o leitor...” (FERREIRA, 1992:
442).

No subtitulo também € perceptivel a presenca

da linguagem conotativa no seguinte trecho: “A
catéstrofe (...) que matou 100 000 pessoas’. Nessa
Stuacdo, observase a personificacdo ou
prosopopéia que “consiste em atribuir a seres
inanimados (sem vida) caracteristicas de seres
animados ou atribuir caracteristicas humanas a
seres irracionais’ (FERREIRA, 1992: 439). Ou
sgja, a revista coloca que a “catastrofe matou”
guando o que reamente aconteceu foi que a
catastrofe provocou mortes.

Ainda no subtitulo, chama a atencéo a colocagéo
de “100 000" na primeira pagina, uma vez que
seria mais elegante apresentar “100 mil”. “ Quando
0 numero multiplo de mil for ‘redondo’, deve-se
usar a palavra mil precedida do indicador em
algarismos...” (MANUAL  GERAL DA
REDACAO, 1987: 92). Contudo, 0 impacto seria
menor. Quando se vé um nimero seguido de
véarios zeros o efeito € bem mais impactante do
gue o obtido pela escrita. Os zeros postos em
forma de numeral enfocam o viés sensacional da
matéria e fornecem uma dimensdo quantitativa do
tamanho do estrago. Quando se pde “..
adverténcia sobre a fragilidade do homem diante
da natureza’ se acaba por mistificar os fenémenos
naturais, no seu sentido mais negativo. O
entendimento sobre essa retranca passa pela
exploracdo do sentimento alheio, porque expde
para o leitor ndo a Mae Terra que da agua,
alimento, ar e 0s elementos mais vitais para a
sobrevivéncia de todos;, mas uma Mé&e Terra que
mata, que deixa filhos sem pais e pais sem filhos
e, principalmente, o faz propositalmente.
Naturamente, temas catastroficos tocam o lado
emotivo das pessoas em geral. Sob esse prisma,
entéo, a revista amplia essa possibilidade quando
coloca na capa a foto de um homem chorando ao
segurar uma pequenina mao de crianga. A imagem
por s sO fala, mas Vega destaca a dor na seguinte
legenda: “Um homem chora a morte do filho de 8
anos em Cuddalare, na india’. Contudo, é valido
ressaltar que “ A tarefa da noticia ndo é chocar mas
informar” (MCLEISH, 1996: 74).

E conveniente relatar que o editorial da revista,
intitulado “N&o, ndo e ndo!”, trata da matéria
secundéria da capa (“Especia: uma lista do que
ndo fazer em 2005"). O que significa que o
tsunami asidtico roubou o papel de destague da
lista de orientagcdes de comego de ano, ou sga, 0
editor (gatekeeper) julgou ser de maior interesse
publico a tragédia do tsunami de Sumatra do que
uma relacéo de coisas que ndo devem ser feitas no
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decorrer do ano. Segundo o editoria, a
reportagem de destaque secundério durou trés
meses para ser concluida. E ainda, a matéria
sobre a tragédia asidtica tem 12 paginas,
enquanto a matéria de destaque secundario
tem 22.

Segunda anélise

A revista de 26 de janeiro de 2005 traz na
manchete: “O PT deixou o Brasil mais burro?
— O obscurantismo oficial condena o inglés,
quer tirar a liberdade das universidades e
mandar na cultura’. A matéria se refere a
reforma universitaria no pais, a qual causou
polémica por, entre outros fatores, limitar o
mérito académico, diminuir o valor do idioma
inglés e reservar metade das vagas de
universidades publicas para negros, indios e
estudantes advindos de escolas publicas.
Entretanto, esse entendimento sb € possivel
apos a leitura da matéria, porgue as frases da
chamada ndo sdo objetivas e diretas, pelo
contrario, o destaque da capa dramatiza uma
Situacdo de ambito politico e social.
Especiamente, pela apresentacdo da
linguagem imagética, a qual traz duas orelhas
de burro enquadrando a manchete. Fato este
totalmente imbuido de significado conotativo,
0 que va contra a questdo da objetividade do
jornalismo.

Ainda na manchete, destaca-se a utilizagéo do
adjetivo burro. Segundo o dicionério, burro é
“animal  hibrido, estéril, produto do
cruzamento do cavalo com a jumenta, ou da
égua com o jumento” (HOUAISS, 2001:
533). Esses sd0 alguns dos significados mais
comuns, porgue no sentido pejorativo, burro é
“que ou aquele que é falto de inteligéncia;
estUpido, tolo / que ou que € ignorante, falto
de informagéo, de cultura” (HOUAISS, 2001
533). Portanto, € explorado o uso do sentido
secundério da palavra e, particularmente, o
Seu tom preconceituoso.

N&o se pode afirmar que uma simples reforma
nas instituicdes de ensino superior irdo tornar
mais ignorantes 0s alunos universitérios. Seria
mais apropriado colocar que poderia haver
um comprometimento no desenvolvimento
dos estudantes académicos, visto que a
meritocracia - “predominio numa sociedade,
organizagdo, grupo, ocupacdo etc. daqueles
gue tém mais méritos (os mais trabalhadores,

mais  dedicados, mais  bem dotados
intelectualmente etc.)” (HOUAISS, 2001: 1.900) -
passa ater suainfluénciarestrita.

Além disso, a manchete, implicitamente, trata
como “burros’ todos agueles que estdo fora dos
muros universitarios, esquecendo-se, portanto, de
todo o conhecimento de vida e experiéncia
acumulados que qualquer individuo possui, a
partir do momento que comecga a ser educado. A
revista exclui a importancia do repertério
individual, pois todos carregamos uma bagagem
cultural propria com mora e valores especificos.
A figura de linguagem também se faz presente em
“O PT deixou o Brasil mais burro?’. Nesse caso
aparece a metonimia que “¢€ a substituicdo de uma
palavra por outra, quando entre ambas existe uma
relacdo de proximidade de sentidos que permite
essa troca’ (FERREIRA, 1992: 438). Nesse
exemplo, a sigla PT (Partido dos Trabalhadores)
foi utilizada no lugar da paavra governo;
insinuando que a culpa do pais estar ficando mais
“burro” se deve ao fato de o PT estar no governo.
Ainda em relacdo a manchete, afrase da margem a
duas interpretacbes.  Primeiramente, uma
comparagdo inconclusa: o PT deixou o Brasil mais
burro em

relacdo a que? Em segundo, a oragdo deixa
subentendido que o Brasil ja é “burro”, todavia
esta se tornando mais ignorante devido as acfes do
Partido dos Trabalhadores. Quanto ao subtitulo “O
obscurantismo oficial condena o inglés, quer tirar
a liberdade das universidades e mandar na
cultura’, pode-se perceber outra figura de
linguagem — a prosopopéia, que conforme ja foi
mencionado atribui agdes a seres sem vida. Nesse
caso, O substantivo abstrato ‘obscurantismo’
(oficial, por ser do governo federal) € responsavel
por condenar o inglés, querer tirar a liberdade das
universidades e mandar na cultura. Podendo-se
notar que os verbos utilizados sdo todos de carater
autoritério: condenar, tirar € mandar; uma possivel
alusdo ao método de governo do PT.

No quesito valor da noticia, a matéria se enquadra
em importante (acontecimento de repercussdo
nacional) e imediata (fato real) (MCLEISH, 1996:
74). Importante destacar que a forma como a
noticia é repassada faz com que qualquer leitor
sgja contrério a reforma universitéria, pois a
revista apresenta apenas o0 lado negativo.
Lembrando o detalhe de que ndo se esta entrando
no mérito da questdo, se a reforma de Lula é boa
OuU Ndo para 0 pais, apenas se esta analisando o
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posicionamento

de Vga, uma revista tida como informativa.
No aspecto gréfico, a foto das orelhas de
burro fornecem um qué grotesco e vulgar a
revista, conseqiientemente, a primeira pagina
acaba por adquirir uma  natureza
sensacionalista. Implicitamente, a imagem
aliada & manchete divulga que o pais e o PT,
representado pela figura do presidente da
Republica, sdo “burros’, isto €, ignorantes,
sem conhecimento erudito. O PT porque faz
reformas prejudiciais para a Nagéo. O povo
porque elegeu o candidato do PT para o cargo
do Executivo. De fundo, a capa mostra um
céu repleto de nuvens, indicando que o futuro
da educacdo do pais esta nublado, obscuro.
Portanto, a revista faz uso da conotacdo
atravésda linguagem iconica

E importante salientar que o editorial dessa
edicdo ndo diz respeito nem a manchete
principal, nem a manchete secund&ia da
capa. O titulo “ Os juros e a inflagdo” ja da
indicios de que ndo ha ligacdo entre o
editoria da semana e as chamadas da capa.
Porém, no conteldo interno da revista
também ndo existe nenhuma matéria que trate
abertamente o0 assunto. Ou sga, o editor
analisou uma questdo que ndo foi pautada
pela equipe de reportagem para a revista do
dia 26 de janeiro de 2005. O que se pressupde
gue em uma escolha pessoal, o editor preferiu
ndo falar, de modo opinativo, a respeito da
reforma universitéria.

Terceiraanalise

A manchete da revista de 23 de janeiro de
2005 & “ O susto Severino — A eleicdo do ‘rei
do baixo clero’ para presidir a Camara dos
Deputados é uma derrotado PT, de Lulae um
golpe na imagem do Parlamento”. O assunto
se refere a surpresa causada pela vitéria de
Severino Cavalcanti (PP) nas eleiches para a
presidéncia da Camara. O sobressalto politico
deve-se a0 fato de que historicamente o
partido magjoritario vence. Isto €, a imprensa
em geral acreditava que o deputado Luiz
Eduardo Greenhalgh (PT) ganharia facilmente
a disputa porque além de pertencer ao partido
com maior nimero de deputados eleitos, ele
representava o0 candidato do governo.
Entretanto, Cavalcanti surpreende e ganha a
presidéncia da Camara. Ja no titulo se percebe

0 uso da conotagdo quando se adjetiva um nome
(Severino). Porque o susto na Cémara ndo foi
grande, nem inesperado, tdo pouco imprevisivel
(todos termos que funcionam como adjetivos); o
susto foi Severino. E como se 0 nome préprio do
deputado reunisse uma série de qualificacbes que
justificassem a opc¢do de tornar 0 nome Severino
em adjetivo. Portanto, parece que para a revista,
somente a palavra Severino daria conta de
explicitar o fato de o deputado Severino ter
ganhado a presidéncia da Camara dos deputados
federais por meio de manobras politicas.

Vega, também nessa edicdo, usa o titulo
caracterizado por uma frase nominal, que
conforme explicitado é uma caracteristica de texto
opinativo. Portanto, ha umdescompasso nessa
manchete, visto que o titulo se refere a uma
reportagem. Assim, fica evidente o efeito surpresa
com a vitéria de Severino. Quanto ao subtitulo
percebe-se 0 uso da linguagem conotativa com a
expressdo “rei do baixo clero”, a qual ndo foi
criada pelarevista porque ja existia; significando o
representante dos deputados federais com pouco
espaco na midia, os desconhecidos pelo grande
povo. No trecho “ A eleicdo (...) € (...) um golpe na
imagem do Parlamento”, pode-se verificar a
presenca da metéfora. Essa figura de linguagem “é
a mudanca do sentido comum de uma palavra por
um outro sentido possivel que, a partir de uma
comparagdo subentendida, tal palavra possa
sugerir’ (FERREIRA, 1992: 436). Ou sgja, o fato
do deputado petista ter perdido as eleicbes da
Camara significa que o Parlamento teve seu poder
diminuido.

Na chamada secundaria observa-se a seguinte
colocacdo: “ A martir da floresta — Junto com a
irma Dorothy morre outra chance de um destino
menos tragico para a Amazonia’. Nesse destague,
também é notdria a linguagem figurada quando
Veja retrata a freira assassinada como a “ martir da
floresta’.

Nesse caso, h4 uma antonomésia que € “o tipo
particular de metonimia que ocorre quando se
substitui 0 nome de uma pessoa ou de um lugar
por uma caracteristica tipica dessa pessoa ou
lugar” (FERREIRA, 1992: 439). Além disso, o
trecho “... morre outra chance...” é outro exemplo
de metéfora. Porque, na readidade, a revista quer
dizer que com a morte da irm&, a Amazonia passa
ater menos chances de ser preservada. No aspecto
estético, Veja é bastante irbnica. Provavelmente, a
revista ndo ficou muito feliz com o resultado das
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eleicdes na Camara, porque 0 comum seria
colocar a foto do deputado com uma postura
de vencedor, uma vez que ele é o candidato
eleito para presidir a Camara. Todavia, a foto
escolhida do deputado Severino parailustrar a
capa mostra um homem com um olhar
mordaz e um rosto maguiavélico. Somado a
isso, h4 uma coroa sobre a cabeca de
Severino, coroa esta que pende para um lado,
fornecendo a impressdo de que ira cair. Ou
sgja, 0 reinado do deputado parece incerto. De
fundo, vé-se a figura do deputado Eduardo
Greenhalgh do PT, candidato derrotado. A
foto de Greenhalgh mostra um homem
vencido, nocauteado, olhando para cima,
como se pedisse ajuda do céu.

E fundamental ainda questionar afoto dairméa
Dorothy morta, estirada no chdo. A imagem
aparece ao lado da chamada secundéria e
mostra uma mulher com vestigios de sangue
nas costas. E muito agressivo exibir em
primeira pégina a foto de uma pessoa
assassinada, principalmente, em um veiculo
de informagéo de grande repercussao nacional
como Vega. Ao tratar 0 assassnato da
missionéria desta maneira sensacionalista, o
periddico banaliza a vida humana. Pois d& a
impressdo de que o fim de Dorothy Stang é
apenas mais um caso dentre tantos outros,
apenas mais uma vida que se esvai.

Quanto ao editorial da semana “Tentagdes
Populistas’, o tema é economia, ou sga,
ocorre mais uma divergéncia entre as
manchetes de capa e a “ Carta ao leitor”. E
conveniente ressaltar que a matéria sobre a
eleicdo da presidéncia da Camara tem quase
sete paginas completas, enquanto a
reportagem sobre o assassinato da missionéria
tem quase oito paginas completas. O que
significa que a matéria a respeito de Dorothy,
provavelmente, seria 0 destague da semana,
no entanto, a vitoria inesperada de Severino
ganhou mais repercussdo dentro da revista;
fazendo com que o gatekeeper optasse por
colocar a reportagem da freira em segundo
plano.

Quarta analise

A revista de 13 de abril de 2005 tem como
destaque: “ Quem? — O desafio de eleger um
novo papa com carisma, forca moral e
sabedoria’. O tema é a substituicdo do papa

morto, cujo tratamento € dado de forma pessoal e
subjetiva. O titulo da chamada da capa € uma frase
nominal, cujo entendimento se da pelo contexto.
Em principio, frases nominais sdo utilizadas
apenas para textos de cardter subjetivo, como
cronicas e artigos, enquanto, frases verbais sdo
adequadas para titular textos informativos, como
reportagens. No entanto, na capa em questdo
ocorre uma conotacdo, visto que a frase “ Quem?’
se apresenta sem verbo, apesar dela se referir ao
titulo de uma reportagem especial.

Além disso, esse mesmo titulo termina com um
ponto. Lembrando-se, ainda, que manchetes
normamente nd& vém acompanhadas de
pontuacdo final; fica evidente outra marca de
subjetividade. Porque em titulo de texto
informativo € “proibido colocar dois pontos, ponto
de interrogacdo, ponto de exclamagéo, reticéncias,
travessdo ou parénteses’ (MANUAL GERAL DA
REDACAO, 1987: 97). E mais, quando o editor
da revista opta por colocar um ponto de
interrogacdo, ele faz uma pergunta ao leitor ou,
melhor dizendo, ele conduz o seu publico a
pensar, a refletir sobre o tema. H4, portanto,
interacdo entre a capa do impresso e o leitor que é
indagado, questionado: quem serd o novo papa?
Outra caracteristica a ser analisada € o fato de a
revista colocar que existe um “desafio para eleger
um novo papa com carisma, forca moral e
sabedorid’. Ora, se Vea pde essa expressdo na
primeira pégina ela esta, de modo subtendido,
atribuindo qualidades ao papa morto, através do
uso de trés adjetivos. carisma, forca moral e
sabedoria. Isso significa também que ha um
julgamento de valor.

“A construgdo retérica € argumentativa, isto €,
afirma uma coisa e apresenta dados, fatos e opinides
para defender a afirmagdo. Argumento é uma
assercdo, ou conjunto de afirmativas incluindo, no
minimo, uma conclusdo, que se deduz do que foi
afirmado. Premissa € uma afirmativa que a gente usa
como ‘prova para sustentar nossa conclusdo”.
(HALLIDAY, 1990: 53)

No caso da manchete de Vega, o argumento € que
Karol Wojtyla, o papa polonés, foi um homem
carismatico, sabio e detentor de forca moral.
Conclusdo esta baseada no fato de que Joéo Paulo
Il era uma pessoa especial, com bons principios e
uma postura ética, aém de um profundo
conhecimento e de uma erudicdo singular; o que
torna muito dificil encontrar um substituto com o
seu carisma. Entretanto, € valido destacar que Veja
€ uma revista semanal de informacdo, ndo de
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opinido. A medida que a revista qualifica uma
personalidade, ela acaba por se tornar
tendenciosa; pois ird levar o leitor a aceitar
passivamente as supostas informagoes isentas
de juizo como se elas fossem a verdade
absoluta.

N&o existe nenhum resquicio de objetividade
na manchete do dia 13 de abril de 2005.
Talvez o Unico viés de imparciaidade deve-se
ao fato de a revista publicar um assunto que
estava em voga no momento vigente — o fim
de um pontificado que durou 26 anos,
justificando a curiosidade em torno da escolha
do novo papa. Tema este que se enquadra na
gualidade de controverso (polémica, cujo
resultado ainda ndo é conhecido) (MCLEISH,
1996: 74).

Pode-se ressaltar ainda que dados do IBGE
(Ingtituto  Brasileiro de Geografia e
Estatistica) indicam que o Brasil € um pais
eminentemente catolico: cerca de 73,6% da
populacdo segue o catolicismo. Logo, nada
mais natural do que um tratamento sofisticado
e benévolo em relacdo a morte da maior
autoridade da Igrga Catdlica Apostélica
Romana, no pais que se diz 0 mais catélico do
mundo.

Além disso, no aspecto visual ha um
tratamento diferenciado. O fundo da primeira
pagina de Vea esta na cor dourada (nuanca
do amarelo) que representa a realeza, a
nobreza; notando-se que ha um dégradé. Os
tons do dourado se confundem com 0 marrom
gue emitem pesar, melancolia, etc. (FARINA,
1990: 115). Afinal, algreae, claro o mundo,
estéo de luto.

O préprio nome de Vega esta vazado
indicando que estamos vivendo um momento
de perda e que um vazio domina a
humanidade. E suas letras estdo todas na cor
branca que pressupde a paz, a pureza, a
inocéncia (FARINA, 1990: 112). Como
ilustracéo, a capa apresenta a “coroa’ papal,
cujo encaixe tem a letra ‘g’ da frase nominal
“Quem?’, sugerindo que a resposta da
pergunta € exatamente aquele que ird ocupar o
lugar agora preenchido com a letra ‘q. E
interessante salientar que nessa edicdo, Vea
tratou apenas da morte do papa na capa. Na
regido superior da primeira pagina observa-se
uma tarja preta, cor que representa luto, dor,
tristeza, etc. (FARINA, 1990: 113). O

editorial  “Momento de gloria’ aborda a
popularidade de Jodo Paulo Il, demonstrada pelas
manifestacbes de carinho por pessoas de todo o
mundo; estando assim em harmonia com a matéria
principal darevista.

Consideracoes Finais

Concluindo, pode-se afirmar que as capas de
revistas de informacdo estdo hoje cada vez mais
com apelo publicitério ja que utilizam recursos
proprios da linguagem da propaganda, que por sua
vez, serve-se da linguagem literéria com o fim de
vender algo.

Entre esses recursos encontram-se: 0s adjetivos, as
letras mailsculas para chamar atencdo, as frases
nominais para provocar interesse e criar impacto.
Além disso, semanticamente, a publicidade vale-
se da denotacdo e da conotacdo, da metéfora, da
metonimia, da prosopopéia, da antonomasia, €tc.
(ANDRADE, 2000: 90-91).

Sob essa perspectiva, as chamadas da revista se
apresentam com uma natureza subjetiva, através
do uso de adjetivos, figuras de linguagem e
auséncia de imparcididade, propria da
informagdo. N&o existe objetividade total nas
capas da revista; o leitor precisa comprar o
produto editorial para entender o assunto de
destague. Muitas vezes ha uma dose de
sensacionalismo com o fim de vender o produto.
O proprio titulo das manchetes se assemelha mais
a0 dogan publicitirio do que a sintese
informativa, uma vez que Vega utiliza frases
nominais e palavras de sentido conotativo,
conforme se comprovou nas analises.

E bem verdade que na sua origem, ndo era
preocupacdo da imprensa querer se apresentar de
modo atraente e sedutor para o leitor. Entretanto,
nos dias atuais, 0 produto impresso compete com
outros meios de comunicagdo como o radio, a TV
e, mas recentemente, a internet. Logo, para
sobreviver nesse meio, o periddico impresso teve
gue evoluir.

No caso das revistas, a capa € o primeiro contato
gue o leitor tem com o produto, desse modo, ela
tem de causar impacto, despertar interesse, gerar
expectativa. A capa €, pois, a propaganda da
revista, uma embalagem sedutora ira promover
mais venda. Uma capa atrativa serd moldada de
acordo com as escolhas e gostos pessoais do
jornalista que a elabora. O uso de determinado
adjetivo, a conotacdo de uma informacéo e etc. sdo
alguns exemplos de subjetividade que se fazem
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presentes na primeira pagina. A medida que o
jornadlista opta por usar um recurso para
realcar um fato, ele estd sendo parcia. Uma
andlise mais criteriosa deixa evidente,
portanto, 0s preconceitos mais arraigados e a
ideologia que guia 0 gatekeeper da revista.
Porque como a apresentacdo da noticia se
mostra de modo subjetivo, ela acaba por
expor 0s sentimentos e pensamentos que
povoam a mente de quem a escreve. Um
jornalista pode ser contra ou a favor
determinado assunto (politico, econdmico,
religioso, social), mas ele tem a obrigacéo de
repassar para a sociedade todas as
informagBes que permeiam essa noticia. E
muito facil e, claro irresponsavel, mostrar
apenas um lado da verdade, especialimente, a
verdade em que o jornalista acredita.
Naturalmente, o “seletor das informactes’
terd suas proprias conclusdes, suas opinides
formadas. Contudo, uma vez que aimprensa é
tida como o baluarte da democracia, nada
mais justo do que tentar deixar a mostra todas
as possiveis aparéncias da histéria contada. A
verdade € como um dado, cuja face varia a
medida que se move o objeto. Ora se VEé trés
pontos, ora se vé um ponto. Ira depender do
referencial, o angulo de visdo a ser adotado.
No entanto, o observador por mais que sgja
um jornalista profissonal ciente de suas
obrigagbes para com a sociedade, € uma
pessoa, um ser humano como outro qualquer.
E como tal, carrega consigo um conjunto de
valores, crencas, saberes acumulados Unicos,
que s80 sO seus. O ao de escrever é
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