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A TRIGESIMA PRIMEIRA

Equipe editorial

O mundo tem acompanhado os processos de mudancas nos mais diferentes ambitos sociais
provocados pelo avanco da Inteligéncia Artificial (IA). E o Brasil, um dos paises que mais
aceitam e confiam na IA, conforme levantamento “Trust in Artificial Intelligence” (2023),
atravessa esse momento com certa euforia.

Discussdes como essa t€m sido latente no ambito das Ciéncias da Comunicagdo, no que se
refere a pensar no crescimento de aplicagdes baseadas em IA na mediagdo e, inclusive, na
execugdo de atividades humanas. Uma realidade que tem impactado o mundo do trabalho —
como tem acontecido no Jornalismo, no Audiovisual, na Publicidade e Propaganda. E também
tem promovido reflexdes sobre os desafios éticos e a necessidade de se pensar na alfabetizacao
para qualificacdo do publico.

E inegavel que a aplicacdo da tecnologia tem demonstrado mudancas dentro de um campo
ilimitado de possibilidades. Por outro lado, a desigualdade digital por si sé seria um dado
relevante para questionar a finalidade e o proprio sentido do desenvolvimento tecnologico
acelerado a partir de uma andalise fundamentada nas desigualdades sociais. Serd que nos falta
no¢ao a respeito da importancia da automatizagao de dados nas diferentes esferas da vida social
ou estariamos entusiasmados demais para entender o qué, de fato, ¢ a IA?

E dentro dos questionamentos, das incertezas e das contradi¢cdes que a INTERCOM - Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo, enquanto entidade cientifica que tem
papel fundamental na luta em defesa da pesquisa na area de Comunicagao e do ensino superior
de qualidade no Brasil, propde pensar o tema “Comunicacdo em tempos de inteligéncia
artificial: ampliacdo ou reducao das desigualdades sociais?” em seus congressos.

Durante todo o ano de 2024, a entidade tem provocado a comunidade académico-cientifica, de
norte a sul, a pensar a IA e como esse fendmeno tem impactado a Comunicacao, além de refletir
seus desafios no enfrentamento das desigualdades. Esse tem sido, desde entdo, tema basilar,
inclusive, nos espagos formativos como a Jornada de Iniciagdo Cientifica em Comunicagdo, o
nosso Intercom Junior, e a Iniciacom — Revista Brasileira de Iniciagdo Cientifica em
Comunicag¢ao Social.

Em sua trigésima primeira edicdo, que marca os seis anos ininterruptos apds o retorno da
publicacdo em 2018, a Iniciacom instiga pesquisadores e pesquisadoras juniores de todo o
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Brasil, principalmente, com a publicacdo do dossi€ de mesma tematica dos congressos da
Intercom em 2024. E com esse ensejo, recebemos trabalhos sobre temas que, de alguma
maneira, representam um pouco da diversidade de problematicas que movimentam as
discussdes sobre comunicagdo no Brasil.

Este dossié tematico traz sete trabalhos que investigam assuntos sobre a utilizagdo de dados
como ferramenta de ativismo e emancipacao, comportamento de jovens nas plataformas
digitais, competéncias midiaticas e educacdo para as midias, além de andlises das narrativas nas
plataformas de midia e desinformag¢do. Temas que, de uma forma ou de outra, se somam as
discussoes sobre IA e nos ajudam a pensar na provocacgao do tema de 2024.

O artigo “O uso de dados como uma ferramenta de ativismo e emancipacao social: uma analise
de levantamentos feitos por favelas do Rio de Janeiro”, de autoria de Maria Alice Santos Freire
e Raquel Paiva, discute como o ativismo baseado em dados pode ser uma ferramenta a favor da
acdo cidadd em comunidades faveladas do Rio de Janeiro. A pesquisa combinou revisiao
bibliografica com andlise de dados quantitativos e qualitativos coletados em levantamentos
comunitarios. Demonstra, por fim, como a mineracao de dados pode ser utilizada para
identificar problemas sociais e mobilizar a sociedade civil no fortalecimento da luta por direitos.

Em busca de reduzir problemas e auxiliar na compreensao do conhecimento nas mais diversas
camadas sociais, faz-se importante refletir como se ddo os processos de comunicacdo na
sociedade da informagdo. O artigo de Arthur Santana Domingues e Matheus Disraeli de Souza
Amado, “O Instagram Stories como ferramenta comunicativa: uma perspectiva de adolescentes
nordestinos durante a semana e o fim de semana”, analisa as interacdes de adolescentes entre
12 a 18 anos, da regido do nordeste, com a ferramenta Stories do Instagram, cujo objetivo ¢é
obter uma perspectiva subjetiva sobre as formas de utilizagdo, as perspectivas e as reagdes
desses usuarios. Os achados apontam que, dos adolescentes entrevistados, o uso do Instagram
Stories ¢ para compartilhar o cotidiano e interagir. E a frequéncia de uso varia com o tempo
disponivel e preferéncias individuais, e enriquece a compreensdao do comportamento nessas
plataformas digitais.

Diante da discussdo que envolve a aten¢do dos jovens nas plataformas digitais, € essencial que
examinemos como esse publico tem buscado se informar diante das transformagdes
impulsionadas pelas Tecnologias de Informacdo e Comunicagao (TICs). A pesquisa
desenvolvida por Kamilla Abely Dias Gomes, Victor Xavier, Mercia Pimentel e Vitor Braga,
intitulada “Do Choquei aos meios tradicionais: uma investigacdo sobre como adolescentes
alagoanos se informam em um contexto de convergéncia”, investiga o consumo informacional
de adolescentes no atual contexto midiatico. A andlise de contetido de entrevistas com
estudantes do ensino médio de Macei6/AL demonstra que a utilizagdo das midias sociais € o
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principal meio desse consumo, o que abre a necessidade de um letramento midiatico familiar
para consumir, avaliar e circular informagdes de forma critica.

No bojo das discussdes sobre acesso as midias digitais, se faz importante indagar, por exemplo,
como novos habitos sdo adquiridos a partir do consumo de contetdos distribuidos nessas
plataformas. O trabalho “Competéncias Midiaticas e o Papel das Midias Sociais na Promog¢ao
da Leitura entre Jovens”, de autoria de Maria Laura Soares Rosa e Roseane Andrelo, analisa
como as competéncias midiaticas relacionadas as midias sociais podem influenciar e incentivar
o hébito de leitura entre os jovens, com énfase no impacto que os influenciadores e
influenciadoras digitais exercem no "Booktok" do TikTok. Como metodologia, foram
realizados trés percursos: pesquisa bibliografica, andlise de conteudos veiculados por
influenciadores e aplicagdo de questionarios em escolas de ensino médio, publica e privada.
Como principal resultado, pode-se observar as competéncias midiaticas como ferramentas para
incentivar a leitura.

Dentro da perspectiva da educacao para as midias, o artigo “O potencial da gamificagdo como
instrumento para a Educagao Critica para as Midias no Ensino Superior da area de Comunicagao
e Informacdo”, proposto por Jodo Victor dos Santos Oliveira, Yuri Neri de Azeredo Correia e
Alexandre Farbiarz, discute o potencial da gamificagdo na Educacdo Superior na area de
Comunica¢ao e Informagdo no Brasil. A partir de um levantamento bibliografico, os autores
analisaram publicacdes académicas que apresentam praticas gamificadas em cursos da area,
suas aplicagoes e resultados em sala de aula. Observou-se, por fim, a viabilidade de utilizar de
praticas gamificadas na Educagdo Superior como ferramenta de Letramento Critico Midiatico,
além disso, os educandos se mostram mais engajados e participativos em disciplinas mais
ludicas.

A pesquisa “Erros no Progresso: Andlise Semiologica das Narrativas do Canal de YouTube
Ciéncia Todo Dia Centradas no Ser Humano”, de Cecilia Sizanoski Sanchez, estabelece uma
estrutura narrativa dos videos que t€ém o ser humano como personagem central nos videos do
Ciéncia Todo Dia, canal de grande visibilidade no YouTube. A partir de matrizes tedricas de
Barthes, Saussure, Benveniste, Culler e Propp focadas em estrutura narrativa, semiologia e
linguistica, as autoras analisaram 15 dos 302 videos publicados no canal, entre 2013 e 2021.
Assim, foram encontradas trés linhas narrativas que se diferem pelas caracteristicas dos erros
cometidos pelo ser humano.

A entrevista “Os desafios da comunicacdo em tempos de desinformagdo e inteligéncia
artificial”, desenvolvida com a professora Dra. Ana Regina Régo pelo estudante Gustavo Paulo
Zonta, sob orientacdo do professor Gustavo Paulo Zonta, ambos da Universidade do Vale do
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Itajai (Univali), institui¢do que sediara o 47° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao
(Intercom 2024).

Na entrevista, a professora Ana Regina Régo, conferencista do congresso, discute o trabalho
realizado pela Rede Nacional de Combate a Desinformacao (RNCD) diante do crescimento do
mercado da desinformacao. A discussdo aborda, ainda, temas transversais como o debate sobre
a regulamentacao das plataformas digitais no Brasil e os desafios diante do avango da
inteligéncia artificial no campo da Comunicagao.

Além dos sete trabalhos citados, a 31* edigdo da Iniciacom traz artigos de tematica geral que
abordam uma variedade de discussodes que contribuem com a discussao proposta, como € o caso
do trabalho “Papel e Poder: entre a obediéncia e a resisténcia impressa no regime nazista” da
estudante Andressa Sendon Gomes. O objetivo principal ¢ discutir os usos da midia impressa
durante o regime nazista. Para isso, por meio de uma pesquisa documental e bibliografica,
constatou-se que a midia impressa hegemonica foi essencial na formag¢do de uma opinido
publica favoravel ao regime nazista. Por outro lado, os impressos de resisténcia também se
mostraram habeis em disseminar informagdes e reafirmar a existéncia € a memoria dos grupos
perseguidos e oprimidos.

Frente as discussdes sobre hegemonia e poder, a desinformagao representa uma vertente de
violéncia e articulagdo politica, ¢ suas consequéncias sdo graves, sobretudo para grupos
historicamente marginalizados. Através da produgdo discursiva antissemita de Kanye West, o
estudante Kenzo Yoshida Soares busca explorar a repeticdo historica na utilizacdo da
desinformacao, discursos de 6dio e teorias da conspiragdo nas entrevistas no trabalho intitulado
“A Desinformagdo, Antissemitismo e Discurso de Odio de Kanye West”. Por meio da anélise
do discurso de duas entrevistas do rapper para canais estadunidenses, verificou-se a utilizagao
de teorias antissemitas, utilizadas para vitimizar os autores em relagdo a um poder mididtico
Opressor.

Ainda sobre a desinformagao, agora relacionada ao ambito midiatica brasileiro, as estudantes
Brenda de Sousa Rodrigues, Rawena Lucia Sousa de Brito, justamente com o professor Isael
de Sousa Pereira analisam a desinformacao no episddio "Fake News Mata" do Linha Direta, da
Rede Globo, no artigo “Os maleficios da desinformag¢@o: uma analise do episddio ‘Fake News
Mata’ do Programa Linha Direta (2023)”. A pesquisa constatou que a desinformacao ¢ tao
prejudicial a sociedade que € capaz de ceifar vidas e deixar marcas inapagaveis.

No ambito politico, para além do seu papel de critica e questionamento, os memes tém sido

ferramentas de expressdo, principalmente, de emocdo e sentimentos. Por esta perspectiva,
Isabela Novelli Maciel, no artigo “Emocao e politica: expressdo de sentimento em memes
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politicos produzidos durante o governo Bolsonaro (2019-2022)” analisa como 0os memes que
retratam acontecimentos politicos do governo Bolsonaro indicam emogdes. Para isso, o trabalho
analisa memes publicados no jornal Folha de S. Paulo a partir da 6tica dos estudos de memes,
enquadramento e emogdes na politica. Observou-se, por fim, que memes atuaram como forma
de expressao sobre acontecimentos politicos, por meio de emogdes como alegria, humor e 6dio.

Os dois ultimos trabalhos desta edigcdo trazem contribuigdes efetivas que se referem aos
discursos de marcas e estratégias de comunicagdo ¢ mobilizacdo social. Bionda de Paula
Ferreira e Paula Daniele Pavan, no trabalho “Empoderamento, representatividade e
contradigao: os fios no discurso da marca Salon Line” analisam como a marca Salon Line usa
o empoderamento feminino e a representatividade do cabelo crespo e cacheado como estratégia
de comunicagdo no Instagram. Através da andlise do discurso dos recortes sob a oOtica
pecheuxtiana, os achados demonstram que a nogao de empoderamento, para a marca analisada,
significa ser livre para usar os cabelos para além dos padrdes, uma nogdo contraditoria, uma
vez que divide suas linhas para cabelos crespos e cacheados em um perfil separado da linha de
produtos para cabelos lisos.

Por ultimo, € ndo menos importante, o artigo “Estratégias de mobilizagdo e comunicagao:
analise das agdes da Associagdo Gaucha de Supermercados (Agas) em resposta as enchentes de
2024 no Rio Grande do Sul”, de Gabriel Ferreira Pedroso, Denise Avancini Alves, Fabiane
Sgorla ¢ Ana Cristina Cypriano Pereira, analisa a mobilizagdo da Associagdo Gaticha de
Supermercados (Agas) frente as enchentes em 2024 no Rio Grande do Sul, perante a
midiatizagdo. Por meio de uma pesquisa documental, foram identificadas as estratégias de
comunicacgdo e agdes da Agas e relacionadas ao mapa tridimensional de publicos. As agdes
encontradas integram a campanha “Ajuda Sul” e, apesar de estarem ligadas ao mesmo ptiblico
do mapa, demonstram diferentes segmentacdes e objetivos.

Certamente todas as contribuicdes apresentadas nesta edigdo abrem caminhos possiveis que nos
ajudardo a refletir a respeito do tema deste dossi€ e, também, sobre outras questdes relacionadas
ao fendmeno comunicacional. Por assim dizer, a consolida¢ao da Iniciacom nos ultimos anos
provam que ndo ha idade e nem titulo para pesquisar; mais ainda, confirmam que ainda
precisamos ouvir os/as estudantes de comunicacao, suas propostas, analises e contribuigoes.

Que esta publicacao inspire essa e outras geragdes a visualizarem nas Ciéncias da Comunicacao
a possibilidade de mudanga e transformagdo. Excelente leitura!
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