61

O “ser mulher” em programas telejornalisticos da Rede Clube!
"Being a woman" in television news programs on Rede Clube

Victoria Saldanha Silva®
Thamyres Sousa de Oliveira®

Resumo: As representagdes construidas pelo telejornalismo acerca das mulheres sdo incisivas
na reprodugao e/ou subversao de padrdes de género pré-estabelecidos. O artigo analisou as
representacdes sociais em torno do “ser mulher” em programas telejornalisticos da emissora
piauiense Rede Clube, veiculados em 8 de margo de 2023. Utilizando a analise de conteudo, os
resultados revelam a mulher como um ser violentado, sensivel, mas que também se apresenta
outrora como forte e ativista.
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Abstract: The representations of women in television journalism play a significant role in
either reinforcing or subverting established gender norms. This article analyzes the social
representations of "being a woman" in news programs broadcast by the Piaui-based network
Rede Clube on March 8, 2023. Using content analysis, the results reveal women portrayed as
victims of violence and as sensitive individuals, but also as strong and activist figures.
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Introducio

A construgao das representagdes sociais da mulher no contexto do telejornalismo
brasileiro ¢ uma importante area de estudo para compreender as dindmicas sociais, culturais e
mididticas que moldam as percepg¢des sobre o feminino na sociedade contemporanea. Segundo
Moscovici (1978), as representagdes sociais se constituem como um conjunto de conceitos,
ideias e praticas que permeiam as interacdes sociais, refletindo e reforgando os valores, normas
e esteredtipos presentes em determinado grupo social.

No caso especifico do telejornalismo, comunicacdo que assume um papel significativo
na formagao de opinides, as representagdes acerca das mulheres sdo incisivas na reprodugao
e/ou subversdo de padrdes de género pré-estabelecidos. Nesse contexto, a andlise dessas
representacdes ganha relevancia, especialmente diante da diversidade de abordagens presentes
nos programas jornalisticos veiculados pelo pais.

Vizeu (2009) destaca a importancia de considerar ndo apenas o conteudo explicito dos
telejornais, mas também os discursos implicitos e as estratégias discursivas utilizadas na
construgdo das narrativas mididticas, evidenciando, assim, as complexidades das relagdes entre
midia, género e sociedade.

Tendo em vista o lugar de referéncia ocupado pelo telejornalismo (Vizeu, 2009), neste
estudo, realizamos uma andlise dos trés programas jornalisticos da Rede Clube (Bom dia Piaui,
Piaui TV 1 e Piaui TV 2), veiculados em 8 de margo de 2023, com o intuito de investigar as
representacdes sociais relacionadas ao “ser mulher”.

Trata-se de uma pesquisa bibliografica conforme Martino (2018), uma vez que foi
conduzida a partir de leituras sobre os temas telejornalismo e representagdes. Esta ¢ também
uma pesquisa documental, pois, conforme Fonseca (2002), trabalhamos com telejornais,
materiais que ainda ndo receberam tratamento analitico.

Para isso, utilizamos como técnica de analise, a analise de conteudo no contexto do
telejornalismo, destacamos abordagens e técnicas conforme descritas por Bardin (2011) por
meio de uma anélise de conteudo categorial. Na categoria “formatos”, buscamos entender que
formas telejornalisticas foram utilizadas para construir os contetidos telejornalisticos sobre o 8

de marco de 2023. Ja na categoria “enquadramento”, observamos como caracteristicas técnicas
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(enquadramento, cenario, quem fala) atuaram nas representagdes do “ser mulher” apresentadas

pelos telejornais. Em seguida na categoria “ser mulher”, pretendemos entender como mulheres
foram performatizadas nas produgdes e, por fim, na categoria “sugestdo de melhorias”
indicamos caminhos para melhorias e¢/ou pontos positivos das representacdes reforcadas.

Para atender ao objetivo da pesquisa, inicialmente, apresentamos o conceito de
representacdes sociais focando na oOtica de Serge Moscovici (1978) e associando-o ao
telejornalismo e as abordagens que envolvem mulheres. Posteriormente, contextualizamos,
brevemente, como a presenca feminina foi/é percebida na sociedade brasileira e, em seguida,

trouxemos o processo analitico.

1. Afinal, o que sio representacées sociais?

As representacdes sociais sdo sistemas coletivos, dindmicos e heterogéneos, que
abrangem tanto acdes sociais quanto psicoldgicas. S@o complexas e até ambiguas, tendo
dimensdes sociais e simbolicas. Elas desempenham fungdes praticas, permitindo que, tanto
individuos, como grupos deem sentido a sua realidade, compreendam-se e se comuniquem.
Além disso, essas representacdes servem para justificar comportamentos, construir € modificar
identidades e relacdes, bem como para habitar mundos culturais, perspectivas e criar uma
realidade compartilhada.

O conceito de representagdes sociais foi introduzido pela primeira vez pelo psicologo
social Serge Moscovici (1978). O autor sugeriu que novas ideias se tornam representagdes
sociais por meio da comparagdo e da integracdo do que ndo ¢ familiar com representacdes
sociais ja conhecidas.

Na sua tese de doutorado, intitulada “La psychanalyse, son image, son public” (1961),
Moscovici explora a dindmica da construcdo social da psicanalise como um molde cientifico.
Neste trabalho, ele destaca a influéncia de Emile Durkheim como um dos pioneiros na
concepcao de que as representacdes desempenham um papel fundamental na apreensdo de
conceitos dentro do ambito do conhecimento coletivo, em contextos que variam de grupos
pouco estruturados a altamente organizados. Essas representacdes, portanto, funcionam como

orientagdes para a ag¢ao social (Moscovici, 1961).
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Para Durkheim (1970), as representagdes coletivas ajudam a ordenar e a dar sentido ao
mundo, mas também expressam, simbolizam e interpretam as relagdes sociais. As
representacoes coletivas inibem e estimulam a acao social, sua autoridade vem do fato de
estarem dentro de todos nos ¢, ainda assim, serem externas ao individuo. Durkheim explicou as
grandes transformagdes de valores (como a propagacdo dos valores do Iluminismo na
Revolugdo Francesa) fazendo referéncia ao poder dessa "reunido" (ou densidade dindmica), em
que o mundo religioso esta enraizado na vida coletiva, deixando o profano para o individuo.

Moscovici (1978) transformou as representagcdes coletivas de Durkheim em
representacdes sociais, passando-as da sociologia para a psicologia social. Ele reforga a ideia
de que o individuo ndo concebe os objetos sociais nem a partir de uma realidade objetiva, nem
de forma individual e sim reage a esses objetos com base em uma realidade coletiva e
socialmente construida. Em vez de uma representagdo rigida que vem, de acordo com
Durkheim, de uma consciéncia coletiva e transgeracional que caracteriza a sociedade,
Moscovici (1978) apresenta a ideia de uma representacao contextualizada, construida por meio
de interagdes interindividuais.

A televisdo, que atinge amplas audiéncias, e outros meios de comunicagao, direcionados
a grupos sociais especificos, desempenha um papel essencial na moldagem da perspectiva da
realidade. E por meio das imagens da televisio que algumas representagdes se tornam
cotidianamente acessiveis a maioria: elas, entre outros elementos, que contribuem para mediar
o0 acesso a cultura, nivelando, conforme interesses mercadologicos e pessoais, o que € pertinente
ser compreendido pelo publico.

O papel da midia na formacdo de representagdes vai além do que ¢ escrito, abrangendo
também as imagens veiculadas na TV. Em diversos ambientes, como em casa, no trabalho,
espacos publicos, e assim por diante, as interagdes verbais costumam ser superficiais, muitas
delas originarias do que se € visto ou lido na midia. Essas conversas podem ter diferentes niveis
de profundidade, mas ¢ através delas que as representacdes sociais surgem e sdo efetivamente
construidas.

A televisdo ¢ os programas jornalisticos tém estabelecido firmemente seu lugar como
um dominio simbdlico no Brasil. Juntos, desempenham um papel crucial na manutencdo das

estruturas de poder, exercendo assim um controle social significativo sobre a pauta cultural e
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politica da sociedade (Darde e Leme, 2016). O jornalismo, como pratica social, estd imerso em
relacdes de poder, incluindo aquelas relacionadas ao género, o que torna necessario pensar

sobre como ele participa na construgao dessas dinamicas.

Fundamentalmente é importante chamar a atengdo para o fato de que também
a midia e o jornalismo estdo constituidos por género e produzem relagdes de
género e de poder que resultam em saberes acerca disso. Investigar os modos
como o jornalismo estd perpassado por género ¢ o primeiro caminho para
entender como o jornalismo acaba contribuindo para o processo de
(re)producao de valores e representagdes hegemodnicos de género que, em
ultima instancia, refletem a existéncia de um padrdo heteronormativo (Silva,
2010, p. 63).

No campo do jornalismo, ainda persistem desigualdades relacionadas ao papel de
género, que se refletem na escassa presenca das mulheres, em especial as negras, em cargos de
lideranca e nas editorias mais influentes. Essa falta de representatividade contribui para a
manuten¢do de uma cultura dominada por valores machistas dentro da profissdo (Kebian;
Sacramento, 2024. p. 2).

No contexto do telejornalismo, por exemplo, as mulheres tém historico de sub-
representacao, frequentemente recebendo uma parcela minima de tempo de tela, como relatam
Pereira e Coutinho (2021) na pesquisa “A (auséncia da) mulher como sujeito nos/dos
telejornais: um deserto noticioso que contribui para a desinformag¢@o”. Durante muito tempo,
eram raramente escolhidas para liderar equipes ou falar sobre temas considerados dificeis
(economia, politica...). Quando as jornalistas tém mais tempo de tela, geralmente € para abordar
questdes diretamente relacionadas ao género, como o Dia Internacional da Mulher ou tdpicos
associados ao comportamento, como moda, gastronomia e estilo de vida.*

A teoria das representagdes sociais de Moscovici (1978) analisa os comportamentos
humanos de acordo com a maneira como o individuo interpreta e constroi seu ambiente social.
As representagdes sociais podem ser consideradas sociais porque sdo compartilhadas por
muitos individuos e criam uma realidade social que pode influenciar o comportamento

individual.

4 Mulheres no jornalismo brasileiro. Disponivel em:
https://www.mulheresnojornalismo.org.br/12901 GN_relatorioV4.pdf. Acesso em: 28 mai.2025.
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Nesta pesquisa, nos voltamos para representacdes em torno do género. Além de um
conceito para entender a diferenca entre sexo culturalmente construido, o género ¢ uma
abordagem vital para a pesquisa. E uma lente indispensavel, originaria do feminismo e da teoria
politica feminista, que se dedica a alcangar a igualdade para todas as pessoas (Aragjo, 2005).

Tanto na ciéncia quanto na politica, ¢ comum associar o género exclusivamente as
mulheres, o que muitas vezes leva a supor que abordar questdes relacionadas as mulheres de
maneira marginal, seja estatistica ou retoricamente, ¢ suficiente para considerar a visao de
género. No entanto, adotar uma perspectiva de género implica observar de que maneira a
construcao social da diferenca de género afeta os individuos em termos de suas identidades,
experiéncias e relagdes de poder.

Os sistemas de género estdo intimamente relacionados com as praticas sociais dos
individuos e grupos que os compdem. Eles ndo existem de forma isolada, mas estdo interligados
com os significados que lhes ddo suporte e desempenham um papel essencial na mudanga
desses sistemas. Nas sociedades patriarcais, predominantemente ocidentais e marcadas por
processos coloniais, as estruturas sociais se organizam em torno de relagdes de poder baseadas
no género. Nesses contextos, o género se torna uma das primeiras categorias pelas quais as
criangas constroem sua identidade ¢ compreendem seu lugar no mundo. Desse modo, ao
abordarmos as mulheres na sociedade, este trabalho faz com que compreendamos, sobretudo,

as praticas sociais que perpassam o “ser mulher” e sdo reproduzidas pelo telejornalismo.

2. Entre o olhar e o esteredtipo: a representacgio social da mulher na sociedade e na midia

A forma como as mulheres sdo representadas na sociedade e os papéis que
desempenham se alteraram ao longo da histoéria. Contudo, inquestionavelmente, persistem, em
diversos contextos, desigualdades de género enraizadas em preconceitos sexistas com raizes
historicas.

Desde a infancia, as normas de género moldam os papéis sociais e as expectativas de
comportamento para homens e mulheres. As concepgdes acerca da lideranga muitas vezes se

apoiam em esteredtipos tradicionais associados ao comportamento masculino, e essas
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preconcepcdes sdo, frequentemente, utilizadas para julgar o desempenho das mulheres nos
mais diversos ambitos.

Ao longo de grande parte da historia das sociedades ocidentais e em varias culturas, as
mulheres foram relegadas a posigdes secundarias. As fungdes que envolviam poder ou
remuneragao significativa eram geralmente proibidas as mulheres, e os recursos financeiros que
possuiam normalmente ficavam sob controle de seus maridos apds o casamento. Além disso,
elas eram detentoras de menos direitos legais, como o acesso a educagdo basica ou a pratica de
esportes predominantemente masculinos.

As expectativas sociais em relacdo as mulheres também se mostravam diferenciadas.
Para as mulheres brancas, seu papel primordial era o de esposa ¢ mae. Ja as mulheres negras,
historicamente marcadas pelo peso da escravizagdo, foram forgadas a ocupar papéis de maior
subordinagdo ainda. Essa subordinacdo ndo era restrita aos homens: também diante das
mulheres brancas e seus filhos, elas eram colocadas em posi¢des de servigo e obediéncia.
Esperava-se que fossem submissas e afetuosas, e seu valor era dado mais por sua aparéncia do
que por suas realizacdes.

Apesar disso, diversas mulheres protagonizaram feitos extraordinarios ao longo da
trajetoria humana, como o caso de Maria da Penha que, por 20 anos, lutou na justiga para provar
as tentativas de assassinato por parte de seu ex-companheiro, resultando na criagao da lei de n.°
11.340/2006 ° que carrega seu nome e define que a violéncia doméstica contra a mulher ¢ crime.

A narrativa histdrica ocidental, muitas vezes, se concentrou nos elementos de poder,
como as guerras, monarcas, cenarios politicos e econdmicos, refletindo, assim, uma perspectiva
predominantemente branca, elitista ¢ masculina. Esta narrativa, de modo geral, foi perpetuada
pela otica dos homens brancos e privilegiados economicamente, dado que as mulheres, em sua
maioria, enfrentaram restrigdes no exercicio do poder, resultando na escassa documentagao de
seus feitos.

Até os anos 1970, a autoria e o foco das narrativas historicas eram majoritariamente

masculinos (Soihet, 2001), pressupondo que as agdes das mulheres se restringiam ao ambito

> A lei data de 7 de agosto de 2006 e cria mecanismos para coibir a violéncia doméstica e familiar contra a mulher.

Disponivel em: https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2004-2006/2006/lei/111340.htm. Acesso em 25 set de
2024.
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doméstico. Sua caracterizacdo como “desprovidas de interesse” era o que justificava a
negligéncia em termos de registro e pesquisa.

Devido a essa concepgado, a historia das mulheres nao era considerada como parte
integral da “verdadeira histéria”. Os raros relatos femininos registrados, frequentemente
falavam sobre figuras da realeza e aristocracia, enquanto as mulheres pertencentes as classes
trabalhadoras, a grupos étnicos minoritarios ou comunidades marginalizadas enfrentavam um
apagamento ainda maior de suas historias. Em sua pesquisa sobre a inclusdo das mulheres na
historiografia brasileira, Rago (1995, p. 81) evidencia que “todo discurso sobre temas classicos
como a aboli¢do da escravatura, a imigra¢ao europeia para o Brasil, a industrializacdo ou o
movimento operario, evocava imagens da participagdo de homens robustos, brancos ou negros,
¢ jamais de mulheres capazes de merecerem uma maior atengao”.

Dentro da perspectiva cultural patriarcal, a percepcao sobre as mulheres ainda acontece
de maneira bastante restrita. No meio familiar, as atividades e responsabilidades domésticas,
muitas vezes, sdo diferenciadas por género. Para as mulheres, a produgao e a reprodugdo sao
duas atividades interligadas e as rende o titulo de “dona de casa”, grande parte do trabalho que
elas realizam, embora produtivo, ndo ¢ remunerado. Os homens, por sua vez, sempre
desempenharam um papel menor no trabalho doméstico, mas seu trabalho remunerado fora de
casa os valida como os reais lideres da familia pela sociedade. Dessa forma, o pai, figura central
do nucleo, detinha o titulo de provedor da familia, atuando principalmente no espago publico.

A abordagem de desconstrucao da estrutura patriarcal estd definitivamente mais
presente nas discussdes atuais. Ao refletirmos sobre o caminho que nos trouxe até aqui,
percebemos que a demora em reconhecer as conquistas das mulheres, no que diz respeito a
liberdade de expressar abertamente suas necessidades, €, por si s, uma questao preocupante.

Em meio aos percalgos, a busca das mulheres por igualdade social remonta a séculos,
desde as mulheres acusadas de bruxaria na Idade Média até as manifestacdes das sufragistas
em busca do direito ao voto. O feminismo ¢, fundamentalmente, uma resposta as opressdes
enfrentadas pelas mulheres e reconhece que as relagdes de género ndo sdo fixas ou determinadas
pela natureza, mas sim moldadas por contextos sociais e culturais, e, portanto, passiveis de

mudanca (Jesus e Almeida, 2016).
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O movimento abrange um conjunto de teorias e praticas que visam a emancipagao e
empoderamento das mulheres. A “primeira onda” do feminismo, que ocorreu entre o final do
século XIX e o inicio do século XX, foi marcada por movimentos como o das sufragistas, que
lutavam pelo direito das mulheres ao voto (Jardim, 2010). Este periodo foi essencial para
desafiar os estereotipos de feminilidade da época, que limitavam as mulheres ao lar e as
excluiam das esferas politicas. Hooks (2018) explica que a ideia popular de "libertacdo da
mulher" ficou associada a busca por direitos e espagos tradicionalmente ocupados por homens,
especialmente no mercado de trabalho. Essa visao, segundo a autora, era mais facilmente aceita
pela sociedade, principalmente diante de crises econdmicas e altos indices de desemprego,
quando havia a necessidade de incluir as mulheres para fortalecer a economia do pais.

No inicio do movimento, a sororidade era idealizada como uma unido universal entre
mulheres, mas, na pratica, ignorava diferencas raciais e questoes especificas da luta antirracista.
A auséncia de integracdo racial e a invisibilizagdo das demandas das mulheres negras
mostravam que a luta por igualdade de género, sozinha, ndo era suficiente para abarcar as
multiplas formas de opressdao vividas por essas mulheres. Assim, as mulheres negras, mesmo
ativas e engajadas no movimento desde o inicio, perceberam a necessidade de construir um
espago proprio para suas vozes ¢ demandas — um feminismo que nio apenas falasse de género,
mas também de raga, classe e desigualdades estruturais (Hooks, 2018).

Para assegurar a memoria e validar as conquistas das mulheres ao longo da Historia
rumo a igualdade de género, foi instituido pela ONU em 1975, o Dia Internacional da Mulher,
celebrado no dia 8 de margo. Ha divergéncias entre os pesquisadores sobre a real origem do dia
8 de margo, inicialmente, quando lideres feministas nos Estados Unidos proclamaram a
necessidade de igualdade de género, ndo esperavam descobrir se movimentos correspondentes
estavam acontecendo entre mulheres de todo o mundo. Em vez disso, declararam-se libertas e,
portanto, na posi¢ao de libertar as irmads que tinham menos sorte, principalmente aquelas no
“terceiro mundo” (Hooks, 2018. p.44).

No entanto, ¢ incontestavel que esse dia representa a forga dos movimentos de
mobilizacdo feminina. No Brasil, “a luta das mulheres contra a ditadura de 1964 uniu,
provisoriamente, as feministas e as que se autodenominavam membros do ‘movimento de

mulheres’. A uni-las, contra os militares, havia uma data: o 8 de marco” (Blay, 2001. p.6).
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O surgimento do feminismo no Brasil acompanha o processo histdrico do movimento
feminista em alguns paises da América Latina. A partir da primeira metade do século XIX, as
mulheres também comegaram a se organizar e a reivindicar direitos politicos, sociais e
economicos (Costa, 2005).

Foram os jornais os primeiros e principais veiculos da producao letrada feminina, que
desde o inicio se configuraram em espacgos de publicidade, aglutinagdo e resisténcia (Duarte,
2017). Através deles, as mulheres encontraram uma plataforma para divulgar e popularizar suas
demandas e bandeiras. O primeiro peridodico feminino brasileiro fundado e dirigido por uma
mulher foi O Jornal das Senhoras, em 1852, no Rio de Janeiro. Ele apresentava matérias sobre
moda, literatura e artes e tinha o objetivo de emancipar moralmente a mulher. Entretanto, ele
s6 foi editado por trés anos (Souza, 2012. p. 19). Os jornais ¢ revistas produzidos por mulheres
foram essenciais para dar voz as suas preocupacoes € para mobilizar outras mulheres em torno
das questdes de igualdade de género (Farias, 2015). Contudo, devemos compreender que, em
meados do século XIX, o acesso aos jornais era bastante restrito para as mulheres negras. Entre
as mulheres antes escravizadas, poucas sabiam ler e escrever, uma das excegdes foi Esperanca
Garcia, que, no inicio do séc XVIII escreveu uma carta denunciando os abusos que sofria no
interior do Piaui.

Nesse contexto, o jornalismo, como pratica de comunicacao e veiculo de informagao,
desempenha um papel essencial na interpretacdo e na representacao da realidade social (Vizeu,
2009). Esta colocagao se torna ainda mais relevante quando se trata do jornalismo televisivo,
uma vez que a televisdo ainda ¢ um dos principais meios de comunicagdo de massa em muitas
sociedades contemporaneas®. O telejornalismo ndo se restringe apenas a transmissdo de
informacdes, mas também desempenha um papel fundamental como mediador entre os eventos
sociais e o publico, contribuindo para a formagao de opinido e para a constru¢ao de narrativas
sobre o0 mundo ao nosso redor.

Goffman (1985) argumenta que os individuos desempenham papéis sociais em

interacdes cotidianas, moldando suas apresentacdes de si de acordo com as expectativas sociais

® Televisio é meio mais popular para acessar noticias no Brasil, diz pesquisa. Disponivel em:
https://www.acaert.com.br/noticia/54743/televisao-e-meio-mais-popular-para-acessar-noticias-no-brasil-diz-
pesquisa. Acesso em: 29 mai de 2025.

O “ser mulher” em programas telejornalisticos da Rede Clube.
Iniciacom, Sdo Paulo, v. 14, n. 1, p. 61-79, jan./mar. 2025.



fl

e as normas culturais predominantes. Essa perspectiva do comportamento humano pode ser
associada a esfera midiatica, especialmente ao telejornalismo, em que a representagdo trabalha
como agente construtor da realidade social.

Ao discutir o conceito de “fachada”, Goffman (1985) refere-se a imagem que os
individuos apresentam ao mundo exterior, muitas vezes divergente de suas verdadeiras
identidades e sentimentos. No telejornalismo, as fachadas sdo construidas ndo apenas pelos
jornalistas, mas também pelas fontes de informacao e pelas figuras publicas que aparecem na
tela. A apresentacdo de uma imagem publica polida e controlada muitas vezes prevalece sobre
a expressdo auténtica de pensamentos e emocgdes, contribuindo para uma representacao
superficial e padronizada da realidade.

Desse modo, em contraponto, ao "lugar de referéncia" proposto por Vizeu (2009), ¢
importante reconhecer o telejornalismo como ndo neutro ou imparcial. Assim como qualquer
forma de midia, o telejornalismo ¢ influenciado por interesses politicos, econdmicos e

ideologicos, que moldam as escolhas editoriais e as narrativas apresentadas ao publico.

3. Quem as define? analise do 8 de marco nos telejornais da Rede Clube

Nas etapas seguintes deste trabalho, conduzimos uma andlise dos trés programas
jornalisticos da Rede Clube’ (Bom dia Piaui, Piaui TV 1 e Piaui TV 2), veiculados no dia 8 de
marg¢o do ano de 2023, com o objetivo de analisar as representacdes sociais em torno do “ser
mulher”. Para isto, exploramos os aspectos da metodologia de analise de conteudo aplicada ao
contexto do telejornalismo, destacando abordagens e técnicas. Segundo Bardin (2011), a analise
de contetido busca compreender o significado das mensagens por trds de seu conteudo,
investigando suas influéncias. O objetivo principal ¢ identificar e descrever as caracteristicas
do material de forma estruturada, permitindo inferéncias sobre os processos de produgdo e
recepgdo dessas mensagens.

Herscovitz (2000) classifica a analise de contetido como um método que permite aos

pesquisadores examinar ordenadamente o conteudo de textos, imagens, videos ou outras formas

7 A Rede Clube é uma emissora de televisio brasileira, afiliada 2 Rede Globo, localizada no estado do Piaui.
Fundada em 1972, a emissora tem se destacado como um dos principais meios de comunicagdo do estado, com
uma programagdo que inclui jornalismo, entretenimento e esportes.
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de comunica¢do, buscando identificar padrdes, temas e discursos subjacentes. Assim,
organizamos as percepcdes iniciais dos telejornais de acordo com a tematica do 8 de margo,
nos encaminhando para uma observagdo mais aprofundada sobre o “ser mulher” a partir das
categorias elencadas (Formato, ser mulher, enquadramento) e detalhadas por meio do quadro
1. Em seguida, apresentamos melhorias que podem ser adotadas em outras produgdes

telejornalisticas.

Quadro 1. Operadores de analise

Categoria O que se busca na categoria

Formato Categoria em que se busca entender que formas
telejornalisticas foram utilizadas para construir os
conteudos telejornalisticos sobre o 8§ de margo de 2023
(reportagem, entrevista, ao vivo...)

O “Ser mulher” Categoria em que buscamos entender como mulheres
foram performatizadas nas produgdes
Enquadramento Categoria na qual observamos como caracteristicas

técnicas (enquadramento, cenario, quem fala) atuaram
nas representacdes do “ser mulher” apresentadas pelos
telejornais.

Fonte: elaborado pelas autoras.

Formato

Sobre a compreensdo de reportagem, Traquina (2005) explica que este ¢ um formato
jornalistico que busca investigar, apurar e narrar acontecimentos de interesse publico. Nesse
sentido, ela serve como uma ferramenta para informar o publico, oferecendo contexto, analise
e diferentes perspectivas sobre os fatos apresentados.

Ja formato de entrevista ocupa um lugar relevante de credibilidade e aproximagdo com
o publico, conforme apontado por Bucci (2000). A entrevista possibilita um espago privilegiado
para a discussdo de questdes importantes em tempo real, permitindo que os telespectadores
tenham acesso direto as opinides e perspectivas dos entrevistados. Reportagens e entrevistas
foram formatos utilizados para enfatizar o ser mulher nos telejornais da Clube.

No 8 de margo de 2023, o Bom Dia Piaui (BDPI) foi o carro-chefe da programacao e
teve maior numero de conteudos relacionados a data, divididos entre reportagem especial e

entrevistas ao vivo (externas) e no estudio. Além de utilizar as entrevistas ao vivo para
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promover a¢des desenvolvidas pela emissora, com a campanha S.0.S Mulher®, o BDPI
produziu uma reportagem especial sobre caminhos de resiliéncia para mulheres vitimas de
violéncia e abuso, oferecendo informagdes valiosas e aproximando as mulheres de
conhecimentos necessarios. A abordagem se utilizou do um lugar de referéncia do
telejornalismo, defendido por Vizeu (2009), para instruir a populagdo sobre como identificar a
violéncia e fortalecer a vitima.

No estudio, a apresentadora Angela Bispo recebeu uma representante da Comissdo da
Mulher Advogada da OAB para conversar sobre possibilidades juridicas de protecao das
mulheres, refor¢ando, através da defesa dos direitos, o carater politico do 8 de margo. O
telejornal ainda adaptou o quadro “Guia trabalhista” para a data, falando sobre os direitos das
mulheres no mercado de trabalho. Discussdo que contribui para que seja reforgcada a
representacdo de uma mulher que deve ser inserida no mercado de trabalho, ter seus direitos
trabalhistas respeitados e ocupar espacos que o patriarcado delegou aos homens.

As duas edigoes do Piaui TV essencialmente replicaram a grade do telejornal da manha,
o PITV 1* Edi¢do, exibiu cinco entrevistas externas, uma em estddio e uma reportagem,
relacionadas ao Dia Internacional da Mulher, além de reproduzir a reportagem especial
apresentada mais cedo no BDPI. Na entrevista em estudio, a proposta era de orientar mulheres
sobre como se defender de crimes virtuais, tematica atual e que reforca o quanto as mulheres
sdo vitimas de uma sociedade violenta e miso6gina até mesmo no ciberespago. O segmento teve
duracdo de 5 minutos e 22 segundos, mas se limitou somente a listagem de alguns dos crimes,
carecendo de informagdes e uma discussdo mais aprofundada do tema, uma vez que foi
apontada a situag¢do de vunerabilidade que as mulheres se encontram nas diversas redes em que
estdo inseridas.

O PITV 2% Edigao exibiu trés reportagens associadas ao 8 de mar¢o, com duracao entre
2 a 9 minutos, somente a reportagem de Josiane Sousa intitulada “Mulheres de diferentes
geracdes tém Esperanca Garcia como referéncia” teve contetido inédito. Com 2 minutos e 25

minutos de duragdo, a matéria trouxe relatos de mulheres negras de diferentes idades que

8 Com o objetivo de conscientizar e combater a violéncia contra a mulher, a campanha teve como foco a violéncia
doméstica e o empoderamento feminino, promovendo a reflexdo sobre a realidade das mulheres em situagdes de
abuso, além de proporcionar apoio e informagdes uteis sobre buscar ajuda.
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encontraram na historia de luta de Esperanca Garcia uma inspiragdo para superar os desafios

impostos pelo patriarcado.

O “ser mulher”

Nas matérias exibidas em toda a grade dos telejornais, grande parte dos perfis
encontrados quanto ao “ser mulher” estavam relacionados a for¢a feminina, em associagao com
a proposta da programagao do ano de 2023, que teve como foco o combate a violéncia contra a
mulher. Essa figura foi apresentada sob varios angulos, desde mulheres que utilizam sua
influéncia para combater a violéncia até aquelas que enfrentam e superam adversidades em
espagos predominantemente masculinos.

Observamos também o perfil da mulher que procura informagdes para seu bem-estar e
mudanga de vida. Essa abordagem focou ndo apenas na dor e o sofrimento enfrentados, mas
também na determinagdo dessas mulheres em superar desafios e buscar uma vida melhor. A
programacao incluiu histérias de mulheres que, apos sofrer violéncia, tomaram a iniciativa de
se informar sobre seus direitos e recursos disponiveis para reconstruir suas vidas.

O perfil da mulher que se mobiliza pelo bem-estar de todas apareceu como uma figura
engajada em causas coletivas, mostrando um comprometimento com a melhoria das condigdes
de vida e seguranca para todas as mulheres. Outras representacdes importantes incluiram a
mulher vitima de misoginia no ambiente de trabalho e académico, mesmo as que ocupam
posi¢oes de destaque nestes cendrios, e apresentou os desafios enfrentados em 4reas em que a
discriminacdo ainda ¢ uma realidade. A mulher ativista também foi destacada, explorando seu
papel na luta por justica social e igualdade de direitos.

Além disso, o “ser mulher” como mae e profissional foi abordado, ilustrando a
complexidade de equilibrar responsabilidades familiares e profissionais. Abordagem que se
diferencia do olhar outrora romantizado de que as mulheres deveriam ver apenas o lado positivo

da maternidade e encara-la como quase sempre um caminho obrigatério.

Enquadramento
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Quanto ao enquadramento, Goffman (1996) sugere que este ndo apenas seleciona quais
eventos sdo dignos de cobertura, mas também molda a maneira como esses acontecimentos sao
interpretados pelos espectadores. Nesse sentido, as escolhas editoriais, como a linguagem
utilizada, angulos de reportagem e sele¢do de fontes colaboram na construcao da informacao,
enquanto influenciam a percepcao publica.

Em alusdo ao Dia Internacional da Mulher, a emissora langou a campanha SOS Mulher,
focada no combate a violéncia, e exibiu reportagens e videos institucionais em toda a grade
telejornalistica, entre os dias 6 a 10 de margo, além de promover uma acao social de prestacao
de servigcos gratuitos em praga publica, na capital Teresina. Na quarta-feira, 8 de margo, todos
os telejornais da programacao da Rede Clube foram apresentados exclusivamente por mulheres.

Neste ano, o material jornalistico tratou de topicos como direitos das mulheres, respeito
e empoderamento feminino. Devido ao enfoque da campanha S.O.S Mulher, o tema mais
predominante foi a violéncia contra a mulher. No Bom Dia Piaui, o acolhimento de mulheres
vitimas de violéncia ou abusos teve destaque e foi debatido em diferentes perspectivas.

Na reportagem especial sobre o que fazer apds sofrer violéncia, a reporter Anielle
Branddo iniciou seu texto falando da responsabilidade social de ouvir, respeitar, acolher,
empoderar as mulheres e punir seus agressores, removendo estas vitimas de um local de culpa
e vergonha. Além de conceder espago aos relatos de superacdo de mulheres das mais diferentes
classes sociais, ragas e idades, a reportagem trouxe conteudo informativo sobre locais de
denuncia e centros de acolhimento.

Apesar da iniciativa de ter os telejornais apresentados por mulheres, nem todas as
reportagens ¢ entrevistas foram realizadas por elas. Entendemos a necessidade de considerar as
circunstancias da rotina de produgdo dos telejornais, entretanto, a preferéncia por um reporter
do sexo masculino também tem algo a dizer. Em alguns destes momentos, onde os homens
tomaram a frente, observamos que a ideia de empoderamento pode ser removida de contexto
na falta de atencao aos detalhes na produgdo do texto. Desse modo, reforcamos a necessidade
de dentro das redagdes as perspectivas de género serem cada vez mais discutidas. Cursos de
formacao continuos poderiam auxiliar neste processo. O olhar sistémico deve estar presente da

producdo da pauta ao resultado final do formato escolhido.
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Para exemplificar, na reportagem exibida pelo BDPI sobre mulheres de destaque nas
mais diversas dreas, o texto sugere uma maior sensibiliza¢do por parte das mulheres na funcao
de policiais ao atender ocorréncias em que uma mulher ¢ a vitima. Esta ideia de que mulheres
sdo mais sensiveis e frageis tem sido perpetuada por anos, em uma o6tica sexista, que as torna
incapazes de lidar com situagdes delicadas. No caso dos homens, a empatia para com situagdes
cotidianas ndo os enfraquece, mas nem sempre ¢ tratada como uma habilidade que os mesmos
precisam ter.

A fala ¢ confrontada por uma das personagens, que acrescenta que nao se deixa tomar
pelas emogdes em situagdes como estas. Aqui, levantamos o questionamento quanto a
pertinéncia deste tdpico para a construcdo do material, j4 que o propdsito ¢ o de destacar a
atuagdo excepcional das mulheres, e ndo as diminuir nas entrelinhas.

A falta de novo material nos outros dois telejornais (Piaui TV 1* Edi¢do e Piaui TV 2°
Edi¢d0) nos conta sobre o enquadramento escolhido pela emissora, que apesar de abrir um
espaco maior para discussoes pertinentes e politicas no Dia Internacional da Mulher, acabou
limitando este espago ao decidir repetir o conteudo do primeiro telejornal.

Ao contrario da série S.O.S Mulher de 2022 que fez algumas marcacdes que
consideravam género sobre a perspectiva da raga e da idade, ndo percebemos esta construgado
com profundidade na série de 2023 e entedemos que explora-la ¢ reforgar a diversidade na qual

as mulheres podem ser enquadradas.

Sugestao de melhorias

A evolucao da programacao dos telejornais da Rede Clube reflete o comprometimento
da emissora com questdes sociais relevantes, a campanha SOS Mulher foi um avango
importante para a promog¢a@o dos direitos das mulheres e o combate a violéncia. Entretanto, a
repeticdo do conteudo do primeiro telejornal nos outros dois (Piaui TV 1? Edi¢do e Piaui TV 2*
Edicao) limitou as possibilidades de discussoes oferecidas aos espectadores.

Embora a presenca feminina na apresentacao dos telejornais seja um passo positivo na
programacao, a falta de participacdo de mulheres nas reportagens e entrevistas pode enfraquecer

o impacto desejado. Garantir que mulheres conduzam e participem ativamente de todo o
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processo de producdo dos telejornais seria um passo que reforgcaria a mensagem de
empoderamento. Contudo, a estratégia poderia ser até melhor fortalecida se os telejornais
conseguissem mostrar nuances dos bastidores como a quantidade de mulheres que colaboram
na producao diaria dos telejornais, a quantidade de mulheres em situacao de chefia, ou seja, nos
mostrassem como a propria empresa se articula com as mulheres. Nao se restrigindo apenas a
uma data.

Também € importante garantir que a linguagem e o enquadramento das reportagens nao
perpetuem esteredtipos ou visdes sexistas. A reportagem que sugere que mulheres sdo mais
sensiveis e, portanto, mais aptas a lidar com casos envolvendo vitimas femininas ¢ um exemplo
de como a narrativa pode reforgar estereotipos negativos. O foco deve estar em destacar a
competéncia ¢ o profissionalismo das mulheres em todas as areas, sem reforcar uma Otica

preconceituosa.

Consideracoes finais

No 8 de margo de 2023, os telejornais da Rede Clube mantiveram, em maioria, os
formatos utilizados no ano anterior’, - reportagens especiais e entrevistas ao vivo -, cumprindo
com as propostas destas ferramentas. Estes formatos foram pensados para destacar diferentes
aspectos da vivéncia feminina, desde histérias de conquistas individuais até desafios
enfrentados por mulheres em diversas areas.

Quanto ao “ser mulher”, a grade telejornalistica analisada conseguiu trazer uma
variedade de perfis definidores, na cobertura de 2023, a personagem da “mulher forte” foi a
mais pautada, em diferentes abordagens. Entretanto, em comparacdo com a cobertura do ano
anterior nesta categoria, em 2023 houve um retrocesso quanto a representagdo de mulheres

transgénero, além de uma representacdo de maior proximidade de figuras femininas.

% 0 trabalho O “ser mulher” em programas telejornalisticos da Rede Clube, apresentado durante o 21° Congresso
de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Norte e também de nossa autoria considera a as representacdes sociais em
torno do “ser mulher” em programas telejornalisticos da Rede Clube, veiculados em 8 de marco de 2022.

O “ser mulher” em programas telejornalisticos da Rede Clube.
Iniciacom, Sdo Paulo, v. 14, n. 1, p. 61-79, jan./mar. 2025.



18

A programacdo de 2023 se destacou pelo conteudo informativo e acolhedor, com
reportagens como a especial sobre o que fazer apods sofrer violéncia, que forneceu orientagdes
praticas e informacgoes vitais sobre recursos disponiveis para as vitimas.

A analise permitiu que identificdssemos areas de progresso ¢ oportunidades para uma
representacdo mais inclusiva, apontando possiveis caminhos para melhorias na categoria
“sugestao de melhorias”, contribuindo para uma maior reflexao sobre o papel do telejornalismo

na formacgao das percepgdes sociais.
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