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Resumo: Este artigo analisa como o Surrealismo ¢ usado na construgdo da identidade da
Schiaparelli, marca de moda de luxo. A partir de uma andlise semidtica da colecdo de Alta
Costura Primavera/Verao 2024, investiga-se como elementos visuais surrealistas reforcam a
narrativa da marca, comunicando exclusividade, criatividade e¢ inovagdao. Os resultados
indicaram que o Surrealismo contribui para consolidar uma identidade de marca distintiva e
emocionalmente envolvente no mercado de luxo contemporaneo.
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Abstract: This article analyzes how Surrealism is used in building the identity of Schiaparelli,
a luxury fashion brand. Based on a semiotic analysis of the Haute Couture Spring/Summer 2024
collection, it investigates how surrealist visual elements reinforce the brand’s narrative by
communicating exclusivity, creativity, and innovation. The results indicated that Surrealism
contributes to consolidating a distinctive and emotionally engaging brand identity in the
contemporary luxury market.

Keywords: Surrealism; luxury fashion; branding; Schiaparelli; brand identity.

! Recém-graduada em Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda pelo Centro Universitario Ibmec, Campus
Rio de Janeiro. E-mail: carolinadeaassis@gmail.com

2 Orientadora do trabalho. Professora no Centro Universitario Ibmec, Campus Rio de Janeiro. Mestra em Desing.
E-mail: aline.haluch@professores.ibmec.edu.br

O impacto do Surrealismo na construgao de identidade em marcas de moda de luxo: estudo de caso da
maison Schiaparelli. Iniciacom, Sio Paulo, v. 14, n. 4, p. 121-138, out./dez. 2025.



122

Revista

Inicialom

Revista brasileira de Iniciacao Cientifica em Comunicacao Social

Introducio

O presente artigo apresenta a intersec¢do de conceitos da arte e do branding com o
universo da moda contemporanea. Esta reflexao se faz diante do uso de conceitos do movimento
surrealista em marcas de alta costura, oferecendo uma oportunidade de explorar como estes sao
estrategicamente incorporados pelas marcas de moda de luxo para comunicar valores de
exclusividade, criatividade e inovagao.

A moda, como fendmeno cultural e social, transcende a simples funcdo de vestimenta,
servindo como uma linguagem visual que transmite informagdes sobre o individuo e a
sociedade. Segundo Dias e Machado (2013, p.3), "a moda nasce quando deixa de ser funcional
¢ passa a ser a representacio de status, visando a uma estética e a uma comunicagao nao verbal,
transmitindo informagdes aos receptores". Essa perspectiva reflete a capacidade da moda de
traduzir identidade, valores e mudangas historicas.

A consultoria Bain and Company® publicou, em novembro de 2023, uma matéria
estimando o crescimento do mercado global de luxo para €1.5 trilhdo em 2023, destacando a
importancia economica do setor. Esse crescimento sugere que as marcas de moda de luxo estao
encontrando maneiras eficazes de atrair e reter consumidores, além de se diferenciarem no
mercado e, no caso de marcas como Schiaparelli, a incorporagdo de elementos surrealistas em
suas estratégias de branding pode ser uma dessas maneiras.

No contexto de branding, a identidade de marca é um dos elementos mais importantes
para estabelecer conexdes emocionais e diferencia¢do no mercado. Segundo Martins (2006), o
branding consiste no processo de criagdo, gestdo e avaliagdo de marcas, articulando atributos
simbodlicos e funcionais capazes de gerar identificacdo e valor. A marca, portanto, deve
expressar sua esséncia por meio de uma narrativa coerente, despertando emogdes e confianga.
Em conjunto com o modelo de Aaker (1996), um conjunto Unico de associagdes que a marca
deseja criar ou manter, englobando valores, personalidade e elementos visuais que refletem sua
esséncia, observa-se que o sucesso das maisons de luxo esta justamente na habilidade de

transformar estética em estratégia, emocao em posicionamento.

3 Disponivel em: www.bain.com/about/media-center/press-releases/2023/global-luxury-market-projected-to-reach-
1.5-trillion-in-2023-a-new-record-for-the-sector-as-consumers-seek-luxury-experiences/. Acesso em: 8 maio 2024.
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A incorporacdo de elementos artisticos, como o Surrealismo, contribui
significativamente para a construcdo dessa identidade ao transmitir mensagens criativas e
simbolicas que ressoam profundamente com o publico-alvo. Assim, marcas de luxo, como
Schiaparelli, se utilizam do branding para integrar conceitos artisticos a comunicacdo de seus
valores de exclusividade, inovagao e sofisticacao.

O artigo "Has fashion become 'strange'? Surrealism aesthetics and Gen Z's escape from
polycrisis" publicado em agosto de 2023 pela WGSN*, empresa referéncia em previsio de
tendéncias, destaca o crescente interesse pela estética surrealista na moda, especialmente entre
os consumidores mais jovens, como a Geragdo Z, que buscam formas de escapar da realidade
e se envolver com conteudo visualmente intrigante e bizarro. A Geragao Z, formada por
individuos nascidos entre meados da década de 1990 e o inicio dos anos 2010, caracteriza-se
por um comportamento altamente conectado, digital e imediato. Trata-se de um publico que
valoriza a autenticidade, a diversidade e o engajamento social das marcas, demonstrando
preferéncia por narrativas visuais que transmitam propoésito e originalidade (What is Gen Z?,
2024). Além disso, o artigo ressalta a importancia do Surrealismo na comunicagdo, onde marcas
de moda estdo recorrendo a elementos irreais para captar € manter a atengao dos consumidores
em meio a "recessao de atencao".

Nesse cenario, o luxo também se transforma e assume novos significados. A moda de
luxo contemporanea ultrapassa o consumo de bens raros ou caros, configurando-se como uma
experiéncia estética e simbolica. Para Lipovetsky e Serroy (2015), vivemos na era do
capitalismo artista, na qual o design, a comunicagao e a cultura visual se tornam centrais para
a criacdo de valor e desejo. O luxo, nesse contexto, incorpora a arte € o espetaculo como
elementos de diferenciacdo. J4 Ortiz (2019) ressalta que o universo do luxo reflete a busca por
distingdo e pertencimento, a0 mesmo tempo em que traduz as tensdes entre exclusividade e
massificacdo. Assim, compreender o luxo implica analisd-lo como construcdo cultural e
discursiva, e ndo apenas econdmica.

As marcas de moda de luxo constantemente buscam diferenciacdo e inovagdo para se

destacarem em um mercado altamente competitivo. Desta forma, compreender como o

4 Disponivel em: www.wgsn.com/en/blogs/has-fashion-become-strange-surrealism-aesthetics-and-gen-zs-
escape-polycrisis. Acesso em: 3 abr. 2024,
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surrealismo ¢ utilizado na constru¢do da identidade de marca permite uma analise mais
profunda sobre como os consumidores interpretam e se relacionam com as marcas de moda de
luxo, fornecendo insights valiosos para o desenvolvimento de campanhas eficazes e estratégias
de comunicagdo persuasivas. Em vista desse contexto, o problema que essa pesquisa busca
responder ¢é: Quais sdo as oportunidades geradas pelo uso do surrealismo na construciao de
identidade de marca?

O objetivo geral deste trabalho € investigar o uso do surrealismo na construgdo da
identidade de marca de modas de luxo, utilizando a maison Schiaparelli como estudo de caso.
Para isso, foram definidos trés objetivos especificos: analisar como os elementos surrealistas
sdo incorporados pelas maison em suas estratégias de branding e comunicag¢do visual;
identificar como o surrcalismo desafia as convengdes estéticas e as narrativas tradicionais,
contribuindo para a constru¢do de uma narrativa de marca diferenciada e envolvente, e, por fim,
identificar os valores de exclusividade, criatividade e inovacdo comunicados através da
utilizacao do surrealismo pela Schiaparelli.

O artigo esta estruturado em cinco seg¢des: a primeira apresenta a contextualizagdo
tedrica sobre o Surrealismo e sua relagdo com o luxo; a segunda descreve a metodologia
adotada; a terceira expde os resultados da analise; a quarta discute esses resultados a luz do

referencial tedrico; e, por fim, a quinta se¢do traz as consideragdes finais do estudo.

1.1 A Influéncia do Surrealismo na Moda

O Surrealismo ¢ um movimento artistico e literario que emergiu na década de 1920, em
Paris, como uma reag¢do ao racionalismo e as consequéncias da Primeira Guerra Mundial. Os
surrealistas buscavam explorar o inconsciente e libertar a mente das restricdes da logica e da
razdo. O movimento foi formalmente fundado pelo poeta francés André Breton, com a
publicagdo do "Manifesto Surrealista" em 1924. Breton definiu o surrealismo como "puro

automatismo psiquico", um método para liberar a mente das restrigdes da logica e da razao.

SURREALISMO, s.m. Puro automatismo psiquico pelo qual se propde
exprimir, seja verbalmente, seja por escrito, seja de qualquer outra maneira, o
funcionamento real do pensamento. Ditado do pensamento, na auséncia de
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todo controle exercido pela razdo, fora de toda preocupacgio estética ou moral
(Breton, 1924. p 26, tradugao livre).

O Surrealismo foi influenciado pelas teorias psicanaliticas de Sigmund Freud, que
enfatizavam a importancia dos sonhos e do inconsciente na formacdo do comportamento
humano. Os surrealistas adotaram essas ideias e desenvolveram técnicas que lhes permitiam
acessar e expressar os conteudos do inconsciente, tais como a escrita automatica, a
decalcomania e a interpretagdo dos sonhos. Por meio dessas praticas, criaram obras que
desafiavam a logica convencional e revelavam as profundezas ocultas da mente humana.

Visualmente, o Surrealismo ¢ caracterizado por uma série de técnicas e abordagens que
visam desafiar as percepgdes convencionais ¢ a logica racional. A justaposi¢do de elementos
inesperados, a metamorfose de formas e objetos, a distor¢do de proporcdes € o uso de simbolos
oniricos sdo marcas registradas do movimento. Estas caracteristicas podem ser vistas nas obras
de Salvador Dali, como "A Persisténcia da Memoria" (1931), onde relogios derretidos sao
apresentados em uma paisagem desolada, criando uma imagem intrigante que desafia a logica
temporal e espacial.

Embora o movimento tenha declinado como uma escola formal apos a Segunda Guerra
Mundial, artistas e escritores modernos frequentemente se inspiram no Surrealismo para
explorar novas fronteiras da expressao criativa. A capacidade do Surrealismo de provocar a
mente e os sentidos, e de abrir novos caminhos para a criatividade, continua a ressoar na cultura
popular e na arte contemporanea, demonstrando a durabilidade e a relevancia duradoura de suas
ideias e praticas (Hopkins, 2004).

Alguns setores de consumo se beneficiam do uso desses elementos, como ¢ o caso do
consumo de luxo. O consumo de luxo ¢ simbdlico, pois vai além da mera aquisi¢ao de produtos
e esta ligado a construgdo de identidade, status e aspiragdes pessoais. As marcas de moda de
luxo ndo vendem apenas roupas e acessorios; elas vendem um estilo de vida, uma narrativa de
exclusividade e refinamento que ¢ desejada por muitos, mas acessivel a poucos. Nesse contexto,
o Surrealismo assume um papel crucial na constru¢ao desse simbolismo, pois evoca uma
sensagcdo de mistério, fascinio ¢ singularidade que ressoa com a aura de exclusividade e

sofisticagdo associada ao luxo.
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A partir da década de 1930, o Surrealismo passou a influenciar diretamente o universo
da moda e, em especial, as marcas de luxo. Esse didlogo, que permanece relevante até hoje,
reflete o interesse crescente por estéticas que unem o real e o imaginario, conforme apontado
pela WGSN (2023), que identifica o retorno do Surrealismo como linguagem visual de destaque
no luxo contemporaneo.

Ao incorporar elementos surrealistas em suas estratégias de branding e comunicagdo
visual, as marcas de moda de luxo podem criar uma experiéncia Unica € memoravel para os
consumidores, construindo uma conexao emocional duradoura com sua audiéncia. Portanto, o
Surrealismo representa uma oportunidade para as marcas de moda de luxo, permitindo que elas
comuniquem valores de exclusividade, criatividade e inovagdo de uma maneira que reflete a
esséncia do consumo de luxo, construindo a0 mesmo tempo um simbolismo em torno de suas
marcas. Ao explorar como esse movimento influencia marcas de moda renomadas, como a
maison Schiaparelli, podemos compreender melhor a dinamica entre arte e moda na

contemporaneidade.

2. A Maison Schiaparelli

Pioneira do uso dos conceitos do movimento surrealista na moda, Elsa Schiaparelli’
fundou sua maison de alta-costura na década de 1920 em Paris, destacando-se por sua ousadia
e inovacao na moda. Nos anos 1930, sua marca se tornou sinénimo de criatividade extravagante,
com acessoOrios € designs inovadores, como o uso do ziper como elemento decorativo e a
introducdo do iconico tom de "rosa choque" em suas colegdes.

Um dos marcos mais significativos da historia da Schiaparelli foi sua colaboragdo com
o artista surrealista Salvador Dali, que comegou em 1936. Essa parceria se deu em um periodo
em que a maison ja explorava elementos do movimento surrealista, uma corrente artistica que
fascinava Elsa. Dali, um dos maiores expoentes do movimento, colaborou em projetos iconicos,
como o p6 compacto em formato de telefone e o vestido de lagosta, uma peca famosa que

misturava moda e arte. A marca entende a moda como uma expressao artistica ¢ isso faz parte

5 Elsa Schiaparelli (1890-1973) foi uma estilista italiana, nascida em Roma, reconhecida por sua abordagem
artistica e por colaboragdes com artistas surrealistas como Salvador Dali (Schiaparelli, [s.d.]).
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de sua constru¢ao como identidade. Por esse motivo, a criacdao de pegas mais artisticas € menos
funcionais se torna uma extensao natural da expressdo da marca, consolidando sua proposta de
unir moda e arte de forma singular.

Schiaparelli encerrou suas atividades em 1954, mas a maison foi relangada em 2007 e,
atualmente, sob a direcdo criativa de Daniel Roseberry, continua a explorar o surrealismo e a

inovacgao, vestindo personalidades influentes e mantendo o espirito vanguardista de Elsa.

3. Metodologia

Esta pesquisa adota uma abordagem analitica, centrada na andlise semiotica, para
investigar o uso do surrealismo na construgdo da identidade de marca na maison Schiaparelli.
A analise semidtica permite uma compreensdo aprofundada dos elementos visuais e conceituais
presentes nas colegdes de moda da Schiaparelli, bem como sua relacio com os valores de
exclusividade, criatividade e inova¢ao comunicados pela marca. Através dessa abordagem,
foram examinados os signos, simbolos e significados presentes nas pegas de moda e na
comunicagdo visual da Schiaparelli, buscando identificar como o Surrealismo ¢é incorporado e
como isso contribui para a construcao da identidade de marca.

A Semiotica, como abordada por diversos tedricos, € o estudo dos signos e dos processos
de significacdo. Um dos principais expoentes dessa area ¢ Charles Peirce (1999), cuja
abordagem oferece uma estrutura para entender como os signos funcionam e como atribuimos
significados ao mundo ao nosso redor. Neste artigo, as bases tedricas foram fundamentadas,
principalmente, nos estudos de Lucia Santaella (1995), uma das maiores especialistas
brasileiras em Semidtica e uma das principais responsaveis por difundir e aprofundar os
conceitos de Peirce no Brasil. Em suas obras, Santaella apresenta uma leitura detalhada e
acessivel do pensamento de Peirce, adaptando-o a diferentes contextos de anélise, incluindo o

campo das artes e da comunicagao.

A Semidtica peirceana é, antes de tudo, uma teoria signica do conhecimento,
que desenha, num diagrama légico, a planta de uma nova fundagdo para se
repensar as eternas ¢ imemoriais interrogagdes acerca da realidade e da
verdade (Santaella, 1995, p. 118).
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Peirce desenvolveu uma abordagem triade para entender os signos, que sao entidades
que representam alguma coisa para alguém em algum contexto especifico. Essa triade consiste
em trés elementos principais: o signo (ou representamen), o objeto e o interpretante. Signo ¢ a
parte material ou perceptivel do signo que faz referéncia ao objeto. “O signo seria, para usar
uma analogia com a informatica, a interface que estabelece a mediacdo entre um usudrio € os
objetos [as virtualidades] que o usuario quer manipular” (Pinto, 2008, p. 88). O objeto ¢ aquilo

que o signo representa. E o referente do signo, o que est4 sendo representado ou denotado.

O objeto seria, destarte, a coisa abstraida, ou a coisa percebida, ou a coisa
significada, mas ndo a coisa-em-si. E mais: parece que o principal importe do
objeto estaria no fato de ele ser uma abstragdo. Nao fora assim, ndo haveria
objetos que nio sdo coisas, € nos sabemos que os ha (Pinto, 2008, p. 88).

Por ultimo, interpretante € a interpretacdo ou o efeito que o signo causa em quem o
percebe. “O interpretante € responsavel pelo deslizamento do sentido no processo de sua
produgdo” (Pinto, 2008, p. 89). Para Peirce, todos os fendmenos que se manifestam a nossa
consciéncia possuem trés propriedades universais. Essas categorias, em seu nivel mais elevado

de generalizacdo, sdo denominadas: primeiridade, secundidade e terceiridade.

Primeiridade é o comego, aquilo que tem frescor, € original, espontaneo, livre.
Secundidade ¢ aquilo que é determinado, terminado, final, correlativo, objeto,
necessitado, reativo. Terceiridade ¢ o meio, devir, desenvolvimento
(Santaella, 2012, p. 79).

Dessa forma, a analise semidtica permite examinar como 0s signos sdo utilizados e
interpretados em diferentes contextos, como na comunicacdo visual das marcas de moda de
luxo. Ela ajuda a entender como os elementos visuais e conceituais presentes nas colegdes de
moda contribuem para a construcdo da identidade de marca e a comunicacao de valores
especificos, como exclusividade, criatividade e inovagao.

Para esta pesquisa, foram claboradas 10 fichas de andlise detalhadas, cada uma
correspondente a um /ook da colecao de Alta Costura Primavera/Verdo de 2024 da Schiaparelli.

As analises utilizaram as fotografias publicadas pela Vogue Runway, uma fonte de referéncia
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para colegdes de alta costura, permitindo o acesso a imagens que destacam tanto os looks
completos quanto detalhes minuciosos de design, materiais e acabamentos. Os /looks escolhidos
foram o Look 1, Look 4, Look 6, Look 7, Look 9, Look 12, Look 14, Look 18, Look 19 e Look
22 da cole¢do, com a mesma nomenclatura que levam na fonte. A escolha da Vogue Runway
como fonte visual enriquece a analise ao oferecer uma perspectiva abrangente e precisa dos

elementos estéticos e simbdlicos das pecas.

Figura 1. Grade com as imagens dos /ooks escolhidos para analise.

Look 12 Look 14 Look 18 Look 19 Look 22

Fonte: Quadro criado a partir das imagens retiradas da Vogue Runway.
Disponivel em: www.vogue.com/fashion-shows/spring-2024-couture/schiaparelli.

Essas fichas foram estruturadas para capturar os elementos visuais e simbodlicos das
pecas, a partir dos trés niveis de significacdo de Peirce. Na primeiridade, descreve as qualidades
sensoriais e estéticas percebidas a primeira vista, como cor, textura, brilho e propor¢do, sem
atribui¢des de significado. Na secundidade, explora a interagdo entre o material e o corpo da
modelo, observando como as roupas moldam ou limitam o movimento, capturando a tensao
entre funcionalidade e estética. Por fim, na terceiridade, interpreta os conceitos e mensagens

simbolicas que os looks podem transmitir.
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Figura 2. Ficha de analise do Look 6

LOOK 6

Primeiridade

A primeira impressdo ¢ de um visual descontraido e casual, com o uso de cores claras e pegas
de alfaiataria mais soltas. O destaque ¢ a figura que a modelo carrega nos bragos, como um
bebé, um objeto que parece ser um boneco estilizado, feito de pegas eletrdnicas. O contraste
entre o branco da roupa ¢ o visual fragmentado e tecnologico do boneco ¢ marcante.

Secundidade

Ha uma interagio curiosa entre a simplicidade do look da modelo, composto por uma
camiseta branca c calgas cargo, ¢ a complexidade visual do boneco que ela carrega. As calgas
largas, com bolsos utilitarios, remetemn a uma estética pratica. quase {uncional. Essa estética
pode, inclusive, ser associada a maternidade, uma vez que maes de bebés de colo costumam
usar roupas praticas e confortaveis. O boneco, por outro lado, parece ser composto por

elementos reciclados tecnologicos, criando um contraste entre o humano ¢ a tecnologia.

Terceridade

O boneco tecnologico carregado pela modelo sugere uma rellexiio sobre a relagio entre o
humano e o artificial. A composi¢io do look remete a ideia de maternidade e cuidado, mas o
boneco feito de pegas metdlicas representa o crescente papel da tecnologia em nossas vidas.
O contraste entre a simplicidade da roupa clara ¢ a complexidade do boneco levanta

questoes sobre o futuro das conexdes humanas ¢ o controle sobre as criagoes tecnologicas.
Esse look propde uma discussao sobre as fronteiras entre 0 humano e o roboético, o organico
¢ o artificial, convidando o observador a repensar a evolugio dessa relagio em um mundo

que se torna cada vez mais dependente da tecnologia.

Elaborado pela autora (2024).

As fotografias das pegas publicadas na Vogue Runway foram a fonte visual para a
elaboracdo das fichas, permitindo uma observacdo detalhada dos acabamentos, design e
materiais. Essa abordagem oferece uma compreensdo mais profunda do impacto visual das

criacoes e reforca a importancia dos detalhes no conceito de Surrealismo na moda.

4. Resultados

A analise semidtica da colecao de Alta Costura Primavera/Verao 2024 da maison
Schiaparelli, realizada por meio de 10 fichas detalhadas de looks selecionados, permitiu
observar como os elementos surrealistas foram incorporados as criagcdes da marca. As fichas
analisaram trés niveis de interpretagdo — primeiridade, secundidade e terceiridade — conforme
o modelo de Charles Peirce, identificando aspectos visuais e simbolicos presentes em cada look.

No Look 1 o contraste visual imediato entre o vestido preto rigido e brilhante e a gola
branca texturizada se destaca a primeira vista. A estrutura volumosa dos ombros, que reflete
intensamente a luz, cria um impacto visual significativo, enquanto a rigidez do material sugere

limitagdo de movimento, criando uma tensdo entre a fun¢do pratica da peca e sua fungdo
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estética. Este contraste remete a dualidade frequentemente explorada no surrealismo, com a
combinag@o de materiais delicados e industriais evocando poder e controle.

No Look 4, a propor¢ao exagerada dos ombros e o uso de material rigido e brilhante,
juntamente com fivelas metalicas nas calgas, remetem a uma estética funcional que transcende
o utilitario. A rigidez dos materiais sugere confinamento e controle, enquanto as fivelas,
associadas a fun¢do de ajuste, adicionam uma carga simbdlica de contengdo, reforcando temas
de poder e protecao que se manifestam em uma estética quase futurista.

O Look 6, por sua vez, apresenta um contraste entre a simplicidade das pecas de
alfaiataria e o objeto que a modelo carrega nos bragcos — um boneco estilizado feito de pecas
eletronicas. Esse contraste entre o humano e o tecnoldgico evoca a relacdo cada vez mais
proxima entre o homem ¢ a maquina, um tema recorrente no discurso surrealista. A
simplicidade do vestudrio destaca ainda mais a complexidade do objeto, sugerindo uma reflexao
sobre o papel da tecnologia na vida moderna e o futuro das conexdes humanas.

Ja no Look 7, o uso de materiais tecnoldgicos como placas de circuito, calculadoras e
telefones transformados em adornos criam um impacto visual impressionante. As placas de
circuito, que normalmente sdo funcionais, aqui sdo reinterpretadas como elementos decorativos,
evocando uma fusdo entre o organico e o tecnoldgico. O brilho intenso desses materiais acentua
o contraste entre o corpo humano e os objetos inorganicos, provocando uma discussdo sobre a
tecnocracia e o controle que a tecnologia exerce sobre o corpo.

O Look 9 da colegdo apresenta uma modelo completamente coberta por uma textura de
escamas claras, com destaque para o rosto encoberto e um detalhe de fechadura no peito. A
tensdo entre a leveza visual das escamas e a rigidez da estrutura do vestido cria uma impressao
de imobilidade e confinamento, enquanto o formato de fechadura sugere uma dualidade entre
esconder e revelar. O anonimato conferido pela mascara também reforca a despersonalizagao
da modelo, sugerindo uma critica a objetificacdo do corpo.

Essa ocultacdo da identidade remete ao que Wolf (1992) denomina de mito da beleza:
um sistema de controle simbolico que aprisiona o corpo feminino a ideais estéticos inatingiveis,
transformando-o em objeto de contemplacao mais do que de expressdo. A auséncia de rosto,
portanto, ndo € apenas um elemento estético, mas uma metafora da padronizacdo imposta pela

moda, na qual a mulher perde suas fei¢des individuais e ¢ moldada por padrdes externos. Nesse
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sentido, o look tensiona os limites entre beleza e aprisionamento, desafiando o proprio mito
que a sustenta.

No Look 12, o uso de um tecido acetinado e brilhante chama atencao por sua fluidez,
destacando a interagdo entre o corte estruturado da peg¢a € 0 movimento gracioso proporcionado
pelo material. A modelagem exagerada dos ombros contrasta com a suavidade da calga larga,
criando uma tensdo entre poder e delicadeza. Esse equilibrio entre formalidade e suavidade
sugere uma narrativa de autoridade e flexibilidade.

O Look 14, composto por texturas tridimensionais, como pequenos coques de cabelo em
trancas espalhados pelas mangas e calca, contrasta com a base rigida e lisa do tecido. Essa
tensdo entre o artesanal e o tecnologico refor¢a o didlogo entre o tradicional e o experimental,
tipico da estética surrealista. A presenca do nome da maison no tecido, remetendo ao processo
de moulage, homenageia o trabalho artesanal, transformando o manequim em uma peca central
na narrativa visual.

Em didlogo com Eco (2004), pode-se compreender essa constru¢do como parte da
historia da beleza enquanto fendmeno mutavel: o belo, aqui, desloca-se do corpo idealizado
para o proprio processo criativo, revelando que a estética surrealista valoriza o estranhamento
¢ a imperfeicdo. A aplicagdo de cabelos, simbolo direto da feminilidade, em superficies
inusitadas subverte a sensualidade classica, abrindo espago para uma beleza desconfortavel e
questionadora.

Essa abordagem aproxima-se da leitura de Garcia (2023), que analisa como o
surrealismo, ao ser incorporado por Elsa Schiaparelli, rompeu paradigmas da moda tradicional
ao transpor a arte para o vestuario ¢ utilizar o corpo feminino como suporte simbolico de
expressao criativa e provocagao estética. Assim, Schiaparelli atualiza esse legado ao propor
uma beleza que ndo busca agradar, mas provocar, criando uma estética do excesso e da ironia
que tensiona os padrdes de feminilidade ainda vigentes.

Um dos looks mais dramaticos da cole¢do foi o Look 18, marcado pelo decote
estruturado que molda o rosto da modelo como uma moldura. O material rigido, decorado com
cristais e bordados dourados, cria uma estética opulenta ¢ imponente. A pega sugere temas de
poder e divindade, com o colar em formato de fechadura simbolizando exclusividade e mistério,

elementos frequentemente explorados no universo da moda surrealista.
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O vestido preto adornado com bordados sinuosos e franjas longas, do Look 19, também
se destaca, criando um contraste entre a formalidade do preto e a teatralidade dos acessorios
grandes e do movimento das franjas. A assimetria do corte desafia a convencionalidade,
enquanto a combinag¢do de texturas brilhantes evoca uma narrativa de luxo classico mesclado a
inovagao surrealista.

Por fim, o Look 22 da colecdo apresenta uma estrutura rigida nos ombros e franjas que
lembram fibras organicas, criando um visual que evoca tanto a moda futurista quanto o
primitivismo. A textura do vestido, que remete a elementos naturais, sugere uma fusdo entre o
humano e o bidnico, explorando as fronteiras entre o natural e o tecnologico. Essa abordagem
surrealista, ao transformar o corpo em uma obra de arte hibrida, enfatiza a continua fusao entre

o corpo humano ¢ os elementos externos, desafiando as definigdes de moda funcional.

5. Analise de Resultados

Antes de apresentar a andlise dos looks, é importante compreender a moda como
linguagem e signo cultural. Conforme Barthes (2009), a moda constitui um sistema de signos
que traduz valores sociais e culturais em formas visuais, funcionando como uma estrutura
simbolica que comunica significados. Nesse sentido, o surrealismo empregado pela Schiaparelli
atua como um cédigo visual capaz de expressar provocacgdo, fantasia e distingdo. Entretanto,
como aponta Perez (2023), a incorporagdo da arte pelas marcas também pode ser entendida
como parte da logica de sedugdo do capitalismo artista, na qual a estética e a emogdo sdo
utilizadas como estratégias de engajamento e consumo. Assim, o uso do surrealismo pela
Schiaparelli pode ser interpretado tanto como expressdo criativa quanto como tatica de
mercado, o que reforga a relevancia de analisa-lo sob uma perspectiva semiotica.

A analise dos looks da colecdo de Alta Costura Primavera/Verdo 2024 da maison
Schiaparelli revela a continuidade do uso do Surrealismo como uma ferramenta central na
construgdo da identidade da marca. Os elementos visuais € conceituais observados nas pecas
reforcam a abordagem estética que Elsa Schiaparelli comegou a explorar na década de 1930,
em colaboragdo com artistas como Salvador Dali. A marca, sob a direcdo criativa de Daniel

Roseberry (2024), mantém essa tradicdo ao reimaginar o Surrealismo de maneira
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contemporanea, explorando temas como o controle, o poder, a tecnologia e a fusdo entre o
humano e o artificial.

Os resultados indicam que Schiaparelli utiliza o surrealismo para subverter as
convengdes estéticas e funcionais da moda. Os looks analisados mostram que a maison busca
transformar suas criagdes em obras de arte vestiveis, o que vai ao encontro da pratica surrealista
de distorcer a realidade e brincar com os limites entre o funcional e o ornamental. Por exemplo,
o uso de materiais tecnologicos, como placas de circuito e objetos eletronicos, no Look Sete,
faz uma clara referéncia a fusdo entre o organico e o inorganico. A releitura de componentes
tecnologicos, normalmente funcionais, como adornos decorativos, reflete uma das marcas
registradas do Surrealismo: a reinterpretagdo dos objetos cotidianos de forma inesperada,
desafiando as expectativas visuais ¢ semanticas.

A comparagdo entre o humano e o tecnoldgico, evidente no Look Seis, também ressalta
essa ideia. O boneco feito de pegas eletronicas, carregado pela modelo como se fosse um bebé,
provoca uma reflexdo sobre a dependéncia crescente da tecnologia e sobre como ela influencia
e molda nossas vidas. Essa relacdo ¢ enfatizada pelo contraste entre a simplicidade das roupas
e a complexidade do boneco, sugerindo uma critica a tecnocracia moderna, um tema que o
surrealismo explorou ao subverter a ideia de funcionalidade em prol da arte.

Além disso, a presen¢a de formas exageradas, como as estruturas rigidas e volumosas
dos ombros observadas em varios looks (como nos Looks Quatro e Dezoito), remete a
exploragdo do poder e da autoridade. A volumetria exagerada pode ser lida como uma metafora
para a grandiosidade e o sfatus que a moda de luxo busca transmitir. A tensdo entre rigidez e
movimento, poder e suavidade, recorrente em varios looks, sugere que a maison esta explorando
as fronteiras entre a imposi¢ao e a flexibilidade. Essa dualidade, presente na alfaiataria fluida e
exagerada do Look Doze, por exemplo, reflete o didlogo surrealista entre o poder controlado e
o movimento livre, que também ecoa nas ideias de liberdade e restricdo presentes no
Surrealismo de André Breton.

Outro ponto importante € a critica implicita a objetificagdo do corpo, que aparece em
looks como o Nove ¢ 0 Quatorze. No Look Nove, a mascara que encobre completamente o rosto
da modelo e a textura de escamas que cobre seu corpo remetem a ideia de anonimato e

imobilidade, evocando uma despersonalizacdo que sugere uma critica as normas de beleza
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impostas pela sociedade e pela propria moda. Schiaparelli, ao desafiar essas normas, parece
explorar a dualidade entre esconder e revelar, uma caracteristica fundamental no surrealismo,
que frequentemente utilizava o corpo como um objeto estético a ser manipulado.

A anélise também destaca o uso do surrealismo para criar narrativas que transcendem o
presente. Elementos futuristas, como os materiais tecnologicos e as fivelas metélicas que
evocam armaduras no Look Quatro, sugerem uma estética futurista que desafia os limites entre
o presente e o futuro, o0 humano e o inumano. Essa fusdo de referéncias temporais remete ao
desejo surrealista de transcender o tempo e o espago, criando um universo onde o real e o
imaginario coexistem.

Os achados desta pesquisa reforcam a permanéncia e relevancia do Surrealismo como
um recurso estético e conceitual na moda contemporanea. Como destacado por Hopkins (2004),
o Surrealismo continua a provocar a mente e os sentidos ao explorar o inconsciente e desafiar
as normas sociais. Schiaparelli, através de suas criagdes, amplia essa premissa ao utilizar o
Surrealismo para desafiar convengdes de design e comunicar uma narrativa de exclusividade e
inovagao que ¢ essencial para o mercado de luxo.

Além disso, este estudo sugere que o Surrealismo ndo apenas enriquece a estética da
marca, mas também atua como uma poderosa ferramenta de diferenciagdo no competitivo
mercado de moda de luxo. As criagdes de Schiaparelli transcendem o status de simples roupas,
transformando-se em verdadeiras obras de arte vestiveis, o que refor¢a o apelo da marca junto

a consumidores que buscam exclusividade e inovagao.

Consideracoes finais

Este estudo revelou como a maison Schiaparelli incorpora o Surrealismo em sua
construcdo de identidade, transformando cada peca de alta costura em uma obra de arte
carregada de significados simbolicos. A andlise semidtica da colecdo de Alta Costura
Primavera/Verao de 2024 demonstrou que os elementos surrealistas — como o contraste entre
materiais, a rigidez e o movimento das formas e a presenga de icones que remetem a fusao entre

o humano e o tecnolégico — s@o cuidadosamente empregados para desafiar convengdes
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estéticas, comunicar exclusividade e reforcar a inovagao que distingue a marca no competitivo
mercado de luxo.

Este artigo refor¢ou a importancia da moda como meio de comunicagdo, conectando
arte ¢ identidade de marca. A moda vai além de sua fungao utilitaria e torna-se uma linguagem
visual capaz de expressar valores culturais e refletir o inconsciente coletivo. Schiaparelli, ao
explorar o Surrealismo, criou uma narrativa visual que convida o espectador a questionar a
realidade e desafiar os limites do convencional, reforcando o potencial da moda como
ferramenta de provocagdo e reflexdo. Desse modo, a moda atua como um meio de captar a
atencdo e gerar identificacdo, transformando o publico em intérpretes de histérias e
experiéncias.

Além disso, no contexto do branding, a construcdo de uma identidade de marca solida
¢ essencial para garantir uma conexao emocional com o publico. Como argumentado por Aaker
(1996), a identidade de marca ¢ formada por associagdes unicas que refletem sua esséncia,
valores e personalidade. No caso da Schiaparelli, a utilizagdo de elementos surrealistas nao
apenas reforcou essa identidade, mas também comunicou um posicionamento de exclusividade
e inovagdo, atributos essenciais para marcas de luxo. Ao integrar o surrealismo a sua estratégia
de branding, Schiaparelli fortaleceu seu valor simbdlico e se distinguiu no mercado
competitivo, criando um vinculo emocional com os consumidores.

Entretanto, ¢ importante reconhecer que essa estratégia estética também apresenta
contradigdes e desafios. A €nfase no carater artistico e conceitual das criagdes pode, por vezes,
afastar consumidores que buscam produtos mais usaveis ou comerciais, limitando o alcance de
mercado. Além disso, o excesso de experimentalismo pode gerar um distanciamento entre o
discurso da marca e sua aplicacdo pratica, especialmente em um contexto de consumo de luxo
que ainda valoriza a funcionalidade e o status. Assim, o mesmo fator que diferencia a
Schiaparelli por sua ousadia estética pode também representar um risco em termos de
usabilidade e vendas.

Apesar dessas tensoes, o estudo confirmou que o valor da marca Schiaparelli esta
justamente em equilibrar arte ¢ mercado, desafiando as fronteiras entre moda, design ¢

expressao simbolica. A estética surrealista, quando aplicada de forma estratégica, torna-se uma
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ferramenta poderosa para reforcar autenticidade e exclusividade, atributos essenciais ao
branding de luxo contemporaneo.

A analise, contudo, se restringiu a uma unica cole¢do da Schiaparelli, o que limitou a
possibilidade de generalizar esses resultados para o restante do portfolio da marca. Além disso,
as interpretacdes semioticas, apesar de detalhadas, estdo sujeitas as perspectivas culturais e
individuais de cada observador. Futuras pesquisas poderiam expandir essa analise para outras
colegdes ou comparar a abordagem surrealista de Schiaparelli com a de outras maisons de luxo,
explorando como diferentes marcas utilizam a arte em suas estratégias de branding.

Em termos de aplicagcdo pratica, este estudo oferece insights para profissionais de
comunicacao e branding. Ele destacou a importancia de construir narrativas visuais ricas que
ultrapassam o aspecto comercial, engajando o publico em um nivel mais profundo e emocional.
A pratica de incorporar referéncias artisticas, como o Movimento Surrealista, pode servir de
inspiracao para marcas que buscam se diferenciar, promovendo uma comunicagao visual Gnica
e alinhada com o desejo dos consumidores por experiéncias e significados. Em termos tedricos,
a pesquisa contribuiu para os estudos de Semidtica aplicada a moda, refor¢ando a moda como
linguagem que atua na construgdo de significados e identidades.

A moda ndo se limita a uma pega de roupa; ela ¢, na verdade, uma linguagem visual que
comunica, questiona e expande a forma como entendemos a sociedade e a nds mesmos. Ao
capturar a esséncia do Surrealismo, Schiaparelli nos lembra que vestir-se ¢ um ato de
comunicagdo, buscando evocar respostas emocionais, construir significados e promover uma
identificagdo com o publico. Neste sentido, Schiaparelli desafiou o espectador a interpretar suas
criagdes como simbolos de inovagdo e exclusividade, atuando como uma poderosa ferramenta

de narrativa e conexao.
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