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Comunicacdo, Moda e Musica:
um dialogo potente na The Eras Tour de Taylor Swift

Communication, Fashion and Music:
a powerful dialogue in Taylor Swift's The Eras Tour
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Resumo: Entendendo a moda como linguagem nao verbal, temos por objetivo investigar como
a cantora Taylor Swift usa os figurinos da The Eras Tour de forma simbolica. Adota os métodos
analise de imagem e estudo de caso, de forma qualitativa, a partir dos trajes da artista. Mobiliza
autores no didlogo entre comunicacido, moda, musica pop e midiatizacdo. Conclui-se que a
moda atua de forma potente na construcao da identidade e subjetividades da turné.
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Abstract: Understanding fashion as a non-verbal language, this study explores how Taylor
Swift employs costumes in The Eras Tour symbolically. Through image analysis and case study
in a qualitative approach, it examines her outfits while engaging authors on communication,
fashion, pop music, and mediatization. It concludes that fashion strongly shapes the identity
and subjectivities of the tour.
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Introducio

A comunica¢do vai além da linguagem verbal. Desde os primeiros registros da
humanidade, o ser humano utilizou diferentes formas para expressar ideias, emogdes e valores
— das pinturas rupestres a musica, da danca a moda. Neste contexto, a moda se consolida como
uma linguagem visual poderosa, capaz de transmitir mensagens culturais, identitarias e
simbolicas sem o uso direto das palavras. No universo da cultura pop, especialmente na
industria musical, ela ganha ainda mais relevancia ao ser utilizada como extensdo da
performance artistica. Conforme Soares (2015, p. 28), “as performances da musica pop acionam
um senso de pertencimento transnacional [...] ligado ao cosmopolitismo, a urbanizagdo ¢ a
cultura noturna”.

A relacdo entre moda e comunicagdo se torna evidente na trajetdria de diversas estrelas
da musica pop, como Michael Jackson e Madonna, cujos figurinos ultrapassaram os palcos e
tornaram-se icones culturais. Neste mesmo caminho, destaca-se a cantora norte-americana
Taylor Swift, que, ao longo de seus 18 anos de carreira, vem construindo uma identidade
artistica marcada pela constante reinvengdo estética. Sua comunicacdo visual ndo apenas
acompanha as mudancas de estilo musical, como também as potencializa por meio do vestuario
— seja na fase country, pop ou folk.

Essa intersec¢do entre musica, moda € comunicagao atinge seu apice na turné 7he Eras
Tour, espetaculo multimidia que celebra todas as fases da carreira de Taylor Swift. Estruturada
em blocos tematicos que representam suas “eras” musicais, a turné utiliza cendrios, efeitos
visuais e figurinos para narrar, de forma simbolica e estética, a evolugdo artistica da cantora.
Cada traje usado em cena esta associado a um momento especifico de sua discografia, sendo
escolhido de forma estratégica para reforcar as mensagens e sentimentos de cada album.
“Pensar as territorialidades do pop significa reconhecer zonas de friccdo entre espacos reais e
imaginarios [...] em que no¢des como exotismo e diferenga funcionam como eficientes chaves
de fruicdo” (Soares, 2015, p. 29-30).

Nesse sentido, este artigo teve como objetivo investigar como a cantora Taylor Swift
usa os figurinos da The Eras Tour de forma simbolica. Para isso, seguimos uma abordagem

qualitativa, combinando estudo de caso (Yin, 2001) e analise de imagem (Coutinho, 2005), com
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base em figurinos extraidos de fontes on-line. O estudo de caso permitiu investigar o fendmeno
no contexto real da turné, respondendo aos questionamentos sobre “como” e “por que” da moda
como linguagem. J4 a andlise de imagem contemplou as trés etapas propostas por Coutinho
(2005): leitura, interpretacdo e sintese.

A fundamentacao teorica foi estruturada em trés eixos: moda e midiatiza¢do; moda,
comunicacao e construcdo de sentidos; moda e musica pop. No primeiro eixo, discutiu-se a
ampla difusdo da moda pela midia e o papel das celebridades na consolidagdo dessa relacao,
com base em Schmitz (2018) e Lipovetsky (1989). O segundo eixo abordou a moda como
linguagem nao verbal, considerando autores como Fiske (1999) e Barnard (2003), que mostra
como o vestudrio comunica significados culturais e subjetivos. No terceiro eixo, analisou-se a
relacdo entre moda e musica, apoiando-se em Norogrando e Benetti (2016), e discutiu-se o
conceito de eras musicais € o modelo de mega espetaculo, popularizado por Madonna e

retomado por Taylor Swift em sua turné.

1. Moda e midiatizaciao

A moda ¢, por exceléncia, um fendmeno social em constante transformagado, cuja
efemeridade sustenta seu sistema e funcionamento (Schmitz, 2018). Em sua busca continua por
renovagao e adaptagdo, a moda encontrou na midia uma aliada poderosa, capaz de amplificar
sua presenca, impactar o imaginario coletivo e redefinir formas de consumo e representagao.
Essa relagao € intensificada no processo de midiatizagdo, entendido como um tipo de mediacao
tecnosocial que redefine as interacdes por meio de dispositivos culturais e mercadoldgicos
(Sodré, 2006).

A midiatizacdo, segundo Sodré (2006), ndo ¢ neutra, mas carregada de valores e
interesses. Trata-se de uma “protese tecnologica” da realidade sensivel, que transforma a
comunica¢ao em mercadoria e a informacgao em produto a servigo do capital. Nesse contexto, a
moda passa a ser difundida por meio das chamadas tecnomediagdes, como revistas, televisao,
internet e redes sociais. A midia deixa de apenas relatar tendéncias ¢ passa a ser parte

fundamental da engrenagem que as cria, sustenta e dissemina.
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A relacdo entre moda e midia remonta ao surgimento da imprensa, embora estudiosos
divergem quanto a data exata do inicio da difusdo de tendéncias por meio de veiculos midiaticos
(Schmitz, 2018). O importante, contudo, ¢ destacar que essa relagdo refletia inicialmente uma
realidade social excludente, restrita as classes mais abastadas. A midiatizagdo da moda, nesse
periodo, reforcava distin¢des sociais — uma ldgica que s6 comecou a se democratizar com o
avango da tecnologia e da comunicacao digital.

Revistas como a Vogue, por exemplo, desempenharam um papel fundamental para a
midiatiza¢do da moda. A partir das mudancas promovidas por Condé Nast no inicio do século
XX, celebridades passaram a ser protagonistas das capas de revistas, reforcando a moda como
espetaculo visual. fcones como Greta Garbo, Jean Harlow, Joan Crawford entre outras
exemplificam como o vestuario adquire novos sentidos quando associado a figuras publicas.
Como afirma Lipovetsky (1989, p. 216), “enquanto os idolos sdo anexados pela versatilidade
da moda, o look, correlativamente, ganha uma importancia maior”.

Com o advento das redes sociais e o crescimento dos eventos midiaticos, como o Sdo
Paulo Fashion Week e o Met Gala, a moda se inseriu definitivamente na légica midiatica. A
presenga da midia nesses eventos deixou de ser apenas cobertura jornalistica e passou a
influenciar diretamente os formatos de apresentagdo, os figurinos, as narrativas visuais € 0s
padrdes de consumo. Como afirma Schmitz (2018, p. 20), “esse fato tanto alarga a producao de
contetidos sobre moda, impulsiona sua circulagdo, como também pluraliza os espacos de
recepgdo desses contetdos”.

A midiatizagdo da moda transformou ndo apenas os meios de sua difusdo, mas também
as formas de percepg¢ao, acesso e desejo. O resultado ¢ um campo comunicacional complexo,
onde moda e midia ndo apenas se entrelacam, mas também se impulsionam mutuamente —

criando narrativas simbodlicas que moldam comportamentos, identidades e aspiracdes culturais.
2. Moda e comunicac¢ao: o vestuario e a construcao de sentidos

A comunicag¢do ¢ um processo dinamico que se manifesta de diversas formas, verbais ¢
ndo verbais. A moda, enquanto expressdo ndo verbal, se configura como um potente meio de

comunicacdo, pois permite que individuos transmitam mensagens sem recorrer a palavras
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faladas ou escritas (Barnard, 2003). Desde tempos antigos, o vestuario foi uma das primeiras
linguagens sociais, funcionando como um c6digo que revela informagdes sobre género, classe,
profissdo e até estado emocional (Lurie, 1981).

Entretanto, para entender a moda como comunicagdo, ¢ necessario ultrapassar a visao
simplista de mero envio de mensagens. Como destaca Barnard (2003), a comunicagdo ¢ um
processo complexo, que envolve construcdes de sentido. Fiske (1999) propde duas principais
abordagens para o estudo da comunicagdo: a escola do processo ¢ a escola da semidtica. A
primeira analisa a transmissdo de mensagens entre emissor e receptor, focando em eficiéncia e
possiveis falhas comunicativas. Ja a segunda compreende a comunicagdo como producao e
troca de significados, reconhecendo os mal-entendidos como reflexos das diferengas culturais.

Dialogando a escola do processo a moda, compreende-se que o vestudrio atua como
canal de comunicacdo no qual a inten¢do do emissor (usuario ou estilista) busca gerar um
impacto no receptor (Barnard, 2003). No entanto, Barnard alerta para as limitagdes desse
modelo: muitas vezes, o significado da roupa ndo depende exclusivamente da intengao inicial,
mas da interpretacdo cultural do receptor. Um exemplo disso € o uso de criagdes assinadas por
estilistas em eventos como tapetes vermelhos de premiagdes, onde cada traje carrega uma
mensagem construida pela interacao entre o designer, o artista € o olhar do publico.

Diante dessas limitagdes, a escola da semidtica oferece uma compreensdo mais
abrangente. Na perspectiva semiotica, os significados da moda s3o resultados de uma
negociacao cultural continua entre os diferentes agentes sociais (Fiske, 1999; Barnard, 2003).
Como explicam Douglas e Isherwood (1979 apud Barnard, 2003), os bens materiais — como
roupas € acessorios — sdo fundamentais para a comunicacao social, pois estruturam significados
compartilhados.

Assim, a indumentaria ndo apenas expressa a identidade individual, mas também
constitui o individuo como membro de um grupo social. O uso de determinados estilos por
jovens grupos como goticos ou ravers na década de 1980 exemplifica como a identidade ¢
construida a partir do vestudrio (Barnard, 2003). A negociagdo dos sentidos associados a moda
¢ influenciada por fatores culturais, histéricos e sociais, gerando significados dindmicos ¢

mutaveis.
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Portanto, na perspectiva semidtica, a moda ¢ compreendida como um sistema de
significados em constante transformagao, permeado por relagdes de poder e de interpretagao.
A circulacdo de pecas iconicas — como o vestido de carne usado por Lady Gaga no MTV Video
Music Awards 2010 — evidencia como uma criagdo de moda pode ser apropriada e
ressignificada por diferentes grupos culturais, reafirmando a moda como forma de comunicacao

nao verbal profundamente enraizada nos processos sociais contemporaneos.

3. Moda e musica pop

A relagdo entre moda e musica ¢ historica e intrinseca, expressando necessidades de
comunicacdo ¢ identidade cultural (Norogrando; Benetti, 2016). Ambas sido linguagens
complexas que comunicam visualmente e sonoramente os valores, estilos e transformacdes
sociais. Norogrando e Benetti (2016) destacam que a moda opera por imagens, cores e formas,
enquanto a musica se expressa em sons € ritmos — ambas carregando signos que se constroem
em didlogo com seu contexto cultural. Essa conexdo se intensifica na musica pop

contemporanea, em especial com as “divas do pop”. Conforme Soares (2020, p. 27):

[...] toda cantora é chamada de “diva”. Ou, em algumas instancias, “diva pop”
[...] O que envolve o termo diva? Diva esta acima de estrela, acima de atriz ou
cantora. Pelo dicionario, a diva € sinonimo de deusa, divindade feminina. Pode
ser também relacionada a ideia de musa. Mas, ao longo do tempo, a diva se
consagrou como uma dimensao de poder da mulher-artista.

As chamadas “divas pop” utilizam a moda como ferramenta fundamental de
comunicacao artistica. O conceito de “eras musicais” ¢ exemplo dessa pratica, marcando fases
distintas de artistas como Madonna, Beyoncé, Taylor Swift e Lady Gaga. Cada “era” ¢
acompanhada por mudancas musicais e estéticas, configurando uma identidade visual unica,
como observa Cidreira (2005), ao associar o estilo a uma assinatura pessoal e estética.

A trajetoria de Taylor Swift ilustra essa dindmica: de vestidos e botas country no inicio
da carreira ao visual urbano e moderno da era /989, a cantora reformulou sua identidade visual
a cada fase. Assim, a moda e musica se entrelacam na constru¢do de narrativas pessoais e

artisticas, reforcando a importancia da imagem na experiéncia musical.
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Paralelamente, o show musical também se transformou em mega espetaculo, fendmeno
consolidado por Madonna na Blond Ambition World Tour (1990), ao incorporar elementos da
Broadway. A construcio de apresentagdes com cendrios, narrativas, danga e trocas de figurino
moldou o formato seguido por artistas até hoje. Como explica Debord (2003), o espetaculo ¢ a
materializa¢do de uma visdo de mundo, refletindo ideologias e valores sociais.

Essa evolucdo se ancora na tradicdo teatral, passando pelas operetas e pelo surgimento
do musical moderno com The Black Crook (1866), at¢ alcancar a estrutura fragmentada e
performatica dos shows pop atuais. A homogeneizagdo dos produtos culturais, como apontam
Adorno (2002) e Lipovetsky (1989), ¢ evidenciada pela replicagdo do modelo de mega
espetaculo com variagdes estilisticas entre as grandes estrelas.

O figurino, elemento-chave nesses espetaculos, transcende a fungdo estética,
funcionando como ferramenta narrativa (Leite; Guerra; 2002). Desde o teatro grego até as mega
turnés, o figurino comunica contexto historico, status, identidade e emogdes dos personagens
ou performers. Classificados como realista, para-realista ou simboélico (Costa, 2002; Martin,
1990; Betton, 1987), os figurinos devem se harmonizar com a performance para criar uma
experiéncia estética completa.

Performances marcantes como a de Madonna no MTV Video Music Awards de 1990,
caracterizada como Maria Antonieta, exemplificam o poder simbolico do figurino na criagdo
de narrativas visuais que transportam o publico para outros tempos e realidades (Castro; Costa,
2010). Na musica pop contemporanea, o entrelagamento entre moda, performance e musica

reafirma a moda como meio vital de comunicagdo e constru¢ao de identidade.

4. A moda e a construcio de significados na The Eras Tour

Descrita por Taylor Swift como uma jornada musical pelas diferentes fases de sua
carreira, a The Eras Tour ¢ a sexta turn€ mundial da cantora norte-americana € passou por
estadios na América do Norte, América Latina, Asia-Pacifico e Europa’®. Reconhecida como a

turné mais lucrativa da histéria, com receita estimada em 2,2 bilhdes de dolares, a The Eras

74 Disponivel em: https:/taylorswift.tumblr.com/post/699720882613010432/im-enchanted-to-announce-my-
next-tour-taylor. Acesso em: 20 ago. 2025.
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Tour gerou impacto global”

. Um dos setores fortemente influenciados foi o da moda, gracas a
comunicagao visual cuidadosamente planejada pela artista, onde cada figurino foi pensado para
representar uma era distinta, permitindo que, mesmo em siléncio, o publico identificasse
visualmente qual fase da carreira estava sendo retratada no palco’®.

A moda, no contexto da turné, transcende a funcao estética e torna-se um veiculo de
comunicacao potente, articulando discursos, valores simbdlicos e narrativas pessoais. O guarda-
roupa da The Eras Tour, segundo Chapelle (2024), ¢ um legado visual consciente e
cuidadosamente projetado, que homenageia o passado da cantora e o reinscreve em uma
linguagem contemporanea. Os figurinos nao sao pegas isoladas, mas sim elementos estratégicos
do storytelling visual que Taylor Swift constrdi com precisao em suas apresentagcdes ao vivo.

Com o objetivo de reforgar a estética e a identidade de cada era, a artista colaborou com
diversas casas de moda renomadas. Marcas como Versace, Roberto Cavalli, Alberta Ferretti,
Oscar de la Renta e Vivienne Westwood participaram da construgdo dessa identidade visual,
desenvolvendo figurinos personalizados que combinam sofisticagdo, funcionalidade e
performance’’. Algumas pegas foram criadas do zero, enquanto outras foram releituras de
figurinos iconicos utilizados por Taylor Swift em turnés anteriores. De acordo com Chapelle
(2024, p. 293), “Taylor fez questao de relembrar e atualizar looks de turnés antigas na The Eras

Tour”. Esse dialogo entre passado e presente revela um movimento consciente de

ressignifica¢do da propria histéria da artista.

& Disponivel em: www.cnnbrasil.com.br/economia/macroeconomia/o-fim-de-uma-era-como-taylor-swift-
impulsionou-economia-dos-eua/. Acesso em: 20 ago. 2025.

78 Disponivel em: https:/harpersbazaar.uol.com.br/moda/por-dentro-dos-looks-de-taylor-swift-na-the-eras-tour/.
Acesso em: 20 ago. 2025.

7 Disponivel em: https://vogue.globo.com/moda/noticia/2023/11/taylor-swift-no-brasil-veja-algumas-marcas-
que-assinam-os-looks-da-the-eras-tour.ghtml. Acesso em: 19 ago. 2025.
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Figura 1. Figurinos utilizados na The Eras Tour
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A figura 1 apresenta os figurinos utilizados nos diferentes atos da The Eras Tour,
correspondentes as eras Lover, Fearless, Red, Speak Now, Reputation, Folklore, The Tortured
Poets Department, 1989 ¢ Midnights.

Ao analisa-los separadamente, ¢ possivel observar como cada escolha de figurino
comunica temas centrais dos albuns. No ato Lover, por exemplo, Swift utiliza um bodysuit
iridescente da Versace, adornado com cristais em tons pastéis que, além de evocar a paleta de
cores do album, inspirado pelo pdor-do-sol, também evocam as mensagens centrais de Lover,
como 0 amor, a esperancga ¢ a autoaceitacdo — elementos caracteristicos do album. Em Fearless,
a cantora veste um vestido curto com franjas douradas que remetem a sua fase country, € em
Red, aparece com uma camiseta escrita “A lot going on at the moment”, remetendo a
intensidade de sua producdo artistica e a luta pela recuperacdo de seus direitos autorais.

Durante o ato de Speak Now, Taylor usa um vestido de baile assinado por Zuhair Murad,
que evoca contos de fadas e refor¢a o romantismo e a fantasia caracteristicos da musica
Enchanted. Ja o bloco dedicado a Reputation ¢ marcado por peg¢as mais escuras, com brilho

vermelho metélico, que remetem a serpentes sinuosas, ¢ visual dramético, refletindo a temética

8 Montagem a partir de imagens coletadas no site Page Six.
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de poder, vinganga e reconstrucao. As eras Folklore e Evermore, por sua vez, apresentam
vestidos esvoagantes e neutros, com uma estética cottagecore que sugere introspecgdo e
conexao com a natureza.

No ato /989, a artista adota figurinos urbanos e modernos, em sintonia com a estética
pop vibrante do album. Ja em The Tortured Poets Department, seu langamento mais recente até
entdo, Swift surge com um vestido branco adornado por inscri¢des manuscritas, assinado pela
grife Vivienne Westwood. A pega remete visualmente a um didrio intimo ou a um poema,
evocando a atmosfera introspectiva e melancoélica que permeia o album.

Midnights, ultimo ato da The Eras Tour, ¢ representado por um bodysuit azul escuro
com cristais prateados, remetendo ao céu noturno. A metafora visual presente no figurino de
abertura (Lover - por do sol) e no encerramento (Midnights - céu estrelado) evidencia uma
jornada narrativa que percorre o ciclo completo de uma noite, do entardecer ao amanhecer,

simbolizando também a trajetdria artistica da cantora.

Figura 2. Performance de encerramento da The Eras Tour
‘ '\

Fonte: Page Six.

O encerramento com a performance de Karma sintetiza o espirito da turné: Swift veste
uma jaqueta volumosa com franjas cintilantes, em uma celebragao euforica de sua carreira. A
cena, repleta de luzes, cores e confetes, ilustra o papel central da moda como linguagem nao

verbal e instrumento de expressdo artistica. Segundo Lipovetsky (1989), quando idolos se
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associam a versatilidade da moda, o visual que apresentam adquire importancia ampliada — algo

evidente em cada detalhe da The Eras Tour.

O quadro 1 apresenta uma sintese da andlise dos figurinos utilizados por Taylor Swift

na The Eras Tour, organizando os atos da turné, os respectivos trajes, as marcas ou estilistas

responsaveis e os significados construidos na narrativa visual do espetéculo.

A estruturagdo do quadro baseou-se no método de analise de imagem, adotado para

analisar os figurinos utilizados por Taylor Swift na The Eras Tour. Conforme Coutinho (2005,

p. 334), “para analisar uma imagem ¢ preciso estabelecer um percurso que envolve algumas

etapas ou procedimentos metodologicos. Sdo eles a leitura, a interpretacdo e finalmente a

sintese ou conclusdo final”. Primeiro, foi realizada a leitura das imagens, observando cores,

formas, materiais e estilos de cada traje. Em seguida, os elementos foram interpretados,

relacionando-os ao contexto da turné, as eras musicais e a identidade de Taylor Swift. Por fim,

feita a sintese final, integrando as informagdes para compreender como os figurinos comunicam

simbolicamente a narrativa visual do espetaculo.

Quadro 1. Sintese da analise dos figurinos da The Eras Tour

branca com a frase “A lot
going on at the moment”
estampada;

Chapéu preto;

Meia arrastio;

Bodysuit por baixo da
camiseta para criar a
ilusdo de shorts

Ato Figurino Marca/Estilista Significado construido na
narrativa da turné
Lover Bodysuit iridescente Versace Simbolizar as mensagens
adornado com cristais centrais do album Lover,
brilhantes multicoloridos cOmo amor, esperanga €
em tons pastéis autoaceitagao
Fearless Vestido dourado Roberto Cavalli Revisitar as raizes
adornado com franjas country de Taylor Swift
metalicas e detalhes em
padrdo zig-zag Comunicar nostalgia e
evolugdo
simultaneamente
Red Camiseta oversized Ashish Gupta Evocar nostalgia

enquanto atualiza
elementos visuais para o
publico
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um top reluzente ¢ uma
saia gradiente, ambos
cobertos por glitter e
materiais brilhantes

Speak Now Vestido de baile Zuhair Murad Transmitir a esséncia da
volumoso e brilhante, em musica Enchanted,
um tom rosa lavanda, deixando evidente a
adornado com pedrarias estética do album Speak
Now
Reputation Macac@o assimétrico de | Roberto Cavalli Refletir a tematica de
tecido preto brilhante poder, vinganga ¢
com detalhes em reconstrugao
vermelho metalico que
remetem a serpentes
sinuosas
Folklore/Evermore Vestido longo e fluido, Alberta Ferretti Construir uma
em tons neutros ¢ claros, experiéncia completa que
com camadas e mangas encapsula os temas de
amplas comunidade, conexao
com a natureza e a busca
por um significado mais
profundo em tempos de
adversidade
1989 Conjunto composto por Roberto Cavalli Comunicar a esséncia

divertida e festiva do
album 7989

The Tortured Poets

Vestido branco com

Vivienne Westwood

Simbolizar a luta

adornado com cristais,
complementado por

pecas adicionais, como
uma jaqueta volumosa
com franjas cintilantes

Department estampas manuscritas emocional de um artista
atormentado por
sentimentos profundos

Midnights Bodysuit azul escuro, Oscar de la Renta Simbolizar o mistério da

meia-noite e as estrelas
cintilantes, incorporando
a dualidade entre a
introspecgao e o glamour
que define o album
Midnights

Fonte: elaborado pelo autor.

A partir desse percurso, pode-se dizer que Taylor Swift transforma a moda em

linguagem narrativa, utilizando os figurinos como recursos visuais que comunicam e reforcam

as distintas fases de sua carreira artistica.

Consideracoes finais
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A analise dos figurinos utilizados por Taylor Swift na The Eras Tour permite repensar
a comunica¢do como campo de conhecimento amplo, que ultrapassa as fronteiras tradicionais
entre o verbal e o visual, entre o informativo ¢ o simbdlico. A comunicagao, neste caso, nao se
limita ao discurso proferido, mas esta presente nos tecidos, nas cores, nas silhuetas e nas
performances corporais. O espetaculo pop, ao articular moda, musica e narrativa, evidencia
como os sentidos sao construidos em camadas — e como o profissional da comunicacdo precisa
estar atento as multiplas linguagens que integram esse processo.

Conclui-se que a moda desempenha um papel central na The Eras Tour, atuando como
uma ferramenta estratégica na constru¢ao da identidade artistica de Taylor Swift. Os figurinos
ndo apenas refletem as diferentes fases de sua carreira, mas também moldam experiéncias e
percepgdes do publico, comunicando simbolicamente emocdes, narrativas e subjetividades.
Assim, a moda se revela como elemento essencial para a dimensdo estética e comunicacional

do espetaculo, refor¢cando sua poténcia simbolica dentro da performance musical.
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