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Resumo: A pesquisa investiga como a TV Brasil, enquanto emissora publica, representa a
diversidade sociocultural brasileira e promove o interesse publico. Para tanto, foram analisados
uma edi¢ao do telejornal Reporter Brasil e um do programa Sem Censura. A metodologia esteve
fundamentada na Analise da Materialidade Audiovisual (Coutinho, 2016; 2018), estruturada
em dois eixos principais: representagdo sociocultural e autonomia/interesse publico, com
atencdo a elementos audiovisuais e contextuais. Os resultados revelam compromisso com a
inclusdo, a pluralidade de vozes e a autonomia editorial frente a interesses comerciais, ainda
que persistam desafios para a ampliacao da participacao cidada. O estudo integra o projeto de
Iniciacao Cientifica Comunicagao publica, comunitaria € inovagao: articulagdes conceituais e
de experiéncias na implantagdo da RNCP, desenvolvido com apoio do PIBIC/CNPq.
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Abstract: This research investigates how TV Brasil, as a public broadcaster, represents Brazil's
sociocultural diversity and promotes the public interest. To this end, an edition of the news
program Reporter Brasil and one of the program Sem Censura were analyzed. The methodology
was based on Audiovisual Materiality Analysis (Coutinho, 2016; 2018), structured around two
main axes: sociocultural representation and autonomy/public interest, with attention to
audiovisual and contextual elements. The results reveal a commitment to inclusion, a plurality
of voices, and editorial autonomy in the face of commercial interests, although challenges
persist in expanding citizen participation. The study is part of the Scientific Initiation project
"Public, Community Communication, and Innovation: Conceptual and Experience Links in the
Implementation of the RNCP," developed with support from PIBIC/CNPq.
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Introducio

Imagine um grande palco onde a informagdo danga, a cultura canta e a diversidade se
apresenta em um espetaculo continuo. Nesse cendrio, o Brasil ndo ¢ apenas plateia — ¢
protagonista. No entanto, durante décadas, os holofotes da midia televisiva estiveram voltados
quase exclusivamente para um grupo restrito de cinco grandes emissoras: Rede Globo, SBT,
Record, Bandeirantes ¢ RedeTV!, que, segundo Marinoni (2015), formam um oligopolio
midiatico. Era como se apenas uma versdo da realidade fosse encenada, sempre narrada pelas
mesmas vozes e sob os mesmos interesses. Foi diante dessa concentragdo que uma nova cena
comegou a ser desenhada: a criagdo da Empresa Brasil de Comunicacao (EBC), em 2007,
representou uma tentativa de redirecionar o roteiro da midia nacional, oferecendo ao cidadao
uma programacao publica, plural e alternativa ao modelo hegemdnico das redes privadas (TV
Brasil, 2018).

Atualmente ao lado da EBC existe a Rede Nacional de Comunicagao Publica (RNCP),
que se propde a ser uma alianca dindmica entre emissoras publicas e privadas de carater publico,
com perfil educativo e cultural, incluindo tanto canais do sistema aberto quanto canais publicos
pagos veiculados por meio do Servigo de Acesso Condicionado. Essa rede compartilha a missao
de produzir e difundir contetidos educativos, artisticos, culturais, informativos e cientificos,
pautados pelo respeito aos valores éticos e sociais da pessoa ¢ da familia, pela promog¢ao da
cidadania, pelo estimulo a consciéncia critica e pela garantia da livre expressdo do pensamento
(Empresa Brasil de Comunicacdo, 2025). Sob a coordenacio da Empresa Brasil de
Comunicagdao, a RNCP tem concentrado esfor¢os continuos para fortalecer sua atuacdo e
ampliar sua presenca em todas as regides do pais. a EBC se propde a reger uma sinfonia
democratica de vozes diversas, contribuindo para a ampliagdo do acesso a informagao, a cultura,
a educacdo e ao pensamento critico.

A comunicacdo publica exerce, assim, um papel estratégico na consolidagdo da
democracia e no fortalecimento da cidadania. Nesse sentido, a concep¢do de cidadania
formulada por Marshall (1967) ¢ fundamental para compreender a relevancia da comunicagao
publica. O autor a define a partir de trés dimensdes complementares: os direitos civis,

relacionados as liberdades individuais e a justica; os direitos politicos, vinculados a participacao
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no exercicio do poder; e os direitos sociais, que dizem respeito as condigdes minimas de bem-
estar, educacao e seguranca. Essas dimensdes, desenvolvidas historicamente nos séculos X VIII,
XIX e XX, respectivamente, permitem entender a comunicagao publica como um dispositivo
capaz de articular e potencializar tais direitos, assegurando ao cidaddo acesso a informagao, a
cultura e a participagao democratica. Ao discutir a relagdo entre comunica¢do comunitaria e
cidadania, Peruzzo (2013) destaca que a comunica¢do desempenha um papel pedagodgico
fundamental nos processos de participacao social. Para a autora, os meios comunitarios nao se
limitam a difusdo de conteudos, mas constituem espacos de aprendizado coletivo, onde os
sujeitos exercitam a cidadania por meio da producao, circulagdo e apropriacao de informacgdes.
Nessa perspectiva, a comunicagao comunitaria se configura como pratica social que promove
a conscientizagao critica, fortalece vinculos comunitarios e potencializa a organizacdo popular,
possibilitando que grupos historicamente marginalizados conquistem visibilidade e voz no
espaco publico. A reflexdo de Peruzzo contribui para a presente pesquisa ao evidenciar que a
comunicacao publica, seja na esfera da EBC ou na articulagao da RNCP, s¢ alcanga plenamente
seus objetivos democraticos quando incorpora elementos de participagdo ativa dos cidadaos.
Assim, a légica de “educacdo para a cidadania” proposta pela autora se conecta diretamente a
necessidade de compreender os conteudos da TV Brasil e das emissoras parceiras como
instrumentos de formacdo critica, capazes de extrapolar a légica do consumo midiatico e
promover a inclusao social e cultural.

No Brasil, a EBC e sua articulagdo com a RNCP se destacam como instrumentos
fundamentais para garantir ndo apenas o direito a informagdo, mas também a representacao de
diferentes culturas, territorios e experiéncias no ecossistema midiatico nacional. Ambas operam
como dispositivos estruturantes de uma midia comprometida com o interesse publico, a
inclusdo social e a promocao da diversidade. Enquanto Marshall (1967) enfatiza os direitos
civis, politicos e sociais como base da cidadania, a efetivacdo desses direitos na pratica requer
um espaco publico inclusivo, capaz de articular vozes diversas e promover o debate
democratico. Nesse sentido, Habermas (1984; 1987) apresenta a esfera publica como um espago
de deliberacdo racional, no qual os cidaddos podem discutir e influenciar decisdes coletivas,

promovendo a democracia deliberativa. Em um contexto brasileiro, Sodré (2021) contribui com
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a ideia de “sociedade incivil”, mostrando que a midia comercial concentra privilégios e limita
a pluralidade de vozes, comprometendo o exercicio efetivo da cidadania.

Este trabalho, vinculado a pesquisa de Iniciagdo Cientifica (PIBIC/CNPq), tem
como objetivo analisar a atuacdo da EBC e da RNCP como instrumentos de fortalecimento da
comunicac¢do publica no Brasil, a partir da Anélise da Materialidade Audiovisual (Coutinho,
2016; 2018). O corpus da pesquisa contempla episodios selecionados da programacao da TV
Brasil, observados sob os eixos da Representacdo Sociocultural e da Autonomia e Interesse
Publico. A metodologia combina analise audiovisual e documental, buscando identificar de que
modo a producdo da EBC concretiza principios de pluralidade, diversidade e participagao
cidada. Os resultados preliminares indicam que, embora haja limitagdes estruturais e de alcance,
a EBC e a RNCP contribuem para ampliar a visibilidade de diferentes vozes e culturas,

oferecendo alternativas ao modelo hegemoénico das emissoras privadas.

A EBC e a RNCP como estratégias de fortalecimento da comunicac¢iao publica

Para compreender o papel estratégico da comunicagao publica no cendrio nacional, ¢
necessario voltar a0 momento em que surgiu uma alternativa ao dominio das grandes
corporagdes mididticas. Como resposta a preeminéncia exercida pelo setor privado na esfera
midiatica nacional, delineou-se, ha aproximadamente dezoito anos, a concep¢ao de uma rede
publica de comunicacao, materializada na criagdo da Empresa Brasil de Comunicac¢do (EBC).
Instituida com o propdsito de configurar uma alternativa ao padrdao hegemonico das emissoras
comerciais, a EBC almeja proporcionar ao cidaddo uma programacao plural e enriquecida,
contemplando conteudos jornalisticos, culturais, educativos e informativos que reflitam a
multiplicidade da sociedade brasileira. A partir da Medida Provisdria n® 398, convertida
posteriormente na Lei n® 11.652/2008, em outubro de 2007, nasce a EBC, uma rede publica de
comunicacdo que foi concebida para oferecer ao publico brasileiro uma programagao
diferenciada, que se distanciasse do padrao das redes privadas. Dois meses apds sua criagao,
em dezembro de 2007, foi lancada a TV Brasil, com o objetivo de complementar e ampliar a
oferta de conteidos audiovisuais. Ao contrario das emissoras comerciais, a TV Brasil ndo esta

submetida a compromissos ou interesses de natureza mercadologica, preservando, assim, sua
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autonomia editorial e seu compromisso com a comunicagdo publica (Coutinho, 2013). A autora
ressalta como uma das potencialidades de uma emissora de TV Publica a independéncia politica
e financeira, o que garantiria uma menor concentracdo mididtica e, consequentemente,
contribuiria para uma comunicagao plural, diversa e apartidaria (Coutinho, 2013, p. 21). Sua
programacdo ¢ pautada por principios informativos, culturais, cientificos e de formacao da
cidadania (TV Brasil, 2018).

Com base nesse panorama, este artigo apresenta resultados preliminares de uma
Pesquisa de Iniciagdo Cientifica, vinculada ao PIBIC/CNPq, que visa investigar o compromisso
das emissoras publicas com o cidaddo, e as articulagdes conceituais e de experiéncias na
implantacdo da Rede Nacional de Comunicacdo Publica (RNCP). Dando continuidade a
reflexdo sobre os instrumentos de fortalecimento da comunicagao publica, a investigagao volta-
se, em especial, para a atuacdo da Rede Nacional de Comunicacdo Publica (RNCP), cuja
constituicdo e desenvolvimento revelam estratégias concretas de articulagdo entre emissoras e
institui¢des comprometidas com a democratizacdo do acesso a informagao. Constituida em
2010, a RNCP tem como missdo articular uma rede de emissoras publicas, educativas e culturais
em todo o territorio nacional, fortalecendo a comunicagdo publica por meio da distribuicdao de
contetidos regionais € nacionais. Desde 2023, a rede tem intensificado parcerias com
universidades e instituigdes federais, resultando em 72 termos de cessdo com universidades e
49 acordos com institutos federais.

A contribuicdo da RNCP para o crescimento da EBC e da comunicacdo publica ¢
expressiva, pois a expansdo da rede e sua integracdo com instituicdes de ensino tem
potencializado a produgdo regional e democratizado o acesso a comunicagdo. Exige-se que as
emissoras de TV transmitam ao menos dez horas didrias da programacdo da TV Brasil,
enquanto as de radio devem veicular quatro horas didrias da Radio MEC ou Réadio Nacional.
Essa obrigagao, aliada ao suporte técnico e a capacitagao oferecida pela EBC, amplia o alcance
das produgdes educativas e culturais, promovendo o fortalecimento da cidadania, o pluralismo
e a consolidagdo de uma esfera publica democratica. O crescimento da TV Brasil e os
investimentos que vém sendo feitos na rede nos ultimos anos evidenciam o fortalecimento ¢ a
potencialidade da comunicacao publica como alternativa viavel e atrativa frente ao modelo

hegemonico das emissoras privadas; prova disso € que, segundo a Empresa Brasil de
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Comunicagao (2025), a emissora alcangou, pelo segundo ano consecutivo, a quinta posi¢cao no
ranking nacional de audiéncia — a melhor colocacao de sua historia, consolidando-se como uma
alternativa relevante no cendrio televisivo brasileiro. Esse resultado foi impulsionado por
programas como o Repodrter Brasil Noite, o Sem Censura e a cobertura esportiva da Série B e
do futebol feminino (Empresa Brasil de Comunica¢do, 2025). Nesse mesmo cenario de
fortalecimento da comunicagdo publica, destaca-se também o projeto de modernizacdo dos
veiculos da Agéncia Brasil Central, que inclui a migragdo da Brasil Central AM para FM,
investimentos na Televisdo Brasil Central, na sonorizagdo externa e na implementagdo de
tecnologias digitais, evidenciando um movimento mais amplo de atualizacdo estrutural e
tecnoldgica no campo da midia publica brasileira (Agéncia Brasil Central, 2025).

Em Minas Gerais nota-se a ilustragdo clara e de forma exemplar o avan¢o da Rede
Nacional de Comunicagdo Publica (RNCP) e sua capilaridade territorial. O estado registra uma
adesao significativa a rede, com mais de 400 municipios atualmente cobertos pelo sinal da TV
Brasil. Esse alcance ¢ viabilizado por emissoras geradoras estrategicamente localizadas em
cidades como Belo Horizonte, Juiz de Fora, Andradas e Passos, que operam como polos de
produgdo e disseminacdo de conteudo. Além disso, a presenga de emissoras em fase de
implementagdo e de retransmissoras fortalece a engrenagem de difusdo, permitindo que
conteudos regionais e nacionais alcancem publicos diversos e contribuam para o enraizamento
da comunicagdo publica em diferentes realidades locais. Nesse sentido, a Empresa Brasil de
Comunica¢ao deu inicio a um programa de intercdmbio com emissoras da Rede Nacional de
Comunicagao Pablica (RNCP) com o objetivo de “fortalecer a integracao entre a TV Brasil e
suas parceiras em todo o pais” (Empresa Brasil de Comunicagdo, 2025). A jornalista Beatriz
Albuquerque, da TV Pernambuco, primeira intercambista do programa, destacou que “a
experiéncia tem sido a realizacdo de um sonho” e que a TV Brasil ¢ “um exemplo de televisao
publica que valoriza a qualidade e a credibilidade” (Empresa Brasil de Comunicagdo, 2025).
Para a diretora de Jornalismo da EBC, Cidinha Matos, “essa troca fortalece a comunicagao

publica como um todo” (Empresa Brasil de Comunicagdo, 2025).

2. Metodologia da pesquisa e fundamentos da analise
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Desta maneira, este artigo propde, portanto, uma analise critica sobre como essas
instituicdes — EBC e RNCP — contribuem para a constru¢ao de uma esfera publica democratica
e participativa, promovendo o envolvimento cidaddo e a pluralidade de opinides no espago
comunicacional brasileiro, a partir da anélise da programacdo da TV Brasil disponivel no site
da EBC. O objetivo central ¢ analisar como a EBC e a RNCP podem contribuir para a
constru¢do de uma esfera publica democratica e participativa.

Para conduzir este estudo, adotou-se a metodologia da Analise da Materialidade
Audiovisual (AMA), desenvolvida a partir de pesquisas realizadas no Nucleo de Jornalismo e
Audiovisual (NJA), sob coordenacdo da professora Iluska Coutinho, na Faculdade de
Comunicagao da UFJF. Essa abordagem considera como unidade de andlise a combinagdo de
texto, som, imagem, tempo e edicdo. Isso se deve a constatagdo, ao longo das pesquisas, de que
muitas vezes um dos elementos do codigo televisual (como texto, som, imagem ou edi¢do) se
sobressai nas fases de descri¢do e analise, sem que haja uma problematizagdo consciente dessas
escolhas e dos limites que elas impoem (COUTINHO, 2016, p. 6), distribuida em dois eixos de
analise seguindo os padrdes de investigacdo abordados na AMA, permitindo compreender os
contetidos produzidos ndo apenas em sua forma textual, mas também visual e contextual. Para
tanto, adotar-se-4 também o método da analise documental (FONSECA, 2002; GIL, 2008), que
se revelara fundamental na apreciacao de documentos institucionais provenientes das diversas
emissoras envolvidas, abrangendo materiais disponiveis em plataformas digitais e que, até
entdo, nao foram objeto de exame analitico sistematizado. Serdo analisados documentos oficiais
da EBC e sites institucionais.

A anélise sera dividida em dois eixos principais: (1) Representagdo Sociocultural e (2)
Autonomia e Interesse Publico. Para isso, serd observada especialmente a programacao
produzida pela propria TV Brasil — como os telejornais, Reporter Brasil, e os programas
culturais, o Sem Censura, a fim de compreender como esses conteudos contribuem para
representar a diversidade sociocultural brasileira e refor¢ar o compromisso com o interesse
publico, a autonomia editorial e os principios da comunicacdo publica. A delimitagdo temporal
desta pesquisa ¢ no més de maio de 2025, data que marca o recorte para a coleta ¢ analise dos

dados empiricos. Dessa forma, todas as observacdes sobre a grade de programacgdo da TV
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Brasil, bem como as analises dos conteudos audiovisuais € documentos institucionais da EBC,
consideram os materiais disponiveis e veiculados até esse periodo.

A escolha por esse marco temporal se justifica tanto pela atualidade dos dados quanto
pela necessidade de estabelecer um limite coerente com o cronograma de desenvolvimento da
pesquisa. A andlise serd dividida em dois eixos principais, com trés perguntas delimitadoras,
focando em um episodio de cada programa. Assim, tomamos como perguntas norteadoras para

analise as seguintes questoes:

EIXO 1: Como a programacao da TV Brasil representa a diversidade regional, étnica, de género
e cultural do Brasil? De que forma os elementos visuais e narrativos refor¢am ou questionam
esteredtipos sociais e culturais? A linguagem audiovisual empregada contribui para ampliar o

reconhecimento da pluralidade sociocultural brasileira?

EIXO 2: Os contetidos veiculados evidenciam um compromisso com o interesse publico ou
reproduzem padrées comerciais/mercadologicos? Ha evidéncias de preocupagdo com a
formacao critica do cidaddo e com a promogao de valores democraticos na programagao? Como
os programas abordam temas de relevancia social, cientifica ¢ educativa, em contraste com os

conteudos hegemodnicos das emissoras privadas?

3. Analise
A partir dos eixos acima estabelecidos, realizou-se a analise de dois programas, cujos

principais resultados sdo apresentados a seguir.

FICHA DE AVALIACAO - OBJETO - | RESPOSTA
Reporter Brasil

Canal de veiculacao: Tv Brasil

Data de publicagao: 26 de maio de 2025

EIXO 1 - Representaciao Sociocultural
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FICHA DE AVALIACAO - OBJETO - | RESPOSTA
Reporter Brasil

Como a programagao da TV Brasil representa a diversidade regional, étnica, de
género e cultural do Brasil?
O programa costuma apresentar reportagens que cobrem diferentes regides do
pais, incluindo localidades fora do eixo Rio-Sdo Paulo. Na edicdo de
26/05/2025, por exemplo, houve matérias sobre o semidrido nordestino e
iniciativas culturais na regiao Sul, o que contribui para uma representagao mais
ampla da realidade brasileira. Também se nota a presenca de entrevistados de
diferentes etnias, idades e géneros, ainda que de forma pontual.

De que forma os elementos visuais e narrativos refor¢am ou questionam
estereotipos sociais e culturais?

O Reporter Brasil geralmente evita a linguagem sensacionalista. Os
enquadramentos e roteiros tendem a valorizar a dignidade dos sujeitos
retratados, embora em algumas matérias possa haver uma reproducao sutil de
esteredtipos quando, por exemplo, a pobreza ¢ mostrada de forma reiterada sem
contextualizagdo estrutural.

A linguagem audiovisual empregada contribui para ampliar o reconhecimento
da pluralidade sociocultural brasileira?

A escolha de trilhas sonoras, o uso de regionalismos na fala de entrevistados e
a ambientacdo das reportagens refor¢am a diversidade cultural brasileira. A
linguagem ¢ acessivel, e os temas fogem do padrao das emissoras privadas ao
abordarem expressdes culturais regionais, o que favorece o reconhecimento da
pluralidade.

EIXO 2 - Autonomia e Interesse Publico:
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FICHA DE AVALIACAO - OBJETO - | RESPOSTA
Reporter Brasil

- Os conteudos veiculados evidenciam um compromisso com o interesse publico
ou reproduzem padrdes comerciais/mercadologicos?

A auséncia de publicidade comercial e o foco em temas como seguranca
alimentar, mobilidade urbana e saude publica evidenciam um compromisso com
o interesse cidaddo. A logica editorial ndo ¢ guiada pelo espetdculo, mas sim
pela relevancia social.

- Ha evidéncias de preocupagdo com a formacgao critica do cidaddo ¢ com a
promogao de valores democraticos na programacao?

A abordagem das reportagens ¢ geralmente explicativa, com contextualizagao
historica e entrevistas com especialistas, o que indica uma inten¢ao educativa.
O pluralismo de vozes nem sempre ¢ equilibrado, mas ha esfor¢co em ouvir
diferentes setores da sociedade civil.

- Como os programas abordam temas de relevancia social, cientifica e educativa,
em contraste com os contetidos hegemonicos das emissoras privadas?

O programa frequentemente contrasta com os noticiarios comerciais ao tratar
de temas como politicas publicas, educacdo inclusiva e sustentabilidade —
conteudos pouco presentes na grande midia privada. Isso refor¢a a fungao da
comunicagdo publica como instrumento de cidadania.

FICHA DE AVALIACAO - RESPOSTA
OBJETO - SEM CENSURA
Canal de veiculagao: Tv Brasil
Data de publicagao: 05 de maio de 2025
65 A comunicagdo publica como ferramenta de cidadania: o papel da EBC ¢ da RNCP no Brasil.
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EIXO 1 - Representacio Sociocultural

Como a programacao da TV Brasil representa a diversidade regional, étnica, de
género e cultural do Brasil?

O episodio destaca a diversidade de género e étnica por meio da presenca de
Barbara Coelho, jornalista esportiva, e Rafael Zulu, ator negro, como
convidados centrais na discussd@o sobre futebol. Ao tratar do Brasileirdo
Feminino, a TV Brasil amplia a visibilidade de mulheres no esporte,
frequentemente marginalizadas em outras emissoras. A escolha dos convidados
e do tema revela um esforco da emissora em representar grupos historicamente
sub-representados e dar voz a diferentes expressdes socioculturais brasileiras.

De que forma os elementos visuais e narrativos reforcam ou questionam
estereotipos sociais e culturais?

Os elementos narrativos do programa questionam estereotipos ao tratar o
futebol feminino com seriedade e legitimidade, evitando reducionismos ou
abordagens folcloricas. A condugdo respeitosa da apresentadora e a valorizagao
das trajetérias dos convidados reforcam um discurso inclusivo e afirmativo.
Além disso, a forma descontraida, mas respeitosa, com que os temas sdo
tratados contribui para normalizar a presenca de mulheres e negros em posi¢des
de destaque e opinido, desafiando esteredtipos midiaticos tradicionais.

A linguagem audiovisual empregada contribui para ampliar o reconhecimento
da pluralidade sociocultural brasileira?

Sim. A linguagem audiovisual do Sem Censura ¢ acessivel e acolhedora,
adotando uma estrutura de conversa aberta que permite aos convidados se
expressarem livremente. Isso contribui para a valorizacdo de diferentes
perspectivas sociais e culturais. A escolha de planos, a ambienta¢do do estiidio
e a edicdo ndo sdo sensacionalistas, reforcando uma estética que favorece a
escuta e o aprofundamento dos temas, ampliando o reconhecimento da
pluralidade sociocultural do pais.

EIXO 2 - Autonomia e Interesse Publico:

A comunicagdo publica como ferramenta de cidadania: o papel da EBC ¢ da RNCP no Brasil.
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- Os conteudos veiculados evidenciam um compromisso com o interesse publico
ou reproduzem padrdes comerciais/mercadologicos?

O conteudo do programa evidencia um compromisso com o interesse publico,
ao dar espaco ao futebol feminino — um tema pouco valorizado pela midia
comercial — e ao promover debates que contribuem para a formagao critica do
telespectador. A auséncia de apelos comerciais ou sensacionalistas reforca o
carater ndo mercadologico da pauta, alinhado ao projeto de comunicagao
publica da TV Brasil.

- Ha evidéncias de preocupagdo com a formacgdo critica do cidadao e com a
promogao de valores democraticos na programagao?

Sim. O episodio contribui para a formagdo critica ao discutir a presenga das
mulheres no esporte e os desafios enfrentados por elas nesse espago. A
participagdo de figuras publicas que representam diversidade étnica e de género
também promove valores democraticos, como inclusao, equidade e
representatividade. O tom do programa incentiva o telespectador a refletir sobre
as estruturas sociais que moldam o cendrio esportivo e mididtico brasileiro.

- Como os programas abordam temas de relevancia social, cientifica e educativa,
em contraste com os contetidos hegemonicos das emissoras privadas?

O episodio se distancia dos conteudos hegemonicos ao dar visibilidade ao
futebol feminino e tratar a tematica com seriedade, diferentemente do foco
dominante da midia comercial, que privilegia o futebol masculino e o
espetaculo. A abordagem ¢ educativa e socialmente relevante, pois traz a tona
questdes de género, representatividade e politicas de cobertura midiatica.

Consideracoes finais

A presente analise evidencia que a Empresa Brasil de Comunicagdo (EBC) e a Rede
Nacional de Comunicagao Publica (RNCP) desempenham papel estratégico e insubstituivel no
fortalecimento da comunicagdo publica brasileira, configurando-se como instrumentos
decisivos para a promocdo da diversidade cultural, regional ¢ social no cenario midiatico

nacional. Em um contexto historicamente marcado pela concentracao oligopolistica da midia
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televisiva — dominada por poucas grandes redes privadas que restringiam o acesso plural a
informacgao e a cultura — a criagao da EBC representou um marco decisivo para a construg¢ao de
uma alternativa genuinamente publica, educativa e democratica. A partir da constitui¢do da
RNCP, essa alternativa ampliou sua capilaridade, articulando uma rede nacional de emissoras
publicas, educativas e culturais que, ao se integrarem com universidades e institutos federais,
potencializam a producao regional e ampliam o acesso da populacdo a programacdo que
valoriza a pluralidade do pais. A obrigatoriedade legal de veiculacdo da programacgao da TV
Brasil e das radios vinculadas, somada ao suporte técnico e a capacitacdo da EBC, amplia a
audiéncia e refor¢ca o papel desses veiculos na formagdo cidadd e na democratizacdo da
comunicacao.

Essa estrutura fortalece o enraizamento da comunicagdo publica nas diversas realidades
locais, promovendo a valorizac¢do das identidades culturais e a inclusdo mididtica, reafirmando
a RNCP como um vetor fundamental para a descentralizagdo da informagdo e para o acesso
igualitario a programacao publica. Todavia, o fortalecimento da comunicagao publica brasileira
nao deve ser entendido como um processo isento de desafios. A sustentabilidade financeira, a
manutengdo da autonomia editorial, a garantia de independéncia politica ¢ a necessidade de
ampliar a visibilidade e penetragdo desses veiculos no cotidiano dos cidadaos permanecem
como questdes centrais a serem enfrentadas. As tensoes advindas das pressdes politicas e
mercadologicas exigem constante vigilancia e a implementacao de politicas publicas eficazes
que assegurem a continuidade e o aprimoramento da EBC e da RNCP.

Essa abordagem multifacetada permite identificar estratégias narrativas e estéticas que
reforgam a pluralidade sociocultural, evidenciam a defesa do interesse publico e promovem
uma linguagem audiovisual comprometida com a formacao critica dos cidaddos. Dessa forma,
a EBC e a RNCP aparecem como dispositivos estruturantes da comunicag@o publica no Brasil,
capazes de desafiar o modelo hegemodnico das grandes redes privadas e de contribuir para a
consolidagao de uma esfera publica mais inclusiva, democratica e participativa. Em ultima
andlise, a comunica¢do publica que emerge dessas instituigdes configura-se como um projeto
de nagdo que reconhece e valoriza a diversidade brasileira, promove a cidadania ativa e amplia
0 acesso a cultura, a educagdo e a informagao de qualidade. Assim, este trabalho aponta para a

necessidade de investimentos continuados, aprimoramento institucional e fortalecimento do
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arcabouco legal que rege a comunicagao publica no pais, a fim de garantir que a EBC e a RNCP
possam cumprir plenamente sua missao e representar efetivamente os interesses do cidaddo em

um cenario mididtico plural e democratico.
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