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Resumo: Este artigo investiga o nivel de conhecimento dos estudantes de Publicidade e
Propaganda da Unipampa sobre os ODS. A pesquisa, realizada por meio de um formulario
aplicado a 43 alunos, revelou que 76,7% dos participantes ndo conhecem os ODS, enquanto
23,3% possuem alguma familiaridade com o tema. Com base nos resultados, o estudo sugere a
necessidade de incorporar os ODS no curriculo do Curso, utilizando plataformas digitais para
engajar os alunos.
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Abstract: This article investigates the level of knowledge of Unipampa Advertising and
Marketing students about the SDGs. The survey, conducted using a questionnaire administered
to 43 students, revealed that 76.7% of participants were unfamiliar with the SDGs, while 23.3%
had some familiarity with the topic. Based on the results, the study suggests the need to
incorporate the SDGs into the course curriculum, using digital platforms to engage students.
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Introducio

Os Objetivos de Desenvolvimento Sustentdvel (ODS), também conhecidos como
Objetivos Globais, foram estabelecidos em 2015 pelos paises membros das Nag¢des Unidas
como um chamado universal para enfrentar os principais desafios da humanidade. A agenda,
composta por 17 objetivos e 169 metas, busca promover até 2030 um modelo de
desenvolvimento que concilie crescimento econdmico, inclusdo social e preservacao ambiental,
assegurando condi¢des de paz e prosperidade para todos (UNDP, 2024). Com a crescente
conscientizacao sobre a importancia de agdes sustentaveis em diversas areas, a formacao dos
futuros profissionais deve englobar ndo apenas o conhecimento técnico, mas também uma
compreensdo profunda sobre os ODS. No caso dos estudantes do Curso de Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Pampa (Unipampa), campus Sdo Borja, avaliar seu
nivel de conhecimento e engajamento com essas questdes torna-se essencial, tanto para a
formacao académica quanto para a responsabilidade social que a profissao exige.

Este artigo, portanto, busca responder a seguinte questdo: Qual ¢ o nivel de
conhecimento dos estudantes de Publicidade e Propaganda da Unipampa sobre os Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS) e como esse nivel se relaciona com seus padrdes de
consumo de contetidos digitais sobre o tema? Sendo assim, a investigacdo empirica realizada
tinha como proposito compreender o nivel de conhecimento dos estudantes de Publicidade e
Propaganda da Unipampa sobre os ODS, bem como seus habitos de consumo de conteudo
digital relacionado ao tema. Compreender esses aspectos € de suma importancia, uma vez que
pode direcionar a criagdo de a¢des educativas e de comunicacao dentro do Curso, alinhando sua
pratica académica as crescentes demandas do mercado de trabalho, que cada vez mais valoriza
a responsabilidade social e a sustentabilidade.

A metodologia deste estudo combina uma abordagem exploratdria e descritiva, com o
uso de questionario eletronico via Google Forms para a coleta de dados. A analise € tanto
qualitativa, para interpretar o entendimento mais profundo dos alunos sobre os ODS, quanto
quantitativa, para avaliar o nivel de conhecimento ¢ os padrdes de consumo digital. De acordo
com Creswell; Clark (2007 apud Souza; Kerbauy, 2017), a pesquisa quali-quantitativa

apresenta uma tipologia voltada para as ciéncias sociais. Conforme os autores, a combinagao
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de duas abordagens possibilita diferentes perspectivas, favorecendo uma compreensao ampla
do problema investigado.

Os dados foram coletados por meio de e-mail institucional e a andlise foi realizada com
base em ferramentas estatisticas fornecidas pela plataforma Google Forms, as quais
possibilitaram a sistematizacdo dos dados para posterior descri¢ao e interpretacao a luz do
referencial utilizado.

A seguir, o artigo se desdobrard em algumas segdes especificas: primeiramente, sera
apresentado um breve panorama dos ODS no Brasil, abordando tanto o progresso quanto os
desafios enfrentados, como a desigualdade social e as questdes climaticas, que impactam
diretamente no cumprimento da Agenda 2030. Em seguida, discutiremos o papel das
universidades, com énfase na Universidade Federal do Pampa (Unipampa), no cumprimento
dos ODS e na formacao de cidaddos comprometidos com praticas sustentaveis. Na sequéncia,
o artigo trard detalhes sobre o Curso de Publicidade e Propaganda da Unipampa, destacando
sua funcao social e sua contribuicao para a formagao de profissionais preparados para integrar
em suas praticas, valores concernentes a responsabilidade social e a sustentabilidade. Por fim,
a pesquisa realizada com os estudantes sera analisada, destacando os resultados obtidos, as
principais fontes de informacao sobre os ODS e as sugestdes para a integracdo dos ODS no
cotidiano académico da universidade.

Os resultados proporcionardo uma visdo mais objetiva sobre como os estudantes se
engajam com os temas de sustentabilidade e ajudardo o Curso a desenvolver estratégias
educacionais e comunicativas mais eficazes, alinhadas aos interesses € comportamentos dos
alunos. Com essas informacdes, o Curso de Publicidade e Propaganda poderd promover
iniciativas que fortalecam o conhecimento e o comprometimento dos futuros profissionais com
os principios dos ODS.

Na sec¢do a seguir, apresenta-se um breve relato sobre os Objetivos de Desenvolvimento

Sustentavel no Brasil.

1. Breve relato sobre os Objetivos De Desenvolvimento Sustentavel no Brasil
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Os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) sdo também chamados de
Objetivos Globais e foram adotados pelos paises membros das Nagdes Unidas em 2015 como
um chamado universal a acdo de assegurar que, até 2030, todos possam usufruir de paz e
prosperidade (UNDP?, 2024). Eles visam erradicar a pobreza, garantir educacio de qualidade,
promover a igualdade de género, assegurar 4gua potavel e saneamento, combater as mudancgas
climaticas, entre outros. Cada objetivo tem metas especificas que orientam agdes em diversos
setores, promovendo um desenvolvimento mais justo e sustentavel. A ideia central é que todos
os paises, independentemente do seu nivel de desenvolvimento, colaborem para alcangar esses
objetivos, assegurando um futuro melhor para as proximas geragdes.

De acordo com o Programa de Desenvolvimento das Nagdes Unidas (UNDP), a Agenda
2030 trata de um compromisso global construido pelos 193 Estados-membros da ONU,
formalizado na Resolugdao 70 da Assembleia Geral das Na¢des Unidas, de setembro de 2015,
com o titulo "Transformando o Nosso Mundo: A Agenda 2030 para o Desenvolvimento
Sustentavel". Ao todo sdo 17 objetivos (Figura 1) e 169 metas que tratam dos principais desafios

de desenvolvimento enfrentados no Brasil e no mundo.

Figura 1. Tabela dos ODS (GT Agenda 2030).
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O Brasil, um dos paises membros, apresentou em julho de 2024 o Relatoério Nacional
Voluntario, um documento desenvolvido por paises que participam da Agenda 2030 da ONU,
que estabelece os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS). Esse relatorio avalia o
progresso em relagdo a esses objetivos, destacando politicas, iniciativas, dados estatisticos e os
desafios enfrentados.

Segundo Bocchini (2024), o documento apresentado pelo Brasil, abrange o periodo de
2016 a 2022 e revela que, das 169 metas dos ODS, apenas 14 (8,2%) foram totalmente
cumpridas; 35 (20,7%) mostraram progresso positivo; 26 metas (15,4%) ndo apresentaram
avancos, ¢ 23 (13,6%) sofreram retrocessos. Além disso, 71 metas (42%) ndo puderam ser
avaliadas adequadamente devido a falta de dados ou irregularidades nas séries coletadas.

Um dos exemplos que atualmente dificultam o avango do Brasil em dire¢do aos
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel até 2030 s3o as questdes climaticas, como as
queimadas. De acordo com o Ministério do Meio Ambiente e Mudanga do Clima, os incéndios
florestais no Brasil e em outros paises da América do Sul sdo intensificados pelas alteragdes
climaticas que resultam em estiagens prolongadas em biomas como o Pantanal e a Amazdnia
(Correio Braziliense, 2024). Em 2024, 58% do territorio nacional enfrenta a seca, com cerca de
um terco do pais vivendo uma situagdo de seca severa.

Segundo Soares (2024), em agosto de 2024 foi registrado quase metade dos incéndios
florestais do ano, sendo que a vegetacdo nativa representou 65% da area afetada. O Brasil
enfrenta um momento critico devido as queimadas com 5,65 milhdes de hectares destruidos em
agosto, o que representa quase 49% do total desde janeiro, com isso, percebe-se também, um
desequilibrio na natureza que em algumas regides apresenta seca severa €, em outras, enchentes
e alagamentos, também, cada vez mais recorrentes. A Confederacdo Nacional dos Municipios
(CNM) estima que 15,4 milhdes de pessoas foram diretamente impactadas pelos incéndios. J4,
0s prejuizos econdmicos, segundo a CNM, chegam a 1,3 bilhdes de reais.

Além das questdes climaticas como as queimadas e a seca severa, outros fatores como
a desigualdade social, a falta de investimento em infraestrutura e a precariedade nos servigos
publicos também comprometem os avangos necessarios. Essas questdes criam um ambiente em

que as metas de sustentabilidade se tornam ainda mais dificeis de serem alcangadas.
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Diante dessas situagdes criticas que afetam toda a sociedade € necessario encontrar
maneiras de gerar e disseminar conhecimento e inovagdes e, neste cenario, as escolas e
universidades emergem como protagonistas que podem atuar como agentes de transformacao
social, formando cidaddos criticos ¢ comprometidos com o desenvolvimento sustentavel. A
educagdo, nesse sentido, assume papel como vetor de transformacdo, pois vai além da
transmissao de conteudos, ela proporciona o desenvolvimento de competéncias e praticas que
favorecem a constru¢ao de uma sociedade mais sustentavel. Ao estimular o pensamento critico
e a participacdo cidada, o processo educativo fortalece a capacidade das pessoas atuarem frente
aos desafios globais. A seguir, exploraremos o papel social das universidades e suas

contribui¢des para o cumprimento dos ODS.

2. O papel social da universidade e suas possiveis contribuicdes para o cumprimento dos

Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel

Dentre os desafios da universidade publica estd o de desenvolver, por meio do
comprometimento organico de suas estruturas académicas, programas sociais relevantes,
capazes de contribuir para a solu¢do de problemas nacionais inadidveis a fim de superar
distintas modalidades de exclusdao ou caréncia socialmente estrutural: sanitaria, educacional,
produtiva, etc. (Mello et al., 2009).

Sendo assim, as universidades podem ser entendidas como espagos onde se promove a
reflexdo critica sobre questdes sociais, ambientais € econdmicas, € que tém a responsabilidade
de formar profissionais capacitados e cidaddos conscientes, sobretudo, comprometidos com a
¢tica da causa publica, além de atuar como agentes de transformacao social. Neste sentido, a
universidade deve demonstrar, além da qualidade académica e cientifica, sua importancia social
e seu comprometimento com os problemas da sociedade (Mello; Filho; Ribeiro, 2009).

A universidade publica, enquanto institui¢ao de ensino, pesquisa e extensdo, tem sua
responsabilidade no cumprimento dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS), que
se materializa na medida em que desenvolve pesquisas voltadas a problemas concretos, projetos
de extensdo que dialogam com comunidades locais e praticas pedagogicas comprometidas com

a cidadania. Desse modo, os ODS ndo apenas orientam politicas publicas, mas também,
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estabelecem diretrizes fundamentais para as ag¢des académicas, refletindo a missdao das
universidades de contribuir ativamente para um mundo mais justo, sustentavel e inclusivo.

McCowan (2019) identifica que as relagdes entre a educagdo superior € os ODS podem
se dar de distintas maneiras: (I) compreendendo a propria educagdo superior como meta; (II)
tornando a educagdo superior como parte do sistema educacional como um todo; e, (III)
considerando a educagdo superior como motor do desenvolvimento.

Além disso, a universidade deve ter um papel ativo no comprometimento com o bem
publico de modo que as pesquisas ndo se limitem a interesses econdmicos ou privados, mas,
estejam voltadas para resolver questdes sociais e melhorar a vida das comunidades. McCowan
também destaca a importancia de que a universidade esteja engajada com a diversidade da
sociedade, refletindo e dialogando com as diferentes realidades e necessidades das populagdes.
Por fim, ele defende que a universidade deve ir além de simplesmente formar profissionais,
devendo esta ser um espacgo de reflex@o critica que contribua para repensar as relagdes entre
educagao e desenvolvimento, atuando como um motor para os ODS e para um desenvolvimento
mais amplo e inclusivo (Fioraze, 2022 apud McCowan, 2019).

Partindo do pressuposto que ampliar o acesso da comunidade as universidades ¢ um dos
passos iniciais para o desenvolvimento social e econdmico, um contexto politico de promogao
e valorizagdo da educacao superior favoreceu a sua expansao no Brasil, contribuindo para o
crescimento regional e a diminui¢ao das desigualdades territoriais (Viega et al., 2023).

Entre essas iniciativas destaca-se a Universidade Federal do Pampa (Unipampa), uma
universidade multicampi, criada pelo governo federal pela lei n° 11.640, de 11 de janeiro de
2008 como parte do programa de expansdo das universidades federais no Brasil®. Sua
implementagdo ocorreu por meio de um acordo de cooperagdo técnica firmado entre o
Ministério da Educagdo, a Universidade Federal de Santa Maria (UFSM) e a Universidade
Federal de Pelotas (UFPel), acordo este que possibilitou a ampliagdo do ensino superior na

metade sul do estado do Rio Grande do Sul, regido caracterizada por ser um extenso territorio

4 0 REUNI (Programa de Apoio a Planos de Reestruturagdo e Expansio das Universidades Federais) foi
implementado em 2008, com o objetivo de ampliar o acesso ¢ a permanéncia na educagdo superior, criado para
reduzir as desigualdades sociais e dobrar o nimero de alunos nos cursos de graduagdo em um prazo de dez anos.
Disponivel em:_https://reuni.mec.gov.br/
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com desafios significativos no desenvolvimento € no acesso a educacao publica, tanto basica
quanto superior (Unipampa, 2018).

Localizada em dez cidades da metade sul do estado do Rio Grande do Sul, sendo elas:
Alegrete, Bagé, Cagapava do Sul, Dom Pedrito, Itaqui, Jaguardo, Santana do Livramento, Sdo
Borja®, Sdo Gabriel e Uruguaiana, a Universidade Federal do Pampa, enquanto institui¢io de
ensino, promove através do conhecimento técnico e cientifico uma reconfiguracao economica,
politica, social e ambiental da metade sul do Rio Grande do Sul (Viega et al., 2023).

Como parte das transformagdes operadas nos espagos geograficos em que esta situada,
a Unipampa, para além da formacao técnica-cientifica e da qualificacdo profissional
proporcionada, tem impulsionado o crescimento ¢ a diversificagdo do mercado de servicos € o
fomento de acdes culturais, os quais passam a ser também fatores de atratividade de publicos
de outras regides, assim como também, contributos para a permanéncia de jovens que antes se
deslocavam para outras localidades em busca de formagao académica e profissional.

Imersos nessa realidade, os estudantes do Curso de Publicidade e Propaganda
estabelecem vinculos com a comunidade académica e externa que evidenciam como o curso,
para além da formagdo técnica, assume uma fun¢ao social ao colocar a Comunicagdo a servigo
da comunidade. Sendo assim, como o objetivo deste estudo refere-se aos estudantes e o nivel
de conhecimento destes em relagdao aos ODS, a seguir explicitamos alguns detalhes acerca do

nosso interesse especifico.

3. Sobre o curso de Publicidade e Propaganda e sua func¢io social

O Curso de Comunica¢do Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda da
Unipampa esta sediado no campus Sao Borja, localizado a Rua Vereador Alberto Benevenuto,
3200, Bairro do Passo. Iniciado em setembro de 2006 e convalidado pela Portaria 492/2009 de

05 de agosto de 2009, apresenta Conceito 4 na ultima avaliagdo do MEC realizada no ano de

5 A Unipampa, campus Sio Borja, até o momento oferece os seguintes cursos de graduagio: Ciéncias Humanas,
Ciéncias Sociais, Direito, Jornalismo, Relagdes Publicas, Servigo Social ¢ Publicidade e Propaganda. Na pos-
graduacdo: Especializacdo em Midia ¢ Educagdo, Mestrado em Comunica¢do e Industria Criativa, Mestrado em
Politicas Publicas, Mestrado em Ciéncias Humanas, Mestrado em Servigo Social e Prote¢do Social e Doutorado
em Politicas Publicas.
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2011. O curso assume que o perfil do egresso contempla uma formacao abrangente (do geral
ao especifico), cidada, ético-filosofica e interdisciplinar, articulando teoria e pratica por meio
da integracao entre Ensino, Pesquisa e Extensdo (PPC, 2024, p. 51).

Conforme o Parecer CNE/CES 492/2001, egresso do Curso de Graduagdo em
Comunicacdo, em qualquer de suas habilitagdes, caracteriza-se pela capacidade de criagdo,
producdo, distribuicdo, recep¢do e analise critica das midias, assim como das praticas
profissionais e sociais a elas relacionadas e suas inser¢des culturais, politicas e economicas.
Além das competéncias e habilidades gerais do perfil do egresso, o mesmo deve identificar a
responsabilidade social da profissdo, mantendo os compromissos éticos estabelecidos.

Na regido da Fronteira Oeste, especificamente, em Sao Borja, ¢ possivel observar que,
além das dificuldades econdmicas, a distancia em relag@o a outras universidades que oferecem
o Curso de Comunicacdo Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda também
representa um desafio. Considerando o potencial ainda subaproveitado do municipio — que
poderia explorar de forma mais intensa setores como agropecudria, agroindustria, turismo,
servigos e logistica —, a implementacdo deste Curso se justifica como um impulsionador de
atividades estratégicas voltadas para o mercado ¢ a comunicagdo. Sendo assim, a decisdo de
implantar o Curso de Publicidade e Propaganda na regido ¢ motivada tanto pelas dificuldades
econOmicas locais quanto pela distdncia do municipio em relacdo a outras universidades que
oferecem essa formagao (PPC, 2024, p. 28).

O Curso tem como objetivo promover uma formagdo critica para seus estudantes,
incentivando novas formas de aprendizado por meio do uso de recursos tecnoldgicos e
estabelecendo novas relagcdes na comunicacdo, mais democraticas, igualitdrias € com menor
énfase em hierarquias. De acordo com o proprio Projeto Pedagogico do Curso de Publicidade
e Propaganda, sua proposta reflete uma formacao humanista e generalista, comprometida com
principios éticos e com o direito a vida. Para atender a essa premissa, a sequéncia aconselhada
para a formag¢dao do estudante estd estruturada em oito semestres a partir de uma matriz
curricular constituida por componentes curriculares que se dividem em trés Eixos Tematicos, a
saber: Academia/Pesquisa, Profissao/Mercado e Sociais & Humanidades.

Os termos "publicidade" e "propaganda" possuem conceitos distintos e objetivos

especificos. Segundo Gomes (2001, p. 115), a publicidade ¢ definida como atividade mediante
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a qual bens de consumo e servigos que estdo a venda se ddo a conhecer, tentando convencer
o publico da vantagem de adquiri-los, ou seja, tendo um interesse essencialmente comercial. J&
a propaganda atua na tentativa de controle do fluxo de informag¢do e no direcionamento da
opinido publica e de modelos de conduta - ndo necessariamente de forma negativa (Gomes,
2001, p. 117). De maneira geral, pode-se dizer que a publicidade esta mais ligada a promocao
de produtos, servigos ou marcas, com o objetivo de atrair consumidores e aumentar as vendas,
enquanto a propaganda tem como principal objetivo influenciar a opinido publica ou promover
ideais, como causas sociais, politicas ou culturais.

A funcao social dessas areas de atuagao estd diretamente relacionada ao impacto que
elas tém na sociedade, tanto na promog¢do de produtos ¢ servigos quanto na formacao ¢
influéncia de valores e comportamentos sociais. A publicidade e a propaganda, ao serem usadas
de forma ética, tem a fung¢o social de informar o publico e educa-lo sobre questdes que vao
além do consumo, como direitos do consumidor e responsabilidade social. Isso pode incluir
desde campanhas publicitarias sobre a importancia de uma alimentagdo saudavel até¢ a
conscientizacao sobre questdes politicas ou ambientais, um caminho que pode ser utilizado para
promover a conscientizagdo ¢ educar a populagdo, como por exemplo, sobre as questdes
ambientais urgentes, incluindo as queimadas e as mudangas climaticas, conforme destacado no
inicio do artigo.

O Curso de Comunicagao Social — Publicidade e Propaganda da Unipampa, ao adotar
uma abordagem mais democratica e igualitaria na formagao de seus estudantes, reflete a fungao
social de contribuir para a formagao de profissionais comprometidos com uma comunicagao
¢tica e responsavel por meio de um aprendizado critico, alinhado as novas tecnologias e formas
de comunica¢do, mas também as questdes prementes para uma sociedade mais justa e
informada. Diante desse desafio, partimos do seguinte questionamento para a realizacdo de uma
pesquisa junto aos estudantes atualmente matriculados no Curso: Qual o nivel de conhecimento
dos ODS entre os estudantes de Publicidade e Propaganda da Unipampa? Os resultados obtidos

sdo trazidos a seguir.
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4. Sobre o conhecimento dos ODS entre os estudantes de Publicidade e Propaganda da

Unipampa Sao Borja

A primeira etapa de interagdo com o universo investigado, visando o desenvolvimento
da pesquisa quali-quantitativa, foi realizada por meio de um formulario elaborado no Google
Forms, o qual foi estruturado a partir de trés se¢des, a saber: 1) perfil do estudante respondente;
2) conhecimento prévio dos ODS e, 3) consumo de conteudos relacionados aos ODS. Este
formulério foi compartilhado com os alunos por meio dos grupos académicos no WhatsApp e
e-mail institucional, permanecendo disponivel para respostas entre o periodo de 30 de setembro
a 02 de dezembro de 2024. O formulario obteve 43 respostas, o que representa uma participagao
de aproximadamente 45% dos 95 discentes atualmente matriculados no Curso, que frequentam
regularmente a universidade.

A primeira se¢do do formulario foi dedicada a coleta de informagdes pessoais dos
participantes, visando compreender melhor o perfil dos discentes envolvidos na pesquisa. Como
resultado, obteve-se que a maioria dos participantes da pesquisa ¢ do sexo feminino,
representando 69,8% da amostra, enquanto 30,2% sio do sexo masculino. Em relagdo a idade,
os dados mostram que 26% dos respondentes t€ém 21 anos, seguidos por 16,3% com 19 anos e
13,95% com 20 anos, sendo essas as idades mais recorrentes entre os participantes. Em termos
de orientagdo sexual, 48,8% dos respondentes se identificam como heterossexuais, 25,6% como
bissexuais e 18,6% como homossexuais.

Quanto a cidade de origem, 18,6% sdo de Sao Borja, 13,95% do estado de Sdo Paulo,
€, em menor propor¢ao, 6,98% de Santiago e Itaqui (ambas cidades localizadas em um raio de
141 km de Sao Borja). No que diz respeito ao semestre do curso dos respondentes da pesquisa,
32,6% estdo no oitavo semestre, 27,9% no segundo semestre e 23,3% no sexto semestre®.

Sobre a renda familiar mensal dos participantes, 30,2% informaram uma receita
aproximada de R$ 5.755,23, 27,9% disseram possuir uma renda de cerca de R$ 1.965,87, e

20,9% indicaram proventos de aproximadamente R$ 10.361,48.

6 Como a pesquisa foi realizada no 2° semestre de 2024, a oferta de componentes curriculares do Curso
correspondia na ocasido aos semestres pares, isto €, com estudantes matriculados e cursando atividades
correspondentes ao segundo, quarto, sexto e oitavo semestres.
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A segunda secao do formulério foi direcionada aos Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS). Quando questionados sobre seu conhecimento prévio acerca dos ODS,
76,7% (33 participantes) afirmaram nao conhecé-los, fato que culminou no encerramento das
questdes para esses discentes. J4 23,3% dos respondentes da pesquisa (10 participantes)
informaram estar familiarizados com os ODS e seguiram para as perguntas subsequentes.

Entre os 10 respondentes que continuaram, 30% disseram ter conhecido os ODS por
meio de trabalhos ou projetos académicos, enquanto outros mencionaram a escola e as redes
sociais como fontes de informagdo. Os ODS com maior familiaridade entre os participantes
foram os ODS 57, ODS 138, ODS 14° e ODS 15'°. Quando questionados sobre sua participagio
em atividades ou iniciativas relacionadas aos ODS, a maioria relatou envolvimento, com apenas
trés respondentes afirmando nunca ter participado de tais acdes. Um dos relatos mais detalhados
foi de uma participante que foi voluntaria em um projeto da ONG ENACTUS'!, vinculado ao
curso de Psicologia, realizado por ela antes do ingresso em Publicidade e Propaganda. Segundo
a estudante, sua atividade ocorreu como voluntaria na regido nordeste do pais; seu trabalho foi
realizado junto a comunidades locais no sentido de conscientizar sobre o desperdicio do fruto
do cajueiro.

Ao final da secdo, quando questionados sobre sua percep¢ao dos ODS, a maioria dos
respondentes destacou a necessidade de uma maior divulgacdo dos Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel. Alguns mencionaram que, embora os ODS tivessem sido mais
amplamente divulgados no passado, ao longo do tempo sua visibilidade diminuiu, levando ao
esquecimento desses temas.

A terceira e ultima se¢do do formulario tratou sobre o consumo de contetidos

relacionados aos ODS. As plataformas mais mencionadas pelos discentes para acessar esse tipo

7 ODS 5: Igualdade de Género - Almeja alcangar a igualdade de género e empoderar todas as mulheres e meninas.
8 ODS 13: A¢do Contra a Mudanga Global do Clima - Busca melhorar a educagdo, conscientizagdo e capacidades
humanas ¢ institucionais sobre a mitigagao dos efeitos da mudanga climatica.

9 0DS 14: Vida na Agua - Visando conservar e usar de forma sustentavel os oceanos, mares e recursos marinhos
para o desenvolvimento sustentavel.

0 ODS 15: Vida Terrestre - Concentra-se na prote¢io, recuperagio e promogio do uso sustentavel dos
ecossistemas terrestres, manejando florestas de forma sustentavel e combatendo a desertificacao.

" ENACTUS Brasil ¢ uma organizagio internacional que conecta estudantes universitarios e lideres empresariais
para usar o empreendedorismo como uma ferramenta para melhorar comunidades locais. Ela promove projetos
que buscam impacto social positivo, alinhados com os ODS.
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de conteudo foram: 1) Instagram, 2) sites e 3) YouTube. Em relacao ao formato que geralmente
consomem conteudos relacionados aos ODS, 70% dos respondentes indicaram que preferem
videos, 20% optaram por imagens e 10% mencionaram texto.

Quando perguntados sobre perfis nas redes sociais que produzem contetido sobre ODS,
oito respondentes disseram que ndo seguiam nenhum, enquanto dois respondentes afirmaram
que sim, indicando os perfis Verdesmarias'? e Enactus Brasil.

A tltima pergunta do formulario buscou identificar sugestdes sobre iniciativas que a
Unipampa poderia desenvolver para abordar os ODS. Entre as respostas estavam a criagdo de
uma Semana de Sustentabilidade, a realizagdo de Feiras de Empreendedorismo Sustentével e o
desenvolvimento de projetos de extensdao ou agdes pontuais voltadas para os ODS. Um dos
respondentes destacou que ¢ essencial, antes de implementar qualquer agdo, entender as
necessidades do publico para, assim, planejar as atividades mais eficazes para promover a
conscientizacao sobre os ODS.

Entende-se, portanto, que os dados coletados a partir do formulario oferecem uma visao
detalhada sobre o perfil dos discentes da pesquisa, seu conhecimento sobre os Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel ¢ suas formas de interacdo com conteudos relacionados a esses
temas. Embora a maioria dos participantes ainda nao tenha familiaridade com os ODS, os que
conhecem o assunto, demonstraram uma visao critica e vontade de participar de iniciativas
relacionadas a sustentabilidade.

Outro ponto a destacar ¢ que as sugestdes dadas pelos respondentes sobre possiveis
iniciativas que a Unipampa poderia adotar, reforca a importancia de integrar os ODS ao
cotidiano académico por meio de atividades praticas e educativas. Tais resultados poderao
servir de base para a criacdo de estratégias que possam aproximar os alunos destas tematicas,
fundamentais para a promo¢do de um ambiente académico mais consciente e alinhado aos
desafios globais da sustentabilidade.

E importante salientar que, em virtude da natureza da pesquisa consistir na aplica¢io de
questionario online, conduzida de forma voluntaria e andnima, com garantia de

confidencialidade, contendo perguntas ndo sensiveis ¢ sem coleta de dados pessoais

12 Verdesmarias é um perfil no TikTok que compartilha contetidos sobre sustentabilidade, praticas ecologicas e
iniciativas relacionadas aos ODS, com foco na conscientizagdo ambiental e social.
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identificaveis, dispensou-se a submissao ao Comité de Etica em Pesquisa (CEP) da Unipampa,
pois, no presente caso, a investigagdo visa exclusivamente mapear o nivel de conhecimento
sobre os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) e os padrdes de consumo de

contetdos digitais, temas amplamente publicos e sem carater sensivel.'?

Consideracoes finais

A Agenda 2030, com seus 17 ODS, visa ndo apenas transformar o mundo por meio de
acoes concretas voltadas para a erradicacdo da pobreza, promog¢ao da educagdo de qualidade e
combate as mudancas climaticas, mas também fortalecer a colaboragdo entre as instituicoes de
ensino ¢ a sociedade. O Brasil, embora tenha avangado em algumas metas, ainda enfrenta
desafios significativos, como as questdes climaticas e a desigualdade social, que dificultam a
plena implementacdo dessa agenda. A wuniversidade, como espaco de producdo de
conhecimento e reflexdo critica tem um papel fundamental nesse processo.

A partir da investigacdo realizada sobre o nivel de conhecimento dos estudantes de
Publicidade e Propaganda da Unipampa acerca dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel
(ODS), foi possivel observar que, apesar do comprometimento social da universidade e da sua
relevancia para a formagdo cidada dos sujeitos, identificamos que existe uma lacuna
significativa no que tange ao conhecimento e a familiaridade dos discentes com o tema. A
pesquisa revelou que uma parte dos estudantes ainda ndo conhece os ODS, o que destaca a
necessidade de projetar estratégias educativas que possam integrar essas tematicas no cotidiano
académico.

Para tanto s3o necessarias agdes concretas que possam fazer com que o ensino
universitario aproxime os estudantes dessa agenda global. Uma forma eficaz de garantir que os
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) se tornem parte integrante da formagao dos

estudantes universitarios € incorpora-los diretamente as matérias curriculares, dessa maneira,

13 Segundo a Resolugdo CNS n° 510/2016, pesquisas de opinido publica com participantes nio identificados,
bem como aquelas que se baseiam em informag¢des de dominio publico ou em base de dados agregados, sem
possibilidade de identificacdo individual, ndo necessitam ser submetidas ao CEP.
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ndo apenas os alunos aprenderiam sobre os ODS, mas também seriam incentivados a pensar em
como integrar esses principios em suas praticas profissionais.

Além disso, como a maioria dos discentes consome contetidos sobre os ODS por meio
de plataformas digitais, conforme identificado na pesquisa, uma estratégia importante seria
utilizar essas midias para disseminar informagdes sobre sustentabilidade. Por se tratar de
estudantes do Curso de Publicidade e Propaganda ¢ possivel pensar a criagdo de conteudos
multimidia como videos educativos, infograficos e postagens interativas em redes sociais que
pautem as tematicas da agenda 2030 integrando atividades praticas e/ou extensionistas, ou
ainda, pode-se caminhar em direcdo ao estabelecimento de parcerias com organizacdes €
movimentos que promovam os ODS ou que possuam relagdo direta aos assuntos concernentes
a eles.

Nessa dire¢ao podem ser planejadas campanhas de conscientizagdo, direcionadas para
o publico do ambiente académico a partir da utilizagdo de meios de comunicagdo institucional,
como murais, e-mails, midias sociais e outras ferramentas digitais, a fim de aumentar a
visibilidade dos ODS entre a comunidade universitaria. Tais campanhas poderiam incluir ndo
apenas a divulgacao dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel, mas também o langamento
de desafios e agdes que incentivem os alunos a se envolverem ativamente com praticas
sustentaveis, promovendo mudancas de comportamento que transcendam o ambiente
académico e se estendam a sociedade em geral.

De modo geral, para que os ODS se tornem parte efetiva da formagao académica, ¢é
necessario um esforgo coletivo que envolva a adaptacdo dos curriculos, a utilizagdo de
plataformas digitais para disseminagdo de informacdes e o desenvolvimento de campanhas de
conscientizacdo que permeiem tanto o ambiente universitario quanto a sociedade em geral.
Assim, ao tornar os ODS uma parte central da educagdo, a universidade ndo s6 prepara para
atuar de forma ética e responsavel, mas também contribui para a construcao de um futuro mais

justo, sustentavel e colaborativo, alinhado aos objetivos globais propostos pela Agenda 2030.
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