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Resumo: O artigo analisa o programa de humor televisivo “Hermes ¢ Renato”, vei-
culado na MTV Brasil, como uma atragdo singular no contexto do género. Para a a-
bordagem, valemo-nos dos conceitos de carnavalizagdo (Bakhtin, 1987) e de parddia
(Harries, 2000). Procurou-se estabelecer, também, uma contextualizagdo do humor do
programa no quadro de uma possivel histéria do humor no audiovisual brasileiro,
contemplando, assim, cinema e televisao.
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THE LAUGHING-STOCK AND EVERYTHING ELSE ON THE BLENDER: THE TELEVISION
COMEDY OF “HERMES E RENATO”

Abstract: The paper analyses the comic television show “Hermes e Renato” (aired on
MTV Brazil) and sees it as an unique program in the genre. The approach envisages
the concepts of carnivalization (Bakhtin, 1987) and parody (Harries, 2000). It also
looks to establish a contextualization of the humor of the show in a bigger picture: the
history of comedy in Brazilian audiovisual productions. It does so in order to contem-
plate both Brazilian television and Brazilian cinema.
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Como “Hermes e Renato” se liga ao género humoristico na televisao brasileira

Os cinco humoristas que compdem o grupo de “Hermes e Renato” (Fausto Fanti, Bru-
no Sutter, Adriano Pereira, Felipe Torres e Marco Antonio Alves, todos naturais de Petropo-
lis, no Estado do Rio de Janeiro) apareceram pela primeira vez na MTV Brasil apds enviarem
uma fita VHS para o canal, em 1999, no programa “Voz MTV”. A fita continha uma compi-
lacdo de satiras de comerciais e filmes da época e, assim que foi ao ar, conquistou nao sé o
publico como os proprios funcionarios do canal. A partir dai, a trupe, que até entdo fazia so-
mente gravacOes caseiras, ganhou um quadro na programacdo sem periodicidade constante
(geralmente duas vezes por ano). Aos poucos, conforme “Hermes e Renato” ia conquistando
audiéncia e chamando cada vez mais atencdo, ganhou um programa préprio e com horario

fixo. “Hermes e Renato” foi ao ar na MTV Brasil entre os anos de 2000 e 2009.

As razoes que levam “Hermes e Renato” a ser um programa unico dentro do contexto
televisivo brasileiro remontam a duas caracteristicas essenciais das origens do programa: a

época no qual surgiu e o lugar onde isso se deu. Analisaremos ambas as condi¢des a seguir.

No final dos anos de 1990 e inicio da década de 2000, o género humoristico ja tinha
trilhado um longo caminho na televisdo brasileira. De inicio, ele ndo possuia linguagem pro-
pria, sendo quadros humoristicos do radio adaptados para serem exibidos na TV. O programa
“Balanca Mas Nao Cai”, da Rede Globo, ¢ um exemplo disso: ele ja era popular desde mea-
dos dos anos 1950, veiculado, primeiramente, pela Radio Nacional. S6 foi chegar a Globo,
porém, em 1968. “Balanga Mas Nao Cai” contava com Paulo Gracindo, Brand&o Filho, Lucio
Mauro, entre outros, e, para se ter uma idéia de como a busca por uma linguagem propria do
humor na TV foi lenta e atravessou um arduo processo, 0 programa conseguiu manter-se no ar

com férmulas radiofonicas até 1983.

Outras grandes influéncias comicas nos primordios da televisdo brasileira foram o tea-

tro e, principalmente, as chanchadas do cinema nacional. Na década de 1960, dois dos maio-
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res programas de humor da televisdo nacional, “Familia Trapo” (cujo elenco contava com
Ronald Golias e J6 Soares, entre outro) e “Praga da Alegria”, de Manuel da Nobrega, tinham
influéncias claras do teatro: o primeiro possuia somente um cenario e era gravado ao Vivo
diante de uma platéia, e o segundo se passava também num cenario Unico, a praga, que era
quase como um palco para cada um dos humoristas que por ela passavam para desfilar seu

repertorio cdmico, contracenando com Manuel.

As chanchadas, produc¢des cinematograficas nacionais voltadas para o humor, fizeram
muito sucesso no pais entre as décadas de 1930 e 1960. Entre suas grandes estrelas, estava a
dupla Oscarito e Grande Otelo. As formas comicas dessas producdes influenciaram fortemen-
te a televisdo simplesmente porque sua popularidade foi tdo estrondosa que, mesmo as outras
fontes de inspiracdo aqui citadas, o radio e o teatro, também beberam delas. O humor das
chanchadas era leve, popular e fazia piada com marcas identificadas com o Brasil, como a
malandragem e o carnaval (era comum, nas chanchadas, que toda a confus&o se resolvesse em
um namero musical ao final do filme). A comicidade da chanchada, baseada em gags fisicas
(como os movimentos de Oscarito) e no foco nas expressdes dos atores reagindo nos didlogos
(dai a importancia da dupla supracitada) estabeleceu padrfes para a maneira com a qual se fez
humor nos meios de comunicagdo de massa no Brasil por muitos anos, sendo a principal refe-

réncia da televisdo nessa area.

O panorama comecgou a mudar quando a televisdo mundial em geral procurou desen-
volver formas especificas de humor televisivo. Aqui, é valido mencionar a tentativa melhor
sucedida: “Monty Python’s Flying Circus”, da BBC inglesa, de 1969. O programa era com-
pletamente inovador no que diz respeito ao método de abordagem humoristica na televisao.
Era composto por diferentes quadros aparentemente sem ligacéo entre eles, mas que, vez ou
outra, se entrecruzavam sem muitas explicacdes. Os esquetes abusavam do nonsense e do
surreal. Como defendem Casey et al. (2002), a satira televisiva é uma forma de atacar e pro-

vocar descrenca nas figuras e instituicoes do establishment, e, neste sentido, “Monty Python’s
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Flying Circus” é também exemplar. O programa combatia as idiossincrasias da vida britanica,
em especial os ambitos cultural e profissional, além de conter um forte teor de satira politica e
piadas com insinuacao sexual, 0 que era um tabu na epoca. Seus integrantes possuiam forma-
cao académica e sua comédia, considerada até hoje extremamente inteligente, revolucionou

profundamente a maneira de se fazer humor na televiséo.

No Brasil, os reflexos dessa nova forma de humor sé foram aparecer depois que as re-
feréncias ndo-televisivas se esgotaram por completo — mais especificamente, no final da déca-
da de 1980 e comeco da década de 1990. Surgiu, entdo, na TV Globo, um programa que que-
braria o j4 combalido padrdo de comédia brasileiro: “TV Pirata”, em 1988, e, mais tarde,
“Casseta & Planeta, Urgente!”, em 1992. “TV Pirata” concentrava seu humor na parddia de
géneros televisivos, escalando atores dramaticos em papéis comicos. Misturava as influéncias
da televisdo internacional com o que j& havia sido estabelecido no género pelas atracbes na-
cionais. A referéncia ja ndo era mais o radio ou o cinema, mas a propria TV de décadas atras
(Arraes, 1995). Baseava-se em esquetes altamente mutaveis, que se reconfiguravam cada vez

gue iam ao ar, ao invés de personagens e borddes fixos.

O género humoristico, portanto, comecava a encontrar a linguagem propria para a te-
levisdo no Brasil. Essa busca envolveu uma camera muito mais discursiva, denotando pontos
de vista e acompanhando o ritmo mais rapido dos esquetes, além de cenarios expandidos, pia-
das auto-referenciais (recheadas de parddia) e uma maior liberdade para os temas abordados.
“Hermes e Renato”, portanto, tendo surgido na televisdo ja no fim desse contexto, assinala
uma heranca significativa dentro da busca de uma representacéo propria da comédia televisi-
va. E preciso notar também que essa atracéo ascendeu dentro de um canal voltado ao publico
jovem como a MTV Brasil. A MTV é um simbolo da pds-modernidade que, ao lancar frases e
pessoas sem se preocupar com a contextualizacdo da informacéo veiculada, inaugura uma
linha de didlogo mais permissiva e criadora (Lusvarghi, 2007). Além disso, a MTV trabalha

com um publico segmentado e esta disponivel na maior parte do pais apenas pela transmissédo
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a cabo, o que ajuda a entender a imunidade que muitos dos seus programas parecem ter e a

aceitacdo do publico em relacéo a isso.

A MTV é um espacgo de experimentacdo dentro da televisdo, uma vez que seus pro-
gramas borram os limites entre diferencas de géneros, as formas de arte e os periodos histori-
cos, as distingdes entre cultura erudita e popular. E uma forca descentralizadora que, apoiada
pelos videoclipes, que “incorporam materiais das mais diversas fontes num pastiche caleidos-

copico” (Lusvarghi, 2007, p.94), gera um colapso nos significados convencionais.

Uma das principais caracteristicas do humor de “Hermes e Renato”, como veremos, é
a utilizacdo intensa de palavrdes em seus quadros, que sdo ausentes nas televisdes abertas no
Brasil até os dias de hoje. Na MTV, entretanto, ndo ha censura em relacdo a lingua das ruas.
Como afirma Lusvarghi (2007), o discurso coloquial aproxima a TV do receptor, permitindo
maior identificacdo. Assim, é de se imaginar que um programa que use palavrdes e girias chu-
las tipicas dos jovens possa alcancar sucesso entre esse publico, ja que S0 poucos que ousam
tanto na televisdo. Na MTV Brasil, essa postura livre em relacdo as palavras de baixo caldo
data de muito antes de “Hermes e Renato”: ja em 1996, a emissora contratou Jodo Gordo,
vocalista da banda punk “Ratos de Porao”, para ser um de seus VJs. Gordo, como sempre fez
nas letras de suas musicas, se comunica com o espectador utilizando dezenas de palavrdes e
frases que, na televisdo aberta, seriam inimaginaveis. Assim, concluimos que “Hermes e Re-
nato” ndo nasceu como atra¢ao humoristica televisiva de repente, sem maiores explicagfes, na
programacdo da MTV. O grupo de humoristas é herdeiro de um longo legado na televiséo
brasileira, e se aproveitou do carater anarquico moderado preponderante na emissora que deu

a eles a oportunidade de ter um programa préprio.
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A carnavalizacao de Bakhtin em “Hermes e Renato”

De acordo com Bakhtin (1987), as festas publicas carnavalescas da Idade Media inver-
tiam a ordem dominante e riam dela, atacando-a por meio desse riso. Essa inverséo de valores
gerava celebragdes como a “festa dos tolos” (festa stultorum) e a “festa do asno”; reis ¢ rai-
nhas “para rir” eram eleitos. O carnaval se diferenciava, em seus principios, das formas do
culto e das cerimonias sérias da Igreja ou do Estado feudal: ele oferecia uma visdo do mundo
deliberadamente nao-oficial, uma espécie de segundo mundo, que era vivenciado enquanto
durava. Nesse mundo, o regime de classes e de Estado era esquecido, havia uma libertagdo
das regras fixadas do cotidiano: todos se tornavam iguais. N&o era uma festa para ser assisti-
da, mas vivida, ou seja, o carnaval era a vida festiva dessa sociedade. Bakhtin aplica essa i-
déia aos escritos de Francois Rabelais, o renascentista francés, mas é facil imaginar que, a
partir de sua andlise da obra do escritor, a carnavalizagdo seria usada para avaliar outras pro-

ducdes intelectuais e artisticas.

No Brasil, a carnavalizacao € altamente relevante porque a idéia de carnaval faz parte
integral da teorizagdo da identidade nacional brasileira (Stam, 1992). Até por isso, “Hermes e
Renato” esta longe de ser o primeiro programa da televisdo brasileira a possuir elementos
carnavalescos. Desde “TV na Taba”, da TV Tupi, uma das primeiras atracdes da televisao
brasileira, ha a inscricdo de imagens tipicas de carnaval. Nessa linha, as chanchadas cinema-

tograficas anteriores a televisao cumprem papel relevante nesse desenho da cultura.

Nas chanchadas, em especial aquelas ligadas a produtora carioca Atlantida (o maior
expoente nos filmes desse género), o cinema norte-americano era motivo de escarnio. O jogo
feito pelas chanchadas era justamente atacar a cultura dominante ao mesmo tempo em que se
mostravam algumas das mazelas do Brasil, e essas duas criticas estavam em constante nego-
ciagdo nos filmes. Stam (1992, p.50) afirma que “o artista de uma cultura dominada nao pode
ignorar a presenca estrangeira; é preciso que dialogue com ela, que a engula e a recicle de

acordo com objetivos nacionais”. As chanchadas agiam de maneira proxima a essa idéia: lon-
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ge de produzir meras copias de filmes internacionais, readaptavam alguns de seus motivos
para o contexto brasileiro, mas nunca sem antes “recicla-los”, torna-los portadores de um dis-

curso adequado ao cinema nacional, e faziam isso freqiientemente com o recurso da parddia.

Numa relacéo de periferia com o centro (os Estados Unidos e sua cultura), os artistas
brasileiros aprenderam a lidar com a falta de recursos de maneira criativa e sagaz, atacando
padrdes impostos por meio do riso — ou seja, exatamente como Bakhtin descreve o potencial
dos escritos de Rabelais. O deboche esta justamente na resisténcia a algo que vem de fora e é
imposto, sendo recebida ndo de maneira aberta e assimiladora, tampouco de modo fechado e
inflexivel, mas sim com irreveréncia, alegria e perspicacia. A astucia do artista nacional em
abracar o que Ihe é enviado de fora do seu pais e ironiza-lo por meio do riso € uma marca car-
navalesca tipica. Nao € a destruicdo da ordem, e sim a sua subversdo, sua transformacao em
alvo, mesmo que um alvo de uma investida tdo fugaz quanto o riso. Nesse sentido, a criativi-
dade brasileira é irrepreensivel: sempre trabalhou com maestria em moldar influéncias exteri-
ores, sem se curvar diante delas, fazendo com que seu produto ndo possa ser considerado infe-
rior por se basear em outro. E a carnavalizacdo em seu auge como descrita por Bakhtin, e n&o

uma parddia descabida de razéo.

O exemplo mais célebre talvez seja o filme “Carnaval Atlantida”, de 1952, de José
Carlos Burle. Aqui, o produtor Cecilio B. De Milho (clara referéncia a Cecil B. De Mille,
grande produtor e cineasta americano) quer fazer um filme sobre Helena de Troia e contrata,
para escrever o roteiro, o professor Xenofontes (vivido por Oscarito). Os atores, entretanto,
querem fazer com que o produtor mude de idéia e crie, na verdade, uma comédia musical. O
filme ¢, em vista disso, uma chanchada sobre as chanchadas na qual caminham juntas as duas
formas filmicas: a superproducao tipicamente internacional e a chanchada totalmente brasilei-
ra. E explicita em “Carnaval Atlantida” a negociagdo previamente citada entre os mecanismos
cinematogréaficos brasileiros e 0s externos e, ao final do filme, Helena de Troia e todo o elen-

co estdo pulando carnaval. O carnaval é, enfim, a maneira encontrada para vivenciar um se-
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gundo mundo, no qual os valores dominantes estdo presentes, mas séo invertidos, atacados e

insubordinados.

“Hermes e Renato” tem um humor profundamente ligado ao conceito de carnavaliza-
cdo. Comecemos nossa andlise pela estética do programa: desde seus quadros iniciais, que
duravam poucos minutos, temos a nitida impressao de uma producao de baixo custo. Os cena-
rios sdo extremamente pobres, como o quintal de uma casa usado para simular um bingo co-
munitario. S0 comuns, portanto, cenas externas, para facilitar a producdo. Nas cenas inter-
nas, chama atencéo a precariedade da iluminacdo, escura, longe de ser a adequada para pro-
gramas de televisdo, parecendo amadora. Podem-se ver reflexos das lampadas e luzes usadas
pela equipe de producdo em objetos de cena. Na verdade, essa € uma das marcas registradas
de “Hermes ¢ Renato”, a estética e a dire¢ao de arte muito préximas do amadorismo, que aca-
bam por ser elas mesmas motivo de humor, além de ataque aos padrdes televisivos que, no
Brasil, sdo invariavelmente representados pela Rede Globo e sua rica teledramaturgia e tele-
jornalismo. Os objetos de cena, por exemplo, sdo completamente falsos e ndo ha intencéo de
esconder seu aspecto tosco: cadeiras e mesas feitas de isopor sdo explicitadas como sendo
feitas desse material, principalmente porque é comum que, no decorrer dos quadros, elas se-
jam usadas como armas, quebradas pelos personagens nas cabecas uns dos outros. Desde suas
caracteristicas mais bésicas, o humor de “Hermes e Renato” vem da parddia, que, no caso, €

feita em relacdo a aparente realidade como é mostrada na TV.

De acordo com Dan Harries (2000), o figurino e a maquiagem evocam efetivamente o
prototexto da parddia quando usados de maneiras inesperadas, sendo artificios de desorienta-
cao e rompimento que geram o riso. Em “Hermes e Renato”, a maquiagem ¢é absolutamente
artificial. Barbas mal-feitas, perucas e bigodes mal aplicados, sobrancelhas posticas, sdo sé
alguns dos melhores exemplos dessa maquiagem pouco convencional. Um dos grandes motes
humoristicos do programa, as piadas com pessoas obesas, sdo feitas utilizando apenas almo-

fadas por debaixo das roupas e bochechas estufadas, uma idéia quase infantil para representar
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gordos. N&o h& nenhuma tentativa de esconder nenhum dos integrantes do grupo sob a ma-
quiagem quando estdo interpretando. E possivel identifica-los rapidamente, a primeira vista,
sem qualquer problema. O mesmo pode ser dito do figurino: € comum para o0 espectador mais
assiduo de “Hermes ¢ Renato” notar que uma roupa utilizada em um quadro € exatamente a
mesma usada em um episddio anterior. O figurino de Hermes e Renato, 0s personagens que
dao nome ao programa, bem como diversos outros modelos utilizados pelos comediantes, séo

baseados em pornochanchadas do cinema brasileiro dos anos de 1970.

As pornochanchadas eram filmes eréticos softcore que, como mostra o nome, traziam
também elementos das chanchadas. A estética desses filmes, ao despontar do século XXI, ja é
considerada muito ultrapassada e até de mau gosto, mas é justamente essa a piada do figurino
do programa. Tanto Hermes quanto Renato usam penteados da década de 70, correntes de
ouro, camisas floridas e abertas no meio do peito, calcas boca-de-sino, 6culos escuros grandes
e chamativos. Ha também, no programa, a recorréncia de uso de camisas do Clube de Regatas
do Flamengo, que, a despeito de ser a equipe de futebol dos integrantes da trupe, é também
um time ligado ao popularesco (afinal de contas, é o que possui a maior torcida do Brasil). A
utilizacdo dessas camisas e de outros aderecos flamenguistas remete a malandragem carioca
de tempos antigos, a roda de samba e a outras marcas associadas (por vezes, de maneira pejo-
rativa) ao Rio de Janeiro. Desnecessario dizer que o figurino, entdo, é completamente grossei-

ro para os canones da televisao brasileira de sua época.

E importante darmos atengdo especial a representagdo das mulheres em “Hermes e
Renato”. Como sabido, o grupo é composto apenas por integrantes do sexo masculino. Quan-
do hd uma mulher em cena, raras sdo as vezes em que uma atriz é de fato convidada para o
papel. Muito mais frequiente é vestir um dos humoristas como uma mulher, mas sem fazer
questdo de esconder o fato de que é um homem representando. Segundo Harries (2000), o
conhecimento por parte do espectador do fato de que um homem esta fazendo o papel de uma

mulher gera uma ruptura icdnica/simbdlica dentro do mesmo significante. Assim, quando
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Felipe Torres aparece como Pamela Ursula (identificada pelas legendas como “dangarina,
modelo e puta”), sabemos quem ¢, notamos a peruca artificial e a barba por fazer (o que cria
uma incoeréncia, ja que mulheres ndo tém barba), e 0 humor nasce desde essa identificagéo,
mesmo antes do contexto ser apresentado. Mesmo mulheres nuas sdo representadas pelos ho-
mens que compdem o grupo: em quadros como a “Sessdo Privada”, referéncia ao “Cine Pri-
vé” da TV Bandeirantes, famosa sessdo de filmes eroticos, é preciso que apare¢am mulheres
nuas. Para tanto, os comediantes vestem sobre seus corpos malhas apertadas com cores que
simulam a propria pele, e vestem seios falsos, além de colocar pélos sobre a regido do pubis.
E mais um dos figurinos grotescos de “Hermes e Renato” que, como podemos ver, nfo s&o

limitados nem mesmo pelas diferencas de género.

Ainda quanto a linguagem, facamos também analise da edicdo do programa, que é
mais um aspecto que esta muito distante de seguir preceitos estabelecidos para a televisdo. A
diferenca aqui, entretanto, reside no fato de que a edigdo de “Hermes e Renato” ndo ¢ original,
mas uma parddia de edi¢des tipicas de canais brasileiros com menores recursos financeiros.
Tomemos como exemplo um dos primeiros quadros dos personagens Hermes e Renato, no
qual eles jogam baralho com outros dois homens: no momento em que um desses homens
percebe que os adversarios estdo trapaceando, ele saca o revélver e d4 um soco na mesa, que
se quebra. Logo em seguida, Renato pega um dos pedacos quebrados da mesa e atinge o ho-
mem no rosto com ele. A cena do golpe de Renato é repetida trés vezes em sequéncia, em um
replay réapido, que dura cerca de um segundo. H&, por conta disso, uma quebra pequena no
ritmo da edicéo, e, obviamente, na verossimilhanca da representacdo do golpe. Esses replays
sempre sao acionados em situacdes parecidas dentro do programa, que eventualmente acabam
em confusdo e dao a oportunidade de alguém apanhar seguidas vezes com o replay. Este re-
curso ndo é usado em programas da TV Globo, por exemplo, por acrescentar pouco as cenas

(embora seja bastante engracado, de t&o incomum), mas & visto em outros canais brasileiros®.

% Era comum Vé-lo, por exemplo, no programa “Festa do Mallandro”, apresentado por Sérgio Mallandro (de
quem os integrantes de “Hermes e Renato” sdo assumidamente fas, tendo inclusive chamado-0 para participar de
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Esses detalhes, porém, sdo pequenos dentro do que a edigdo significa em “Hermes e
Renato”. Como visto, o programa abusa do carater de producdo financeiramente desfavoreci-
da e isso reflete quando os quadros véo ao ar, j& montados: ndo é exatamente incomum ver 0s
atores se atrapalhando com as falas e rindo, ou ao menos tentando disfargar o riso — muitas
vezes porque alguem foge do script e improvisa na cena. Normalmente, esses erros nas grava-
cOes sdo suficientes para que se refaca a cena, mas essa preocupacdo é distante do contexto de
“Hermes e Renato”. Se ndo fosse assim, ndo veriamos tantos “erros de grava¢do” indo ao ar.

N&o que esses erros ndo sejam espontaneos, mas o que acontece é que a edi¢dao nao os poda.

Assim, a continuidade é quebrada e o telespectador ri junto do ator que nao se segurou
em cena. Esse tipo de piada ndo é original, mas é muito interessante pelo imprevisto. Ronald
Golias, em suas participagdes na “Familia Trapo” e em “A Praca é Nossa” (uma versao da
“Praca da Alegria” montada no SBT por Carlos Alberto de Nobrega, filho de Manuel da No-
brega, nos anos de 1980), destruia a impressao de realidade ao se referir aos seus companhei-
ros nao pelo nome de seus personagens, mas pelo nome dos atores que os interpretavam. Essa
postura, que funciona como uma derrubada da “quarta parede” e ndo deixa o publico esquecer
que o que esta assistindo é uma atracdo na TV, talvez ndo fosse necessaria em “Hermes ¢ Re-
nato”, uma vez que os motes comicos do programa chegam a niveis absurdos de inverossimi-
Ihanca. N&o deixa, entretanto, de ser um artificio cémico. Uma vez mais, vemos que a piada

comeca antes mesmo de se pensar nos dialogos.

Bons exemplos dessa auséncia de edi¢do tradicional ndo faltam. No quadro “Pedreiros
da Puta que Pariu”, Hermes (Marco Antonio Alves) e Renato (Fausto Fanti) trabalham como
pedreiros na construcdo de uma casa e estdo fazendo um péssimo trabalho, deixando o futuro

dono da casa (Bruno Sutter) louco de raiva. Em uma cena, a esposa do dono passa e Renato se

seu programa) e exibido entre 1998 e 2004 pela CNT/Gazeta. E um artificio que, de tio tosco, acaba por ser mais
uma maneira de quebrar as expectativas e gerar comicidade. Outras caracteristicas parecidas séo as transicoes de
cena, fabricadas com efeitos um tanto ultrapassados como crossfade exagerado, que lembram um pouco a estéti-
ca de programas de auditorio. Quanto mais bregas forem os efeitos, melhor para o humor.
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distrai, deixando uma lata de tinta virar na cabeca de seu patrdo. A lata, depois de esvaziado
seu conteudo, acaba caindo na cabeca do dono, mas isso ndo parece fazer parte do roteiro, ja
que a reacdo de Marco Antbénio Alves, o Hermes, é quase gargalhar de maneira disfarcada,
enquanto Bruno Sutter leva as méos a cabega numa reacdo de dor que parece subita. Como,

porém, Sutter continua atuando, os atores levam o esquete adiante.

Chegamos, finalmente, aos temas do humor de “Hermes e Renato”, talvez o topico
mais fértil. O programa sempre primou pelo humor negro, ou seja, pela auséncia do politica-
mente correto e o ataque de maneira feroz a dezenas de valores vigentes da sociedade e, prin-
cipalmente, da televisdo. Temas que sdo vistos como sendo tabus polémicos nunca geraram
medo na equipe do programa, tanto € que foram abordados desde seus primordios. A violén-
cia, a religido, o uso de drogas, 0 sexo, a escatologia e a parodia televisiva, todos apoiados

pela utilizag¢do de palavrdes, sdo temas constantes da comédia de “Hermes e Renato”.

Bakhtin (1987) diz que os palavrdes no carnaval se encaixavam na esfera livre da lin-
guagem familiar e “contribuiam para a criagdo de uma atmosfera de liberdade” (p.15). Origi-
narios do Rio de Janeiro, os humoristas usam constantemente palavras de baixo caldo e girias
tipicas do carioca e, é claro, do malandro®. Nada que n&o se ouca no dia-a-dia, mas ainda as-
sim, uma linguagem que dificilmente se encontra na televisdo, ainda mais com tanta intensi-
dade. A violéncia ¢ de uma constancia impressionante nos esquetes de “Hermes e Renato”.
Em um dos maiores modelos dessa constancia, uma propaganda anuncia um produto da “Pen-
tagrama Toys” (o nome da empresa de brinquedos faz referéncia ao pentagrama invertido,
uma imagem caracteristica do satanismo), o chamado “Jogo da Violéncia”. Trata-se de um
jogo de tabuleiro no qual ndo ha outro objetivo a ndo ser agredir um ao outro. Os jogadores
recebem cartas que dizem “leve um soco na cara” ¢ “perca um dedo” e obedecem com a ajuda

dos companheiros. No apice do grotesco, um dos jogadores cai na casa da “roleta russa”, e €

* No texto, a referéncia ao malandro é recuperada de acordo com DaMatta (1990) em que os malandros sdo per-
sonagens periféricos do mundo social brasileiro. O malandro é o0 homem machista que tenta levar vantagem em
todas as situacdes, estando ligado ao universo da roda de samba, a cerveja, ao futebol e a libertinagem.
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obrigado a pegar um revdlver e disparar contra a propria cabeca. De fato, como a representa-
cdo de tantas outras coisas no programa, a violéncia ndo deixa de aparecer como falsa: o dedo
arrancado ¢ de plastico e até mesmo o jogador que recebe a tarefa de “ser espancado” é substi-
tuido, na hora da surra, por um boneco que em pouco se assemelha a um homem. De qualquer
maneira, ndo deixa de causar choque a imagem do jovem com o revollver apontado para a
prépria cabeca. Assim que ele dispara o gatilho, ha um barulho de tiro e a cena corta para a

reacao dos outros, que recebem um banho de sangue.

A violéncia é tratada com tanta naturalidade, banalidade e descaso que acaba sendo
engracada. Um dos personagens mais sensacionais do programa, o Bandido da Luz Vermelha
(vivido por Fausto Fanti), baseado no verdadeiro criminoso que atendia por esse nome, é um
assassino em potencial, com cara de louco, poucos dentes na boca e a roupa suja de sangue.
Em um quadro, cantando rap com o Demologue MC, uma representacdo pop do diabo, ele
sugere ao amigo que mate Rosemary, numa referéncia ao filme “O Bebé de Rosemary” (Ro-
semary’s Baby, 1968, de Roman Polanski), no qual a protagonista engravida de Lucifer. Os
versos usados pelo Bandido revelam sua personalidade psicotica: “o bebé de Rosemary tao
dizendo que é teu,/que mulher interesseira, a vadia nem te deu./O teu nome ta pichado por
toda a quebrada,/esse é o velho golpe da barriga inchada./Nao deixa barato, acaba logo com
esta bosta,/enche essa piranha de facada nas costas./ Facada na barriga, facada na coste-
la,/esculacha essa vadia, mata ela./Mata ela, mata ela, mata essa piranha, mata, mata, mata”.
Se por um lado, esse padréo de abordagem da violéncia pode parecer apelativo, por outro, ndo
deixa de ser uma satira das mais ferozes a maneira trivial com a qual o tema é abordado na
televisdo. Como nos conta Harries (2000), a satira € uma critica apresentada por métodos indi-

retos que entretém e jogam luz sobre uma questéo, e € o que acontece nesse caso.

Como ja se pode ver pelas referéncias supracitadas, outro tema abordado pelo grupo é
0 da religido, em especial, as igrejas protestantes que possuem programas na grade televisiva.

“Hermes e Renato” sempre parodiou essas transmissdes evangélicas. Em um classico do pro-
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grama, um pastor da Igreja Pentecostal Loucuras de Meu Deus atende telefonemas dos teles-
pectadores (lembrando o formato do programa “Fala que eu te escuto”, da TV Record) e re-
solve suas duvidas, sempre pedindo uma ajuda em dinheiro (critica ao dizimo) e associando
qualquer tipo de problema que possa ser apresentado como sendo espiritual, um “problema de
encosto”. Um telespectador, por exemplo, liga ao pastor que atende as chamadas e diz estar
um pouco resfriado. O pastor pergunta se ele anda descalco, se fica sem camisa, se sai com 0s
cabelos molhados na rua, e, depois de receber respostas positivas, afirma ser um problema
com encosto. O telespectador insiste que é um simples resfriado e pergunta se a coisa verde
que escorre pelo seu nariz é encosto também. O pastor, é claro, confirma a hip6tese. O mesmo
acontece quando outra telespectadora fala sobre problemas em pentear seus cabelos, a quem o

pastor ainda recomenda a linha de xampu da Igreja Loucuras de Meu Deus.

O uso de drogas é mais um que entra nessa categoria de assuntos vetados na televisdo,
mas que nunca deixou de ser visto em “Hermes e Renato”. Sao muitos os esquetes que en-
volvem drogas, sendo que, em varios deles, ndo sdo nem o alvo principal da piada. Um exem-
plo classico e que gerou alguma polémica foi o grupo Também Sou Hype, criado pelos humo-
ristas em seu programa para satirizar as bandas do movimento new rave, que misturam rock e
masica eletrdnica, como o Cansei de Ser Sexy, grupo brasileiro de boa reputacédo internacio-
nal. Os integrantes do Também Sou Hype, além de vestirem roupas multicoloridas, possuirem
um sotaque paulistano muito carregado e serem todos estudantes de moda, tém marcas de p6
branco debaixo de suas narinas. Em uma das letras, ironizando a mania de misturar portugués
com inglés, o Também Sou Hype canta “I sniff cocaina”, ou seja, “eu cheiro cocaina”. O hu-
mor de “Hermes e Renato” esta muito calcado na destrui¢cdo do politicamente correto e que,
independentemente de estarem certos em tratar esteredtipos de maneira livre, se diferenciam
de praticamente tudo que é encontrado no género humoristico na televisao brasileira. Os pou-
cos programas que tém coragem de abordar o tema dos entorpecentes o fazem de forma con-
servadora e carregam uma Visao que corresponde a da sociedade e seus valores dominantes,

ao inveés de subverté-los, como é feito em “Hermes e Renato”.
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O sexo e a escatologia, por sua vez, pertencem a um campo mais profundamente liga-
do a carnavalizacdo. No humoristico, chama a atencdo o uso recorrente do principio corpéreo
material (a sede, a fome, a defecagdo, a copulacdo). Este principio, diz Stam, “torna-se uma
forga positivamente corrosiva” (1992, p.43) no carnaval. Em “Merda Acontece”, um dos mais
populares do programa, Felipe Torres se veste como Cocd, personagem que &, essencialmen-
te, um excremento humano, e que conta historias sobre problemas de defecacdo alheios, nar-
rados em forma de flashback. Os episodios se resumem a histérias engracadas sobre alguém
que ndo consegue defecar fora de casa, ou que tem problemas de intestino durante um jantar
na casa de seu chefe. As pessoas sdo vistas assim cometendo o ato de dejetar por suas proprias
pernas, com o excremento escorrendo de maneira repugnante. A representacdao das fezes é

bastante chocante, embora elas aparecam numa intensidade e num volume pouco reais.

Bakhtin fala do principio corp6reo material na obra de Rabelais dizendo que ele é per-
cebido como universal ¢ popular, e “como tal opde-Se a toda separacdo das raizes materiais e
corporais do mundo, a todo isolamento e confinamento em si mesmo, a todo carater ideal e
abstrato, a toda pretenséo de significado destacada e independente da terra ¢ do corpo” (1987,
p-17). De fato, o universalismo do ato da defecagdo ¢ at¢ mesmo sublinhado em “Merda A-
contece”, quando Cocd insiste em dizer que pessoas famosas e ricas (citando a modelo brasi-
leira Gisele Biindchen) também tém necessidades fisiologicas. Nesse sentido, “Hermes ¢ Re-
nato” ¢ completamente revolucionario dentro da televisdo brasileira, j& que nao hé registro de

um tratamento tdo claro e impressionante desses motes cOmicos.

Ainda sobre o universalismo dos atos fisioldégicos, como dissemos anteriormente, o
programa também possui um vasto arsenal de piadas envolvendo gordos e 0 momento de co-
mer. Em um “Documento Trolold” (parddia de programas investigativos) sobre vicios, cO-
nhecemos Jibinho (Fausto Fanti), um obeso morbido viciado em comida. Segundo as palavras

do préprio, ele desde a infancia tomava maionese na mamadeira e, aos 10 anos, pesava 115
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quilos. Os exageros na fala impressionam, mas nédo tanto quanto 0 momento em que o viciado
em comida se sente faminto. Primeiramente, ele pede ao repdrter que o esta entrevistando o
seu chiclete, mesmo que este ja esteja mascado. Depois, pede a equipe um pedacgo de um cho-
colate que, na verdade, € um controle remoto de um monitor. Em seguida, confunde o brago
do repdrter com uma coxinha de frango e, mesmo com as explica¢Ges devidas, exige um pe-
daco dessa coxinha, ao que o reporter recusa. Por fim, a cena é cortada e o apresentador do
“Documento Trolold” nos conta que a equipe teve de sacrificar Jibinho, porque ele estava fora

de controle.

O sexo, por sua vez, ¢ assunto constante em “Hermes ¢ Renato”, embora menos ex-
posto. Pode, ¢ claro, haver atos sexuais simulados, como na “Sessao Privada” anteriormente
mencionada, mas a maior parte das gags se resume a insinuacdo. Ha casos em que se usam
Orgdos sexuais falsos, como no programa do Palhaco Gozo (Fausto Fanti). Gozo, cujo nome é
uma mistura de referéncia ao ato sexual com a lembranga do Palhago Bozo (cujo programa foi
exibido no Brasil pelo SBT, nos anos de 1980), é um palhago que serve como mau exemplo
para as criancas — para quem, supostamente, seu programa é voltado. E mais um dos casos em
que “Hermes e Renato” atacam o politicamente correto: Gozo comenta no ar sobre seus nego-
cios com traficantes, assedia meninas menores de idade, briga com os mitdos que vao ao es-
tudio vé-lo ao vivo. Suas brincadeiras de palco, porém, sdo 0 que chamam a atencdo para o
carater sexual do esquete: em uma delas, as criancas tém de manusear pénis e seios posticos
para montar bonequinhos; em outra, uma espécie de jogo da memoria, todos os desenhos sdo

de partes intimas do corpo.

Podemos ver, portanto, que o principio corpéreo material de “Hermes e Renato” ¢ uma
das linhas de forca mais relevantes dentro de seus mecanismos. Ao falar sobre esse principio
no carnaval, Bakhtin diz que essa degradacdo cava o tumulo corporal para dar lugar a um no-
vo nascimento. E, portanto, um acontecimento que ndo pode ser visto apenas como negativo,

mas também como renovador, ou seja, € ambivalente. HA um retorno ao mais baixo aspecto
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corporal para que a vida se renove. “Hermes e Renato” segue essa linha carnavalizante de
usar o0 baixo justamente para fazer rir. O riso quebra as amarras sociais e, a0 mexer com 0S
tabus, os comediantes estdo, na verdade, atacando a hipocrisia do establishment. Renegar o
programa dos seus méritos de critica social para simplesmente taxa-lo como apelacéo por au-

diéncia é privar todo seu potencial carnavalesco da capacidade de libertacdo que possui.

A parddia televisiva de “Hermes e Renato”

A parddia televisiva ndo é um artificio exclusivo do grupo; antes que surgissem, “TV
Pirata” e “Casseta & Planeta, Urgente!” exploraram vastamente o recurso de parodiar pro-
gramas e, mesmo antes disso, a televisdo ja tinha suas atracdes satirizadas umas pelas outras.
A diferenca é que “TV Pirata” e “Casseta & Planeta, Urgente!” basearam muito de sua comeé-
dia na parddia de programas populares, além de ir mais fundo e buscar realmente desconstruir
seus géneros. Ainda assim, o humor transgressivo desses programas esbarrava nos limites
provenientes do fato da TV Globo ser o canal de maior audiéncia no Brasil. Esses limites,
embora nunca tenham prejudicado de modo profundo a comicidade dos programas em ques-
tdo, ndo desafiavam seu formato como género e também nédo ofereciam um campo téo fértil e

livre quanto a MTV Brasil para explorar o assunto.

De acordo com Harris (2000), a palavra parddia vem do termo grego paraoidia, uma
“contra-cancao” burlesca. O prefixo para, entretanto, ndo significa apenas “contra”; ele pode
ser lido também como “além disso”. Assim, os sistemas textuais da parodia continuamente
incorporam ambas as raizes ao emular um texto (“além disso”) e gozar dele (“contra”). A pa-
rodia simultaneamente diz uma coisa enquanto diz outra, funcionando como uma provocacgao
irbnica. Assim, é mais produtivo pensar na pardédia como um termo que conota tanto a proxi-
midade quanto a distancia e ainda o processo oscilante que liga essas dire¢des discursivas.
Uma parddia deve ao mesmo tempo evocar e evitar o seu alvo, de maneira que o espectador

possa reconhecer as duas diregoes.
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Ao ver o “Portdo da Esperanga”, um quadro no qual alguém faz um desejo a um imi-
tador do Silvio Santos e o portéo se abre para revelar se o desejo sera satisfeito ou nao, o pu-
blico imediatamente reconhece os padrdes do programa “Porta da Esperanca”, do SBT, apre-
sentado por Silvio Santos até meados da década de 1990. No programa original, Silvio tam-
bém realizava sonhos ou se negava a realiza-los. Na parddia, o padréo se repete, mas 0s So-
nhos sdo muito estranhos para serem criveis: alguém pede um litro de suco de caju (e ndo é
atendido), enquanto um outro pede uma mochila voadora (e é atendido), quando, na verdade,
as pessoas pediam a Silvio Santos coisas como carros, eletrodomésticos e casas. Claro que o
reconhecimento da parddia ndo se da apenas pelos pedidos, mas antes pela propria linguagem
e estética de “Hermes e Renato”, além, ¢ claro, dos dialogos surreais do imitador de Silvio
com os freqiientadores do programa (“ndo estamos na época de caju, mas aproveitando a ri-

ma, vai tomar no seu cu”, ele diz enquanto nega o suco ao participante).

Para Harries (2000), o discurso parddico emprega seis métodos primarios nos campos
Iéxico, sintatico e estilistico: reiteracdo, inversdo, ruptura, interpretacéo literal, inclusao estra-
nha e exagero. A partir de agora, entdo, veremos como cada um desses métodos esté presente
nas parddias de “Hermes e Renato”, apresentando um quadro geral da sua pratica parddica em

relacdo a televisao brasileira e mundial.

A reiteracdo é um processo no qual a parddia cita e evoca 0s prototextos de seu alvo
para gerar expectativa e permitir ao espectador fazer a ligacdo entre a parddia e seu alvo. To-
memos como exemplo o esquete que, anteriormente, descrevemos como a parddia de “A Pra-
ca é Nossa™: “A Praga ¢ Foda”. A primeira evocagdo ocorre no titulo. O cenério é uma praca
com um banco, e o apresentador se chama Zé Roberto, enquanto o original é conhecido por
Carlos Alberto. Os personagens de “A Praga é Foda”, embora sejam completamente distorci-
dos em relagéo aos que conhecemos de “A Praga é Nossa”, possuem métodos de comunicagao

semelhantes. Todos eles possuem borddes repetitivos: é o caso de Boboé, que praticamente s
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repete “eu ndo” a cada frase de Z¢é Roberto, ¢ o do personagem Traficante, que encerra cada
um dos casos que relata a Z¢é com a sentenga “furei ele todinho”. Essa utilizagdo de frases de
efeito € um classico do humor televisivo brasileiro, um recurso dos mais arcaicos, e é reite-
rando-o que a brincadeira de “Hermes e Renato” se da. Toda essa atmosfera semelhante é, na
verdade, uma maneira de lembrar ao publico sobre o que se est4 falando, considerando que,
como a popularidade de “A Praga ¢ Nossa” ¢ bastante razoavel, o espectador médio compre-

enderd as referéncias e achara engragada a versao proposta pelos comediantes.

A inversdo funciona de maneira semelhante a reiteracdo, ao mesmo tempo em que €
justamente o oposto. Inverter significados na parddia é utilizar signos conhecidos, mas rea-
daptando-0s a um novo contexto, na intencdo de quebrar os canones do alvo escolhido e cau-
sar efeito comico. Um caso exemplar de inversdo nas parddias de “Hermes e Renato” ¢ o qua-
dro “Manguaga Connection”, que escarnece “Manhattan Connection”, famosa mesa de deba-
tes do GNT, canal por assinatura brasileiro. O “Manhattan Connection” se caracteriza por
debater assuntos como economia, cultura e acontecimentos, sendo transmitido diretamente de
Manhattan, em Nova lorque, nos Estados Unidos. E conhecido por ser um programa de visao
politica conservadora, cuja mesa € composta por jornalistas e pensadores ligados a facgoes
politicas de centro/direita.

O que ha de sensacional no “Manguaga Connection” € que ele é muito parecido com o
formato do “Manhattan Connection”, mas seus integrantes sdo totalmente opostos aos de ori-
gem: eles sdo pobres, feios e sujos. Como o nome indica, eles passam o tempo de programa a
beber cachaca e gritar uns com os outros, lembrando mais uma mesa de bar que uma mesa
séria de debates. Quando se anuncia que o “Manguaga Connection” poSsui “noticias ao vivo”,
tudo que vemos, na verdade, é um dos integrantes, vestido de camisa do Flamengo e sandalias
Havaianas, pular sobre a mesa com um radio no ouvido e comemorar um gol do seu time, ou
seja, na verdade, a “noticia ao vivo” € a comemoracao do tento flamenguista. Um outro per-

sonagem leva a mulher para a mesa do “Manguaga” e, bébado, manda ela se calar, chamando-
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a de vagabunda. Como se pode ver, os elementos que caracterizam “Manhattan Connection”

estdo presentes, mas sao completamente invertidos dentro da logica parddica.

A ruptura, por sua vez, é uma espécie de reiteragdo que termina em inversdo. Simpli-
ficando, pega-se um elemento do alvo da parddia, ele € levado adiante, mas, de repente, quan-
do as coisas aparentam correr exatamente igual ao original, ha uma quebra na expectativa que
acaba por ser chistosa. Uma ruptura interessante ocorre no “Programa do Urso”, criado para
ser uma referéncia aos programas de Gilberto “Le3o” Barros nas TV Bandeirantes ¢ Record.
Barros dedicava uma parte desses programas a entrevistar alguém com a ajuda de um poligra-
fo, o popular “detector de mentiras” utilizado pela policia, o qual servia para analisar a since-
ridade das respostas. O Urso, um apresentador vivido por Felipe Torres que em muito lembra
Gilberto Barros, entrevista um modelo e jogador de pélo chamado Jackson Gotardo, interpre-

tado por Fausto Fanti.

As perguntas iniciais de Urso parecem ser as de praxe, como “¢ verdade que voce ter-
minou um relacionamento recente por causa do assédio feminino?”’, enquanto as respostas de
Jackson e as reagfes da maquina seguem pelo mesmo caminho. O poligrafo comega com re-
sultados simples como “verdade”, “estresse alto” e “incerteza”. Enquanto a entrevista progri-
de, porém, as perguntas vao ficando completamente absurdas (“¢ verdade que vocé s6 é famo-
so porque seu pai € rico e vocé tem um sobrenome fuderengo?”’, “vocé é viado?”) e as mani-
festagdes da maquina acompanham o ritmo, com ela passando a dizer “me engana que eu gos-
to”, “cad fudido”, até que ela finalmente explode com tantas mentiras contadas por Jackson e,
de dentro, sai um homem armado com um pedaco de pau para agredi-lo. A ruptura com o
programa original é estrondosa, e a parddia se da desde o comeco, quando ninguém poderia

prever que 0 esquete tomaria esses rumos.

A interpretacdo literal cria oscilagdo entre a similaridade e a diferenca da parédia em

relagdo ao seu objeto, e também ¢ identificavel em “Hermes e Renato”. O procedimento con-
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siste em apontar uma caracteristica do objeto da parddia e leva-la adiante, torna-la absurda
dentro da logica do esquete, e, portanto, passivel de ser considerada engracada. Exemplos
podem ser encontrados no esquete da Igreja Pentecostal Loucuras de Meu Deus, quando 0 uso
da palavra “encosto” comeca a se desvirtuar dos significados religiosos. O encosto ¢ uma en-
tidade ligada ao espiritismo e as religiGes evangélicas, sendo um espirito que fica ao lado de
um ser vivo para prejudica-lo. E comum, inclusive, vermos exorcismos de encostos em
transmissdes de igrejas evangélicas. O que acontece € que a palavra “encosto”, em algumas
das ligacdes, passa a funcionar em seus outros sentidos: quando um bébado liga para o pastor
e diz que néo faz nada o dia inteiro, a ndo ser beber e dormir na casa de sua cunhada, o pastor
diz que ndo € o alcool que € um encosto, mas sim o préprio viciado, que € um vagabundo sus-

tentado pela cunhada.

Da mesma forma, quando um caminhoneiro liga para o pastor e diz sofrer de muitas
dores no pescogo provenientes das inimeras horas dirigindo pelas estradas, o0 homem lhe res-
ponde que esse também ¢ um “problema de encosto”; s6 que, nesse caso, eles se referem ao
assento sobre o qual o motorista descansa e acomoda seu corpo. A piada sé se torna possivel

porque ha uma interpretacdo literal da palavra “encosto”.

A parddia ndo apenas reitera, inverte, rompe ou interpreta literalmente: ela também
causa transformacdes no seu alvo, por meio da inclusdo estranha. A experiéncia ocorre, ge-
ralmente, com a insercdo parddica de algo que é completamente fora do contexto original,
algo que ndo é associado ao eixo narrativo nem as convencdes gerais de seu sistema funcio-
nal. Uma inclusdo estranha tipica se da no nimero do “Caixote Open Brasil 2005”. O “Caixo0-
te Open” € uma parddia por reiteragdo das transmissdes esportivas, em especial as do surfe, na
qual os competidores, ao invés de disputar para ver quem faz as melhores manobras sobre a
prancha, concorrem para decidir quem leva o maior “caixote” (giria de surfistas usada para
designar o golpe que a onda faz quando atinge o corpo de alguém em cheio, de maneira dolo-

rida). VVarios elementos de reiteracdo estdo presentes no esquete, como o narrador, a repdrter e
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as torcidas, mas a inclusdo estranha se da na resolugdo do campeonato, quando os competido-
res sdo assassinados por Jason — uma mencao ao assassino da série cinematografica “Sexta-
Feira 13”, Jason Voorhees. Nao faz o menor sentido a participagao de Jason dentro do sistema
de signos de uma transmissao de surfe, mas é por isso que é considerada uma inclusao estra-
nha. A introducdo de um simbolo como Jason, completamente externo as formas do texto

parodiado, constitui esse método.

O dltimo dos meios fundamentais de ataque da parddia como definidos por Harries
(2000) é o do exagero. Ele consiste em estender tracos sintaticos, léxicos e estilisticos do tex-
to eleito como meta de trabalho muito além dos seus limites esperados e convencionais. Os
humoristas de “Hermes ¢ Renato”, influenciados por filmes que sdo muito mais identificados
com o campo televisivo do que com o proprio cinema (algumas vezes por serem mesmo tele-
filmes, outras por terem sido exaustivamente exibidos na televiséo brasileira), como os traba-
Ihos do ator Steven Seagal, criam versdes desses filmes calcadas de maneira clara no exagero.
Os filmes identificados com Steven Seagal incluem-no como protagonista e envolvem seu
conhecimento em artes marciais, com seus personagens sempre agindo fora da lei, porém,
combatendo bandidos, fazendo o trabalho sujo que a policia ndo pode fazer, geralmente moti-
vados por alguma vingancga pessoal. No Brasil, fizeram relativo sucesso ao figurar constante-

mente na programacao do SBT.

Em suas parodias desses filmes, “Hermes e Renato” usa e abusa do exagero, iniciando
pela dublagem. As vozes e os dialogos sdo altamente artificiais e dessincronizados. Frases
como “ah, quer dizer que vocé gosta de bater em puta, ¢?” e “avise ao Richie que vou caga-lo
como se fosse uma chinchila” sdo pronunciadas de modo canastrdo, ressaltando a falsidade da
conversa. Debocham da maneira com a qual as dublagens normalmente conjugam os verbos
corretamente, mesmo quando 0s personagens retratados sdo meros capangas e meliantes de
rua. Os vilBes sdo 0s mais crueis possiveis: ddo tiros em criangas e idosos sem nenhum moti-

Vo, estupram e matam cachorrinhos e enfiam o rosto em verdadeiras montanhas de cocaina.
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Todos esses sdo exemplos claros de exagero, mas um dos mais simbolicos talvez ocorra na
parddia denominada “O Justiceiro”, onde o protagonista, interpretado por Fausto Fanti e du-
blado por Marco Antonio Alves (a idéia de um dos integrantes dublar o outro ressalta a estra-
nheza da voz nas dublagens), esta revoltado com o mundo e ganha, por puro acaso, um revol-
ver em uma raspadinha. O problema € que, assim que ele raspa e descobre seu prémio, a cam-
painha toca e alguém vem entregar a ele a arma. Como se ndo bastasse, a arma € enorme, sen-
do impossivel mesmo de se apertar seu gatilho com um s6 dedo. O exagero, portanto, explora

0s extremos dos canones do género parodiado, e € um deleite parddico dos maiores.

Consideracoes finais

O passado historico do género humoristico na televisao brasileira foi revisto, na busca
de referéncias e entendimento dos mecanismos que geraram 0s programas que estdo disponi-
veis nas emissoras de TV nos dias de hoje — inclusive “Hermes e Renato”, que jamais chega-
ria aonde chegou se muitos preceitos ndo tivessem sido antes estabelecidos, por atragdes que
permearam o audiovisual brasileiro por décadas. Nao s6 a inser¢do de “Hermes ¢ Renato” no
entrecho dos anos de 2000 foi compreendida e analisada, como também a prépria MTV Bra-
sil, que foi extremamente importante como veiculo transmissivo para que os humoristas que

compdem o grupo pudessem ir tdo longe em seu trabalho.

O programa mostrou-se um verdadeiro terreno fértil para o estudo, distante do que o-
Ihos preconceituosos poderiam considera-lo, ou seja, como sendo apenas uma apelagdo televi-
siva na busca por audiéncia. Ao contrario, “Hermes e Renato” ¢ um marco brasileiro justa-
mente por ter celebrado, todas as vezes em que foi ao ar, um desconcertante carnaval, subver-
tendo valores e investindo contra representacdes e culturas dominantes, fazendo de sua comé-
dia politicamente incorreta uma libertacio de regras sociais inertes. E exatamente esse tipo de
potencial que Bakhtin, cujos escritos inspiraram este trabalho, viu também na obra de Fran-

cois Rabelais, o escritor renascentista francés.
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A MTV em especial também transpareceu, dentro da pesquisa, como uma fonte valio-
sa de estudo, dada a sua singularidade dentro do quadro historico da TV brasileira. Como es-
paco de experimentacdo pos-moderna, a MTV foi o ninho da liberdade criativa de “Hermes ¢
Renato”, onde a auséncia de censura e a identificagdo com um publico mais jovem, mais aber-
to a ensaios e tentativas ousadas, além de, obviamente, a segmentagdo da audiéncia por meio
da televisdo a cabo, muniram o grupo de humoristas de um ar fresco e renovador na televisdo

brasileira.

A carnavalizacdo e a parddia, processos discursivos que evidenciaram a hipotese da
pesquisa, tornaram possivel uma abordagem experimental do programa porque sao conceitos
amplos e fontes de correlagdes com o humor de “Hermes e Renato”. A carnavalizagdo, com
sua subversao das ordens vigentes e seus valores, sua vivéncia de uma espécie de “segundo
mundo” e o abuso do principio material corpdreo, € um pilar na comédia da trupe, além de
liga-la diretamente ao humor feito no Brasil na televisdo, radio, cinema e outras midias déca-
das antes do surgimento de “Hermes e Renato”. A parddia, por sua vez, evidencia a ligagdo
estreita que o programa tem com as formas televisivas, a televisdo como um local pautado por
regras de género e estéticas, e permite um estudo direcionado especificamente a satira, ao

escarnio e as quebras de normas e canones firmemente estabelecidos.
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