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NA FEIRA PAN-AMAZONICA DO LIVRO
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Resumo: Este artigo pretende analisar o processo de emisséo e recep¢do das informa-
¢des tendo como objeto de estudo a Feira Pan-Amazonica do Livro. Assim, tem como
objetivo identificar o grau de influéncia da midia no comportamento da sociedade a-
través de conceitos provenientes dos Estudos Culturais e utilizados por Néstor Garcia
Canclini e Jesis Martin-Barbero. Através do estudo tedrico e da analise da pesquisa
de campo realizada, foi possivel identificar que a midia ndo é capaz de determinar o
comportamento da sociedade.

Palavras-chave: Midia. Hegemonia. Mediacdo. Recepg¢do. Feira Pan-Amazonica do
Livro.

Introducéo

Pretende-se, neste artigo, entender o processo de emissao e recepg¢éo das informagdes
tendo como objeto de pesquisa a analise da divulgacdo e da recep¢do da Feira Pan-Amazonica
do Livro no periodo de 2005 a 2010, em Belém (PA), ja que se pretende tentar entender o

motivo de sua grande ‘audiéncia’ e a contribui¢do da midia para esse fendmeno.

Dentro da proposta da pesquisa, a importancia de se ouvir os visitantes do evento para
identificar a influéncia dos veiculos de comunicacdo de massa em suas impressdes sobre a
Feira é enorme. E impossivel identificar até que ponto a midia influencia a visitacdo da Feira

do Livro sem ouvir os proprios visitantes do evento, ja que so eles podem dizer o que os leva
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até 1a, o que lhes chama mais atencdo e de que forma eles (re)interpretam as informacGes

transmitidas pela imprensa.

Logo, para entender o processo de recepgéo das informacdes por parte dos grupos so-
ciais é preciso levar em consideracdo os elementos que influenciam as suas decisfes. Nessa

esfera, William afirma que

concentradas na palavra ‘cultura’, existem questdes diretamente propostas pelas
grandes mudangas historicas que as modificagdes na industria, na democracia e nas
classes sociais representam de maneira prépria e as quais a arte responde também,
de forma semelhante. (WILLIAM apud HALL, 2003, p.125)

Assim, a cultura é entendida como um elemento importante para se estudar os proces-
s0s sociais, ja que ela exerce influéncia no comportamento das pessoas. A andlise da cultura é
“a tentativa de descobrir a natureza da organizacdo que forma o complexo desses relaciona-
mentos” (HALL, 2003, p. 128) e onde ¢ possivel descobrir padrdes caracteristicos através do

“estudo da organizacdo geral em um caso particular” (WILLIAM apud HALL, 2003, p.128).

Através desse entendimento é possivel observar como as mediagfes interferem no
processo de recepcdo, ja que as informacdes sdo assimiladas ou ndo pelos grupos sociais a
partir da interferéncia de uma série de fatores culturais, sociais, politicos e econémicos que

fazem parte de cada individuo.

Canclini identifica a importancia desses estudos para se entender a influéncia da mi-
dia, ja que sé serd possivel entender o grau de interferéncia e a eficacia das estratégias de
qualquer veiculo se os proprios alvos se manifestarem. Dessa forma, o autor afirma que “[...]
a escassez de estudos sobre consumo, que sdo antes pesquisas quantitativas de mercado e opi-
nido, ainda permite avancar pouco na reformulagéo das relagdes entre comunicagdo massiva e
recepcdo popular.” (CANCLINI, 2008, p. 263)
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E por esse motivo que 0s jornais e 0s proprios organizadores da Feira do Livro preci-
sam primeiramente saber 0 que chama a atencdo das pessoas que Vvisitam o evento para desen-
volver maneiras de atrai-las cada vez mais. Nao ha interferéncia sem alvo e ndo ha aceitagéo
sem a influéncia dos valores individuais de cada um, ou seja, sem a influéncia das mediacdes.
A Unica maneira de identificar que aspectos interferem mais no processo de recepcao das in-
formacdes sobre a Feira é ouvir dos proprios receptores o que medeia suas interpretacdes le-
vando em consideracdo elementos como a cultura, a condi¢éo social e econdmica, a formagéo

educacional, dentre outros.

Para isso, foi utilizado como método desta pesquisa a analise de todas as matérias pu-
blicadas sobre o evento nos jornais de maior circulacdo em Belém (O Liberal e Diario do Pa-
rd) no periodo dos 5 anos estabelecidos; das estratégias da Secretaria de Estado de Cultura do
Para (Secult), organizadora do evento, através de seu projeto para a Feira; e das respostas dos
visitantes do evento a um formuléario com perguntas que relacionam a midia e a Feira Pan-

Amazobnica do Livro.

Feira do Livro, um evento hibrido.

A Feira Pan-Amazonica do Livro, realizada anualmente pela Secretaria de Estado de
Cultura do Para (Secult — PA), foi criada com o objetivo de incentivar a leitura e promover o
acesso aos livros pela populacdo de Belém. Realizada sempre no segundo semestre do ano, a
Feira reline em um Unico espaco diversas livrarias e editoras que expdem suas obras a venda

por meio de estandes alugados.

Apesar de se tratar de um evento que tem como personagem principal o livro, a Feira
apresenta uma programacao cultural bastante diversa que vai além da leitura. Durante os dez

dias consecutivos em que acontece 0 evento, 0s visitantes tém a possibilidade de assistir a
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shows musicais, palestras, mesas redondas, mostras de cinema, apresentacdes teatrais e ainda

participar de oficinas, tudo custeado pelo governo.

Atualmente a Feira estd em sua X1V edicdo e, segundo informagdes da organizacao do
evento, noticiadas na midia todos os anos, 0 seu numero de visitantes vem aumentando. Se-
gundo informacdes divulgadas pela Secult aos jornais, cerca de 120 pessoas passaram pela
Feira por minuto nos momentos de pico e cerca de 30 mil criancgas visitaram os espacos desti-
nados a elas (CAVALCANTE, 2010, p. 9). No total, a Feira do Livro de 2010 recebeu em
média 650 mil pessoas (NOVOA, 2010, online). No ano em questdo, o evento contou com

178 estandes onde mais de 400 expositores atenderam ao publico.

A Feira foi realizada no Hangar, o Centro de Convencdes da Amazonia, que tem um
espaco de 63 mil metros quadrados (ESPACO, 2010, online) disponiveis para realizacdo de
eventos. O espaco é dividido em dois pavilhdes, 0 Hangar 1 que possui cerca de 9 mil metros
quadrados (ibidem, online) e o Hangar 2 com 12 mil metros quadrados (ibidem, online) que
estiveram disponiveis exclusivamente para a Feira Pan-Amazonica do Livro no periodo de 27
de agosto a 05 de setembro de 2010. O evento ainda ocupou o Saldo B do Hangar, onde foram
expostos o0s estandes infantis, e a praca de alimentacdo com 500 metros quadrados (ibidem,

online).

Apesar do grande espaco destinado para a Feira, no ano de 2010 praticamente todos 0s
espacos do Hangar estavam ocupados por visitantes do evento. Por movimentar uma quanti-
dade expressiva de pessoas das mais diversas classes sociais, com 0s mais diversos ideais po-
liticos e com culturas diferentes durante seu periodo de realizacdo, a Feira Pan-Amazonica do

Livro pode ser considerada um evento hibrido.

Dessa forma, entender a constituicdo dos grupos sociais a partir dos conceitos de Mar-

tin-Barbero e Canclini é fundamental para entender a que publico a Feira do Livro atende.
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Pessoas de Varias classes sociais e de culturas diversas a visitam anualmente, portanto ela ndo
atende a um publico especifico e sim a um publico diverso. A mesma ‘mistura’ de culturas,
habitos e crencas oriunda dos processos migratérios estudados por Martin-Barbero e do pro-
cesso de globalizagdo estudado por Canclini é a que se percebe entre os visitantes da Feira do

Livro de Belém.

Assim, a Feira ndo pode ser analisada como um evento puramente popular ou pura-
mente erudito, e sim, como um evento hibrido que abarca ambas as culturas. Apesar de pro-
porcionar 0 acesso a diversos campos culturais, a Feira tem como elemento principal o livro,
que historicamente esteve mais ligado as classes eruditas em contraposi¢do a oralidade popu-
lar. “O desinteresse do Estado em que a informacéo, a arte e as comunicagdes Sejam servigos
publicos faz com que se convertam preferencialmente em mercadorias e s6 sejam acessiveis a
setores privilegiados” (ibidem, online).

Desse modo, 0 evento em sua esséncia é ligado a classe que culturalmente esteve mais
préxima do livro e da leitura. Entdo por que a Feira atrai grupos sociais diversos, que apresen-

tam em sua constituicdo também elementos populares?

Essa realidade pode ser explicada por dois motivos distintos: primeiro por que 0s gru-
pos sociais também possuem elementos da cultura erudita, ja que sdo hibridos, e segundo por-
gue o evento se utiliza de alguns elementos populares para atrair, também, os diversos estratos

da sociedade.

O conceito de hibridez ¢ utilizado por Canclini para definir a multiplicidade de formas
culturais que as pessoas apresentam, ja que nao existe mais uma cultura pura e isolada e sim
uma mistura de todas elas. A Feira do Livro apresenta esse carater hibrido por atender aos
diversos estratos culturais, sociais e econdmicos. Durante o periodo de realizacdo do evento,
pessoas com diversas caracteristicas diferentes passam por la. A Feira ndo é visitada somente

por pessoas interessadas nos livros, por mais que elas sejam a maioria. Até mesmo pessoas
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que ndo gostam e ndo tém o costume de ler visitam o evento, atraidos pelas outras atraces
que ele proporciona. Dessa forma, convivem em um mesmo espaco, por pelo menos dez dias,

pessoas com culturas e crencas diferentes umas das outras.

Segundo o autor, a hibridagado ¢ formada por “processos socioculturais nos quais estru-
turas ou praticas discretas, que existiam de forma separada, se combinam para gerar novas
estruturas, objetos e praticas” (CANCLINI, 2008, p. XIX). Dessa forma, tanto as classes su-
balternas quanto as hegemdnicas apresentam uma forma de cultura hibrida, onde se encon-
tram entrelacadas aspectos cultos e populares. Assim, ndo é possivel definir uma cultura pura
para representar a populacdo que visita a Feira, pois o que h4, na verdade, € uma mistura de

culturas, uma ‘mesticagem’ que acaba por gerar outra forma cultural.

Nesse sentido, os meios de comunicacdo desenvolvem um papel importante ao pro-
porcionar essa hibridez, ja que divulgam macicamente o evento a partir dos diversos vieses
que ele apresenta. Ao analisar a forma como os dois principais jornais de Belém -Diario do
Pard e O Liberal - tratam a Feira, percebe-se que essa divulgacdo é feita, na maioria das vezes,
por segmentos. Algumas matérias sdo dedicadas aos palestrantes, outras aos shows musicais,
outras a praca de alimentacao, e assim por diante. Essa forma de noticiar o evento chama mais
a atencdo das pessoas e pode possibilitar que mais gente o visite. E como se os jornais produ-
zissem matérias capazes de atrair as pessoas que gostam de ler, as que gostam de musica, as
que se interessam pelos artistas e ainda as que ndo se interessam muito pelas atracdes do e-

vento, mas que veem no espaco um lugar de encontro.

Todos os aspectos da Feira sdo transformados em noticias a ponto de atrair a maior
quantidade de pessoas e consequentemente um publico mais diverso. Quem acompanha a co-
bertura feita pelos jornais sobre a Feira do Livro, dificilmente encontra uma grande surpresa
ao chegar ao evento, pois os jornais adiantam diariamente tudo o que tem para fazer 1a naque-

le dia.
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Canclini identifica esse mesmo processo ao analisar a pratica da empresa Televisa ao
divulgar macicamente uma exposicdo de Picasso que acontecia no Museu Tamayo, no Méxi-
co. O autor diz que “para o meio milhdes de pessoas que visitou a mostra, tornava-se evidente
que era cada vez mais dificil encontrar um acontecimento ndo transformado em noticia, um
prazer sem publicidade prévia” (CANCLINI, 2008, p. 103).

Assim como na Feira do Livro, objeto desse estudo, 0s meios massivos apresentavam
previamente o que esperava o publico na exposi¢do estudada por Canclini e ao perceber essa
pratica feita pelos jornais, o autor constata que “[...] os meios massivos nos preparam para
chegarmos a elas sem surpresas, situam-nas dentro de um sistema classificatorio que é tam-

bém uma interpretacao, uma digestao” (ibidem, p. 103).

Dessa forma, as pessoas visitam a Feira j& com uma ideia prévia do que as espera e
também se dirigem ao evento com a influéncia de uma interpretacdo, a transmitida pelos jor-
nais. E a esse fato que o autor chama de digestdo. E como se as pessoas ndo tivessem que fa-
zer muito esforco para entender e conhecer 0 evento porque 0s meios massivos digerem tudo

0 que acontece nele para o publico previamente.

Assim, ao atrair esses grupos sociais, 0s meios de comunica¢do inevitavelmente estdo
atraindo tanto o popular como o erudito e assim, proporcionam o entrelagamento das duas
culturas. Canclini afirma que “as diferencas entre culturas e entre classes se ‘conciliam’ no
encontro da arte culta com os espectadores populares” (ibidem, p.104). Eventos como a Feira
do Livro deixam claro a possibilidade de coexisténcia das duas culturas em um mesmo espaco
tendo em vista que dentro da mesma estrutura é possivel encontrar elementos relacionados a
cultura erudita, como a escrita representada pelos livros expostos; e elementos ligados a cultu-

ra popular, como a oralidade presente nas palestras proferidas pelos escritores e artistas con-
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vidados. “De qualquer modo, a interagio crescente entre o culto ¢ o popular e 0 massivo® a-
branda as fronteiras entre seus praticantes e seus estilos” (ibidem, p. 360), j& que possibilita

que cada um perpasse para 0 campo do outro até mesmo sem perceber.

Essa quebra de barreiras é percebida quando ndo se é mais possivel identificar uma U-
nica cultura para definir a Feira do Livro. Ao defini-la somente como erudita se estaria des-
cartando todos os elementos populares que a compde e vice versa. Ela ¢, portanto, um evento
hibrido onde se encontram entrelacados elementos populares e eruditos, sem que nenhum de-
les se sobreponha ao outro.

Canclini identifica ainda, trés processos fundamentais que explicam a hibridagdo: “a
quebra e a mescla das colecGes organizadas pelos sistemas culturais, a desterritorializacdo dos
processos simbolicos e a expansdo dos géneros impuros” (ibidem, 2008, p. 284). Dentro desse
modelo de processo pelo qual passam os elementos hibridos é possivel identificar mais preci-

samente o que faz da Feira do Livro um evento desse tipo.

Em primeiro lugar a Feira é um espaco onde se encontram entrelacados diversos tipos
e formas de elementos. Diferente dos eventos especializados em determinada area ou tema, a
Feira abriga todo tipo de livro e é direcionada para diversos estratos da sociedade. A forma de
organizacdo da Feira € realizada através de estandes onde os livros ficam segmentados a partir
das aquisicOes das livrarias e editoras. Porém, isso ndo significa que os livros se encontrem
isolados dos outros elementos que também fazem parte do evento. Tudo se encontra mistura-
do em um mesmo espaco fisico: livros, brinquedos, revistas, jornais e acesso a internet. Ndo
ha, também, divisdo hierarquica entre os elementos, tanto o popular quanto o erudito se en-

contram no mesmo espaco.

® Quando Canclini utiliza o termo massa n&o carrega em suas analises a visdo da Escola de Frankfurt, visto que, para ele a
massa é heterogénea. E na massa que se encontram entrelacados aspectos das mais diversas culturas, crencas, valores, ideais
e interesses, visto que, ela é constituida por pessoas de diversos lugares e que apresentam histdrias de vida diferentes. Logo, a
massa, segundo a concepgdo de Canclini e com a qual este trabalho dialoga, é hibrida e ndo homogénea. Cada pessoa que faz
parte dela pensa individualmente de acordo com sua prépria experiéncia pessoal.
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Canclini identifica esse mesmo processo nas bibliotecas particulares:

[...] qualquer intelectual ou estudante trabalha muito mais em sua biblioteca priva-
da, em que os livros se misturam com revistas, recortes de jornais, informacGes
fragmentérias que passaré a todo momento de uma estante a outra, que o uso obriga
a dispersar em varias mesas e no chao. (ibidem, 2008, p. 303)

Dessa forma, a ‘descolecdo’ da Feira ¢ o primeiro elemento que proporciona a fusao
cultural que ela apresenta. E essa quebra de colecdes estabelecidas historicamente que propor-
ciona a criagéo da hibridez, portanto, “ndo ha razdes para lamentar a decomposigdo das cole-
cOes rigidas que, ao separar o culto, o popular e 0 massivo®, promoviam as desigualdades”
(ibidem, 2008, p. 307). Canclini afirma ainda que “a agonia das colegdes ¢ o sintoma mais
claro de como se desvanecem as classificagdes que distinguiam o culto do popular e ambos do
massivo” (ibidem, 2008, p. 307).

Em um segundo momento, € possivel identificar o processo de desterritorializacdo que
a Feira do Livro sofre. Em seu estudo, Canclini se detém aos oriundos das migracOes para
explicar a hibridagcdo. Ao se referir ao processo, afirma que trata da “[...] perda da relacao
‘natural’ da cultura com os territorios geograficos e sociais e, a0 mesmo tempo, certas reloca-
lizagGes territoriais relativas, parciais das velhas e novas produgdes simbolicas” (ibidem,
2008, p. 309).

Fazendo uma comparacdo com 0s processos de desterritorializacdo oriundos das mi-
gracdes, estudados por Canclini, identifica-se que a Feira do Livro também sofre a influéncia
da cultura de outros paises em cada uma de suas edi¢bes. Todo ano um pais é escolhido para
ser homenageado pelo evento, dessa forma, durante cada edicdo, a cultura de determinado
pais ‘migra’ para a Feira do Livro. Em 2010, no entanto, a Feira teve como homenageado um

continente, a Africa.

# Mais uma vez, 0 massivo aqui utilizado por Canclini remeta & hibridez, & heterogeneidade e nao & vis&o frankfurtiana.
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Logo, os costumes e tradigdes de outros lugares sdo inseridos no contexto brasileiro e,
mais especificamente, paraense. Assim, encontram-se misturados em um mesmo espago 0
sushi japonés e a manigoba paraense; o carimbo e o tango argentino; as ruinas de Machu Pitc-

chu e a arquitetura belenense; dentre outros.

As producdes simbdlicas do Brasil e do pais homenageado sao intercaladas e apresen-
tadas ao mesmo publico, como acontece nos processos migratérios. Tanto o pais que esta re-
cebendo o pais homenageado, quanto os proprios representantes dos paises convidados sao

‘contaminados’ pela cultura do outro.

Por fim, a ‘intersec¢ao’ completa os trés elementos que explicam a hibridagdo e esse
processo também é percebido na Feira Pan-Amazénica do Livro. A partir do momento em
que diversas culturas circulam ao mesmo tempo e em um mesmo lugar, as pessoas que convi-
veram com aquele ambiente saem de 14 diferentes de como entraram. A interacdo com diver-
sas culturas possibilita o surgimento de uma cultura hibrida, j& que proporciona a mescla e
adequacdo de uma cultura a outra, a um contexto diferente. Canclini identifica o surgimento

dessa cultura hibrida a partir das cidades latino americanas:

O lugar a partir do qual varios milhares de artistas latino-americanos (sic) escrevem,
pintam ou compdem mausicas ja ndo € a cidade na qual passaram sua infancia, nem tampouco
é essa na qual vivem ha alguns anos, mas um lugar hibrido, no qual se cruzam os lugares re-
almente vividos. (ibidem, 2008, p.327)

A mesma coisa acontece na Feira, porém em menor escala. Ao entrar em contato com
a cultura do pais homenageado os visitantes acabam inserindo em seus conhecimentos deter-
minado elemento apresentado no evento. E, de certa forma, esses elementos passam a integrar

a sua propria cultura. Além da interacdo com as culturas de outros lugares, hd também a inte-
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racao entre o culto e o popular, entre o escrito e o oral. Canclini defini bem o espaco da Feira
do Livro ao descrever que 0 pos-modernismo “[...] ndo ¢ um estilo mas (Sic) a co-presenca
tumultuada de todos, o lugar onde os capitulos da historia da arte e do folclore cruzam entre si

e com as novas tecnologias culturais” (ibidem, 2008, p. 329).

Feira e a midia: que segmentos recebem mais destaque?

E possivel perceber através da analise dos dois maiores jornais de Belém, Diario do
Para e O Liberal, no periodo de 2005 a 2009, que os segmentos da Feira que receberam mais
destaque foram as personalidades que participaram do evento, como 0s escritores Ariano Su-
assuna e Luis Fernando Verissimo e os cantores Lenine e Gilberto Gil. Das 216 matérias pu-
blicadas pelos dois veiculos nos 5 anos, 124 deram destaque para 0s artistas que participariam
do evento. E das 92 matérias restantes apenas 16 destacaram a ‘estrela’ do evento, o livro.
Poucas vezes se viu matérias dedicadas para os precos dos livros, variedade de obras e movi-

mentacdo dos estandes: foram apenas 11 delas.

Canclini identifica a causa dessa sobreposi¢cao do autor a obra ao perceber que ha “[...]
uma tendéncia da cultura massiva ao lidar com a arte culta: substituir a obra por episodios da
vida do artista, induzir ao gozo que consiste menos na fruicdo dos textos que no consumo da
imagem publica” (ibidem, 2008, p. 108). Essa préatica € identificada na divulgacdo da Feira do
Livro nos jornais ao perceber-se que as matérias enfocam aspectos pessoais dos artistas que se
apresentam na feira, muitas delas contando a trajetdria que os levaram ao estrelato e dando

pouca énfase a obra em si.

A partir dessa analise percebe-se uma discordancia do que é divulgado da Feira com o
principal objetivo de seus organizadores. Em seu projeto a Secult afirma que a Feira tem co-
mo objetivo, dentre outros, “formar publico leitor e divulgar a produgdo literaria da Regido

Norte” (BRASIL, 2010, p. 1), dessa forma sua principal misséo é fazer com que as pessoas
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visitem a Feira para interagirem mais com os livros através da “difusdo da produgdo literaria”
(ibidem, 2010, p. 1), porém, percebemos que os livros em si sdo os menos divulgados pelos

jornais.

A partir dessa analise é possivel perceber que os jornais ddo outro direcionamento para
a Feira, estimulando nas pessoas a curiosidade e vontade de conhecer e ouvir as personalida-
des que vém a Belém somente para este evento. Por isso, apesar de 0s jornais compartilharem
a hegemonia de que a Feira esta entre as melhores do Brasil, ndo agem de acordo com a prin-
cipal vontade da Secult: a de divulgar prioritariamente os livros.

Seguindo a andlise dos jornais nos cinco anos pesquisados, percebeu-se que o segundo
segmento que recebe mais destaque sdo as atracbes musicais, com 34 matérias publicadas nos
dois jornais; seguida pelo cinema, com 15 publicacGes e das palestras e oficinas, com um total
de 16 matérias publicadas.

Feira e os grupos sociais: O que atrai o publico?

Para que se possa entender da forma mais completa possivel o processo de emisséo e
recepcdo oriundo da divulgacdo da Feira Pan-Amazonica do livro é imprescindivel analisar
como se da a recepcdo das informacGes pelo publico alvo. Dessa forma, para entender o que
atrai o publico e de que forma eles interpretam a Feira do Livro foi necessario que se fizesse
uma mensuracao quantitativa através de questionarios com respostas pré-elaboradas para que
0 publico alvo as assinalasse. A partir desses questionarios foi possivel identificar o perfil dos

visitantes do evento e também sua relacdo com a Feira.

Assim, foi necessario determinar uma amostra que representasse a populacao total que
visita 0 evento. Como era preciso que se determinasse essa amostra antes do inicio da Feira,

utilizou-se como populacéo total a quantidade de pessoas que visitaram a Feira do Livro du-
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rante os dez dias do ano anterior (2009): 500 mil pessoas (EM, 2010, online). Ao submeter
essa populacdo a uma equacao estatistica, que adotou uma margem de erro maxima de 10%,
chegou-se ao valor da amostra de 100 questionarios. Dessa maneira, as 100 pessoas entrevis-
tadas representaram a populacdo total de pessoas que visitaram o evento e suas respostas pos-
sibilitaram que se fizesse uma analise da recepcdo delas sobre as informacGes da Feira, parte

da proposta desse estudo.

Um aspecto importante que pode ajudar a identificar o perfil dos visitantes da Feira
Pan-Amazénica do Livro é a idade. Segundo a pesquisa realizada, a populacdo que vai ao
evento é composta por pessoas que tém entre 35 e 45 anos (29%), seguidas das que tém entre
25 e 35 (27%), dessa forma, a Feira é visitada em sua maioria por pessoas mais maduras. Ou-
tro fator importante ao se analisar que tipo de pessoa frequenta a Feira é o sexo, a maioria das

pessoas pesquisadas em 2010 era do sexo feminino (62%).

A partir das respostas obtidas nos questionarios é possivel perceber que a maioria das
pessoas pesquisadas que visitaram o evento possuem ensino superior completo (61%), sendo
que a segunda maior percentagem (23%) é a de pessoas que ja estdo cursando uma universi-
dade, dessa forma, essas pessoas apresentam uma relacdo mais préxima da palavra escrita ja
que para terem chegado a universidade tiveram que ter uma alta capacidade de cognicao con-
quistada — dentre outras coisas - através da leitura. Assim, entende-se que apesar da caracte-
ristica plural e hibrida do evento, ainda assim, a Feira do Livro atrai em sua maioria pessoas

que ja apresentam certo contato com a palavra escrita, com os livros.

Dentro desse mesmo contexto identificou-se que a maioria das pessoas pesquisadas, e
que, portanto, representam a populacdo geral de visitantes do evento, s&o compostas por estu-

dantes (39%) e professores (37%), categorias também ligadas a palavra escrita.
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Essa caracteristica ja havia sido identificada por Nestor Garcia Canclini em um estudo
parecido. Partindo dos conceitos que defende, o autor fez um estudo que analisava o processo
de emissdo e recepcao dos visitantes de trés exposi¢cdes no México: “a de Rodin apresentada
no Palacio de Belas-Artes, as de Henry Moore e Tapio Wirkkala no Museu de Arte Moderna,
e uma mostra conjunta de Frida Kahlo e Tina Modotti no Museu Nacional de Arte” (CAN-

CLINI, 2008, p. 144).

Ao encontrar respostas para as perguntas “Em que medida as campanhas educativas, a
difusdo da arte e da ciéncia, permearam a sociedade?” (ibidem, 2008, p. 141) ¢ “Como cada
setor interpreta e usa 0 que a escola, 0S museus e a comunica¢do massiva querem fazer com
eles?” (ibidem, 2008, p. 141), Canclini identificou que, apesar da visitagdo macica, a maioria

das pessoas que Vvisitaram as exposi¢es eram dos setores medios e altos da populacao.

Assim como nesta pesquisa, o estudo de Canclini identificou que a predominancia era
de pessoas que ja haviam concluido ou estavam cursando o nivel superior, seguido dos que
tinham nivel médio completo e os que tinham apenas o nivel fundamental. A diferenca entre
um e outro grau de escolaridade, observado por Canclini, é consideravel: 61% tinham nivel
superior, 13% nivel médio e 7,5% das pessoas possuiam nivel fundamental.

Em contextos e épocas diferentes, 0 que se percebe é que as pessoas s6 sdo atraidas
pela midia para visitar os eventos em questdo se apresentassem uma predisposi¢do ao assunto
abordado. Dessa forma, o grau de influéncia da midia depende do grau de relevancia de de-
terminado assunto para o publico. E possivel entender que as pessoas que apresentam um
maior grau de escolaridade tenham maior interesse em assuntos relacionados aos livros e a
leitura. Dessa forma, o interesse pelos museus, no caso de Canclini, e pela Feira do Livro, no

caso deste estudo, e diretamente proporcional ao nivel de interesse das pessoas pelo assunto.
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Ao término de seu estudo, Canclini conclui que “a comunicagdo massiva difunde ex-
tensamente a noticia, pode sugerir a importancia de comparecer e conseguir que um certo nu-
mero o faca uma vez, mas sua ac¢do ocasional tem pouca capacidade de criar habitos culturais
duradouros” (ibidem, 2008, p. 145).

O mesmo pode ser percebido na Feira Pan-Amazonica do Livro. Grande parte das pes-
soas (71%) utilizaram a midia para se informar sobre o evento - somadas a midia impressa,
televisionada, radiofénica e a internet - portanto é coerente afirmar que os meios de comuni-
cacdo podem sugerir a importancia de se comparecer a um evento. Porém, ndo se pode dizer
que a midia define de forma ‘fechada’ o que se deve fazer e por que assunto se interessar, ja
que, como ja foi visto, o0 que os jornais mais divulgam sdo as personalidades que vao a Feira e
as atracGes musicais e 0 que se percebeu na pesquisa de campo € que a maioria das pessoas

pesquisadas néo participou desses eventos.

Participantes das palestras

64,00% 36,00%

nao Sim

Grafico 1: Relagdo de pessoas que participam das palestras da Feira Pan-Amazénica do Livro. Be-
1ém/2010 (Fonte: Pesquisa de campo — 8JLM11)
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Participantes dos show musicais

30

70,00% 30,00%

ndo Sim

Gréfico 2: Relagdo de pessoas que assistem aos shows musicais da Feira Pan-Amazénica do Livro.
Belém/2010. (Fonte: Pesquisa de campo —8JLM11)

Nesse sentido, grande parte das pessoas se disse interessada nos livros, elemento pou-
co divulgado pelos jornais. Quando perguntado o0 que motivou as pessoas a visitarem o even-
to, uma quantidade consideravel de entrevistados (50%) (ver grafico 3) disse ter sido a diver-
sidade de obras que o evento oferece. Dessa maneira, pode-se entender que 0s jornais podem
ter inserido o contexto da Feira Pan-Amazoénica do Livro nas preocupacdes das pessoas, ou
seja, as fizeram pensar sobre o0 assunto e podem ter contribuido para que elas fossem ao even-
to que estava sendo macicamente evidenciado, mas, 0s jornais ndo conseguiram definir o que
era mais interessante. Mesmo com a pouca divulgacdo dos livros, da diversidade de obras e

dos precos pelos veiculos, as pessoas foram ao evento motivadas por esses elementos.
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Gréfico 3: Relagdo da motivagéo dos visitantes a visitagdo da Feira Pan-Amaz6nica do Livro. Be-
1ém/2010. Fonte: Pesquisa de campo — 8JLM11

E esse interesse predominante nos livros parece ndo surgir apenas a partir da Feira do
Livro, ja que a maioria dos entrevistados declarou que freqtienta outros eventos relacionados a
livros em outras épocas do ano (55%), apesar da maioria deles afirmar ndo se lembrar de um
evento em especifico do qual participam. Dessa forma, pode concluir que a maioria das pes-
soas que participam do evento, mantém uma relagdo proxima com os livros em outras épocas
além da Feira. Outro fator que demonstra essa relacao estreita dos visitantes com os livros é o

fato de que 85% dos entrevistados terem o livro como sua principal opcéao de leitura.

Entretanto, apesar da declaragdo por esse maior interesse nos livros, a pesquisa de-
monstra que a maioria das pessoas ficou no maximo até 1h visitando os estandes (56%), ou
seja, as pessoas passaram pouco tempo em contato com os livros que estavam sendo vendidos
na Feira. Outro ponto interessante e que, de certa forma, contradiz a principal motivacao de-

clarada é uma grande quantidade de visitantes do evento ndo comprou livros (45%).

O motivo dessa baixa compra e pelo pouco tempo que passaram visitando os estandes

pode ser explicado pelo fato de que a maioria dos entrevistados foi ao evento em busca de um
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livro especifico (58%). Dessa forma, grande parte das pessoas ia até os estandes a procura de
uma obra pré-determinada, o que pode ter feito com que elas passassem menos tempo nos
estandes, ja que ndo estavam 14 para ‘avaliar’ que livros estavam disponiveis, € sim, para

comprar o livro que queriam.

Se o livro procurado ndo fosse encontrado, 0 mais provavel é que as pessoas nédo te-
nham comprado livro nenhum, ja que elas tinham um objetivo especifico no evento. As pes-
soas que disponibilizaram o seu tempo para ‘dar uma olhada’ no que os estandes estavam ofe-
recendo poderiam ser mais facilmente levadas a comprar outro livro que ndo tinham em men-

te do que as pessoas que apenas perguntaram pelo livro que estavam procurando.

Thaticas e reinterpretacgdes
Certeau identifica a capacidade dos grupos sociais se esquivarem das estratégias emi-

tidas pelos meios de comunica¢do como uma tatica:

Tatica é, pelo contrario, o modo de operacao, de luta, de ‘quem néo dispde de lugar
proprio nem de fronteira que distinga ao outro como uma totalidade visivel’: o que
faz da tatica um modo de ac¢éo dependente do tempo, muito permeével ao contexto,
sensivel especialmente & ocasido. (CERTEAU apud MARTIN-BARBERO, 2003,
P. 126)

Ou seja, é a forma como os visitantes da feira se utilizam do instrumento que lhe é a-
presentado, porém para fazer o que lhes é mais conveniente e ndo necessariamente o que lhes
foi induzido a fazer. Os grupos sociais podem criar, consciente ou inconscientemente, taticas
para fugir das estratégias pensadas pelos organizadores da Feira, e essa tatica dependera da

ocasido em que 0s grupos sociais estdo inseridos.

De acordo com a pesquisa de campo realizada com os visitantes do evento, como ja foi

apresentado anteriormente, 0S grupos sociais ndo se comportam necessariamente de acordo
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com o que os jornais publicam. Apesar da grande divulgacao das personalidades que estariam
presente na Feira, a maioria das pessoas foi ao evento por outro motivo: a diversidade de o-
bras. Dessa forma, é possivel perceber que as pessoas em questdo ndo agiram de acordo com
0 que os jornais destacavam como mais importante, e sim, de acordo com o que eles mesmos

achavam que interessava mais.

Nesse sentido, observa-se que o publico presente na Feira se informava do evento a-
través dos jornais, porém, subtraia da divulgacdo apenas o que lhes interessava como os dias
do evento, o horario de funcionamento, local. Grande parte das pessoas declarou usar a midia
para se informar, porém, disseram ndo ter interesse nos assuntos que receberam maior desta-
que nos jornais, o que demonstra que eles se utilizaram do ‘servi¢o’ prestado pelos jornais
para agir da maneira que eles queriam e ndo como 0s proprios jornais o0s induziam através de

suas constantes publicagdes.

Uma das taticas desenvolvidas pelos visitantes do evento pode ser percebida através
das respostas dos questionarios: o fato de que a maioria ia ao evento com um livro especifico
em mente, o que fez com que eles fossem a Feira a fim de atender a esse objetivo e ndo para
visita-la. A identificacdo antecipada dessa meta fez com que as pessoas fossem diretamente
aos locais que provavelmente atenderiam suas necessidades, passando menos tempo no local
e se ‘esquivando’ da atra¢do dos eventos paralelos. Ou seja, a falta de circulagdo despreocu-
pada dessas pessoas pelo local pode ter feito com que elas deixassem de ser atraidas pelos

outros elementos da Feira, como as palestras e eventos musicais.

Dessa forma, identifica-se que os jornais podem ter exercido um papel importante no
sentido de incluir a Feira Pan-Amazonica do Livro na agenda das pessoas, ja que a maioria
delas ficou sabendo do evento através da midia. Porém, os meios de comunicacgao nao deter-

minaram o que deveria ser considerado mais importante no evento, ou seja, eles ndo decidi-
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ram o que ver e nem o que fazer. Essa identificacdo do que era mais importante ficou a cargo

de cada pessoa individualmente.

Nesse sentido, os fatores que ajudaram a determinar 0 que era ou ndo mais interessante
foi o contexto em que cada um estava inserido, as mediagdes. Isso foi claramente identificado
através da pesquisa de campo realizada, ja que, o perfil dos visitantes demonstra que a maioria
deles ja tinha uma relacdo proxima com os livros: eram, em sua maioria, professores e estu-
dantes que tinham o livro como a principal opgao de leitura. Logo, 0 modo de vida, 0s interes-
ses e a cultura de cada um foi 0 que determinou que elemento merecia maior importancia, e

ndo os meios de comunicagao de massa.

Considerac0es finais

N&o é possivel ignorar o poder de influéncia que a midia apresenta na sociedade mas-
siva, porém, ndo é possivel entender esse processo como algo unilateral e perfeito. A midia
desenvolve constantemente estratégias para influenciar e atrair os grupos sociais, porém, por

mais eficientes que sejam essas estratégias, nao é possivel garantir que elas se consolidem.

Essa realidade se da, principalmente, pelo fato de que os grupos sociais ndo sdo com-
postos por pessoas puras e vazias que absorvem o que lhes € apresentado de maneira inquesti-
onavel. Pelo contrario, elas possuem autonomia e capacidade de resisténcia. Desse modo,
nada pode lhes ser colocado de forma impositéria. Para que 0s grupos sociais se comportem
de acordo com o pretendido é preciso que haja um convencimento dos mesmos, porém, esse

convencimento nao é garantia de que eles ajam da maneira exata que foi determinada.

Essa realidade pode ser explicada de forma clara ao se analisar o poder de influéncia
dos meios de comunicag¢fes massivos na visitacdo da Feira Pan-Amazénica do Livro. Durante

a analise das matérias publicadas pelos jornais, foi possivel identificar a grande importancia
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que 0s mesmos dao ao evento, j& que a sua divulgacdo foi sempre muito intensa. Porém, nem
todas as estratégias utilizadas pelos veiculos garantiram que os visitantes agissem de acordo
com o proposto. A midia apresenta um poder de inclusdo de determinados assuntos na socie-
dade, porém nédo determina a maneira como as pessoas devem agir e como elas devem pensar

sobre esses assuntos.

A midia teve influéncia na grande quantidade de pessoas que visitou o evento. Ela foi
a responsavel por informar e apresentar as pessoas 0 que estava acontecendo na cidade naque-
le periodo de tempo, j& que o meio utilizado para se obter informagbes sobre o evento foi,
majoritariamente, a midia, porém ndo determinou o que deveria receber maior importancia

por parte do publico.

Dessa forma, a midia influencia sobre que assuntos a sociedade deve discutir, ja que é
ela que coloca em evidéncia determinados assuntos. Ainda assim, o poder de influéncia da
midia € restrito, ja que depende da interferéncia de fatores externos que fogem ao seu contro-
le. Essa restricdo existe ndo so porgue o que determina se as pessoas vao refletir sobre os as-
suntos divulgados € o grau de interesse delas préprias, mas também porque a midia ndo pode

determinar o posicionamento das pessoas sobre o que foi divulgado.

No caso da Feira Pan-Amazonica do Livro, percebe-se que talvez se 0s jornais nédo o-
ferecessem tanto destaque para o evento, grande parte das pessoas nédo ficaria sabendo que o
evento estava acontecendo e, consequentemente, ndo o visitaria. Dessa forma, os jornais po-
dem ter feito com gque muita gente pensasse em ir ou ndo ao evento, ja que tinham conheci-
mento de que ele estava acontecendo, entretanto, eles ndo foram capazes de determinar o que
as pessoas pensariam sobre o assunto. A decisdo de ir ou ndo é da populacdo e ndo pode ser

imposta pelos veiculos de comunicacao.
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E fundamental ter em mente que os grupos sociais tém poder de escolha e que eles po-
dem refletir a sua maneira a importancia que vao dar a determinado assunto. E para determi-
nar o que pode ou ndo influenciar na decisdo das pessoas € preciso que se entenda que esse é
um processo multiplo. Néo é s6 um elemento que influencia a capacidade de escolha dos gru-
pos sociais e sim diversos fatores, como a cultura, condigéo social e econdmica e 0s interesses
individuais. Como foi visto, a sociedade € hibrida, ou seja, é composta por elementos das
mais diversas culturas. Dessa forma, sdo varios 0s aspectos que podem chamar a sua atencao.
Para se chegar a maior quantidade de pessoas possivel, em uma sociedade composta por gru-
pos sociais, é preciso abordar assuntos dos mais diversos estratos, e as vezes, até assuntos

antagobnicos.

Entdo, o que se pretende ao divulgar as mais diversas ‘vantagens’ de um evento, como
foi feito pelos veiculos, € atingir e tentar atrair a maior quantidade de pessoas possivel. Po-
rém, essa estratégia ndo € garantida, ja que as pessoas tém motivos proprios para ir ou ndo a
Feira. Como foi constatado atraves da pesquisa de campo, o publico da Feira ia até la por es-
tar interessado nos livros e, mais especificamente, na diversidade de obras que supostamente
o local teria. Nesse sentido, percebe-se que a midia teve pouca influéncia no que diz respeito
ao motivo das pessoas estarem la. Foram os veiculos de comunicagdo que informaram a popu-
lacdo que estava acontecendo o evento, dessa forma eles tiveram uma pequena parcela de par-
ticipacdo na presenca das pessoas no evento, porém, o que de fato determinou a ida ou nédo
delas foram os interesses individuais e pessoais de cada um, ou seja, a cultura, 0 modo de vi-

da, a proximidade com o assunto abordado e tudo mais que tenha relevancia para o individuo.

E por essas razdes, e pela capacidade dos grupos sociais de se esquivar das estratégias
difundidas, que a midia ndo exerce poder absoluto sob a sociedade. A ideia de que 0s grupos
sociais sdo caracterizados como fantoches nas maos dos detentores da hegemonia néo se sus-
tenta mais na sociedade atual, visto que, as pessoas tém demonstrado cada vez mais seu posi-

cionamento sobre determinado assunto. Apesar de a populacdo ndo ter as mesmas condig¢oes
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de se destacar na midia que os detentores da hegemonia, ela tem como externar suas vontades
e anseios a partir de taticas desenvolvidas de forma consciente ou até inconsciente. O fato de
0 publico agir, na Feira Pan-Amazonica do Livro, a partir de seus interesses pessoais e nao de

acordo com o que estava sendo divulgado é um exemplo disso.
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