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Resumo: O objetivo deste trabalho é identificar quais imagens sdo difundidas pelo
jornal The New York Times a respeito do Brasil, na editoria de Politica, de Janeiro a
Marco de 2010. A metodologia consiste na anélise das noticias, a partir da perspecti-
va da Analise Critica do Discurso e das Teorias do Jornalismo. Todas as noticias a-
presentam o Brasil como um pais inferior em relacdo aos Estados Unidos, exotico e
com muitos problemas internos.
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Abstract

The main goal of this study is to identify which images are established by The New
York Times about Brazil, in the Politics editorial, from January to March 2010. The
methodology consists in analyzing the news, from the perspective of Critical
Discourse Analysis and Journalism’s Theories. All news present Brazil as a exotic
country, less than the United States, with many domestic problems.
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Introducéo
No periodo de janeiro a marco de 2010, apenas duas noticias sobre o Brasil, tratando

de Politica, foram publicadas pelo jornal norte-americano The New York Times. O pais é apre-
sentado a partir de uma imagem negativa, na qual sdo ressaltados os problemas do pais, en-
quanto os Estados Unidos da América sdo demarcados como superiores em relacdo ao Brasil
e outros paises. As matérias foram analisadas a partir da perspectiva da Analise Critica do
Discurso (ACD), tendo como embasamento teorico principal os estudos realizados por Fair-
clough (1995, 2001), Charaudeau (2006), Wodak (2003) e Traquina (2005). A anéalise das
matérias selecionadas se da por meio da macro-estrutura, apontando os enquadramentos e que
temas e subtemas foram abordados pelo jornal e como se construiu a teia discursiva nessas
teméticas. Também sdo utilizadas as Teorias do Jornalismo, notadamente as Teorias de A¢éo
Politica (versdo esquerda), Teoria Organizacional e a Teoria Estruturalista.

A Analise Critica do Discurso (ACD) pode ser definida como um campo fundamen-
talmente interessado na analise de relacdes estruturais, transparentes de discriminacdo, poder
e controle, manifestas na linguagem. Em outras palavras, a ACD almeja investigar critica-
mente como a desigualdade social é expressa, sinalizada, constituida, legitimada, através do
uso da linguagem ou no discurso. Para Jurgen Habermas, “a linguagem também ¢ um meio de
dominacdo e forca social. Ela serve para legitimar relacGes de poder organizado. Na medida
em que as legitimacdes das relacGes de poder, [...] ndo sdo articuladas, [...] a linguagem é
também ideologica.” (HABERMAS, 1977, p. 259).

Noticia 1

A primeira noticia a ser analisada é a New Film May Sway Brazil’s Vote on President
(Novo filme pode balangar o voto do Brasil para Presidente — Tradugdo nossa), publicada no
dia 12 de janeiro de 2010, na pagina A4 da Editoria Americas do The New York Times. A no-

ticia, escrita pelo correspondente do NY Times no Brasil, Alexei Barrionuevo, analisa um no-
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vo filme, lancado em terras brasileiras no dia de Ano Novo. A tematica central da matéria esta
em apontar o filme “Lula, o filho do Brasil” ndo como uma mera biografia do ex-presidente
Luiz Inacio Lula da Silva, mas sim como parte de uma manobra de cunho eleitoral. A noticia
em analise traz um discurso politico sobre o desejo do Partido dos Trabalhadores (PT) em se
perpetuar no poder. Também se pode identificar o discurso ideoldgico, quando o enunciador
afirma que o filme pretende reordenar um “mito” de Lula para o eleitorado brasileiro. Um
importante elemento da estrutura textual da noticia é, notadamente, o titulo, que além de con-
densar a temética da matéria e suas principais informacdes, também atua como um elemento
persuasivo para o leitor, tendo a tarefa de captar sua atencéo e suscitar interesse pelo texto. O

titulo da noticia, exposto no exemplo (a), abaixo, é sugestivo.

(a) New Film May Sway Brazil’s Vote on President — 12 de janeiro de 2010.

(Novo filme pode balangar o voto do Brasil para Presidente — Tradugéo nossa-)

O titulo, ao falar de um “novo filme”, gera a curiosidade no leitor em saber que filme é
esse. Além disso, quando expde que o filme “pode balangar o voto do Brasil para Presidente”,
desperta mais interesse ainda no leitor, que procura ler a noticia para descobrir o porqué, ou o

que esse novo filme tem para provocar tal efeito.

(b) SANTO ANTONIO de JESUS, Brazil — In the opening scenes of a new Bra-
zilian movie, a 7-year-old boy roams barefoot through the parched, cactus-filled
dirt of the northeastern town of Caetés [...]

(Santo Antbdnio de Jesus, Brasil - Nas cenas de abertura de um novo filme
brasileiro, um menino dde 7 anos de idade vaga descalco pela seca, sujeira e
cactus da cidade nordestina de Caetés [.... — Traducéo nossa — Ibid.)

O exemplo (b) acima exposto traz o lead da matéria. Trata-se de um lead
indireto, que continua tratando o filme apenas como “um novo filme brasileiro”. Esse tipo de
lead prepara o leitor para obter a informagéo que deseja mais adiante no texto. O lead ainda
apresenta uma amplificacdo emocional, tansportando o leitor pelo espaco/tempo, no intuito de
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atingi-lo emocionalmente. O encunciador pde a imaginacdo do leitor a funcionar, no intuito
de sensibiliza-lo ao explorar um cenario de extrema pobreza e dificuldades que retratam
negativamente a realidade de muitos brasileiros. Ao falar sobre um “menino de 7 anos”,
protagonista desse cenario de miséria, 0 enunciador gera mais expectativa no letitor, para
saber de quem se trata 0 menino e o filme. O lead neste caso, além de apelar ao emocional,
também atua como um forte elemento persuasivo do texto, que tem a intencdo de prender o

leitor na matéria.

(c) The boy, Luiz Inécio Lula da Silva, would become president of Brazil and one
of the world’s most popular leaders, despite his fourth-grade education and impo-
verished childhood.

(O garoto, Luiz Inécio Lula da Silva, que viria a ser presidente do Brasil e um dos
lideres mais populares do mundo, apesar de sua educagdo da quarta série do
ensino fundamental e da infancia empobrecida. — Traducéo nossa — Ibid.)

O segundo péaragrafo da noticia, acima expoto no exemplo (c), apresenta para o leitor
de quem se trata o “garoto” ja referenciado como protagonista da agdes realizadas no cenario
descrito no lead. O “garoto” é na verdade o ex-presidente brasileiro, Luiz Indcio Lula da
Silva, 0 qual o enunciador trata como “one of the world’s most popular leaders” (um dos
lideres mais populares do mundo — Traducgdo nossa). No mesmo parégrafo € destacado que o
presidente brasileiro s6 possui educagdo até a ’quarta série do ensino fundamental” e teve
uma “infancia empobrecida”. O enunciador se utiliza de uma figura de estilo, o paradoxo, ao
colocar juntas duas idéias que se constrastam entre si — o presidente e “um dos lideres mais

populares do mundo”, com baixa escolaridade e uma “infancia empobrecida”.

(d) The movie, “Lula, the Son of Brazil,” which opened in Brazilian theaters on
New Year’s Day, traces his inspiring biography from the hardscrabble childhood
with a doting mother and a hard-drinking, abusive father, to his heroic rise as a un-
ion leader who was briefly imprisoned by the military dictatorship.

(O filme "Lula, o Filho do Brasil", que estreou nos cinemas brasileiros no dia de
Ano Novo, traga sua inspiradora biografia da infancia dificil com uma mae coruja
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e um pai alcodlatra e abusivo, & sua ascensdo herdica como um lider de sindicato
gue foi preso pela ditadura militar. — Traduc&o nossa — Ibid.)

O exemplo (d) traz 0 momento da noticia na qual o enunciador revela ao leitor sobre o
“filme” cujo qual ele vem se referindo desde o titulo. O filme “Lula, o Filho do Brasil” ¢ clas-
sificado como uma produgdo que relata a “inspiradora” biografia e a dificil infancia do presi-
dente brasileiro — com um pai alcodlatra e abusivo. Além disso, escolhas lexicais como “he-
roica” para descrever a ascensdo de Lula, “lider” e “preso” sdo utilizadas para informar sobre
0 passado do presidente brasileiro ao leitor norte-americano. Uma caracteristica marcante
desta noticia em anéalise é o recorrente uso da intertextualidade, na qual o enunciador apresen-
ta citacdes de outras pessoas, ora para corroborar suas idéias, ora para contra argumenta-las,
apesar de que tais citagdes contrarias sao rebatidas em seguida. No exemplo (e), pode-se ob-
servar a citacao, por meio de discurso direto, de Fabio Barreto, diretor do filme analisado pelo
enunciador. A citacdo de Fabio Barreto traz, por meio da interdiscursividade, o discurso do

complexo de inferioridade sentido pelos brasileiros.

(e) “What Lula has offered Brazilians is freedom from an inferiority complex,”
said Fabio Barreto, the film’s director, an avowed supporter of the president who
makes no apologies for glossing over any rough spots in his story.

("O que Lula ofereceu brasileiros é a liberdade de um complexo de inferioridade",
disse Fabio Barreto, diretor do filme, um apoiador declarado do presidente que
ndo faz nenhuma desculpa por encobrir todos os pontos asperos em sua historia. -
Traduc&o nossa — Ibid.)

Pela citacdo do diretor do filme, exposto no exemplo (e), Lula é apontado como al-
guém que trouxe aos brasileiros uma esperanca e mostrou a nagdo que ela pode mais do que
pensa. O enunciador, em meio as falas de Fabio Barreto, faz questdo de realcar que o diretor
do filme ¢ um “apoiador declarado” do ex-presidente Lula e que ndo faz nenhuma “desculpa”
por “encobrir” pontos “asperos” da historia do ex-presidente. Os vocabulos utilizados pelo
enunciador deixam implicito que o filme é tendencioso e construido para reforgar uma ima-

gem positiva de Lula — fato defendido pelo macro-enquadramento adotado na noticia. Apés a
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citacdo do diretor do filme, o enunciador destaca explicitamente o seu ponto de vista, acerca
do longa-metragem — uma producéo realizada em ano eleitoral com interesses politicos — con-

forme esta exposto no exemplo (f).

() The story stops before Mr. da Silva’s political career takes off. But that has not
stopped politicians and other critics from questioning the intentions of the produc-
ers, who released the film during a presidential election year. “Everything about
this film is political,” said Amaury de Souza, a political analyst in Rio de Janeiro.
“You are not just doing a movie about an ordinary Brazilian.”

(A histéria termina antes da carreira politica de Lula decolar. Mas isso nao
impediu os politicos e outros criticos de questionarem as inten¢Ges dos produtores,
que lancaram o filme durante um ano de eleigdo presidencial. "Tudo neste filme é
politico"”, disse Amaury de Souza, analista politico no Rio de Janeiro. "Vocé nao
estd apenas fazendo um filme sobre um brasileiro comum". — Tradugéo nossa —
Ibid.)

Mais uma vez, o enunciador se utiliza das vozes de enunciadores indiretos para atestar
0 seu pensamento. Ao afirmar que o filme termina antes da carreira de Lula comecar, 0
enunciador pde em debate que “politicos e outros criticos” - sem especificar quem seriam eles
— questionam o lancamento do filme em um ano eleitoral. Apesar de atribuir seu pensamento
a grupos anénimos néo identificados, quando fala do questionamento de “politicos e outros
criticos”, o enunciador traz a citagdo de Amaury de Souza, um analista politico. O analista
politico citado na matéria destaca que ndo é um filme sobre um brasileiro comum e que tudo

na produgdo ¢ “politico”.

(9) Although Mr. da Silva is barred from running for re-election, he hopes to trans-
fer his popularity to his chief of staff and his chosen successor, Dilma Rousseff.
Beyond any lift for Ms. Rousseff, who has struggled with name recognition, politi-
cal analysts see the film as a part of a reordering of the “myth of Lula” that could
help him return to power in 2014.

(Embora o Sr. da Silva esteja impedido de concorrer a reeleicdo, ele espera
transferir sua popularidade para sua chefe de pessoal e sua sucessora escolhida,
Dilma Rousseff. Além de qualquer apoio para Rousseff, que tem lutado para o
reconhecimento de seu nome, os analistas politicos véem o filme como parte de um
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reordenamento do "mito de Lula", que poderia ajuda-lo a voltar ao poder em
2014. — Traducao nossa — Ibid.)

No exemplo (g) o enunciador demarca de forma explicita o0 macro-enquadramento que
defende em todo o texto. Ele afirma que o presidente Lula espera “transferir sua popularida-
de” para a ministra Dilma Roussef, candidata e “sucessora escolhida” por Lula. Dilma ¢é posta
na noticia como desconhecida, que luta pelo reconhecimento de seu nome. Mais uma vez, o
enunciador reccore a grupos desconhecidos para corroborar suas idéias, quando afirma que
“analistas politicos” veém no filme um “reordenamento” do “mito de Lula” que pode ajuda-lo
numa eventual “volta ao poder em 2014”. Um dos micro-enquadramentos do texto esta em
evidenciar as altas taxas de aprovacdo do governo do presidente Lula, ja em final de mandato
em 2010, e seu grande carisma com a populacdo brasileira. Tais fatores ajudam a explicar a
grande popularidade do presidente, que de acordo com o enunciador, se espera “transferir”
para a ministra Dilma Roussef. Mediante a atribuicdo de certas qualidades para Lula, o
enunciador personifica o ex-presidente com o Brasil, com o governo e com os brasileiros de

um modo geral, como pode-se observar no exemplo (h).

(h) As president, his steady economic stewardship, populist appeal and charisma
have made him a national icon. But after a congressional vote-buying scandal dam-
aged his Workers Party in 2005, threatening to draw impeachment charges against
him, Mr. da Silva began distancing himself from the party and emphasizing his
background as “the poor Brazilian that comes from a shack to become president of
Brazil,” Mr. de Souza said.

(Como presidente, sua administracao estavel da economia, o apelo populista e ca-
risma fizeram dele um icone nacional. Mas depois de um escandalo de compra de
votos no Congresso ter trazido prejuizos ao seu Partido dos Trabalhadores, em
2005, ameacando desenhar uma ordem de impeachment contra ele, Lula comegou
a se distanciar do partido, destacando sua experiéncia como "um pobre brasileiro
gue veio de um barraco para se tornar presidente do Brasil", disse Souza. —
Traduc&o nossa — Ibid.)

Ainda no exemplo (h) ha um processo de valoracdo do presidente Lula e sua

consequente personificagdo. Primeiro, Lula ¢ colocado como o “presidente” que com uma
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administragdo estavel da economia, carisma ¢ apelo populista, o fez ser um “icone nacional”.
Uma valoragéo positiva que personifica o presidente ao seu governo e ao Brasil, ja que é um
“icone” da nacdo. Mais adiante, o enunciador destaca um “escandalo” de corrupcao que pode-
ria culminar em “impeachment” para o ex-presidente Lula. Desta vez, Lula tem sua personifi-
cacdo reforcada com o governo brasileiro e o pais, s que agora por meio de uma valoracao
negativa — a de compactuar com corrupc¢do. O enunciador afirma que Lula se distancia do seu
Partido dos Trabalhadores (PT) e destaca sua experiéncia como “um pobre brasileiro que veio
de um barraco.” Agora, Lula ¢é personificado com o povo brasileiro por meio de uma
valoragdo negativa — a pobreza. O enunciador deixa implicito que o passado de miséria de
Lula o identifica com a populacdo, pois a miséria € um estado de vida compartilhado por
muitos brasileiros. Para Jorge Pedro de Sousa (2004), os lideres estdo mais sujeitos a personi-

ficacdo, pois sdo figuras representativas dos liderados.

[...] o Presidente Lula da Silva representa o Governo brasileiro, o Brasil e os brasi-
leiros, por isso nas noticias € comum personificar-se no Presidente Lula a respon-
sabilidade por determinadas politicas, atos ou objetivos do colectivo governamen-
tal. (SOUSA, 2004, p.90).

(i) The movie will tell that story to perhaps millions of viewers, and if the reaction
at a theater here last Thursday night is any indication, they will find its message
appealing.“This shows the determination and will to live that many Brazilians
have, especially in the poorer classes,” said Gulimar Ferreira, a public prosecutor,
as he left the theater.

(O filme vai contar a historia talvez para milhdes de telespectadores, e se a reacdo
em um teatro aqui na noite da quinta-feira passada é qualquer indicacao, eles vao
achar a sua mensagem apelativa. "1sso mostra a determinacdo e a vontade de
viver que muitos brasileiros tém, especialmente nas classes mais pobres", disse
Gulimar Ferreira, um promotor publico, assim que ele deixou o teatro — Traducéo
nossa — Ibid.)

Pelo uso de advérbios que denotam lugar, como “aqui”, o enunciador demarca que es-
teve presente na exibigdo do filme, na cidade de Santo Antonio de Jesus, conforme mostra o

exemplo (i), logo acima. O enunciador discute um dos micro-enquadramentos da noticia -
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sobre o filme possuir uma “mensagem apelativa” e que talvez seja levada a “milhdes de teles-
pectadores”. E trazida ao texto, a fala de Gulimar Ferreira, que ap6s deixar o teatro que exibia
o filme, faz uma comparacéo entre Lula e as classes mais pobres, destacando aspectos positi-
vos, como a “vontade de viver, determinagdo e perseveranga”. O enunciador apresenta Guli-
mar Ferreira como sendo um telespectador que se sensibilizou com a “mensagem apelativa”
do filme e ainda destaca sua profissdo — “promotor publico”. Esse destaque para a profissdo
da fonte (0 que ndo acontece com todas as fontes citadas do texto) traz a mensagem implicita
que até pessoas com alto grau de instrucdo respondem ao apelo do filme — que é passar uma
imagem positiva de Lula e sensibilizar os telespectadores.

(i) Mr. da Silva, too, was moved, weeping openly at a special screening last No-
vember. And at a news conference last month, he denied the film would help Ms.
Rousseff, whose character did not appear in the movie.

(O senhor da Silva também ficou comovido, chorando abertamente em uma sessao
especial em novembro passado. E em uma entrevista coletiva no més passado, ele
negou que o filme iria ajudar a senhora Rousseff, cujo personagem nao aparece no
filme. — Tradug&o nossa —Ibid.)

O enunciador coloca que o proprio Lula ficou “comovido” e “chorando abertamente”
apos assistir a producdo. O recurso da intertextualidade, discurso direto, novamente é empre-
gado, dessa vez trazendo a fala de Lula. Segundo o enunciador, Lula nega que o filme ira
ajudar Dilma Roussef, ja que ela nem aparece no filme. Citacdes do proprio ex-presidente
Lula, como as acima referenciadas no exemplo (j), sdo utilizadas na noticia, porém nem o
jornalista-enunciador e nem o The New York Times se comprometem tais afirmacdes, ja que

estdo sempre a reforcar o enquadramento escolhido na noticia.

O DD [discurso direto] ndo pode, entdo, ser objetivo: por mais que seja fiel, o discurso
direto é sempre apenas um fragmento de texto submetido ao enunciador do discurso citante,
que dispde de multiplos meios para Ihe dar um enfoque pessoal. (MAINGUENEAU, 2001,
p.141). No sentido se sempre reforcar o enquadramento adotado no texto - que o filme “Lula,
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o Filho do Brasil” ¢ tendencioso, construido para refor¢ar a imagem positiva de Lula e escon-
der pontos “asperos” de sua historia -, o enunciador argumenta sobre a familia Barreto, produ-

tora do filme, segundo mostra o exemplo (1):

(I) The Rio-based Barretos, one of Brazil’s most prominent movie-making families,
are open admirers of Mr. da Silva. The film was released now, Ms. Barreto said,
“because it was ready.”

(Os cariocas Barretos, uma das mais proeminentes familias produtoras de filmes
do Brasil, sdo admiradores abertos de Lula. O filme foi langcado agora, a Sra.
Barreto disse, "porque ele estava pronto.” — Tradugédo nossa — Ibid.)

Os Barretos sdo apresentados para o leitor como uma das familias cariocas mais
“proeminentes” no setor de producgdo de filmes. O enunciador destaca que os membros dessa
familia sao “admiradores abertos de Lula”. Ainda ¢é colocada a fala, por meio da intertextuali-
dade, de Paula Barreto, uma das produtoras do filme. A citagdo da produtora soa como um
contra-argumento para o enquadramento da noticia. Paula Barreto afirma que o filme foi lan-
cando esse ano, “porque estava pronto”. Logo ap0s a citacdo da produtora, o enunciador

aponta criticas que tem sido feitas ao filme, como mostra o exemplo (m):

(m) It has nevertheless drawn criticism for its omissions and apparent attempts to
sanitize Mr. da Silva’s life story. The film fails to mention, for instance, that when
he was 29 years old he abandoned his girlfriend, Miriam Cordeiro, when she was
six months pregnant.

(Tem, no entanto, sido criticado por suas omissdes e aparentes tentativas de
sanear a historia de vida de Lula. O filme ndo menciona, por exemplo, que quando
ele tinha 29 anos ele abandonou sua namorada, Miriam Cordeiro, quando ela
estava gravida de seis meses. — Traducao nossa — Ibid.)

O fato de Lula ter abandonado a namorada gravida é trazido ao texto pelo enunciador,
ao mesmo tempo, por intermédio da interdiscursividade, também se infiltra um subtexto de
que Lula seria uma pessoa mau carater por ter abandonado uma namorada gravida. O

enunciador ainda exp0e a posi¢do de Paula Barreto, que argumenta que o fato foi retirado do
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filme a pedido da ex-namorada de Lula, Miriam Cordeiro. O enunciador também deixa claro
que a familia de Miriam ndo quis comentar o caso. Ainda discutindo esse incidente, é trazida
uma nova citacao para o texto, desta vez de uma telespectadora que ndo sabia da edigdo feita

no filme, segundo mostra o exemplo (n), abaixo:

(n) “I don’t believe it,” said Manuela Almeida, 17, who was told about the omis-
sion after she watched the film here.

("Eu ndo acredito nisso"”, disse Manuela Almeida, 17, que foi informada sobre a
omissdo depois que ela assistiu ao filme aqui. — Tradugéo nossa — Ibid.)

A enunciadora indireta, Manuela Almeida, fica surpresa ao saber sobre a ex-namorada
de Lula. O enunciador direto classifica o fato como uma “omissdo”. Outro ponto interessante
a se notar no paragrafo do exemplo (n) € a idade evidenciada da telespectadora — 17 anos. Em
toda a noticia, diversas fontes sdo citadas, porém, nenhuma tem sua idade destacada, apenas
Manuela Almeida. Essa construcdo discursiva, de realcar a idade da telespectadora, traz, por
meio da interdiscursividade, o discurso da influéncia que o filme pode ter nos jovens, conside-
rando que Manuela Almeida é uma adolescente. A mesma telespectadora ainda teréa falas cita-
das no decorrer do texto. Um dos micro-enquadramentos da noticia esta em apontar indicios
de corrupcdo na producéo do filme, ligando-os ao governo brasileiro. O enunciador coloca
que os produtores do filme, notadamente a familia Barreto, ndo utilizaram os incentivos fis-
cais concedidos pelo governo, para producfes audios-visuais brasileiras. Ao invés disso, a
producdo recebeu o patrocinio de grandes empresas do ramo de construcdo civil, conforme

mostra o exemplo a seguir:

(o) The Barretos also point out they did not use government tax incentives normal-
ly available to companies that invest in Brazilian productions. But the financing
raises other questions. Some of Brazil’s biggest companies invested in the film,
which at nearly $7 million is the most expensive Brazilian movie ever made. They
included the heavy construction firms Odebrecht and Camargo Correa, as well as
electric utilities that rely on government concessions.
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(Os Barretos também apontam que eles ndo utilizaram os incentivos fiscais do
governo normalmente disponiveis para empresas que investem em producdes
brasileiras. Mas o financiamento levanta outras questfes. Algumas das maiores
empresas do Brasil investiram no filme, que em quase 7 milhdes de dolares é o
filme mais caro ja feito no Brasil. Entre eles estdo empresas de construcéo
pesada, Odebrecht e Camargo Correa, bem como concessionarias de energia
elétrica que dependem de concessdes do governo. — Tradugdo nossa — Ibid.)

O enunciador aponta que o financiamento do filme “levanta outras questdes”, deixan-
do implicito que pode haver casos de corrupcdo entre o financiamento do filme e o favoreci-
mento do governo com as empresas patrocinadoras da producdo. Essa € uma forma de
esterotipar negativamente o Brasil, associando a imagem do pais & corrupco. E posto que “al-
gumas das maiores empresas do Brasil investiram no filme”, e que o filme custou algo em tor-
no de “7 milhdes de ddlares”. O filme ¢ colocado como o “mais caro ja feito no Brasil”. A uti-
lizacdo de cifras atua como um elemento persuasivo, no intuito de atestar o ponto de vista do
enunciador. S&o citadas pelo enunciador o nome de algumas empresas do ramo da construgéo
civil que patrocinaram o filme e que “dependem de concessdes do governo”. O ponto de vista
do enunciador € reforcado no paragrafo seguinte, mostrado no exemplo (p), quando afirma

explicitamente que os “patrocinadores” podem estar “procurando favorecimento do governo”.

(p) Some critics have asserted that the sponsors may be seeking favor with the gov-
ernment as it enters an intense period of infrastructure development leading up to
the 2016 Olympic Games in Rio.

(Alguns criticos tém afirmado que os patrocinadores possam estar procurando o
favorecimento do governo enguanto ele entra em um periodo intenso de
desenvolvimento das infra-estruturas que conduzem ao Jogos Olimpicos de 2016
no Rio de Janeiro. — Traducao Nossa — Ibid.)

No exemplo (p), a credibilidade do governo é posta em debate, sendo colocado impli-
citamente que a corrupgao é uma pratica comum no governo brasileiro e que pode esta aconte-
cendo em mais um caso, dessa vez com o favorecimento das empresas patrocinadoras do fil-
me de Lula.O enunciador credita a “alguns criticos” a afirmagdo sobre o favorecimento dos

patrocinadores do filme junto com o governo brasileiro. Dessa forma, esta préatica de fazer re-
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feréncias a enunciadores indiretos ndo identificados - como analistas, brasileiros, criticos ou
seja, grupos apontados de forma geral — é uma acéo recorrente nas noticias do The New York

Times.

(g) Nevertheless, the Barretos are making an intense effort to get the movie seen by
many, especially the poor.

(No entanto, os Barretos estdo fazendo um esforgo intenso para que o filme seja
visto por muitos, especialmente os pobres.. — Tradugdo nossa —Ibid.)

Um dos subtemas da noticia é sobre o principal publico-alvo do filme. De acordo com
0 enunciador, esse publico-alvo seriam as pessoas mais pobres, conforme se pode observar no
exemplo (q). Apesar de 93% dos municipios brasileiros ndo possuirem salas de cinema — da-
dos fornecidos na noticia em analise -, é posto que a familia Barreto espera que “especialmen-
te os pobres” possam assistir a producao. O enunciador destaca que os Barretos estdo fazendo
um “esfor¢o intenso” para que o filme seja visto por “muitos”. E demarcado implicitamente
pelo enunciador que o esforgo para que os mais “pobres” assistam a producao justifica-se pelo
fato de eles se configurarem na maior parte do eleitorado do ex-presidente Lula. De acordo
com 0 macro-enquadramento adotado no texto, essa popularidade do ex-presidente seria
transferida para Dilma, por isso € necessario trabalhar com o eleitorado brasileiro essa “heran-
ca” de popularidade, além de reforcar a imagem positiva de Lula.

(s) Ms. Almeida, who will be voting for the first time this year, said the movie gave
her a better appreciation of the president.“I am going to vote for Dilma this year
because [ want to see the country continue the way it has been going,” she said. “I
don’t know much about her, I need to learn about her, but I have been told she has
a similar political story to Lula, that she struggled a lot like him.”

(A senhora Almeida, que ira votar pela primeira vez este ano, disse que o filme lhe
deu uma melhor apreciagdo do presidente. "Eu vou votar em Dilma este ano
porgue eu quero ver o pais continuar do jeito que vem acontecendo”, disse ela.
"Eu ndo sei muito sobre ela, eu preciso aprender sobre ela, mas me disseram que
ela tem uma historia politica semelhante a de Lula, que lutou muito como ele." —
Traducdo nossa —Ibid.)
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Para encerrar a noticia, por meio da intertextualidade, discurso direto, o enunciador
volta a trazer falas da adolescente Manuela Almeida, ja citada anteriormente. A nova fala da
adolescente comprova 0 macro-enquadramento da noticia. Primeiro o enunciador deixa claro,
que ela irad “votar pela primeira vez esse ano” e que apos assistir o filme, ele lhe deu “uma
melhor apreciagdo do presidente” Lula. Ainda é exposta a fala de Manuela quando afirma que
vai votar em Dilma — “Eu vou votar em Dilma” — apesar, de ndo saber muito sobre ela. A ul-
tima frase da noticia é feita pelas palavras da adolescente que afirma “me disseram que ela

[Dilma] tem uma histéria politica semelhante a de Lula, que lutou muito como ele”.

O desfecho utilizado pelo enunciador é irdnico. Por meio da intertextualidade, trazen-
do a fala de Manuela Almeida, aparentemente o filme é mostrado como um fator positivo. Po-
rém, a citacdo da adolescente vem a informar ao leitor, de forma irdnica, que o filme realmen-
te consegue persuadir os telespectadores para o seu objetivo principal, assim como foi defen-
dido pelo macro-enquadramento adotado pelo enunciador - a de reforcar a imagem positiva do
presidente Lula e transferir sua popularidade para Dilma Roussef, por meio de votos na elei-
¢do presidencial. “O uso da ironia no Times certamente ndo deve surpreender leitores atentos
das noticias. Alguns criticos da midia tém argumentado que a ironia é o principal caminho
para a redacdo, uma convengao que estrutura muito jornalismo.” (LULE, 2001, p.68).

Noticia 2

A noticia de titulo Quake Overshadows Clinton Tour of Region (Terremoto ofusca a
turné de Clinton pela regido — traducdo nossa) é o segundo objeto de analise deste artigo.
Publicada no dia 1° de Mar¢o de 2010, na editoria Americas, pagina A6 do The New York
Times, a noticia traz como destaque a visita da Secretaria de Estado dos Estados Unidos, Hil-
lary Clinton, & América Latina. A visita feita a diversos paises latinos americanos foi ironi-
camente ofuscada pelo terremoto que ocorreu no Chile no final de fevereiro de 2010. Com um

tom de alerta para os leitores norte-americanos, a matéria escrita pelo correspondente do NY
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Times no Brasil, Alexei Barrionuevo, no Rio de Janeiro, e por Ginger Thompson, em Wa-

shington, destaca os desafios que Hillary Clinton ira enfrentar na regido.

O macro-enquadramento da noticia estd em evidenciar para o leitor a perda de influén-
cia dos Estados Unidos com os paises latino-americanos. A noticia traz um discurso politico,
pois coloca os Estados Unidos ainda em posicdo de superioridade frente aos paises latino-
americanos. Uma posicdo demarcada na noticia quando expde os EUA sempre “tratando”,
“resolvendo” com esses paises. Ainda na mesma noticia, também estd presente o discurso
ideoldgico, no qual traz significados de mundo para os leitores norte-americanos a respeito da
relacdo com a Ameérica Latina. Os discursos politicos e ideoldgicos construidos a favor da
nacao norte-americana vdo ao encontro dos Estudos de Herman e Chomsky (1989). Esses
autores sdo defensores da Teoria de A¢do Politica (versdo de esquerda), e argumentam que a
imprensa norte-americana tem uma natureza propagandistica, em que as noticias tém um pa-

pel ideoldgico em defesa dos interesses do capitalismo dos Estados Unidos.

(@) WASHINGTON — Secretary of State Hillary Rodham Clinton’s five-nation
Latin American tour, which begins Monday and is meant in part to address regional
tensions, is instead likely to be overshadowed by the response to Chile’s earth-
quake.

(WASHINGTON - A turné por cinco nagdes da América Latina da Secretaria de
Estado, Hillary Rodham Clinton, que comega segunda-feira e destina-se, em parte,
para resolver as tensdes regionais, esta em vez disso suscetivel de ser ofuscada
pela resposta ao terremoto do Chile [...] — Traduc&o nossa - Quake Overshadows
Clinton Tour of Region, 01 de Margo de 2010.)

O lead da noticia exposto pelo exemplo (a) é um lead de impacto, concentrando o
nacleo duro da informacdo para a noticia que tem uma estrutura textual de pirdmide invertida.
E destacado o motivo da vistia de Hillary Clinton como “em parte para resolver tensdes
regionais”, deixando implicito que tais tensGes ndo sdo entre 0s paises, mais sim com 0s

Estados Unidos. Além disso, o enunciador coloca o terremoto no Chile como tendo ofuscado
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a atencao dos lideres regionais e da imprensa para a visita da Secretaria de Estado norte-

americano pela regido.

(b) Mrs. Clinton also plans stops in Uruguay, Brazil, Costa Rica and Guatemala to
meet an array of newly elected leaders who embody the region’s diverse political
currents. But whether meeting with presidents on the left or right, she is expected
to face growing disappointment with what they see as the Obama administration’s
lack of resolve and initiative on a variety of issues [...]

(Sra. Clinton também pretende passar pelo Uruguai, Brasil, Costa Rica e
Guatemala para se encontrar com uma variedade de lideres recém-eleitos, que
incorporam a regido diversas correntes politicas. Mas, tanto se encontrar com
presidentes da esquerda ou da direita, ela deverd enfrentar o desapontamento
crescente com o0 que véem como a falta de determinacdo e iniciativa da
administracdo Obama em uma variedade de questdes [...]. — Traduc@o nossa —
Ibid.)

No exemplo (b), o enunciador comecar a elencar os fatores que comprovam o macro-
engquadramento adotado — a perda de influéncia dos EUA na América Latina. Sempre fazendo
questdo de referenciar a diversidade de correntes politicas na regido, com as quais 0s Estados
Unidos precisam lidar, o enunciador deixa claro que tanto faz para Hillary se “encontrar com
presidentes da esquerda ou da direita”. O mais importante para a Secretaria de Estado sera
“enfrentar o desapontamento crescente” que os lideres latino-americanos véem na falta de ini-
ciativa e determinagdo da “administragdo Obama” para agir em uma série de questodes, desde
comeércio a questdes climaticas. As escolhas lexicais em “‘growing disappointment” (desa-
pontamento crescente — Traducdo nossa) deixa explicito os problemas atuais entre os Estados
Unidos e a América Latina, culminando na conseqiiente perda de influéncia dos EUA na regi-
do, um dos motivos apontados pelo enunciador é a negligéncia da administracdo Obama fren-

te a diversos problemas comuns ao continente Americano.

(c) For the United States, one of the most critical meetings will be in Brazil, where
Mrs. Clinton will press President Luiz Incio Lula da Silva to vote for stiffer sanc-
tions against Iran at the United Nations Security Council.
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(Para os Estados Unidos, um dos encontros mais critico ser4 no Brasil, onde a
Sra. Clinton vai pressionar o presidente Luiz Inécio Lula da Silva para votar
sang¢des mais duras contra o Ird no Conselho de Seguranca das Na¢bes Unidas. —
Traduc&o nossa — Ibid.)

O Brasil é tratado de forma especial na matéria. Por ser um pais lider na América
Latina e com uma economia forte, o Brasil tem ganhado destaque no cenario mundial. Tanto
que se posiciona contra as san¢des ao Ird, propostas pelos Estados Unidos ao Conselho de
Seguranca da Nagbes Unidas. Por esse motivo em especial, 0 enunciador, como exposto no
exemplo (c), traz um dos micro-enquadramentos da noticia que trata sobre a relacdo Brasil e
Estados Unidos, no tocante ao Ird. Ele qualifica o encontro de Hillary Clinton com o ex-
presidente brasileiro Luis Inacio Lula da Silva como sendo um dos mais “criticos”. O empre-
go do qualificativo “Critical” (Critico — Traducdo nossa) acima se lastreia num consenso de
prioridades para os Estados Unidos. “A questdo ¢ que consenso ¢ baseado em crengas ou va-

lores, ndo em fatos” (FOWLER, 1991, p.50).

Ainda segundo mostrado no exemplo (c), as escolhas lexicais informam muito sobre
os discursos utilizados no texto. Um exemplo disso esta na escolha do vocabulo “To press”
(Pressionar — Traducdo nossa,) utilizada para informar ao leitor, sobre a forma com a qual o0s
Estados Unidos irdo lidar com o Brasil. O discurso politico de superioridade dos EUA frente
ao Brasil esta implicito nesta escolha lexical, pois os Estados Unidos ndo terdo uma postura
de negociar, conversar ou persuadir, mas de “pressionar” o Brasil para que aja de acordo com
0s seus interesses. Ao se “pressionar” alguém, ndo sdo dadas escolhas para um acordo ou so-
lucdo viavel para ambos, mas sim, é utilizada forca e influéncia para fazer com que um lado
adote a postura determinada pelo outro. Além do discurso politico, pode-se observar o discur-
so ideoldgico por meio da escolha lexical “pressionar”, mostrando a forma de agir dos Esta-
dos Unidos quando se sente ameacado por algo ou alguem, sempre por meio da influéncia ou

pela forca.

Revista Iniciacom - Vol. 4, N° 1 (2012)



INTERCOM = T A= Revige.
e /rfciacao "Qnﬁ[é Brasi\eira
Sociedade Brasileira de Estudos LormHNICagsq < oy fica e
Interdisciplinares da Comunicacao Cia)

Os Estados Unidos afirmam que o programa nuclear do Ird ndo tem fins pacificos, em
oposicdo ao que declara o governo iraniano, mas que na verdade € utilizado para a producao
de armas. O Brasil que tem poder de voto no Conselho, por ocupar um assento rotativo, tem
preocupado os EUA, principalmente por estreitar lagos com o governo iraniano. Por meio da
intertextualidade, citacdo direta, o enunciador traz a voz do Secretéario Assistente de Estados
norte-americano, Arturo Valenzuela, que mostra de forma mais explicita ao leitor a posicéo
do governo norte-americano frente a conduta adotada pelo Brasil. Conforme se pode observar

no exemplo (d), abaixo:

(d) “What we want to try to tell the Brazilians is, yes, if you have engagement with
Iran, we’d really urge you to use that engagement in a way that you can push the
Iranians to meet their fundamental international obligations,” said Assistant Secre-
tary of State Arturo Valenzuela. “If you don’t do that, then we’ll be disappointed.”

("O que nds queremos tentar dizer aos brasileiros €, sim, se vocé tiver
engajamento com o Ird, que eu realmente desejo que vocé use o engajamento de
uma forma que vocé pode pressionar 0s iranianos a cumprir as suas obrigacdes
internacionais fundamentais"”, disse o0 Secretario Assistente de Estado Arturo
Valenzuela. "Se vocé nao fizer isso, entdo nds vamos ficar desapontados." —
Traduc&o nossa — Ibid.)

As escolhas lexicais informam muito sobre 0 que esta exposto no texto, algumas, de
importancia para a construcdo da teia discursiva da noticia, foram grifadas no exemplo (d).
Mais uma vez € reforcado o discurso de superioridade dos Estados Unidos frentre ao Brasil e
outras nagfes. Por meio da voz do Secretatio Assistente de Estado dos EUA, é posto que
espera-se que o Brasil “push the Iranians” (pressionem os iranianos —Tradugdo nossa), para
que eles cumpram as obrigacGes internacionais fundamentais. Da mesma forma que o
enunciador coloca anteriormente que os Estados Unidos vao “pressionar” o Brasil para mudar
a postura frente ao Ird, uma voz oficial do governo norte-americano também coloca que o
Brasil deve “pressionar” o Ird, como sendo a posi¢ao esperada pelos EUA. O uso do vocabulo
“push” (pressionar — tradu¢do nossa), tem o mesmo efeito de sentido, no contexto utilizado,

de “press” (pressionar — tradugdo nossa) utilizado antes pelo enunciador.
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Ainda no exemplo (d) esta definida de forma clara a reagdo do governo norte-america-
no ao Brasil, caso ndo aja como esperado. O discurso de subordinacdo do Brasil aos EUA e
sua posicdo como poténcia lider no cenario mundial é reforcado, quando € dito a respeito do
Brasil: “If you don’t do that”(Se vocé nao fizer isso — tradugdo nossa), caso o governo brasi-
leiro ndo “pressione” o Ird, entdo os Estados Unidos ficardo “disappointed” (desapontados —
traducdo nossa). A escolha lexical em “disappointed”, em especial, &€ impactante para o
leitor, além de ser uma afirmagao ir6nica, pois estar “desapontado” pode, aparentemente, nao
significar sérias consequéncias. Entretanto para os Estados Unidos, enquanto grande poténcia
mundial — segundo o discurso textual da noticia — estar desapontado com alguma nacéo é algo
grave e sujeito de retaliagbes futuras. Esta implicito que se o Brasil ndo atender aos apelos
norte-americanos na questdo do Ird poderd sofrer as consequéncias do ato por parte do
governo dos EUA. A escolha desse adjetivo “disappointed” vai ao encontro da afirmacéo de
Charaudeau para quem “o emprego dos qualificativos [...] revela as crengas em que se baseia

o pensamento em foco” (CHARAUDEAU, 2006, p.48).

Fica claro na noticia, que um pais que “encara” os Estados Unidos ganha notoriedade.
E utilizada mais uma vez o recurso da intertextualidade, citacdo direta, com opinides de auto-
ridades no debate sobre assuntos internacionais, para trazer afirmacfes sobre o caso entre

Brasil e Estados Unidos, segundo traz o exemplo (e).

(e) “Brazil is striking out on its own with Iran,” said Christopher Sabatini, senior
director for policy at the Council of the Americas in New York. “It’s made clear it
won’t do the bidding of the United States.”

("O Brasil € notavel por sua conta propria com o Ird", disse Christopher Sabatini,
diretor sénior de politicas do Conselho das Américas em Nova York. "E claro que
nao vai fazer a proposta dos Estados Unidos". — Traducéo nossa - Ibid.)

No exemplo (e) temos a voz de Christopher Sabatini, diretor sénior de politicas do
Conselho da Américas em Nova York, que afirma que o Brasil é notavel por conta propria

com o Ird, sem precisar da repreensdo dos EUA para ganhar notoriedade. Além disso, Chris-
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topher também evidencia que o Brasil ndo ird fazer a “proposta” dos Estados Unidos, ou seja,

ird manter sua posicao ja adotada.

(f) Mr. Sabatini said that disagreement was likely to remain “a major irritant” in
Brazil’s relationship with the United States. Although hardly as pressing as the
threat of nuclear proliferation, there is also a strong sense of exasperation among
Latin American leaders with the United States.

(Sr. Sabatini disse que a divergéncia tende a continuar "uma importante irritagdo™
na relagdo do Brasil com os Estados Unidos. Embora quase tdo urgente quanto a
ameaca de proliferacdo nuclear, hd também um forte senso de agravmento entre
lideres latino-americanos com os Estados Unidos. — Tradug&o nossa — Ibid.)

O micro-enquadramento sobre a relacdo Brasil e Estados Unidos € encerrado pelo e-
nunciador por meio do uso, mais uma vez, do recurso da intertextualidade, como se pode ob-
servar no exemplo (f). Christopher Sabatini, ainda na analise sobre a relacéo entre as duas na-
cOes, afirma que a questdo do Ird entre os EUA e o Brasil continuard sendo uma “major irri-
tant” (irrtia¢do importante — traducdo nossa) para os dois paises. Fica implicito nessa decla-
racdo gque os Estados Unidos ndo estdo nada satisfeitos com a atitude do governo brasileiro e

que desdobramentos sobre essa questéo, envolvendo o Ird, poder&o acontecer no futuro.

Tratando também sobre outro micro-enquadramento adotado no texto, o do desconten-
tamento dos lideres latino-americanos com os Estados Unidos, e consequentemente, sua perda
de influéncia na regido, o enunciador afirma que ha “agravamento” entre os lideres da Améri-
ca Latina e os EUA, conforme mostra um dos grifos do exemplo (f). Para persuadir e reforcar
a posicao adotada, o enunciador cita o exemplo da criacdo de um novo grupo politico na regi-
a0, que tem como caracteristica basica a “exclusdo” dos Estados Unidos e Canad4, duas po-

téncias econdmicas e politicas na América do Norte.

(g) Riordan Roett, a Latin America expert at Johns Hopkins University, said that
the organization was only one more example of the diminished standing of the
United States in Latin America. China, he said, has replaced the United States as
the main trading partner of Brazil and Chile, both growing economies.
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(Riordan Roett, especialista em América Latina da Universidade Johns Hopkins,
disse que a organizacdo era apenas mais um exemplo da diminuida presenca dos
Estados Unidos na América Latina. China, disse ele, tem substituido os Estados
Unidos como o principal parceiro comercial do Brasil e Chile, as duas economias
em crescimento. — Tradugdo nossa — Ibid.)

No exemplo (g), estd demarcado o momento da noticia, na qual o enunciador coloca
de forma explicita, através das escolhas lexicais, 0 macro-enquadramento adotado no texto — o
da perda de influéncia dos Estados Unidos na América Latina. O Brasil volta a ser discutido,
guando coloca-se na noticia que a China tem ocupado o espaco deixado pelos Estados
Unidos, principalmente nas duas “economias em crescimento” na regido — notadamente Brasil

e Chile.

(h) A visit from Mrs. Clinton, he said, is not likely to be enough to repair the dam-
age. “I don’t get the sense that there’s a game plan for Latin America,” Mr. Roett
said. In a meeting with reporters on Friday, Assistant Secretary Valenzuela rejected
assertions that the United States had lost influence in Latin America.

(A visita de Hillary Clinton, disse ele, ndo é provavel que seja suficiente para
reparar o dano. "Eu ndo tenho a sensacdo de que ha um plano de jogo para a
América Latina", disse Roett. Num encontro com jornalistas na sexta-feira, o
Secretario Assistente Valenzuela rejeitou as afirmacdes de que os Estados Unidos
perderam influéncia na América Latina. — Traduc&o nossa — Ibid.)

O enunciador exp@e sua posicdo sobre a visita de Hillary Clinton na regido — que nao
acarretara em muitos resultados positivos para os Estados Unidos, segundo se pode observar
no paragrado do exemplo (h). Novamente, é utilizada a voz de um especialista em América
Latina, por meio da intertextualidade, citacio direta, para atestar a posi¢do do enunciador. E
posto que a visita de Hillary ndo serd suficiente para reparar 0s “danos” na relagdo entre os
EUA e a regido. E que ndo ha “um plano de jogo” para a América Latina, segundo o especia-
lista, opinido também compartilhada pelos lideres latino-americanos. O discurso politico de
superioridade e influéncia dos Estados Unidos, como uma grande poténcia mundial, é reforca-

do no paragrafo exposto pelo exemplo (h), quando uma voz oficial do governo norte-
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americano, a do Secretario Assistente de Estado, por meio da intertextualidade, “rejeita” que
os “Estados Unidos perderam influéncia na América Latina”. Tal afirmativa vai em encontro
ao macro-enquadramento adotado em toda a noticia, que reforca a posicao de superioridade

dos Estados Unidos.

Consideracoes

A partir das analises realizadas conclui-se que o Brasil é exposto, pelas matérias de
Politica do The New York Times, como sendo um pais problematico e inferior aos Estados
Unidos. Por meio das construgdes discursivas, o Brasil € exposto como um pais com diversos
problemas internos, como a pobreza, miséria extrema e a corrup¢do. O governo brasileiro
enquanto Instituicdo tem sua credibilidade contestada nas noticias. O discurso politico-
ideoldgico sobre a perpetuacdo no poder do Partido dos Trabalhadores (PT) também expGe o
Brasil como uma terra em que tudo é possivel, para permitir a manutencdo no poder. Também
é posta uma complicada relacéo entre Brasil e Estados Unidos, por conta do Ird. Escolhas de
vocabulos como “pressionar” sao utilizadas para informar sobre a acdo dos EUA frente ao

Brasil.
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