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Apresentamos a Vigésima Edicdo da Revista Brasileira de Iniciagdo Cientifica em
Comunicacdo Social (INICIACOM) que traz onze trabalhos de estudantes em suas incursdes
pela pesquisa cientifica e que demonstra o vigor e a multiplicidade de olhares que conformam

essa importante area da comunicacao social.

Na vertente dos trabalhos que investigam as préaticas jornalistas, Thamires de Souza Trindade
Silva e Kétia Zanvettor Ferreira, no artigo Analise da reportagem do Fantastico sobre a morte
da vereadora Marielle Franco, trazem reflexdes sobre a organizacdo simbdlica no jornalismo, a
partir das categorias Ocultacdo e Inversdo propostas por Abramo (1988), na anéalise de
reportagem do programa Fantastico, em marco de 2018, sobre a morte da vereadora Marielle
Franco. Em Jornalistas do Vale do Paraiba: um estudo sobre o perfil do profissional em redacéo,
Leonardo Augusto Moraes do Carmo e Katia Zanvettor Ferreira constroem um perfil dos
jornalistas de redacdo da regido do Vale do Paraiba com énfase na divulgacédo cientifica e
apontam que 0 espaco para a editoria ciéncia na imprensa regional € pequena, dificultando a
divulgacdo cientifica para a populagéo local. Em Analise: A critica de arte Jornalistica e a
agenda cultural em Curitiba, Giovana Lucas analisa se a critica de arte jornalistica tem perdido
espaco para a agenda cultural — confundida como um jornalismo de servigo — no contexto
curitibano. Temos ainda o trabalho de Amanda Ferreira Medeiros e Vinicius Martins Carrasco
de Oliveira, intitulado “Laerte-se” e as potencialidades do documentario jornalistico nas
plataformas de streaming, que investiga como o0 produto sugere formas de producdo e
circulacdo de contetdo que, ao ampliar o debate sobre a teméatica LGBTQ+, potencializa o

género documentario.
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Seguindo a trilha dos estudos interseccionais, Mayara Veillard Reis, em Real vs. Ficcional: Um
estudo sobre a dominacdo masculina na série The Handmaid’s Tale, analisa como a dominacgéo
masculina do contexto ficcional da série se assemelha ao real, atraves de um recorte de casos
presentes em diversos periodos da histéria. Com o trabalho A Mulher como Prazer Er6tico em
The Postman Always Rings Twice, Julia Rios Valdez e Mariana Leite observam como os filmes
noir representam a mulher através de um olhar masculino dominante. Lucas Nibbering Alves
da Silva e Giovanna Mendonca Cozzetti, em We should all be feminists: o discurso feminista
na Moda de Maria Grazia Chiuri para a Dior, analisam as relacdes entre moda e a tematica do
feminismo, a partir de mensagem estampada em camiseta que serve tanto para visibilizar e

potencializar reivindicagdes quanto para a manutencdo do status quo.

Em Um Pedaco de Madeira e Ago: um estudo semiético do quadrinho mudo, Leonardo Anténio
Froes Cunha e Naid Sadi Camara buscam a identificacdo do percurso gerativo de sentido na
referida obra, levantando questdes visuais e pessoais do método de leitura. J& Daniela da Costa
Nascimento e Danilo Miranda Caetano, em Utopia e Distopia na Belém de Keoma Calandrini,
abordam as representacGes da cidade de Belém presentes nas ilustragdes cyberpunks do artista

visual paraense.

Como contribuicdo aos estudos sobre comunicacdo digital, Keise Santos Novaes, no trabalho
Relacbes trabalhistas na era digital: progresso ou retrocesso? analisa a atuacdo dos aplicativos
como fonte de renda, a precarizacéo e a falta de regularizacéo do trabalho como grandes dilemas
em relacdo a qualidade de vida dos trabalhadores. Ja em Anélise de Redes Sociais no Twitter:
a polarizagdo na conversacao sobre o caso de Mc Reaga, Lisandra Miranda nos apresenta uma
andlise da rede de conversacgdo dos usuérios do Twitter, a partir de um caso envolvendo o cantor

Mc Reaca, em 2019, e evidencia a polarizacao da discusséo nesta rede social.

No momento em que esta edi¢éo é publicada, o Brasil registra a lamentavel marca da perda de
mais de 460 mil vidas para a covid-19. No enfrentamento da pandemia, para além das medidas
de prevencao individuais e coletivas que transformam nossos modos de vida, vemos a dedicagéo
de uma juventude que encontra nos estudos da comunica¢do uma oportunidade de refletir sobre
questdes que afetam nossa experiéncia de vida comum e de transformar criativamente suas
angustias em conhecimento. A defesa intransigente pela educacdo de nossos jovens
pesquisadores, como pressuposto para um futuro melhor para nosso pais, deve ser uma batalha
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de todos e todas. Para cada um que contribuiu para a publicacdo desta edi¢do da Iniciacom —

estudantes, orientadores, pareceristas, editores —, 0s n0ssos agradecimentos mais sinceros.
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Analise da reportagem do Fantastico sobre a morte da vereadora Marielle Franco
Analysis of Fantastico’s report on the death of councilwoman

Thamires de Souza Trindade SILVA!
Kétia Zanvettor FERREIRA?

RESUMO

Este artigo apresenta os resultados iniciais de uma investigacao de iniciacao cientifica que tem
como objetivo refletir sobre a organizacdo simbdlica no jornalismo. Neste trabalho fizemos
uma analise discursiva e buscamos verificar, a partir das categorias Ocultacdo e Inversao
propostas por Abramo (1988), como padrdes de manipulacdo estdo presentes na narrativa
jornalistica. O recorte deste trabalho sera a analise da reportagem do programa Fantastico em
marc¢o de 2018, sobre a morte da vereadora Marielle Franco.

PALAVRAS-CHAVE: Reportagem; Manipulagédo; Marielle Franco; Crime; Caso.
ABSTRACT

This article presents the initial results of an undergraduate research that aims to reflect on the
symbolic organization in journalism. In this work we seek to verify, from the Occult and
Inversion categories proposed by Abramo (1988), as patterns of manipulation are present in the
journalistic narrative. The clipping of this work will be the analysis of the report of the program
“Fantastic” in March 2018, on the death of councilwoman Marielle Franco.

KEYWORDS: Reporting; Manipulation; Marielle Franco; Crime; Case.
INTRODUCAO

No dia 14 de margo de 2018 a vereadora Marielle Franco, do partido PSOL, foi
assassinada no centro do Rio de Janeiro. Ela foi atingida por tiros dentro de um carro, no banco
de tras de seu motorista Anderson Gomes, que também foi executado. Neste dia, a vereadora

fez parte de um evento sobre a participagdo e oportunidades para mulheres negras na politica.

! Estudante do Curso de Comunicacdo Social — Jornalismo pela Universidade do Vale do Paraiba; Integrante do
Grupo de Pesquisa e Estudo em Comunicagdo (Labcom-Univap); e-mail: thamiressjc@hotmail.com

2 Orientadora do trabalho. Professora do Curso de Comunicacdo Social — Jornalismo da Universidade do Vale da
Paraiba (Univap). Coordenadora do Grupo de Pesquisa e Estudo em Comunicagdo (Labcom-Univap), e-mail:
katia.zanvettor@gmail.com
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A sua morte provocou comog¢do, manifestacdes, criticas e debates. Defensora dos direitos
humanos, Marielle era relatora da comissdo da Camara dos Vereadores que fiscaliza a atuacéo
da intervencao federal nas favelas.

A morte da vereadora teve uma grande repercussdo nas midias sociais, nacionalmente e
internacionalmente, por ser um caso em gue as motivacdes nao foram esclarecidas prontamente.
Por ter relacdo com interesses politicos, sua morte também mereceu uma cobertura especial da
midia nacional. Jornais, revistas, radios e demais veiculos de comunicacdo fizeram ampla
divulgacao do caso.

Nesta pesquisa, que ainda estd em andamento, pretende-se refletir sobre a organizacéao
simbdlica do jornalismo de temas sociais de grande relevancia, tal qual o assassinato da
vereadora Marielle, a partir de uma perspectiva discursiva. A metodologia utilizada parte da
anélise do discurso feita sob a otica dos livros Discursos da Midia, de Patrick Charaudeau
(2013), e Padrdes de manipulacédo na grande imprensa de Perseu Abramo (1988), além de
autores ligados a linha francesa da analise do discurso, como Foucault (2014). Para analise da
reportagem, foram usados os padrdes de Ocultagéo e Inversdo, assim como a perspectiva da
influéncia da midia na formacéo da opinido publica.

Tentamos, entdo, neste trabalho, desenvolver um esforco analitico da significacdo
discursiva produzida sobre o acontecimento no espacgo jornalistico, compreendendo que ela é

resultante de dois componentes: o linguistico e o situacional.

A significagdo discursiva, pode-se afirmar, € uma resultante. Uma resultante
de dois componentes dos quais um pode ser denominado linguistico, ja que
opera no material verbal (a lingua) (...) e outro, situacional, ja que opera no
material psicossocial, testemunha dos comportamentos humanos...
(CHARAUDEAU, 2008, p. 6)

Particularmente, escolhemos como recorte de analise a reportagem especial na principal
revista eletronica veiculada em cadeia nacional, o programa Fantastico, exibido aos domingos
na emissora de televisdo Rede Globo. Ao assistir a reportagem pode-se acreditar que € uma
matéria que presta homenagens a alguém que lutava por direitos iguais para todos, entretanto,

a analise na perspectiva discursiva demonstra padrdes que fogem dessa percepcdo inicial.
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Logo, o objetivo central deste trabalho é refletir sobre o papel da midia na sociedade,
especialmente quanto ao impacto da cobertura de acontecimentos de grande relevancia social,
visto que a forma como um acontecimento é noticiado e transmitido para uma populacdo pode
influenciar no modo de enxergar e interpretar os fatos.

De acordo com Foucault (2014), a sociedade é enquadrada sob uma ordem discursiva,
a qual é composta por normas e instituicdes que os individuos devem seguir. Assim, partiremos
do pressuposto de que a midia comp®e esse rol de instituicdes sociais que organizam a ordem
discursiva da contemporaneidade. Assim, sera discutida também a forma como a midia se
assegura desse discurso, a fim de compreender como essa reportagem se enquadra neste

conceito.
METODOLOGIA

O percurso metodolégico parte da analise do discurso, particularmente, aquela da
perspectiva da analise discursiva francesa. Neste sentido, significa entender que o0 nosso objeto
se constitui na intertextualidade. “A significagdo discursiva s sera possivel se levarmos em
conta o (a) material verbal e (b) o material psicossocial” (MACHADO; MELLO, 2004).

Traremos entdo para a nossa analise, a partir de Charaudeau (2013), uma estratégia de
construcdo analitica de como os discursos se organizam. Para o desenvolvimento: 1) o saber
(conjunto de crencas partilhadas); 2) poder (como os individuos participam das diferentes
relaces de poder na sociedade); e 3) lugar de palavra (o quanto o sujeito do discurso participa

da encenagéo discursiva).

Para Patrick Charaudeau (2015), vivemos um mundo de mascaras € como
existem varias, diversas identidades s&o factiveis. Nessa dire¢do, o disfarce,
gue nem sempre se refere a uma imagem falsa/enganosa, mas a uma
imagem/interpretacdo, € 0 que constitui a nossa presenca e a nossa relacao
com o outro. Sempre no que é dito, diz Charaudeau (2015), havera o que ndo
é dito, que também é dito, mesmo sem ser percebido (TELES, 2017).
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Para colaborar com essas reflexdes e, especialmente, para entender o espaco de saber,
poder e palavra da midia, traremos os pressupostos de Abramo (1988). Por fim, para refletir
sobre nosso objetivo final: a construcdo de sentido na midia, a partir da analise de discurso.

Charaudeau (2013, p. 242) afirma que o “acontecimento em estado bruto sofre uma série
de transformacdes - construcoes desde o seu surgimento”. Além disso, passa por uma “série de
filtros construtores de sentidos” (CHARAUDEAU, 2013, p. 242). Dessa forma, vamos observar
e estudar como a reportagem do Fantastico faz esses filtros de construgdo de sentido, junto aos

padrdes de manipulacdo encontrados.

PADRAO DE OCULTACAO E INVERSAO E A ORDEM SIMBOLICA NO
JORNALISMO

O jornal e o jornalismo € um modo de selecdo do mundo. Para Charaudeau (2013), é
possivel a partir de um ponto de vista empirico analisar a midia a partir de duas ldgicas: a
econdmica e a simbdlica. A primeira légica estaria relacionada ao fato de que toda empresa
midiatica atua para fabricar um produto e ocupar um lugar dentro da ordem de trocas
capitalistas, e, a segunda logica ¢é a “que faz com que todo organismo de informagédo tenha por
vocagdo participar da construgdo da opinido publica” (CHARAUDEAU, 2013, p. 21).

De acordo com Charaudeau (2013), a relacéo da producéo e recepcao das informagdes
ndo tem uma troca, visto que as pessoas interpretam sem poder interpelar sobre o que esta sendo
informado. “Por mais que as midias recorram a técnicas ditas interativas, ndo ha didlogo e troca,
somente o seu simulacro” (CHARAUDEAU, 2013, p. 124).

Ademais, Charaudeau (2013) também afirma que a midia n&o traz um contexto historico
para aquilo que esta sendo discutido. A urgéncia que se tem para noticiar algo traz um vazio,

que é preenchido por outra urgéncia.

O discurso das midias se fundamenta no presente de atualidade, e é a partir
desse ponto de referéncia absoluto que elas olham timidamente para ontem e
para amanhd, sem poder dizer muita coisa a respeito. N&o raro fazem o que o
meio profissional chama de perspectivagdo, que ndo pode trazer, no entanto,
explicagbes historicas. Assim sendo, pode-se dizer que o discurso de
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informacdo midiatico tem um carater fundamentalmente a-histérico
(CHARAUDEAU, 2013, p. 134).

Neste trabalho, nos interessa especialmente olhar para essa ordem simbolica e como,
nesta reportagem, a Rede Globo organizou sua pauta de modo a fazer prevalecer sua narrativa,
construindo um sentido para o acontecimento e participando assim da construcdo da opiniéo
publica do caso Marielle. Um dos processos dos quais essa logica simbdlica depende € o de

ocultacéo e o de selecdo dos acontecimentos.

No radio e na televisao, a noticia se reparte no tempo e, por isso, é inserida e
hierarquizada numa certa unidade temporal, marcada pelo nimero de vezes
que aparece, pela ordem de aparicdo (comego, meio, fim do jornal) e pelo
tempo de palavra ou de imagem que Ihe é dedicado (CHARAUDEAU, 2013,
147).

A reportagem feita pelo Fantéstico serd abordada a partir da ideia acima, a fim de
compreender 0s seus critérios utilizados na montagem do contetdo transmitido.

Abramo (1988) foi jornalista e editor de educacdo durante um longo tempo no jornal
Folha de Sdo Paulo. Nesta obra, ela usa da sua vivéncia no meio para discutir aspectos
importantes do processo ideoldgico no trabalho jornalistico (ABRAMO, 1988). Assim como
Charaudeau (2013), Abramo (1988) também pontua a selecdo dos fatos a partir do que a midia
vai mostrar, ou seja, a hierarquizacao dos fatos com base nos padrdes de manipulacéo, pois o
que a imprensa apresenta as pessoas tem relacdo com a realidade, entretanto é uma relacéo
indireta. “E uma referéncia indireta & realidade, mas que distorce a realidade. Tudo se passa
como se a imprensa se referisse a realidade apenas para apresentar outra realidade, irreal, que é
a contrafacdo da realidade real” (ABRAMO, 2006).

N&o é que a midia manipula propositalmente ou sorrateiramente em funcdo de um
interesse escuso. A manipulacdo faz parte do ato intrinseco de fazer noticia, pois por ter um
espaco limitado, um puablico limitado e uma forma limitada € preciso admitir a existéncia de
processos de ocultacdo de acontecimentos e de selecdo. Entender tais processos é fundamental
e diz muito sobre a composicao de sentidos midiaticos. O padréo de ocultacdo, segundo Perseu
Abramo (1988, p. 40)
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E o padrdo que se refere & auséncia e a presenca dos fatos reais na producio
da imprensa. N&o se trata, evidentemente, de fruto do desconhecimento, e nem
mesmo de mera omissao diante do real. E, ao contrario, um deliberado siléncio
militante sobre determinados fatos da realidade. Esse é um padrdo que opera
nos antecedentes, nas preliminares da busca da informacdo. Isto é, no
“momento” das decisdes de planejamento da edi¢do, da programagdo ou da
matéria particular daquilo que na imprensa geralmente se chama de pauta.

A Rede Globo seleciona o que sera ou ndo mostrado e exposto ao publico, assim, no
caso da reportagem do Fantastico, todos os fatos ndo sdo exibidos. Essa perspectiva tem
conexdo com a abordagem de hierarquizacéo de Charaudeau (2013). “As midias ndo transmitem
0 que ocorre na realidade social, elas impdem o que constroem do espago publico”
(CHARAUDEAU, 2013, p. 19). Assim, é notorio que a reportagem nao apresenta todos os fatos
e acontecimentos politicos de Marielle. Charaudeau (2013, p. 232) aponta que a televisdo é um
género que tem “o propdsito de dar conta do mundo dos fendmenos, s6 consegue dar conta de
seu proprio imaginario, aquele no qual se encontra o telespectador como alvo construido a sua
imagem. O que a televisdo consegue fazer € nos oferecer seu proprio espelho”.

J& o padrdo de inversdo “opera o reordenamento das partes, a troca de lugares e de
importancia dessas partes, a substituicdo de umas por outras e prossegue, assim, com a
destruicdo da realidade original e a criacdo artificial da outra realidade” (ABRAMO, 2006). A
reportagem decide mostrar qual serd o valor e a ordem dos fatos. Esse padrdo também tem
conexao com a teoria proposta por Charaudeau (2013, p. 147), afinal tanto no radio quanto na
televisdo a noticia é repartida no tempo e por isso inserida e hierarquizada numa “unidade
temporal, marcada pelo numero de vezes que aparece, pela ordem de apari¢do (comeco, meio,

fim do jornal) e pelo tempo de palavra ou imagem que lhe ¢ dedicado”.
ANALISE DOS RESULTADOS
A reportagem do Fantastico se inicia com um video de Marielle Franco na Cémara

Municipal do Rio de Janeiro, no dia 8 de marco de 2017, fazendo uma chamada com o nome

de mulheres brasileiras que foram mortas. Logo apds, o programa mostra pessoas em luto e
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mobilizadas, pelas ruas, que, como forma de protesto e homenagem, também faziam uma
“chamada” com o nome de Marielle.

Para dar continuidade a matéria, a repdrter Renata Ceribelli faz uma entrevista com a
assessora de Marielle, Unica sobrevivente do ataque. A entrevista ndo expde 0 home e 0 rosto
da assessora, a pedido da propria entrevistada. Ela conta como era a sua rotina junto de Marielle,
e também detalhes do ataque contra a vereadora e seu motorista. Em seguida, a reportagem
exibe os videos da cadmera de seguranca, na rua em que o carro do motorista Anderson estava
estacionado. O comentarista de seguranca da emissora Globo, Fernando Veloso, analisa e
discute detalhes das cenas.

Ap0s descrever a parte criminal do assassinato, a reportagem traz a defini¢éo de direitos
humanos. Para dar significado ao termo, hd uma fala de Margarida Pressburger, da Comisséao
de Direitos Humanos da OAB (Ordem dos Advogados do Brasil), ela afirma que “Direitos
Humanos é tudo. E tudo que se resume & dignidade. E tudo igualdade, é paridade. Somos todos
iguais e todos temos os mesmos direitos” (APOS ASSASSINATO..., 2018). Em seguida, a
reportagem mostra a origem desses direitos, trazendo as defini¢Ges dos artigos I, 11 e 11l da
Declaracdo dos Direitos Humanos e expde que a vereadora lutava por eles. Entdo, a reportagem
passa para 0s relatos e comentarios de pessoas proximas a Marielle. Dentre eles, Roberta
Calabria, do Movimento Maes e Crias na Luta, Marcelo Freixo (deputado estadual PSOL-RJ),
Taind de Paula (arquiteta, urbanista e membro da #PartidA, movimento feminista que busca
fortalecer mulheres na politica) e Aline Lourena (cineasta). Esses personagens, fontes primarias
da reportagem, considerando sua relacdo de proximidade com a vereadora assassinada, falaram
sobre a forma como Marielle conduzia suas agdes pessoais e politicas e a conexao entre essas
acoes.

Prosseguindo na parte de relatos, a apresentadora Poliana Abritta conversa com Agatha
Arnaus, a viiva do motorista Anderson Gomes.

Em seguida, a reportagem aborda a representacao oficial no CNJ (Conselho Nacional
de Justica) e acdo do partido politico PSOL (Partido Socialismo e Liberdade) contra a
desembargadora do Tribunal de Justica do Rio de Janeiro, Marilia Castro Neves, a qual publicou
informagdes falsas sobre Marielle Franco, assim como a denuncia contra o deputado Alberto

Fraga, feita ao Conselho de Etica, devido a postagens contra a vereadora.
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A mateéria apresenta as postagens feitas por Marilia e Alberto para falar sobre difamacao
e caltnia. O presidente da OAB (Ordem dos Advogados do Brasil), Felipe Santa Cruz, fala
sobre a relevancia de divulgar acontecimentos sem verificar a veracidade desses e como isso
pode se tornar um crime.

Dando continuidade as entrevistas, a repérter Renata Ceribelli conversa com familiares
e anamorada de Marielle. Seus pais falam sobre como estdo lidando com a morte da vereadora.

A primeira parte da reportagem ¢é dedicada ao crime e a assessora da vitima conta, sob
seu ponto de vista, como tudo aconteceu. Para trazer a “imagem” ao telespectador, 0 Fantastico
exibe os videos e imagens da caAmera de seguranca do local onde a vereadora estava minutos
antes de ser assassinada. Essa parte da reportagem, feita por Sénia Bridi e Eduardo Faustini,
traz suposi¢des e dedugdes sobre “possiveis” persegui¢oes, horarios e movimentos do crime.

Consideramos que toda essa primeira parte da organizagéo da reportagem esta articulada
com os elementos interdiscursivos de saber e poder apontados por CHARAUDEAU, (apud
Teles, 2017). Para constituir seu discurso em torno do saber, a reportagem faz uso de uma série
de informacbes compartilhadas: relatos de fontes proximas ao acontecimento, imagens do
acontecimento e trechos de mensagens em redes sociais. Por outro lado, traz elementos
fundamentais para constituicdo simbdlica em torno do poder como: a fala da ONU, da OAB e
do CNJ.

Na segunda parte da entrevista, focada na trajetria pessoal e politica de Marielle, a
reportagem retoma a defini¢do de “direitos humanos”. Consideramos que, nessa etapa, € o
momento em que a reportagem poderia usar o recurso nomeado por Charaudeau (2006) como
Lugar de palavra. Considerando que a vereadora, sua morte e as razdes dela sdo o centro dos
acontecimentos, aqui seria 0 momento para dar lugar a quem era Marielle, deixa-la falar por
meio de sua trajetoria.

Essa segunda parte da reportagem se inicia com o questionamento “O que sdo direitos
humanos?” e traz a resposta de trés pessoas entrevistadas na rua. Ap0s as respostas, a pergunta
¢ feita novamente e traz a definicdo de Margarida Pressburger, da Comissdo de Direitos
Humanos do 1AB. Logo ap0s essa fala, a reportagem afirma que:
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A Declaracdo Universal dos Direitos Humanos foi proclamada numa
assembleia geral da ONU, em 1948. Todos os membros, incluindo o Brasil,
aderiram ao texto que diz: ‘Todos nascem livres e iguais em dignidade e
direitos, e devem agir em relagdo uns aos outros com espirito de fraternidade.
Todo ser humano tem direitos, sem distin¢ao de qualquer espécie, seja de raca,
cor, sexo, lingua, religido ou qualquer outra condigdo. Todo ser humano tem
direito a vida, a liberdade e a seguranca pessoal. “Marielle defendia esses
direitos” (APOS ASSASSINATO..., 2018).

Marielle ficou conhecida pela atuacdo com os direitos humanos, porém o foco central
de sua luta era, principalmente, pelos direitos de grupos de mulheres marginalizadas: negras,
Iésbicas e bissexuais. Ao ndo falar dessa especificidade da luta da vereadora, cria um efeito de
fragmentacéo.

A reportagem escolhe falar de Direitos Humanos em termos mais gerais, €, devido a
essa selecdo, inevitavelmente fatos acabam sendo ocultados e fragmentados. Somado a isso, a
matéria escolheu cobrir a morte da vereadora priorizando relatos de ordem emocional,
recuperando pouco a trajetoria politica e os discursos criticos de cunho social que ela tinha.
Nesse aspecto, além de ndo permitir o lugar de palavra, o processo de organizacdo dos sentidos
jornalisticos lembra os processos de selecdo, ocultacdo e fragmentacdo dos fatos a qual nos
alerta Abramo (1988), e que, para o autor, pode provocar mais desentendimento do que
compreenséo sobre 0s acontecimentos.

De acordo com Abramo (1988, p. 44), o padrdo da inversdo se caracteriza como a

fragmentacdo dos aspectos, 0s quais ndo sdo contextualizados, e

opera o reordenamento das partes, a troca de lugares e de importancia dessas
partes, a substituicdo de umas por outras e prossegue, assim, com a destruicdo
da realidade original e a criacdo artificial da outra realidade. E um padréo que
opera tanto no planejamento quanto na coleta e transcricdo das informacoes,
mas que tem seu reinado por exceléncia no momento da preparacdo e da
apresentacao final, ou da edicdo, de cada matéria ou conjunto de matéria.

Consideramos que, pela ldgica da trajetéria de Marielle, que pode ser vista em uma
entrevista sua concedida ao Instituto Update, em 2017 sua prioridade politica passa pela luta
com mulheres periféricas e negras (A VOZ..., 2019). Ao ndo dar prioridade a esse acontecimento,
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ao inverter os fatos, deixando de exibir suas principais reivindicacdes, o padréo de inverséo fica
evidente na reportagem.

Marielle lutava contra o abuso de poder, dos homens, policiais brancos organizados
em milicias, que adentravam o morro e matavam pessoas da sua comunidade, pobres, negros e
marginalizados. Essas eram algumas das bandeiras levantadas por ela, embate esse que vai além
do discurso de “direitos humanos™ priorizado pelo Fantastico. Ao ndo falar dos seus atos, a
reportagem néo prioriza o que, para a personagem central do acontecimento, era prioridade, ou
seja, sua luta politica. Por isso, nos parece estar em operacdo o padrdo de ocultacdo que, como
nos lembra Abramo (1988, p. 41) é “decisivo ¢ definitivo na manipulac¢do da realidade: tomada
a decisdo de que um fato ‘ndo ¢é jornalistico’, ndo hd a menor chance de que o leitor tome
conhecimento de sua existéncia, por meio da imprensa”.

Assim, o programa faz um processo de sele¢do, ocultacdo e fragmentacdo dos
acontecimentos para colaborar com a organizacdo simbdlica de um discurso de tragédia diante
da morte da vereadora. Participa da comoc¢do da opinido publica, porém, ndo cumpre uma
funcdo importante do jornalismo que seria o de apresentar uma pluralidade de pontos de vista
para ampliar o escopo critico e possibilitar novas frentes de abordagem do senso comum. A
vereadora era ativista e tinha principios politicos que incomodavam, até mesmo a emissora. Em
uma passagem afirma-se que ela apresentou mais de 20 projetos de leis, porém nenhum é citado
ou exemplificado.

Ao se atentar ao formato da reportagem e como ela decorre é perceptivel a utilizacdo de

padrdes de manipulacao.

[...] tudo se passa como se a imprensa se referisse a realidade apenas para
apresentar outra realidade, irreal, que € a contrafagdo da realidade real. E uma
realidade artificial, ndo-real, irreal, criada e desenvolvida pela imprensa e
apresentada no lugar da realidade real” (ABRAMO, 1988, p. 39-40).

O padréo de fragmentacdo, eliminando fatos considerados ndo-jornalisticos “o todos
real é estilhagado, despedagado, fragmentado em milhdes de mintsculos fatos particularizados”
(ABRAMO, 1988, p. 42) esta presente nos momentos em gue a globo néo revela as causas pelas

quais Marielle lutava, os movimentos em que era engajada e que era contra a intervencao militar
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na cidade do Rio de Janeiro, autorizada pelo presidente Michel Temer. Seguindo o padrdo de
inversdo por trazer o sofrimento das familias como o foco principal da matéria e ndo seu
trabalho, eles trazem opinides que tomam mais destaques que as informacdes sobre o caso.

O sofrimento das familias e dos amigos nos depoimentos sobre Anderson e Marielle
fazem os telespectadores partilnarem a dor das pessoas proximas a eles. A luta da vereadora,
que ocasionou sua morte, foi deixada em segundo plano; os reais motivos foram encobertos em
meio as lagrimas dos depoimentos.

Por fim, a partir das analises, consideramos que é possivel inferir que esta correta a
afirmacéo de Charaudeau sobre como a informacéo no universo midiatico € construida. Ou seja,
ela ndo é o reflexo do que acontece na sociedade, mas sim a construgdo a partir do
acontecimento. Podemos dizer, entdo, que o discurso jornalistico opera construindo, a partir da
realidade, um novo sentido simbdlico sobre os acontecimentos. A reportagem do Fantastico, ao
construir o relato sobre a morte de Marielle, criou um universo sobre ela de acordo com o que
a propria instituicdo jornalistica considera pertinente ou ndo para a organizagdo dos sentidos do

acontecimento.
CONSIDERACOES FINAIS

O estudo tornou perceptivel que, para constituir o seu discurso simbdlico, a reportagem
esta estruturada dentro de critérios interdiscursivos de saber e poder e, ainda, para organizar o
lugar de palavra se faz uso de padrdes que ocultam, selecionam e fragmentam a realidade,
criando sua propria versdo do acontecimento.

A reportagem descontextualiza as lutas da vereadora Marielle Franco, focando no
sofrimento das familias, em seu estilo de vida, sua intimidade e desviando o olhar de quem
assistiu o programa das suas causas, bandeiras e dos seus Ultimos passos de enfrentamento
contra a politica do governo do Rio de Janeiro. E importante observar que néo esta em questo
aqui se as escolhas de inversdo, ocultadas, foram intencionais ou ndo. O que nos interessa
entender € como, no processo discursivo, se da o efeito simbolico da midia.

Esperamos, na sequéncia desta investigagdo, continuar com as andlises dos textos

jornalisticos sobre a morte de Marielle, trazendo para estudo outros veiculos de comunicacao.
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Nosso maior interesse € compreender a significacdo discursiva produzida sobre o
acontecimento no espaco jornalistico.
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Jornalistas do Vale do Paraiba:
um estudo sobre o perfil do profissional em redacao

Journalists from Vale do Paraiba:
a study on the profile of the professional in newsroom

Leonardo Augusto Moraes do CARMO?
Kétia Zanvettor FERREIRA*

RESUMO

Este artigo tem como finalidade apresentar o perfil dos jornalistas de redacdo da regido do Vale
do Paraiba com énfase na divulgacdo cientifica. A pesquisa traz resultados preliminares de um
trabalho de iniciacdo cientifica em andamento, que tem apoio pela CNPq, por meio da bolsa
Pibic. Como percurso metodolégico, foram aplicados questionarios a jornalistas de diferentes
veiculos de comunicacdo da regido. Concluimos que a maioria dos profissionais trabalharam
ou tem conhecimento sobre jornalismo cientifico, porém o espaco para a editoria ciéncia na
imprensa regional € pequena, dificultando a divulgacéo cientifica para a populacéo local.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo Cientifico; Perfil dos Jornalistas; Vale do Paraiba;
Imprensa; Divulgacdo Cientifica.

ABSTRACT

This article aims to present the profile of newsroom journalists from the Vale do Paraiba region.
The research brings preliminary results of an ongoing scientific initiation work, which is
supported by CNPq, through the Pibic scholarship. A questionnaire was applied as a
methodology, obtaining 22 responses from journalists. We conclude that the majority of
professionals worked or have knowledge about scientific journalism, but the space for science
editorial in the regional press is small, making it difficult to disseminate science to the local
population.

KEYWORDS: Scientific Journalism; Profile of Journalists; VVale do Paraiba; Press; Scientific

Divulgation.
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INTRODUCAO

Esta pesquisa apresenta um estudo sobre o perfil dos jornalistas em redagdo na regido
do Vale do Paraiba, estado de S&o Paulo. O levantamento em questéo é resultado preliminar de
um projeto de pesquisa de iniciacdo cientifica em comunicacdo que tem como objetivo final
analisar de que forma a ciéncia esta presente na imprensa regional, visto que na regido do Vale
do Paraiba se concentram inimeras instituicdes de pesquisa e desenvolvimento. Este projeto
tem apoio do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPQ), por
meio do Programa Institucional de Bolsas de Iniciacdo Cientifica (PIBIC), que intitula-se
“Imprensa ¢ CT&I no Vale do Paraiba: divulgacdo cientifica nos veiculos comunicacionais
local”, desenvolvido pelo Laboratério de Pesquisas em Comunicagdo, da Universidade do Vale
do Paraiba (LabCom-Univap).

Para compreender se a Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo (CT&I) estdo inseridas na
imprensa da regido do Vale do Paraiba, ou de que maneira ela esta sendo transmitida, buscamos
investigar se os profissionais de redacdo ja tiveram algum tipo de contato com o jornalismo
cientifico no processo de formacéo inicial e continuada.

A autora Zamboni (2001), atribui o conceito de difusdo cientifica a Bueno (1984), que
aponta um género que se ramifica em divulgacdo cientifica, disseminacdo cientifica e
jornalismo cientifico. Por divulgacdo cientifica entende-se o compartilhamento do
conhecimento cientifico, como em aulas de ciéncia, livros didaticos, folhetos. Nele cabe
também o jornalismo cientifico, pelo seu papel de divulgador por meio da comunicacdo. A
disseminacédo cientifica € a circulacdo de informacgdes por especialistas através de revistas
especializadas para os profissionais, ou seja, a difusdo as informacdes de forma restrita ao
campo cientifico (ZAMBONI, 2001).

Ainda para Zamboni (2001, p. 34), apesar do processo evolutivo do conhecimento
cientifico com base em publicacdes e reunibes, isto é, “anunciar resultados, ouvir criticas,
submeter a julgamentos”, os discursos cientificos estdo em ambientes restritos ligados a
profissionais que conversam com intrapares. “O discurso cientifico tem sua circulagdo restrita
a um dominio sociocultural que se circunscreve a instituicdes e individuos previamente
autorizados” (ZAMBONI, 2001, p. 40).
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Nesta pesquisa, buscamos analisar o perfil do jornalista em redacdo e compreender ndo
apenas a proximidade dele com a ciéncia, mas também quem sdo estes profissionais de
imprensa e como estdo inseridos profissionalmente nas redacdes do Vale do Paraiba.

O jornalista de ciéncia que faz o jornalismo cientifico pode ser um agente facilitador na
construcdo da cidadania, isto é, divulgar o desenvolvimento da CT&I que estd ligado as
atividades socioecondmicas e politicas de um pais e a melhoria da qualidade de vida
(OLIVEIRA, 2002, p. 13-15).

METODOLOGIA

Iniciamos esta pesquisa com um levantamento bibliografico sobre a divulgacdo
cientificae o jornalismo cientifico. Os materiais utilizados como referencial metodologico
foram os livros Cientistas, Jornalistas e a Divulgacdo Cientifica, da autora Lilian Marcia
Simdes Zamboni (2001), Jornalismo Cientifico, de Fabiola de Oliveira (2002), e Ciéncia e
Publico: caminhos da divulgacédo cientifica no Brasil, de Castro Moreira e Luisa Massarini
(2002).

Apbs o levantamento bibliografico, pesquisamos as redacdes da regido que fazem a area
de cobertura jornalistica em todo o Vale do Paraiba, a fim de obter resultados mais precisos
sobre o perfil dos jornalistas para, posteriormente, compreender suas percep¢des em relacéo a
CT&I. Assim, construimos um questionario com o objetivo de analisar o perfil e o curriculo
destes profissionais com énfase final no segmento da ciéncia.

Os critérios de execucao do questionario tiveram como referéncia os topicos da Pesquisa
“Quem ¢ o jornalista brasileiro? Perfil da profissdo no pais™®, realizada em 2012 com mais de
2.713 jornalistas brasileiros, que buscou tracar um panorama profissional: idade, sexo, etnia,

formacdo, qualidade de trabalho, saldrio, meio de comunicacdo em que trabalham. Estas

> A pesquisa foi realizada pelo Programa de P6s-Graduagdo em Sociologia Politica da Universidade Federal de
Santa Catarina (UFSC), em convénio com a Federagdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ) e recebeu apoio do
Forum Nacional de Professores de Jornalismo (FNPJ) e da Associagdo Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo
(SBPJor).
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questdes nos guiaram a produzir o um questionario proprio no contexto regional com
encaminhamento para o segmento da ciéncia.

O questionario foi desenvolvido na plataforma Google Forms e contou com 22
perguntas separadas em trés categorias. Para aplicacao e execucao do questionario, a fim coletar
0 maior nimero possivel de jornalistas em redacdo, primeiro foi necessario um contato por
telefone com as redacBes para encaminhar os questionarios, seja por e-mail ou telefone. Os
dados coletados sdo de jornalistas que atuam nas redacbGes dos seguintes veiculos de
comunicacdo: O Vale (portal de noticias e jornal impresso), G1 Vale do Paraiba e Regido
(portal de noticias), Meon (Portal de Noticias), Vanguarda Tv (emissora afiliada da Rede
Globo), Record Tv Vale (emissora afiliada da Rede Record), Tv Band Vale. O processo de
execucdo de aplicacéo e retorno dos jornalistas compreendeu os meses de novembro de 2019 a
janeiro de 2020.

Iniciamos apurando quem sdo os jornalistas a partir de questdes como género, faixa
etéria, etnia, relacionamento, nucleo familiar. Logo depois passamos a investigar a maneira
como os profissionais estdo inseridos no mercado de comunicacdo da regido, a fim de analisar
formacdo académica, experiéncia profissional, atuacdo, faixa salarial, carga horéaria e contrato
de trabalho. No encerramento do questionario levantamos perguntas sobre ciéncia e seu
envolvimento na area de comunicacao, e as relacfes entre jornalistas e assessores de imprensa
das instituicbes de pesquisa e desenvolvimento localizadas no Vale do Paraiba.

Apbs a aplicacdo dos questionarios, analisamos o0s dados e organizamos 0s resultados
de acordo com trés categorias: perfil do jornalista em redacdo — identificacdo dos profissionais;
o curriculo e mercado de trabalho — informacdes sobre a formacdo académica e a experiéncia
profissional; e ciéncia na imprensa regional — dados a respeito da producdo do jornalismo

cientifico na regido.
RESULTADOS
Neste primeiro momento, apresentaremos o0s resultados do perfil do jornalista em

redacdo do Vale do Paraiba. Ao total, 22 jornalistas responderam ao questionario da pesquisa.
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Deste numero, percebemos que houve igualdade de género, j4 que metade dos jornalistas se
declaram do sexo feminino e a outra metade do sexo masculino.

A faixa etéria que apresentou maior nimero de jornalistas no Vale do Paraiba foi de 18
a 25 anos, representando 22,7%, seguindo dos 13,6% daqueles que tém entre 26 a 30 anos, 31
a 35 anos, 36 a 40 anos e, por fim, 41 a 45 anos. E possivel deduzir que ha um crescimento de
jornalistas mais jovens em redacdo e uma igualdade entre aqueles que tém de 26 a 45 anos.

Existe uma predominancia quanto a etnia, visto que 81,8% disseram ser brancos, 13,6%
pardos e 4,5% preta. Ainda que o questionario tenha inseridos as opc6es amarela e indigena,
ndo obtivemos nenhuma resposta. Este dado revela uma tendéncia homogénea nas redacoes,
ainda que 81,8% represente 18 jornalistas dos 22 que responderam o questionario.

As duas proximas respostas apresentam dados referentes ao aspecto familiar, como
relacionamento e nucleo familiar. Na questdo sobre relacionamento, deixamos as opgdes:
solteiro, casado, separado, vilvo, unido estavel, e outros. 40,9% dos entrevistados se declararam
casados, 36,4% solteiros, 9,1% separados, e 4,5% em unido estavel, noivo e vilvo. 31,8% dos
entrevistados possuem filhos, e 0s 68,2% nao possuem.

No segundo momento dos resultados, apresentaremos os resultados sobre curriculo
profissional e mercado de trabalho. Em relacéo a formacéo, 63,6% possuem graduacdo e 36,4%
especializacdo. Entre as instituicbes de ensino que aparecem no levantamento realizado,
majoritariamente a Universidade do Vale do Paraiba (UNIVAP) foi a instituicdo que mais
formou jornalistas, seguido da Universidade de Taubaté (UNITAU). Abaixo, o gréfico 1

apresenta o resultado.
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Gréfico 1: Instituices que formaram jornalistas da regido

Qual instituicdo se formou na graduacado?

u UNIVAP
m UNITAU

1
m BRAZCUBAS

FMU
u UMC
= ANHEMBI MORUMBI
m UMNESP

Fonte: elaborado pelos autores (as) (2020).

Sobre a especializagcdo, somente seis jornalistas tém esta titulagdo: trés jornalistas pela
Universidade de Taubaté (UNITAU), dois pela Universidade do Vale do Paraiba (UNIVAP), e
um pela Pontificia Universidade Catolica de Sdo Paulo (PUC-SP). Estes dados revelam que a
maioria dos jornalistas ndo possuem especializacéo, o que pode deixar a profissdo da regido do
Vale do Paraiba mais vulneravel na producdo de temas que exigem uma producédo de contetido
mais especializada, como acontece em pautas de ciéncia.

Em relagéo ao contrato de trabalho, 63,6% s&o contratados pelo regime celetista e 36,4%
trabalham como Pessoa Juridica (PJ). Sobre a faixa salarial, deixamos a questdo em aberto para
aqueles que se sentissem confortavel em responder. Dos 22 jornalistas, 20 responderam esta
questdo. Observamos que 40% dos profissionais recebem uma faixa salarial de R$2.501 a
R$4.000, como mostra o grafico 2.

Revista Iniciacom — Vol. 10, N. 2 (2021)



N/ Revista
=11 L]
]
P& INTERCOM INICIACOM
Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicacéo Revista Brasileira de Iniciogéo Cientifica

Grafico 2: Faixa salarial de jornalistas em redacéo

Faixa salarial dos jornalistas

“

= Menos RS 500 = R$501aR$1.500 = RS 1.501a RS 2.500

RS$2.501aR$4.000 = RS$4.001 aR$7.000 = Mais de RS 7.000

Fonte: elaborado pelos autores (as) (2020).

A segunda faixa salarial que predominou refere-se a renda de R$1.501 a R$2.500.
Outros 15% dos jornalistas tem remuneracdo de R$4.501 a R$7.000, em seguida dos 10%
representa os profissionais que recebem saldrio superior a R$7.000. Apenas 5% dos
profissionais tém salério dentro de R$500 a R$1.500.

Perguntamos também se durante a graduacdo exerceram estagio e em qual lugar. Como
resultado, foram revelados diversos veiculos de comunica¢do como: jornal impresso, réadio,
canais de televisdo, Tv universitaria, Tv Camara, revistas, assessoria, laboratorio universitario,
freelancer e prefeituras. Ainda questionamos se exercem a profissdo de jornalismo no veiculo
em que trabalham ou migraram para outra area de comunicacdo. 21 jornalistas responderam
que trabalham na éarea de formagdo e apenas um com publicidade. Sobre as fun¢des no
jornalismo, foram detectados: apresentador (a) de telejornal, produtor (a), diretor e ancora de
telejornal, editor (texto e projetos), repdrter e pauteiro.
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Em relacdo a carga horéaria, 54,5% dos entrevistados, ou seja, mais que a metade,
declararam trabalhar entre 8 a 12 horas. 36,4% representa os profissionais que trabalham de 5
a 8 horas, e 9,1% menos de 5 horas. Nenhum dos entrevistados trabalha mais de 12 horas.

Ap0s estas analises, partimos para as questes sobre 0 segmento da ciéncia na imprensa
regional, a fim de compreender o cenario da CT&I na experiéncia académica e profissional dos
jornalistas em redacédo, a partir da analise sobre a proximidade destes profissionais com o
segmento.

Perguntamos se durante sua formacdo tiveram contato com o jornalismo cientifico.
72,7% responderam sim e 27,3% ndo. Na questdo seguinte, deixamos um espa¢co em aberto
para os jornalistas expressarem se sentiram a necessidade da disciplina na grade curricular. Das
seis pessoas que responderam, cinco disseram que sentiram falta da disciplina. Conclui-se que
existe a presenca da ciéncia no curriculo académico de comunicacao, porém, 27,3%, ou seja,
seis pessoas, disseram que nao teve contato com o segmento.

Na experiéncia profissional, 59,1% responderam j& ter coberto contetido em ciéncia e
40,9% ndo. Logo, perguntamos por qual vertente da area de ciéncia mais se interessam, como

mostra o grafico abaixo.

Gréfico 3: Vertentes de ciéncia que os jornalistas mais se interessam

Da area de ciéncia, por qual vertente mais se
interessa?

= Tecnologia
= Saude
= Sociedade
Meio Ambiente
m Tecnologia, fisica e astronomia

= Todas citadas

Revista Iniciacom — Vol. 10, N. 2 (2021)



=>/]-.\/<= INTED N Revista

Sociedade Brasileira de Estudos

Interdisciplinares da Comunicagao Revista Brasileira de Inicia¢do Cie

Fonte: elaborado pelos autores (as) (2020).

A fim de examinarmos a relacdo entre a ciéncia e o veiculo de comunicagdo onde
trabalham, perguntamos se os profissionais acreditam que o publico do veiculo se interessa por
ciéncia. 77,3% responderam que sim, e 22,7% dos jornalistas apontaram que ndo. Além disso,
perguntamos se existe editorias de ciéncia no veiculo. 86,4% responderam que ndo existe e
13,6%, declararam que sim.

Considerando que a Regido do Vale do Paraiba possui inumeras instituicdes de pesquisa,
ciéncia, tecnologia e inovacdo, questionamos como € a relacdo entre os jornalistas e 0s
assessores de imprensa destas instituicdes no processo de difusdo de CT&lI.

Iniciamos perguntando se as assessorias de imprensa colaboram para o desenvolvimento
de conteddo aos jornalistas, isto &, divulgar os resultados realizados. 63,6% declaram que sim,
e 36,4% responderam que ndo. Na questdo seguinte, abrimos um espaco para que pudessem
relatar se ha falhas das assessorias para a divulgacdo cientifica. A maioria das respostas
apontam falhas no trabalho das assessorias, como a falta de divulgacdo cientifica, aproximacao
do tema com o publico do veiculo, linguagem técnica em excesso, dificil contato e pouca
comunicacao.

No que se refere ao contato com cientistas, 54,5% dos jornalistas declaram pouco
contato e 18,2 % ter contato, mas com dificil acesso. O restante diz ter contato, entretanto, a
comunicacdo ainda é problematica. Para finalizar, perguntamos se consideram a producédo de

conteddo em ciéncia relevante para a sociedade e 100% dos entrevistados consideram que sim.
CONSIDERACOES FINAIS

Considerando a formacao académica dos jornalistas do Vale do Paraiba, observamos
que majoritariamente estes profissionais possuem apenas graduacdo e grande parte e se
formaram em universidades localizadas no Vale do Paraiba, como a Univap e a Unitau.

Os profissionais declararam ter algum contato com o jornalismo cientifico durante a
experiéncia académica e profissional, entretanto, na analise dos dados foi constatado que em

mais da metade dos veiculos de comunicagdo onde trabalham ndo existe editoria para o
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segmento, ou seja, consideramos que podem existir outros fatores que corrompem a divulgacéo
cientifica.

Desse modo, a pesquisa apontou que os jornalistas, em sua maioria, ndo consideram as
atividades da assessoria de imprensa como colaboradora na propagacao de informacdes sobre
ciéncia e tecnologia produzida pelas instituicbes de pesquisa e desenvolvimento da Regido do
Vale do Paraiba. Além de abordarem também o relacionamento dos cientistas, como entrevistas
muito técnicas que dificultam o trabalho da divulgacéo cientifica para o publico regional.
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Analise: A critica de arte Jornalistica e a agenda cultural em Curitiba
Analysis: Art Criticism in Journalism and the Cultural Calendar in Curitiba

Giovana LUCAS®

RESUMO

Este artigo surgiu da premissa de que a critica de arte no Jornalismo tem perdido espaco para a
agenda cultural, modelo que se confunde com um jornalismo de servico. Buscou-se, portanto,
analisar a critica de arte jornalistica e a agenda cultural em Curitiba, por meio de entrevistas
com jornalistas locais. Paralelamente, foi essencial pesquisar os impactos da web no jornalismo
cultural. Os resultados revelam que no jornalismo curitibano ndo apenas a critica sofre
reducdes: a cultura como um todo perdeu espaco.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo cultural; critica de arte; Internet; agenda cultural.
ABSTRACT

This article arose from the premise that art criticism in Journalism has lost space for the cultural
agenda, a model that is confused with service journalism. Therefore, we sought to analyze the
journalistic art criticism and the cultural agenda in Curitiba, through interviews with local
journalists. At the same time, it was essential to research the impacts of the web on cultural
journalism. The results reveal that in Curitiba's journalism not only does Critics suffer
reductions: culture as a whole has lost ground.

KEYWORDS: Cultural journalism; art criticism; the Internet; culture calendar.

1. INTRODUCAO: JORNALISMO CULTURAL, CRITICA E AGENDA - OS ELOS
HISTORICOS E A RELACAO COM AS DINAMICAS DIGITAIS

O jornalismo cultural, em grande parte dos jornais brasileiros tradicionais, ocupa um
suplemento especifico. Mesmo dentro deste modelo nichado, ao longo do tempo houve
significativas alteragdes. A estrutura de critica de arte perde espaco para uma constru¢do mais

mercadoldgica — que muito mais apresenta produtos do que propde reflexdes sobre eles.
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Para Terry Eagleton (1991), a critica — e ele cita especificamente a literaria — esta
abandonando a sua relevancia social. O autor também explora o distanciamento entre a critica
académica e a critica midiatica. A primeira se destina a reflexdo, mas se limita a uma elite
intelectual, concentrando-se principalmente nas universidades. A segunda, por outro lado, € a
veiculada nos cadernos culturais, e tende a ser mais rasa, além de ligada ao mercado por conta
do seu carater utilitario — de recomendag&o.

Enqguanto traga um paralelo histérico, Eagleton (1991) coloca que as primeiras criticas
promoviam um debate literario que convidava a contradicdo. Mais tarde, voltaram-se para a
manifestacdo de pontos de vista dos proprios criticos — que atacavam ou defendiam as obras —
e neste caso configuravam um tipo de texto estritamente opinativo, com um publico passivo.

Além de deixar claro que a critica sé pode ser pensada como tal quando a reflexdo vai
além dos atributos estilisticos, ou seja, quando a cultura é entendida como conjunto de relacdes
sociais cujo contexto interfere na obra, Eagleton (1991) contrapde aquele primeiro modelo, que

incitava o debate, ao atual.

A critica s6 p6de reivindicar seriamente o seu direito de existir quando a
‘cultura’ se tornou um projeto politico premente, a ‘poesia’ passou a
constituir uma qualidade da vida social e a linguagem se converteu num
paradigma de préaticas sociais. Atualmente, a parte sua funcdo marginal de
reproduzir as relagBes sociais através das academias, ela se acha quase
inteiramente privada de tal raison d’étre (EAGLETON, 1991, p. 101).

Trazendo essa perspectiva para a realidade brasileira do século XXI, é possivel
perceber que, com raras excecoes, 0 padrdo de critica midiatica se limita a um resumo da obra
ou a uma opinido do critico.

De acordo com Fernando Alves Cristovao (1998) “cultura € o novo nome da
propaganda”. Na mesma linha, Camila Nobrega Rabello Alves (2007, p. 3) coloca o jornalismo
cultural como um jornalismo de servigo, “mediagdo entre produto e consumidor”. Essa
percepcao esta fundamentada tanto na nova estrutura da critica, quanto no uso cada vez mais
recorrente das agendas culturais.

O modelo da agenda cultural € mais cémodo ao jornalista, uma vez que ndo envolve a

necessidade de realizar uma cobertura — e, portanto, adequa-se a uma economia financeira, bem
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como a concepcao de pressa de leitura (a busca pelo “furo”). Isso porque tem como origem
releases dos produtores, e anuncia langamentos, precos, datas e demais informacdes utilitérias.
Todavia, deve-se considerar o que isto significa para o publico.

Outra questdo de grande relevancia a ser pensada é o uso do jornalismo cultural na
Internet. A web abre espacgo para analises bem fundamentadas, uma vez que permite melhor
proveito das multiplas semioses da arte. Permite ainda uma contextualizagdo mais completa
entre 0s aspectos da obra e da sociedade.

Por outro lado, concede a todos os usuarios a possibilidade de se expressar. Este ndo é
um ponto negativo, mas, em meio a uma crise de credibilidade do Jornalismo, carrega os olhares
do publico para as criticas do proprio publico — que também se caracterizam apenas como
resumos ou manifestacdes da opinido pessoal do autor da critica. Na verdade, nem o publico e
nem os jornalistas exploram todo o potencial de multimodalidade da plataforma.

Logo, é importante compreender por gque esse uso ndo é feito, bem como questionar
de que forma poderia haver um melhor aproveitamento das competéncias da Internet. A partir
destas consideraces, 0 proposito deste trabalho é verificar se, na pratica do jornalismo cultural
curitibano on-line, a critica de arte realmente esta perdendo espaco para a agenda cultural. Além
disso, busca-se compreender quais alteracdes a passagem para a plataforma digital ocasiona no
fazer jornalistico com foco em cultura.

Os objetivos especificos sdo: 1) por meio de entrevistas com profissionais da area,
compreender o atual cenario do jornalismo cultural curitibano e situar as dindmicas jornalisticas
em relacdo a Industria Cultural e aos interesses de midia; 2) analisar a atual aplicacéo da critica
de arte e da agenda cultural no jornalismo on-line de Curitiba; 3) verificar se o formato de critica
e de Agenda sofreu alteracdo ao passar para as midias digitais; 4) entender a conexao entre a
critica, a Agenda e as dindmicas de alcance da web, e identificar que potencialidades da Internet

sdo percebidas pelos jornalistas da area.
2. RELACOES ENTRE A CRITICA, A AGENDA E A INDUSTRIA CULTURAL

Alves (2007) traz a percepcdo a respeito da funcdo social da critica, discutida por

Eagleton (1991), para o contexto brasileiro. A autora defende que existe “uma confusio entre
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0 conceito de critica e a sumaria descri¢do de eventos com fins publicitarios, em que a analise
das manifestagdes culturais ndo passa de uma breve divagacdo sobre o entretenimento e a
agenda de variedades” (ALVES, 2007, p. 04). O que se destaca ¢ que a critica vem perdendo
espaco, ou, quando é mantida, profundidade.

Giron (2004 apud JANUARIO, 2006) também trata da superficialidade da critica, pois,
para 0 autor, embora este tipo de texto constitua um género opinativo, ndo configura uma
unidade formadora da opinido publica, justamente por ndo ser capaz de abarcar a cultura — 0
emaranhado de relacBes que forma a sociedade em certo contexto e época. De acordo com
Giron (2004 apud JANUARIO, 2006), o jornalismo cultural esta sofrendo uma crise, que
consiste principalmente na reducéo do espaco da critica — que o tedrico considera quase extinta.

Quanto ao fato de o jornalismo de cultura se encontrar preso ao uso da agenda cultural,
Franthiesco Ballerini (2016a), explora a comodidade que essa estrutura oferece. Mais ainda, o
jornalista critica a baixa exigéncia do publico ao consumir arte e entretenimento. Para Ballerini
(2016a), elevar o nivel das reflexdes culturais € uma forma de incentivar a percepcao da cultura
como ‘“agente intelectual transformador do dia a dia”, retirando o seu status de produto de
consumo.

Teixeira Coelho (1980), ao resumir a Industria Cultural, apresenta um panorama no
qual a cultura passa a ser feita em série, voltando-se para o grande nimero. Isto faz com que se
busque uma forma de homogeneizar um publico naturalmente diverso, formatando padrdes.
Assim, a cultura “passa a ser vista ndo como instrumento de livre expressdo, critica e
conhecimento, mas como produto trocavel por dinheiro e que deve ser consumido como se
consome qualquer outra coisa” (COELHO, 1980, p. 6). Ou seja, tratar de cultura no Jornalismo
passa a ser 0 mesmo que vender um produto ao maior numero possivel de pessoas.

Em argumento semelhante, Walter Benjamin (1975) justifica que, na era da
reprodutibilidade técnica, a autenticidade da obra de arte se descola do conceito de “aqui e
agora” da peca original, j& que existe a possibilidade de registrar, armazenar e transmitir os
conteudos. Com isso, de acordo com o autor, a aura da arte se perde, de modo que 0 processo
de criacdo artistica se aproxima da producdo em massa. Também, Adorno e Horkheimer (1985)
apontam que a ldgica da Industria Cultural retira da arte aquilo que “fazia a diferenca entre a
logica da obra e a do sistema social” (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p. 114). A produ¢ao
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se torna, entdo, solta de sua autenticidade, e pode ser entregue em massa a quaisquer pablicos,
em contextos distintos de sua significacao.

Porém, para além disso, a reflexdo de Benjamin (1975) permite compreender que, além
do fazer artistico em si, o proprio modo de pensar a arte também se modifica ao longo do tempo
e, na contemporaneidade, encontra-se intrinsicamente ligado a uma ldgica industrial. Nesse
sentido, é inegével que tanto os produtos artisticos quanto o proprio jornalismo cultural estéo
imersos na cultura de massa.

Neste contexto, vale a pena resgatar os aspectos que envolvem a transicdo do
Jornalismo para o meio on-line, uma vez que, na Internet, sdo muito fluidas as relacGes entre
criar, registrar, armazenar e compartilhar contelldos — e detalhe: em diversas midias e
linguagens. Além de haver tanto a possibilidade de transmitir uma informacdo de forma
imediata quanto de resgatar um contetdo ja publicado ha tempos, na rede a capacidade de
alcance é muito superior a de qualquer tecnologia anterior.

Tendo em vista todas estas consideracGes sobre a Indlstria Cultural, é possivel
compreender a arte e 0 Jornalismo como produtos e, a partir dai, analisar a forma como essa
producdo se encaixa nos meios de dispersdo instantanea.

Na atualidade, torna-se cada vez mais dificil dissociar o consumo de informacao e de
cultura do proprio uso da Internet. De acordo com a pesquisa TIC Domicilios de 2019 (NIC.BR,
2020), o Brasil tem cerca de 134 milhdes de usuarios da web (o que equivale a 74% da populacdo
com mais de 10 anos). Destes, 56% leem jornais, revistas e noticias on-line; 37% jogam pela
Internet; 13% ouvem podcasts; e 11% veem exposi¢des ou museus pela web.

Além disso, a questdo comercial do consumo de cultura também fica bastante evidente,
pois os servicos de streaming apresentam tendéncia de crescimento, com preferéncia pelo
consumo on-line (em detrimento do download, por exemplo). Em paralelo, os usuarios de maior
poder aquisitivo tendem a pagar por estes servicos.

Guy Debord (2003, p. 148) ja sentenciava: “a cultura tida integralmente como
mercadoria deve tornar-se também a mercadoria vedete da sociedade espetacular”. Para tanto,
0 autor se fundamenta em estimativas do economista Clark Kerr, segundo as quais, na década

de 60, o “consumo de conhecimentos” representava 29% do produto nacional dos EUA. No
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caso recente do Brasil, as atividades de comunicacdo e de informacdo foram as que mais
cresceram no PIB de 2019 (SARAIVA; VILLAS BOAS, 2020).

E claro que este ndo é um aspecto absolutamente negativo, e a questio do alcance dos
conteudos digitais pode ser direcionada para fidelizar o publico e até monetizar o trabalho
jornalistico. Contudo, a compreensdo da cultura no meio on-line deve abarcar mais do que isto.

O fato de a web ser um suporte multimodal — ou seja, sustentar diferentes midias e
linguagens, como &udio, video, imagem, escrita etc. — pode ser algo bastante vantajoso para o
trabalho com arte e, talvez, uma forma de escapar de um modelo raso de critica ou de Agenda,
por permitir amostras e analises. Além disso, a dindmica horizontal de criacdo e interacdo da
rede pode ser Util no que diz respeito a uma critica cujo objetivo é fomentar o debate social, em
lugar de apenas expor posicionamentos dos autores. Eduardo Sombini (2021) declara que, para
criar um Jornalismo de valor, a tendéncia é cada vez mais dar importancia a opinido e
participacdo da audiéncia.

Se todos estes aspectos forem bem pesados ao trabalhar de modo on-line a arte, a
cultura de uma forma geral e o proprio Jornalismo, podem fazer um aproveitamento bem amplo
da rede. Por outro lado, se dentro de uma légica mercadoldgica for considerada apenas a
capacidade de compartilhamento e de alcance, colocada em detrimento da possibilidade de
trabalhar criticamente com as linguagens multiplas em uma plataforma hibrida, o trabalho com

jornalismo cultural perde muito.
3. METODOLOGIA

O que este artigo pretende € compreender se, no contexto curitibano, a critica de arte
¢ de fato menos utilizada, e de que forma a agenda cultural vem sendo aplicada pelos
profissionais da cidade. Além disso, tendo em vista o atual contexto do Jornalismo, ndo é
possivel escapar de uma reflexdo acerca da forma como a transicao de plataformas interfere na
producdo de contetdo, isto &, como os diferentes suportes afetam o material, bem como as
potencialidades de cada suporte s&o — ou ndo — utilizadas.

A fim de ter uma compreensdo ampla do cenario do jornalismo cultural curitibano,

escolheu-se utilizar como método de pesquisa a entrevista com pessoas que trabalham na area.
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O modelo escolhido foi o de entrevista por pautas. Tendo isso em mente, foi elaborado nao
exatamente um questionario, mas um roteiro de entrevista com vinte e nove perguntas, sendo
doze fechadas e as demais abertas. Elas ndo foram seguidas de forma rigida. Sua ordem, e até
mesmo a sua obrigatoriedade, variavam de acordo com as respostas ja obtidas.

As perguntas foram separadas em secBes. Apresentacdo é uma ficha para conhecer
melhor o entrevistado, enquanto critica de arte e agenda cultural focam na experiéncia do
profissional em cada &rea, além de trabalhar a sua visdo sobre o cenério curitibano. Ja a se¢do
Internet, busca compreender de forma mais ampla essa nova maneira de comunicacdo —
multissemidtica e ndo unilateral — e, por fim, Importancia relaciona Agenda e critica.

Foram contatadas onze fontes, mas nem todas deram retorno ou tiveram
disponibilidade, razdo pela qual foi possivel entrevistar pessoalmente’ trés jornalistas, duas que
trabalham com agenda cultural e um que produz critica de arte, além de uma produtora de
conteddo que ndo possui formacdo em Jornalismo. Como caracteristica em comum, 0s quatro
publicam através da Internet.

Lana Seganfredo, além de cumprir a funcdo de assessora na Assembleia Legislativa
do Parané, possui um veiculo proprio — o site Toca Cultural —, projeto no qual trabalha durante
as noites e os fins de semana. Formada em Jornalismo pela Universidade do Vale do Itajai, ela
tem experiéncia com TV e com jornalismo de entretenimento. Trabalha com cultura desde que
veio para Curitiba, em 2005. O Toca Cultural foi criado em 2015, em razdo do Festival de
Curitiba, devido a grande afinidade de Seganfredo com o Teatro. Mais tarde, no entanto, o site
passou a cobrir quase todas as manifestacdes artisticas, além de abrir espaco para tratar de
turismo, eventos e programacao para criangas. Desde entdo, vem exigindo da jornalista a
preocupacdo de produzir, editar, assessorar o conteudo e programar as publicacdes. Alem da
Agenda, ha coberturas.

Simone Mattos é formada em Jornalismo e em Publicidade e Propaganda pela
Universidade Federal do Parana. Além disso, ja publicou livros de Literatura. Trabalha com

cultura hd mais de vinte anos, e atualmente faz parte da equipe de assessoria de imprensa do

" Todos os entrevistados concordaram em ceder as respostas a fins de pesquisa e aceitaram ser
identificados no artigo.
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Museu Oscar Niemeyer, cargo que assumiu em janeiro de 2019. Tem por funcdo publicar os
textos institucionais do museu e da direcdo, além de preparar releases e gerenciar o
relacionamento com a imprensa. Como o trabalho se relaciona as exposi¢des do museu, a
jornalista se debruca, principalmente, em artes Visuais, Fotografia e Design.

Paulo Camargo, também graduado em Jornalismo pela Universidade Federal do
Parand, atua como jornalista cultural desde 1993, e passou a trabalhar regularmente com critica
de Cinema (@rea na qual possui especializacdo) a partir de 1996. J& passou por varios veiculos
de renome e, desde 2005, € editor, critico e cronista do portal Escotilha, do qual é cocriador.
Seu maior foco como critico é Cinema, mas ele escreve sobre Literatura também. A Escotilha
tem jornalistas especializados em todas as artes. Além disso, Camargo é membro da Abraccine,
Associacao Brasileira de Criticos de Cinema.

Vanessa Malucelli Andersen é formada em Odontologia e se aventurou a criar um
portal cultural — Divirta-se Curitiba — em 2016, quando percebeu que a Internet oferecia uma
boa oportunidade para tratar dos eventos que ocorriam pela cidade. Ela publica releases em
forma de agenda cultural, mas também exibe suas producdes — fotos e videos que realiza ao
cobrir algum acontecimento. O portal tem o foco em Mdsica, Cinema e Gastronomia.

As entrevistas duraram cerca de meia hora e foram gravadas. Lana Seganfredo e
Simone Mattos atenderam em seu ambiente de trabalho, Vanessa Malucelli Andersen em casa,
e Paulo Camargo cedeu a entrevista ap6s dar uma palestra na Cinemateca de Curitiba. Por meio

do contetido dessas gravacdes, desenvolveu-se uma analise qualitativa.

4. ANALISE
4.1 critica de arte

Como colocado por Alves (2007), em Jornalismo Cultural: a Funcéo da critica na
Sociedade Contemporanea, a critica Cultural vem perdendo espacgo no Brasil. Ao menos no que
diz respeito ao cenario curitibano, este € um ponto em que todos os entrevistados concordam:
a critica de arte na capital paranaense € muito restrita.

Os grandes jornais vém abrindo mao dos criticos — um exemplo é o fim do Caderno
G, da Gazeta do Povo, “uma grande perda para a cidade” (CAMARGO, Informacao verbal,
2019; SEGANFREDO, Informacdo verbal, 2019). Por conta dessa tendéncia das midias
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tradicionais de produzir um jornalismo cultural mais “resumido” — expressao de Seganfredo
(Informacéo verbal, 2019) —, criticas aparecem com uma frequéncia um pouco maior nos
veiculos alternativos (como é o caso da propria Escotilha). Essa percepcdo abre espaco para
discutir se a critica de arte na atualidade sofreu alteracdes para além da perda de espaco. A mais
Obvia € que, ao migrar para os veiculos alternativos, as criticas passaram também para o cenario
on-line. Apesar da alteracédo do suporte, 0s entrevistados ndo demonstraram notar modificagoes
no formato da producéo.

Uma outra questdo, levantada por Simone Mattos e por Lana Seganfredo, decorre do
fato de que a critica segue as tendéncias da arte que, por sua vez, segue as tendéncias sociais.
Para elas, isso significa que aquilo que atinge o cenério politico — e se reflete nas producgdes
artisticas contemporéneas — pode afetar o publico no momento da recepg¢do do trabalho do
critico. “Hoje, a maior dificuldade dos criticos ¢ a polarizacao politica. A arte esta polarizada,
e por isso a opinido — do critico e do publico — também” (SEGANFREDO, Informagao verbal,
2019).

Se houve um consenso no que diz respeito ao espaco que a critica cultural ocupa em
Curitiba, o contrario ocorreu ao discutir justamente a importancia dessa producao.

Lana Seganfredo afirmou que, embora nédo seja o foco, ja realizou algumas criticas no
Toca Cultural, e classificou a critica de arte como “fundamental”. Para ela, quem se interessa
por cultura procura as informagdes em quem estuda e € confiavel. “O compromisso com a ética
e seriedade torna ainda mais interessante para quem consome” (SEGANFREDO, Informagao
verbal, 2019). Da mesma forma, Paulo Camargo declarou que a critica é essencial por provocar
debate, pois, embora ela ndo seja a Unica a verdade, incita o publico a pensar a respeito. Além
disso, “orienta o consumo e torna conhecido o que esta fora da Industria Cultural”
(CAMARGO, Informacéo verbal, 2019).

Simone Mattos e Vanessa Malucelli Andersen, que nunca trabalharam com critica
cultural, ndo a consideram necessaria. Mattos acredita que seja apenas um termémetro, mas que
0 entendimento préprio do publico deve ser incentivado de outras formas. Ja Andersen,
sentenciou que a critica ndo é necessariamente positiva para o publico, e que pode inclusive

“gerar prejuizo para o artista” (ANDERSEN, Informacgéo verbal, 2019).
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A argumentacdo das duas parece se encaixar com o modelo de critica estritamente
opinativa de que Eagleton (1991) trata. Porém, o autor ndo acredita que esse padrdo ainda seja
o utilizado. Ao longo de A Funcdo da critica, Eagleton (1991) traz uma sucessdo de modelos

de producdo de criticas, e 0 que o incomoda atualmente € o carater comercial —nao o opinativo.

4.2 agenda cultural

O que se destaca em O que é Industria Cultural (COELHO, 1980) é a percepgéo de
que a cultura passou a ser apresentada como um produto. A agenda cultural, que por um é lado
importante, no sentido de democratizar o acesso a arte, por outro se encaixa nos interesses
mercadoldgicos — ela é capaz de canalizar o acesso a ‘determinada’ arte.

Todos os entrevistados comentaram que 0s veiculos tradicionais ndo abrem muito
espaco a arte, ou melhor, o espaco que é aberto destina-se a divulgacdo de conteudo que €
conveniente ao produtor e ao patrocinador. A agenda cultural, em seu modelo habitual, tem a
desvantagem de excluir o que esta de fora da Industria Cultural — que talvez seja justamente o
que precisaria estar na Agenda.

Os quatro entrevistados ja trabalharam com agenda cultural, e Paulo Camargo é o
unico que ndo produz mais esse tipo de contetdo. Ele afirmou que, na verdade, a Escotilha
procura se libertar desse modelo, “ndo hd nada que impega a revisitagdo” (CAMARGO,
Informacdo verbal, 2019). Para o jornalista, sair do roteiro da Agenda envolve mais o pablico.
Né&o ser factual, por exemplo, é algo vantajoso, ja que retomar obras que ndo estdo mais em
voga gera bom engajamento. “A Agenda deve ser um meio, ndo um fim” (CAMARGO,
Informacéo verbal, 2019), porque leva as pessoas a consumir a arte, mas nao a refletir sobre ela
— maior critica que pode ser feita a Industria Cultural.

Lana Seganfredo utiliza a agenda cultural em seu site, porque a defende como uma
maneira importante de dar contedo ao publico, ja que, em sua visdo, a cultura deveria ser mais
acessivel e a Internet permite essa versatilidade. No entanto, ela deixou claro que, na busca por
se esquivar da Industria Cultural (e aproveitando o fato de que o Toca Cultural ndo tem retorno
financeiro), tem como critério a relevancia cultural, busca dar visibilidade aos artistas que quase
ndo aparecem na midia, e ndo divulga e-flyers, para ndo gerar uma preferéncia aos contedos

patrocinados. Outro cuidado que tem é o de verificar os releases e reescrever da maneira mais
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compreensivel possivel — disse que frequentemente chegam informacdes incompletas, datas
erradas etc. Seganfredo justificou que falta espaco para trabalhos assim em sites serios.

Simone Mattos ndo tem como se desvencilhar da agenda cultural, j& que gerencia o
institucional de um museu. Mas, analisando o cendrio curitibano, ela acredita que a agenda
cultural, em um processo semelhante ao da critica de passar para 0 on-line, acabou por “abrir
mao do seu espago no impresso” (MATTOS, Informagdo verbal, 2019). Desse modo, defendeu
que 0 que mais se destaca na agenda da cidade é que mudou muito a forma como a divulgacéo
é feita. Para ela, Televisdo e o impresso ja tiveram muito mais forca e s6 0 Radio mantém o
padrdo de sempre.

Ao encarar a agenda cultural de Curitiba, Paulo Camargo também nota que o meio
em que ela se propaga estd mudando. Ela esta, aos poucos, saindo do Jornalismo e indo para as
redes sociais, plataformas que estdo muito mais presentes no cotidiano da populagéo. Para Lana
Seganfredo, por perder espago nos meios tradicionais e nao contar com investimento para
utilizar todo o potencial da web, a agenda cultural vem decaindo na cidade.

Vanessa Malucelli Andersen enxerga na agenda cultural um mercado crescente e
admira o trabalho que vem sendo feito — talvez por trazer uma visdo de uma agenda que nédo
depende do trabalho jornalistico. Andersen lida quase que exclusivamente com a agenda
cultural e a replicacdo de releases. Mesmo quando realiza coberturas utiliza material de releases
para os textos. Disse que isso acontece porque admira o trabalho das assessorias, principalmente
de orquestras e teatros, area na qual acredita que Curitiba seja forte.

Outra questdo: Seganfredo e Camargo enxergam relacdo direta entre a critica e a
agenda cultural, Andersen e Mattos ndo. Esta distingdo entre as perspectivas dos entrevistados
pode ser relacionada a experiéncia de cada um, ja que Camargo e Seganfredo ja atuaram tanto
com a critica quanto com a agenda cultural (e, inclusive, com ambas paralelamente), ao passo

em gue o trabalho de Andersen e Mattos envolve exclusivamente a Agenda.

4.3 Internet
Tendo como base Ballerini (2016b), que apresenta solugdes para os diversos
segmentos do jornalismo cultural, fazendo uso da Internet — mais especificamente sobre a

multimodalidade que a plataforma oferece —, durante o desenvolvimento deste artigo, ao
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perguntar para os jornalistas a respeito das vantagens da web para o desenvolvimento do
jornalismo cultural, esperava-se que fosse levantada alguma questdo acerca das mdaltiplas
semioses. Entretanto, os entrevistados sé falaram sobre o aumento do alcance — o que pode
remeter ao raciocinio que se faz de uma cultura comercial. Lana Seganfredo foi a Unica que
afirmou que ha muito campo a ser explorado na Internet, mas ndo deu detalhes de como fazer
1SSO.

Nessa transicdo do impresso para o on-line, muitos contelldos mantiveram o molde
gue vinham mantendo ha décadas — como os proprios entrevistados justificaram, ao falar do
modelo de critica de arte (que mudou de veiculacdo, mas ndo de formato). Contudo, passar de
uma plataforma impressa a um suporte digital ndo é apenas veicular o0 mesmo contelido em
outro meio. Assim como a web € uma plataforma multimodal, o Jornalismo e a arte sdo
linguagens que envolvem muitas semioses. N&o ter essa consciéncia é, além de reduzir a
qualidade da producéo, restringir o alcance que se pensa aumentar.

O quesito de interatividade e pluralidade da comunicacédo on-line, no entanto, realmente
vale a pena ser discutido. Para os entrevistados, na maior parte do tempo isso é algo positivo.
O compartilhamento, 0 comentario e o retorno da opinido contribuem para a democratizacéo de
um debate acerca da cultura — uma quebra a légica da arte como mercadoria.

Seganfredo e Camargo, ainda assim, frisaram o contraponto de que a producdo nao
especializada pode colocar no ar informagdes ndo confidveis, como publicidade disfarcada de

conteddo isento, fake news, informac6es ndo apuradas ou antigas etc.
CONSIDERACOES FINAIS

Apbs a pesquisa empreendida, é possivel perceber que, diferentemente da premissa
inicial, a0 menos no que diz respeito a Curitiba, ndo sé a critica de arte vem perdendo espago.
Embora os profissionais entrevistados tenham apresentado argumentos que se encontram com
os dos tedricos quanto a diminuigédo da critica, ampliaram essa percepcdo ao demonstrar que
nos veiculos tradicionais o jornalismo cultural de forma geral esta sendo descartado e, na
Internet, a agenda cultural parece sair do controle dos jornalistas. Pode-se, quem sabe, atribuir

1SS0 a0 ndo aproveitamento das possibilidades da rede.
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Entre os entrevistados, houve divergéncias acerca da relevancia da critica de arte, por
conta de uma desconfianca sobre o seu carater opinativo. Porém, nessa nova realidade — entre
a pluralidade de vozes e a autonomia que a Internet possibilita —, o jornalismo cultural nem
deve e nem consegue se tornar uma verdade absoluta. Dessa forma, a critica pode sim servir
para alimentar um debate.

Por fim, quanto ao carater mercadoldgico das agendas, as diferencas entre 0s
procedimentos de um portal de agenda cultural e de outro provam que é possivel pensar esse
contetdo de forma mais consciente. Ndo que haja um site perfeito e outro execravel, mas pode
haver um caminho mais seguro a se seguir. Resta encontrar o equilibrio entre as relacdes do
alcance da web, a utilidade da agenda, a possibilidade de ampliar a profundidade da critica on-
line e se aproveitar das multimodalidades e o potencial de interacdo da rede.

REFERENCIAS

ADORNO, T. W.; HORKHEIMER, M. Dialética do Esclarecimento: Fragmentos Filoséficos. Rio de
Janeiro: Zahar, 1985.

ALVES, C. N. R. Jornalismo CuIturaIA: a Funcéo da critica na SocieNdade Contemporanea. In:
CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICAGCAO, 30., 2007, Santos. Anais [...]
Sao Paulo: Intercom, 2007.

BALLERINI, F. A ditadura da agenda. Observatorio da Imprensa, 30 out. 2016a. Disponivel em:
http://observatoriodaimprensa.com.br/imprensa-em-guestao/ditadura-da-agenda-cultural. Acesso em:
06 set. 2019.

BALLERINI, F. O jornalismo cultural perde ou ganha com a era digital? Observatorio da Imprensa,
19 dez. 2016b. Disponivel em: http://observatoriodaimprensa.com.br/monitor-da-imprensa/o-
jornalismo-cultural-perde-ou-ganha-com-era-digital/. Acesso em: 03 out. 2019.

BENJAMIN, W. A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica (Segunda verséo). In: Os
Pensadores Vol. 48 - Benjamin / Horkheimer / Adorno / Habermas. Sdo Paulo: Abril Cultural, 1975,
p. 09-34.

COELHO, Teixeira. O que € Industria Cultural. Sdo Paulo: Editora Brasiliense, 1980.

NIC.BR. Pesquisa sobre o uso das tecnologias de informacgéo e comunicagdo nos domicilios
brasileiros: TIC Domicilios 2019 [livro eletrénico]. Sdo Paulo: Comité Gestor da Internet no Brasil,
2020.

COPE, B.; KALANTZIS, M.; PINHEIRO, P. Letramentos.Campinas: Editora da Unicamp, 2020.

Revista Iniciacom — Vol. 10, N. 2 (2021)


http://observatoriodaimprensa.com.br/imprensa-em-questao/ditadura-da-agenda-cultural/
http://observatoriodaimprensa.com.br/monitor-da-imprensa/o-jornalismo-cultural-perde-ou-ganha-com-era-digital/
http://observatoriodaimprensa.com.br/monitor-da-imprensa/o-jornalismo-cultural-perde-ou-ganha-com-era-digital/

_\/_ Revista

{ ( YNA
Sociedade Brasileira de Estudos

Interdisciplinares da Comunicagdo Revista Brasileira de Iniciagdo Cientifica

CRISTOVAO, F. A. Autonomia da cultura, a independéncia dos intelectuais e 0s novos tempos.
In: CONGRESSO DOS ESCRITORES PORTUGUESES, 3., 1998, Lisboa. Anais. [...]. Lisboa: APE,
1998.

DEBORD, G. A sociedade do espetaculo [livro eletronico]. Coletivo Periferia, 2003.
EAGLETON, Terry. A Funcéo da critica. Sdo Paulo: Livraria Martins Fontes, 1991.
JANUARIO, Marcelo. Os rumos do jornalismo cultural no Brasil. Revista PJ:BR — Jornalismo

Brasileiro, Sdo Paulo, 7 ed. jul./dez. 2006. Disponivel em:
http://www?2.eca.usp.br/pjbr/arguivos/resenhas? b.htm. Acesso em: 03 out. 2019.

SARAIVA, A.; VILLAS BOAS, B. Informagio e comunicagéo lideram alta no PIB em 2019, mostra
IBGE. Valor Econdmico. Rio de Janeiro, 04 mar. 2020. Disponivel em;
https://valor.globo.com/brasil/noticia/2020/03/04/informacao-e-comunicacao-lideram-alta-no-pib-em-
2019-mostra-ibge.ghtml. Acesso em: 20 mai. 2021.

SOMBINI, Eduardo. Jornalista do futuro serd mais colaborativo e préximo da audiéncia. Folha de S.
Paulo. Séo Paulo, 26 fev. 2021. Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/folha-100-
anos/2021/02/jornalista-do-futuro-sera-mais-colaborativo-e-proximo-da-audiencia.shtml. Acesso em:
22 abril 2021.

Revista Iniciacom — Vol. 10, N. 2 (2021)


http://www2.eca.usp.br/pjbr/arquivos/resenhas7_b.htm
https://valor.globo.com/brasil/noticia/2020/03/04/informacao-e-comunicacao-lideram-alta-no-pib-em-2019-mostra-ibge.ghtml
https://valor.globo.com/brasil/noticia/2020/03/04/informacao-e-comunicacao-lideram-alta-no-pib-em-2019-mostra-ibge.ghtml
https://www1.folha.uol.com.br/folha-100-anos/2021/02/jornalista-do-futuro-sera-mais-colaborativo-e-proximo-da-audiencia.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/folha-100-anos/2021/02/jornalista-do-futuro-sera-mais-colaborativo-e-proximo-da-audiencia.shtml

N |
='> <= INTED 7 YNA Revista

Sociedade Brasileira de Estudos

Interdisciplinares da Comunicagao Revista Brasileira de Inicia¢do Cie

“Laerte-se” e as potencialidades do documentario jornalistico nas plataformas de
streaming

“Laerte-se” and the potential of journalistic documentary on streaming platforms

Amanda Ferreira MEDEIROS?
Vinicius Martins Carrasco de OLIVEIRA®

RESUMO

Este artigo ¢ um recorte do projeto de iniciagdo cientifica que analisa “Laerte-se”, documentario
brasileiro Original Netflix. Busca-se compreender, de forma ensaistica e por meio de pesquisa
bibliografica e documental, e analise de contetdo, como o produto sugere formas de producéo
e circulacdo de conteudo, abre caminho para o jornalista e/ou o documentéario jornalistico,
levanta o debate sobre a teméatica LGBTQ+ e potencializa o género documentario.

PALAVRAS-CHAVE: Documentario; Jornalismo; Laerte-se; Netflix.
ABSTRACT

This article is an excerpt from a scientific initiation that analyzes “Laerte-se”, a Brazilian
documentary Original Netflix. It seeks to understand, in an essayistic manner and through
bibliographic and documentary research, and content analysis, how the product suggests ways
of producing and circulating content, opens the way for journalists and / or journalistic
documentaries, raises the debate about the LGBTQ+ theme and enhances the documentary
genre.

KEYWORDS: Documentary; Journalism; Laerte-se; Netflix.
1. INTRODUCAO: O GENERO DOCUMENTARIO E A NETFLIX
Este artigo € um recorte ampliado do projeto de iniciacdo cientifica intitulado “Uma

andlise da producdo documental jornalistica sob demanda na plataforma de streaming Netflix”,

executado no hiénio 2018-2019 de forma voluntiria. Com base nos estudos realizados,
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considera-se que a Netflix, com um formato de disponibilizacdo de contetdo pioneiro, contribui
para mudancas significativas na atuacdo do profissional jornalista e para o consumo de
informacgdo em diferentes dispositivos ao ofertar em seus catalogos documentarios e séries-
documentais, além de abrir campo para a atuacdo de jornalistas e expor uma diversidade de
temas abordados, oferecem caminhos para um fazer comunicacional mais democratico.

Como percurso adotado para trazer tais perspectivas, parte-se da contextualizagéo do
cenario de novas tecnologias e convergéncia midiatica que impactaram nas novas formas e
fazeres no audiovisual e na interlocugdo com o publico em relagdo ao consumo de midia, de
aspectos referentes as caracteristicas do documentério jornalistico. O intuito é analisar a
primeira producdo documental da plataforma de streaming que apostou no género e na
producdo de numa jornalista de credibilidade e diversos prémios que na polivaléncia de
linguagens recorre ao audiovisual como proposta de discussao tematico-biogréafica.

Parte-se do pressuposto que, num contexto de convergéncia midiatica, com o
surgimento de plataformas de streaming, houve um rearranjo nas cadeias produtivas
audiovisuais, no tocante a producéo e a curadoria de contetdo disponivel nos catalogos de tais
plataformas, em especial no que tange a oferta do género documental. O Jornalismo e suas
producdes também foram afetados.

Sabe-se que, consequentemente, as associa¢fes entre emissor e receptor da mensagem
se alteram devido ao fato de os individuos estarem conectados em rede. Ou seja, todos possuem
a possibilidade de interagir com todos (RECUERO, 2012).

Essa mudanca — de distribuigdo para circulagdo — sinaliza um movimento na
direcdo de um modelo mais participativo de cultura, em que o publico ndo é
mais visto como simplesmente um grupo de consumidores de mensagens pré-
construidas, mas como pessoas que estdo moldando, compartilhando,
reconfigurando e remixando contetdos de midia (JENKINS; FORD; GREEN,
2015, p. 24)

Esse cenario convergente carrega consigo 0s anseios da democratiza¢ao da informacéo
e da quebra do monopolio comunicacional. Responsavel por nortear as relagdes sociais por
meio de dispositivos eletrdnicos, essa construcdo social, cultural e tecnoldgica é constante,

mutavel e elemento intrinseco aos povos conectados via web.
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O aparecimento de dispositivos mdveis oferece um novo modelo para as interagdes em
sociedade. Caracteristicas como interatividade, imersdo, hibridez e remediacéo, para Cadima
(2015), se inserem no contexto de migracdo para 0 ambiente digital e proporcionam novas
experiéncias. Desse modo, a sociedade atrelada a informacéo e aos avancos tecnoldgicos da
forma a uma corrente precursora de um novo modelo de comunicacéo e habitos de consumir
produtos midiaticos.

Um desses produtos é o documentério, representante do género informativo que trafega
pelo cinema e pelo jornalismo com o objetivo exibir recortes da realidade, em que se parte de
um fato, unem-se com dados correlatos, suas causas e consequéncias. Valendo-se destas
premissas, considera-se que o0 documentario procura mapear fatos correlacionados,
acontecimentos interligados, causas e consequéncias. Traz consigo o tom de explicagéo,
apresenta imagens e depoimentos que comprovam o que é dito e, também, funciona como
registro, como mecanismo de resgate da memoria humana. (MELO; GOMES; MORAIS, 2001).

Essa discussdo se debruga em torno da presenca do real e, portanto, possui
caracteristicas impares, como a presenca de imagens e depoimentos. De acordo com Nichols
(2005, p. 70-71), “video e o filme documentério estimulam a epistefilia (o desejo de saber) no
publico [...], transmitem uma logica informativa, uma retorica persuasiva, uma poética
comovente, que prometem informagado e conhecimento, descobertas e consciéncia”. Em sintese,
0 documentario atua como um mecanismo de resgate da memaria humana. Além disso, a funcéo
dos documentarios ¢ a de que “permitem uma empatia capaz de proporcionar uma reflexdo
sobre os fatos cotidianos que lhes cercam” (ZANDONADE; FAGUNDES, 2003, p. 16).

Melo, Gomes e Morais (2001) atribuem essa premissa a cinco caracteristicas: carater
autoral, uso de documentos como registro, a ndo obrigatoriedade da presenca de um narrador,
a ampla utilizacdo de montagens ficcionais e uma veiculacdo, até entdo praticamente limitada
aos canais de TV educativos ou por assinatura. Essa Ultima peculiaridade se deve a velocidade
darotina jornalistica, em que os canais da televisdo aberta estdo preocupados com a informacao
factual imediata, que ndo abarca o documentario.

A despeito do carater autoral, o género documentario € marcado pela parcialidade do
diretor, ao inves dos demais géneros. Por outro lado, a interagdo da subjetividade de seu criador

perante o produto ndo estremece sua credibilidade, pois 0 documentarista tem de ouvir a opinido
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de varias pessoas sobre 0 acontecimento, seja para confirmar uma tese ou para esfacela-la.
Contudo, nesse emaranhado de vozes uma delas tende a predominar e representar o ponto de
vista do diretor. Tal premissa também € sustentada por outros autores por meio da forma retérica
que os documentarios assumem (BORDWELL; THOMPSON, 2014). Todavia, a retorica esta
presente ndo s6 na producdo documental, mas também no cotidiano do ser humano e na vida
em sociedade, ao tentar convencer alguém a consumir determinado produto, por exemplo.
Carrasco (2020) defende a tese de que o documentério se instaura como uma midia
alternativa que da voz a diferentes atores sociais e constréi espacos de visibilidade e
aprofundamento de causas, demandas e problematicas do contemporaneo que sdo evidenciadas

através dessa representacao simbolica.

Se com a ficgdo se buscava sensibilizar as pessoas por meio de identificagdo
causada com a trama, o enredo, a narrativa propriamente dita e 0s personagens
com seus dilemas, a experiéncia documental permite, além desta sensibilizagdo
ou identificac&o, certa aproximag&o aos fatos. Num primeiro momento por meio
do registro e proximidade com o real, apesar de angulagdo dos autores ou de
depoimentos que carreguem porventura elementos circunstanciais de leituras do
fato ou dos fatos, sejam fragmentarios enquanto signicos e que carreguem
subjetividades de mundos. Em certa medida, o cineasta ou documentarista
assumem certo protagonismo em escolher representar questes sociais e suas
problematicas. E, de tal modo, em suas obras evidencia-se certo ativismo a
medida que se lanca o olhar sobre tais temas e, consequentemente, a reflexao
gue as producdes venham causar com a discussdo/promocao de tais causas no
produto sociocultural documental. Esta aproximacgdo do termo ativismo nos
leva a consideracbes acerca do mesmo e de suas formas utilizadas em
ambiéncias contemporéneas (CARRASCO 2020, p. 55).

Neste aspecto, o documentario acaba tendo uma dimensdo ativista e também langa
olhares sobre a questdo das representacdes sociais (MOSCOVICI, 2007; SPINK, 1993 apud
CARRASCO, 2020). Elas sdao modalidades de conhecimento pratico orientadas para a
comunicacgdo e para a compreensdo do contexto social, material e ideativo em que vivemos
permitindo questionar a natureza do conhecimento e a relagdo individuo-sociedade
(CARRASCO, 2020).

Essas logicas levaram o documentario do cinema para a TV e, atualmente, as

plataformas de streaming que tém disponibilizado em seus catalogos uma gama de exemplares
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do género que os usuarios podem assistir em qualquer dispositivo com acesso a internet. Um
desses exemplos é a Netflix, plataforma que disponibiliza material audiovisual por um preco
mensal fixo, presente em mais de 190 paises, e que possui mais de 158 milhdes de assinantes
(NETFLIX, 2020). Fundada em 1997 por Reed Hastings e Marc Randolph, a empresa que,
inicialmente, oferecia o aluguel de filmes on-line, passou a adotar o streaming como modo de
transmissao de contetdo em 2007. Esse método permite que o espectador assista ao contetido
ao mesmo tempo em que ele é transmitido por meio do acesso a internet, sem necessidade de
download (KLOCKNER, 2010).

Mudancas no modelo de negdcios, parcerias com as gigantes da tecnologia Microsoft e
a Apple e o alcance da marca de 10 milhGes de assinantes foram alguns dos fatores que
permitiram o crescimento do negécio pautado no poder de decisdo da decisdo da programacédo
pelo espectador através do servigo on demand. Uma autonomia que também é consequéncia da
interconectividade entre os devices compativeis com a Netflix: sdo mais de 25 aparelhos.
(ROSSINI; RENNER, 2015). Estratégias também foram adotadas para alavancar a fideliza¢do
e 0 engajamento do telespectador e a possibilidade de acessar contetdos audiovisuais um em
seguida do outro e a construcdo das narrativas, em que ndo € necessarios ganchos dentro do
mesmo episédio (SACCOMORI, 2015; ROSSINI; RENNER, 2015). Fortalecida no ramo, em
2015, a Netflix j& havia se estabelecido nos continentes americano, europeu e asiatico. Durante
essa expansao, a empresa langou sua primeira lista de programacéo original. Foi entre 2016 e
2017 que a plataforma conseguiu atingir a marca de 100 milhdes de assinantes e conquistou
prémios renomados, como o Oscar, com ‘The White Helmets’ — categoria Melhor Curta

Documentario — e 0 Emmy Awards com ‘House of Cards’.
2. “LAERTE-SE”

A aceitagdo do publico, verificada pelo aumento do nimero de assinaturas, com essa
nova forma de consumir conteldo, seja como entretenimento ou como modo de se informar,
reforga a premissa de que a Netflix se consolida como um paradigma entre televisao e internet
(ROSSINI; RENNER, 2015) e que deve ser explorada por estudiosos do ramo comunicacional

e por profissionais da area, pois sugere uma nova vertente da pratica jornalistica. Ainda sdo
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poucos 0s estudos no meio académico que buscam estabelecer as relagdes entre o documentario
jornalistico nas plataformas de streaming, fato que reforca ainda mais a importancia do trabalho
de iniciacdo cientifica que deu origem a este artigo, no que se refere a apresentar esse novo
modelo de negdcio e disponibilizacdo de conteddo como um mercado em potencial para os
profissionais da area.

No que se refere ao contetdo disponivel ao usuério, durante o biénio de 2016-2017,
escolhido para selecdo da amostra de analise da iniciacdo cientifica do qual este recorte é
oriundo, somam-se 61 produgdes documentais, ou seja, 51,26% dos documentarios e séries-
documentais Originais Netflix, segundo consulta realizada em setembro de 2018. Em 2016,
foram disponibilizadas 22 producbes documentais. J& em 2017, a plataforma langou 39
contetdos desse género. Nesse rol, se insere o produto midiatico abordado neste artigo, o
primeiro documentario brasileiro Original Netflix, “Laerte-se” (2016).

Em suas producdes originais do género, a Netflix procurou agregar a marca o peso da
dimensdo autoral como forma de atrair assinantes. A aposta nas tematicas também tém sido
estratégias de marketing e curadoria de contetdo para reforcar o catdlogo e ampliar 0 nimero
de usuérios interessados no servico oferecido. A escolha do titulo dirigido por Eliane Brum e a
cineasta Lygia Barbosa da Silva reflete neste aspecto. E nesta dimenséo do carater autoral, o
peso do nome Eliane Brum, premiada jornalista com credibilidade alcancada em veiculos
impressos e digitais, além de sua notoria publicagdo literaria, reflete essa chancela de
credibilidade. “Laerte-se” tem ainda outros diferenciais como obra que enriquece o catalogo da
plataforma de streaming ao contar a historia da chargista e cartunista Laerte Coutinho, figura
publica respeitada entre os profissionais da area e pelo seu ativismo em relagéo as questdes de
género, que se assumiu transexual aos 52 anos e, desde entdo, encara desafios pessoais e da
vida cotidiana.

Numa dimensao de curadoria de conteudo disponibilizado pela plataforma, a obra tem
esses elementos fortes que despertam interesse no publico. E o caso do aspecto do apelo do
produto sob o viés do marketing pelos nomes a ele envolvidos e sua qualidade que traz ao
espectador 0 contato com uma tematica contemporanea que aventa discussdes de grande
relevancia e que gera empatia. Dessa forma, a capacidade de o documentéario gerar

reconhecimento e identificacdo é grande, pois € um produto feito por comunicadoras sobre uma
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comunicadora. No caso de “Laerte-se”, a personagem principal ¢ uma chargista e cartunista
que realizou importantes trabalhos durante a ditadura militar (1964 - 1985).

Considera-se também a dimensao ativista que o documentario “Laerte-se” tem de trazer
a tona representacdes sociais, conforme defendido por Carrasco (2020), e permitir ao publico o
contato e a reflexdo a tais realidades e representacdes sociais, principalmente na questdo da
discussédo de género e preconceito com base na vivéncia da personalidade retratada pela obra.

Com base nestas observacgdes preliminares, parte-se da analise de contetdo descritiva,
quanti e qualitativa da obra, no sentido de identificar elementos de comunicac¢édo com o publico

que estejam presentes na narrativa documental jornalistica de modo a despertar seu interesse.
3. ASPECTOS METODOLOGICOS

Partindo do recorte exposto acima, além de pesquisa bibliografica e documental, € feita
a andlise de contetido, método comumente utilizado para esse tipo de abordagem que permite
0 esclarecimento de aspectos objetivos e subjetivos presentes no documentario. Tais
caracteristicas sdo relevantes para a compreensdo dos objetivos das obras e suas tradu¢des em
signos que refletem, ou tentam refletir, as maltiplas facetas do Brasil contemporaneo. Nesse
caso, a andlise de conteudo se aplica, pois permeia 0 quantitativo e o qualitativo e, marca
presenca em trabalhos que envolvam o0s conhecimentos histérico, psicoldgico e
comunicacional, inclusive, em teméticas como ativismo politico (FONSECA JUNIOR, 2006).

Destrinchando, conceitua-se a analise de contelldo como uma “técnica de investigagdo
que tem por finalidade a descri¢do objetiva, sistematica e quantitativa do contedo manifesto
da comunicagdo” (BARDIN, 1988, p. 19). A autora francesa postula um método que guia esse
processo. Bardin, ainda, sustenta que a criacdo de categorias, ou seja, a classificagdo e
reagrupamento das unidades de registro em nimero reduzido e que objetiva tornar inteligivel a
massa de dados e sua diversidade. Para a pesquisadora, os critérios de categorizacdo podem ser
semanticos (categorias tematicas), sintaticos (verbos, adjetivos), léxicos (classificagdo das
palavras segundo seu sentido) e expressivos (categorias que classificam as diversas
perturbacdes da linguagem) (BARDIN, 1988 apud FONSECA JUNIOR, 2006, p. 298).

Revista Iniciacom — Vol. 10, N. 2 (2021)



=>/]-._/<= INTED N A Revista

Sociedade Brasileira de Estudos

Interdisciplinares da Comunicagao Revista Brasileira de Inicia¢do Cie

Para Bardin (1988), uma categorizacdo adequada deve conter cinco caracteristicas: 1)
Exclusdo mutua; 2) Homogeneidade; 3) Pertinéncia; 4) Objetividade e fidelidade; 5)
Produtividade. Ao evidenciar a sistematizacdo do método de analise de contetdo, suas
exigéncias e formatos, pretende-se categorizar 0s personagens presentes na obra e as palavras
e expressdes existentes no roteiro do documentéario a fim de encontrar estatisticas que fornecam

pistas acerca da producdo documental jornalistica sob demanda.

4. ANALISE QUANTITATIVA: RESULTADOS

“Laerte-se” contém 1 hora e 41 minutos de duracdo e esta disponivel para todos os
assinantes da plataforma de streaming. Na iniciacédo cientifica, tal abordagem foi apresentada
de forma mais ampla e aqui, pretende-se destacar as contribuicdes que os resultados trouxeram
de forma a contextualizar e destacar que a abordagem jornalistica foi diferencial no contetdo
da obra de modo a suscitar a possibilidade da discussao temética abrangente.

Além de uma analise flutuante e descritiva da obra, buscou-se identificar, ao longo da
narrativa, aspectos que trabalhem a representacao social nela presente e as discusses tematicas
que entrelacam seu roteiro. Outra estratégia para realizar a analise quantitativa, o roteiro do
produto midiatico foi exportado e, por meio do Tag Crowd (www.tagcrowd.com), foram
listadas as dez palavras mais frequentes no decorrer da obra. Trés delas mais frequentes
referem-se a esta identidade (“Laerte”: 87 vezes; “Voceé”: 65 vezes; “Mulher”: 49 vezes). A
presenca da diretora, jornalista e entrevistadora também € marcante enquanto termo
mencionado nos dialogos. “Eliane” (Brum) tem 36 mencdes o que reforca o papel da jornalista
no documentério como algo que também chancela a credibilidade do mesmo e ainda sua
dimensao autoral como um dos diferenciais da obra além da questéo biografica.

Esses dados representam, parcialmente, as intengdes do documentario. A despeito das
estatisticas obtidas, cabe aqui a analise de dois dos elementos mais frequentes. Ao considerar
que “Laerte” e “mulher” sdo as palavras mais relevantes, uma justificativa que sustenta tal
premissa é a de que ambas compdem o vocabulario da fonte entrevistada quando se trata de sua

jornada para o autoconhecimento e sua identificacdo transgénero. Neste aspecto, percebe-se,
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além do contetdo presente no documentario e da tematica suscitada pelo mesmo, a dimensao
da representacdo social presente da obra e a discussao da questdo por ela proposta.

No decorrer do documentério, Laerte Coutinho questiona seu trabalho, personalidade e,
sobretudo, seu corpo. Tendo em mente que ndo se sentira completa sem seios, ser mulher, para
ela, possui inumeros significados, aspectos inerentes a esta identidade e representacao social
que suscitam no telespectador a discussdo sobre tais tematicas. Alguns deles, inclusive, a
cartunista acredita que nunca ira desvendar.

Observa-se também carater informal no qual os didlogos se inserem na obra, a fluidez
da narrativa, bem como a capacidade de Eliane Brum e Lygia Barbosa da Silva, diretoras do
produto, deixarem Laerte livre para debater sobre tematicas tdo complexas.

As fontes consultadas pelas diretoras aparecem no documentario conforme o desenrolar
do enredo, que € narrado, em sua grande parte, pela prépria Laerte. A identificacdo desses
personagens é feita oralmente, de modo despretensioso, entre uma historia e outra, pois ndao ha
gerador de caracteres (GC).

Para otimizar a andlise, os personagens foram divididos em cinco categorias. Também
foram contabilizadas quantas vezes cada uma aparece no decorrer do produto: 1) Protagonista
(Laerte Coutinho) — 61 vezes; 2) Producéo (Eliane Brum) — 28 vezes; 3) Familia (Familia
Coutinho) — 33 vezes; 4) Amigos (Angeli, Rita Lee, Eduardo Suplicy e duas mulheres ndo
identificadas) — 5 vezes; 5) Animais (Selina e Muriel) — 7 vezes.

Laerte Coutinho, seja em offs ou entrevistas, representa pouco mais de 45% das
aparicles, enquanto 0s amigos correspondem a 3,7%. Ao unir o que foi obtido na analise, €
possivel identificar que o ponto de vista sobressalente, por um motivo simples, € o de Laerte
Coutinho. Tem-se aqui que a obra ndo visa a captacédo de diversas abordagens sobre o assunto,
e sim um relato fidedigno com a realidade de quem a vive. Nesse caso, as entrevistas com 0s
filhos e netos de Laerte complementam as ideias centrais guiadas pela cartunista, a0 mesmo
tempo em que oferecem um “respiro” ao espectador. Assim, observa-se também que a
identidade da personagem central da narrativa é construida por diferentes perspectivas e

olhares, como sugere o bom trabalho jornalistico de consulta a diversas fontes.

CONSIDERACOES FINAIS
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O fazer comunicacional, inserido no cendrio no qual a internet, as redes sociais digitais
e os dispositivos regem a producdo e consumo de informacédo, é impactado e se transforma
cotidianamente. A tecnologia adotada pela Netflix, na qual o espectador pode assistir a
programacdo quando e onde quiser durante 24 horas por dia e sete dias por semana, dita uma
nova forma de consumir contetido que explica um dos porqués de as televisdes aberta e fechada
disponibilizarem seus programas no YouTube ou em suas proprias plataformas de streaming.

Outro ponto é a efetividade da tecnologia streaming para o consumo de conteddo
audiovisual em contraposicdo ao download e ao vivo. Enxerga-se aqui um potencial a ser
explorado por jornalistas como produtores de documentarios, de forma a considerar esse
universo como um espaco passivel de transformacdes e de oportunidades de recolocacédo
profissional.

“Laerte-se”, produzido por uma plataforma que mobiliza novos modos de
espectorialidade, integra o universo de pautas sobre visibilidade trans. Seja nas ruas, ao
participar de uma caminhada em prol da causa ou em frente as cameras contando a histdria de
sua nova vida, a chargista amplia e democratiza o debate sobre o assunto: esse tipo de producéo
ndo se restringe mais as midias independentes e extremamente segmentadas.

Nota-se que o “Laerte-se” procura, em sua totalidade, exibir como as nog¢des de
identidade, alteridade e autoconhecimento s&o dignas de debate. Nesse caso, para tentar driblar
esses impasses, tem-se a perspectiva de um homem reconhecido na midia e que se assumiu
mulher aos 60 anos. A busca constante de Laerte por respostas as questdes que surgem em seu
cotidiano reflete em um produto midiatico que explora a subjetividade do ser humano. Nesse
aspecto, Eliane Brum, jornalista consagrada por trabalhos que permeiam a profundidade
informacional e emocional, possui papel norteador fundamental para ajudar Laerte a
desenvolver uma linha de raciocinio que seja inteligivel para o espectador.

Por outro lado, Lygia Barbosa da Silva, também diretora da obra, ndo aparece nas
gravacdes. Observa-se que a cineasta opta por enquadramentos fechados quando Laerte fala de
si mesma, e em planos abertos quando a protagonista interage com amigos, familiares e, as

vezes, com Eliane. Dessa forma, o ponto de vista sobressalente na obra é o de Laerte Coutinho
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e sua jornada incessante a fim de descobrir a mulher que ela pode ser. Tal aspecto se reforca no
titulo do documentario, que faz uma menc¢ao ao verbo “libertar” conjugado na forma reflexiva.
Por fim, pode-se considerar que “Laerte-se” ¢ um documentario que explora a
subjetividade do ser humano e que a experiéncia das diretoras é responsavel pela coeréncia da
obra. Ademais, o0 documentario, género audiovisual ao qual o objeto de estudo deste
artigo pertence, ndo possui as mesmas finalidades que produtos informativos veiculados
cotidianamente. A objetividade da espaco as inumeras interpretacdes acerca do fato.

Nota-se que diferentes paises podem ser atingidos pelo produto, uma vez que
a Netflix possui alcance global e, de certa forma, cativa seus espectadores, inclusive pela
universalidade e contemporaneidade da tematica. Outrossim, o lugar de fala destinado a grupos
minoritarios, que comumente ndo possuem espaco na televisao aberta, como o grupo LGBTQ+,
estd presente no documentario analisado. A plataforma, ao explorar a traducdo de signos em
producdes que abordam temas ainda considerados tabus pela midia tradicional, conquista
diversos nichos de publico e sugere novas formas de se pensar o produto audiovisual de modo
que ele se torne uma ferramenta de representacado social, caracteristica do Jornalismo.

Por fim, a multiplicidade de alternativas no universo audiovisual, a pluralidade de
opinido e a aparicdo de personagens da vida real que antes passavam despercebidos sdo
vertentes em ascensao. Espera-se que, com isso, 0 cenario comunicacional torne-se cada vez
mais democratico, tanto com a rotatividade de protagonistas em producfes como a analisada,
guanto em termos de acesso a informacdo e interpretacdo de narrativas jornalisticas.

Os resultados e as consideragdes postas sdo aspectos parciais de um estudo desenvolvido
durante um ano. Vale ressaltar que os autores do artigo enxergam que a Netflix e as habilidades
e exigéncias que surgiram no mercado de trabalho com o advento da internet e do cenario de
cibercultura transformaram, transformam e irdo transformar o fazer jornalistico. Tais
pontuacgdes foram feitas ao considerar a comunicagao integrada como provedora de diferentes
formas de disponibilizar e consumir conteddo. Apesar de citar-se o exemplo de “Laerte-se”, os
aspectos aqui discutidos se ampliam para além da obra que foi considerada um marco do género
e da plataforma. Numa dimens&o ainda maior que a pesquisa permite apontar, considera-se que
a constante transformacgdo dos meios ao reforcar a mudanca de estratégias de difusdo de

informacdo, emprega desafios ao jornalista que, conforme visto, passa a exercer fungfes nunca
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antes vistas na profissdo, bem como adaptar-se a novas praticas produtivas que envolvem
linguagem e utilizacdo de ferramentas distintas, e assumir responsabilidades em areas afins
como as do ambito do marketing e da comunicagao digital, por exemplo.

Tal pesquisa é apenas um ponto de partida para novas consideracGes acerca do fazer
jornalistico em tempo de convergéncia e de novas possibilidades do uso da comunicacgéo.

O Jornalismo nesse contexto surge como meio capaz de proporcionar novas
experiéncias, tornando o profissional multitarefas que devera se adaptar aos avangos
tecnoldgicos inerentes a pratica da comunicacdo. Esse movimento vem ganhando espaco, tanto
gue ha uma parte do ndcleo de Jornalismo da Rede Globo voltada exclusivamente ao GloboPlay
e que deu origem, sob a dire¢do de Caio Cavechini, ao documentério “Marielle” (2020).

Esses desdobramentos podem gerar novas analises, espagos de atuacao do jornalista, das
mudancas no formato e, mais que isso, suscitar reflexdes sobre fatos e tematicas atuais e
contemporaneas que, por intermedio de uma conducéo de producdo jornalistica valorizando o
processo de apuracdo, entrevistas e construgdo de narrativas aplicadas ao documentario,
sedimentem o género nos catalogos de tais plataformas e também o popularizem, rompendo
com o estigma de que o documentario tende a ser um produto consumido por um publico mais
elitista. Sobretudo, neste sentido, observa-se um cenario precursor para jornalistas nas
producdes das plataformas por streaming com a abertura de editais de fomento audiovisual no
qual se observam o interesse pelo género documental, o0 aumento da producéo deste tipo e a
crescente possibilidade de veiculacdo nos catalogos dos servigos de consumo e circulacdo de
producdo audiovisual no pais e no exterior. Observa-se ainda o crescimento de plataformas
alternativas e gratuitas como Libreflix ou mesmo do portal CurtaDoc com mais de mil titulos
latino-americanos do género, democratizando 0 acesso e concentrando jornalistas como
realizadores das obras, numa alternativa ao modelo tradicional de profissional das redacgdes de

grandes veiculos de imprensa.
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Real vs. Ficcional:
Um estudo sobre a dominacao masculina na série The Handmaid’s Tale

Real vs. Fictional:
A study on male domination in The Handmaid’s Tale series

Mayara Veillard REIS

RESUMO

O presente artigo faz uma analise sobre como a dominacdo masculina do contexto ficcional, da
série The Handmaid’s Tale, se assemelha ao real, através de um recorte de casos presentes em
diversos periodos da histéria. A fim de compreender como a violéncia contra o género feminino
se da na sociedade, foram utilizados o método bibliogréfico e a pesquisa documental. Por meio
dessa pesquisa, foi possivel evidenciar que o termo “distopia” ndo retrata o cenario apresentado,
ja que a série faz alusdo as diversas formas de dominacdo masculina que ja ocorreram, estao
ocorrendo ou estdo a ponto de eclodir no mundo.

PALAVRAS-CHAVE: Dominacdo masculina; Distopia; Cultura; Machismo estrutural.

ABSTRACT

This article analyzes how the male domination of the fictional context, from the series The
Handmaid’s Tale, resembles the real, through a snapshot of cases present in different periods
of history. In order to understand how violence against women occurs in society, the
bibliographic method and documentary research were used. Through this research, it was
possible to show that the term “dystopia” does not portray the scenario presented, since the
series alludes to the various forms of male domination that have already occurred, are occurring
or are about to break out in the world.

KEYWORDS: Male domination; Dystopia; Culture; Structural male chauvinism.
INTRODUCAO

As mulheres estiveram em situacao de subalternidade e invisibilidade durante séculos
ao redor do mundo. Mesmo atualmente, muitas delas convivem com a anulacdo do
protagonismo de suas proprias vidas, tendo seus direitos negados e sendo dominadas por figuras

masculinas que impdem forga e poder sobre elas.
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O cenario atual do Brasil e do mundo € um exemplo disso. Os discursos extremistas
carregados de 6dio contra minorias sociais, entre estes as mulheres, de representantes do
governo se estendem para individuos comuns da sociedade, levando a uma diviséo de classes e
ao fanatismo exacerbado do politicamente incorreto, como é o caso do governo Bolsonaro, que
influencia muitos eleitores com posicionamentos que incitam a violéncia contra diversos grupos
da sociedade.

O atual presidente do Brasil, por exemplo, ja comparou o nascimento da sua filha a uma
fraquejada, afirmou que ndo estupraria a entdo deputada federal e ex-ministra de Direitos
Humanos Maria do Rosario porque ela “nao merece” por ser “muito feia”, além de corroborar
com discursos de outros bolsonaristas que trazem prejuizos as mulheres.

Citando a filésofa e tedrica social francesa Simone de Beauvoir (1949, p.29), “basta
uma crise politica, econdmica e religiosa para que os direitos das mulheres sejam
questionados”. Portanto, ¢ importante entender como funcionam os regimes totalitarios e as
imposicBes religiosas para compreender como uma sociedade é contaminada com ideias

radicais e participa, ou consente, do combate a grupos vistos como inferiores.
1. O ENCLAUSURAMENTO E OS CONCEITOS POR TRAS DELE

O termo “fascismo” pode ser explicado como qualquer tipo de ultranacionalismo no
qual a figura de um lider autoritario, se dizendo porta-voz do povo, representa a nacdo. Apesar
de em cada pais soar de uma forma, essa politica possui algumas estratégias caracteristicas,
como: “o passado mitico, propaganda, anti-intelectualismo, irrealidade, hierarquia, vitimizagé&o,
lei e ordem, ansiedade sexual, apelos a nocédo de pétria e desarticulacdo da unido e do bem-estar
publico” (STANLEY, 2018, p. 14).

Em seu livro intitulado Como Funciona o Fascismo: a Politica do “Nos” e “Eles”,
Jason Stanley (2018) explica o importante papel de cada uma dessas estratégias. Dentre elas, 0
anti-intelectualismo, que tem como funcéo retirar da sociedade a possibilidade de debater,
criticar e se expressar. Esse regime busca desvalorizar a educagédo e impor que o seu ponto de
vista seja implementado nos centros escolares e universitarios, por exemplo, para ganhar mais

forga e poder diante do povo.
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Outra importante estratégia é a irrealidade, a responsavel por distorcer a verdade,
fazendo com que o grupo dominante crie um sentimento de desconfianca e perda diante dos
que séo responsabilizados por isso: a classe dominada. Discursos falsos e repetitivos promovem
a gradativa perda do que antes entendia-se por realidade e uma dnica figura central, ou um
partido politico, cria mais poder. 1sso contribui para uma sociedade idealmente fascista, ou seja,
inapta a avaliar discursos e que aceita a substituicdo da igualdade pela hierarquia.

A cientista politica alema Elisabeth Noelle-Neumann apresentou, em sua obra A Espiral
do Siléncio: Opinido Publica - Nossa Pele Social (2017), a teoria da Espiral do Siléncio muitos
anos antes, na qual estudou um conceito que contribui para o sucesso dessas estratégias.
Proposta em 1977, essa teoria aponta para 0s agentes sociais que, ao perceberem o ambiente ao
seu redor e constatarem que sua opinido se contrapde as classes dominantes, buscam evitar
situacOes conflitantes, aceitando e incorporando o discurso predominante.

Segundo o estudo, esse comportamento faz com que haja uma tendéncia gradativa ao
siléncio, denominado como espiral, 0 que leva outros individuos a ndo verbalizar que
compartilham da mesma visdo da minoria. Com isso, maior se torna o 6nus social de quem
expressa uma opinido divergente, jA& que se opor aos grupos dominantes pode provocar
isolamento, criticas e ridicularizacdes.

Partindo desse conceito, Noelle-Neumann (2017) salienta a onipresenga da midia como
a principal responsavel pela formacgdo e, até mesmo, mudanca de opinido a respeito da
realidade, por parte do publico. Ao analisar pesquisas do Instituto Allensbach, iniciadas em
1952, sobre a autopercepcao dos alemaes, a autora concluiu que a forte influéncia da midia ndo

se limitava ao sobre 0 que opinar, mas o que pensar ou dizer.

A pesquisadora comecava a chamar a atencdo para o poder que a midia
possuia, muito especialmente a televisdo, para influir sobre o contetdo do
pensamento dos receptores. Revisava ela, desta maneira, as teses entdo
correntes de que a midia afetava apenas parcialmente o publico, contraponto
que, na verdade, haveria uma tendéncia dos jornalistas em produzirem o que
ela denominava entdo de uma “consonancia irreal quando relatam os
acontecimentos” (HOHLFELDT, 1998, p. 36).
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Portanto, esse comportamento massificado esta associado ndo apenas ao medo da critica
e isolamento, mas também, e talvez principalmente, pela sensa¢do de pertencimento, anonimato
e protecdo. O que explica a afirmacdo de Noelle-Neumann (2017) de que as pessoas ndo sao
influenciadas apenas pelo que os outros dizem, mas também pelo que imaginam que eles

poderiam dizer e pelo que silenciam.
2. AQUESTAO DO CORPO DAS MULHERES

Por meio do entendimento dos conceitos apresentados, € possivel compreender de que
forma as mulheres passaram a conviver com a opressédo, objetificagdo e dominagdo masculina.
Porém, para ampliar essa compreensdo, € importante citar histérias do misticismo e
cristianismo, que, ao longo dos séculos, legitimaram discursos que associam a figura feminina
a uma representacao da morte, do mal, da tentacdo, da desobediéncia e do pecado.

A figura mistica Pandora, conhecida em muitas culturas como a fonte do mal, vem do
mito grego de que Zeus enviou sua primeira filha ao Epimeteu que, mesmo alertado por seu
irmdo, Prometeu, a ndo aceitar presentes do rei dos deuses, tomou como esposa a mulher que,
junto consigo, levou em uma caixa os males que afligem a humanidade: velhice, doenca,
loucura, trabalho, paixdo e mentira.

Essa historia se assemelha muito a uma bastante conhecida por diferentes povos e
culturas: Addo e Eva no paraiso. Assim como na mitologia, aqui a mulher também é a
responsavel por levar a desgraca e o pecado ao mundo. Eva, ao comer do fruto proibido, comete
um erro irremediavel e, assim como Pandora, leva o seu companheiro a falha, condenando a

humanidade ao sofrimento.

Quanto ao aspecto mitico, conforme apontado por Pauline Schmitt- Pantel, até
mesmo a idéia da “criacdo da mulher” a traz como introdutora da morte e do
mal no mundo, 0 que pode ser visto nos relatos de criacdo de Pandora, na
tradicdo grega, e de Eva, na judaico-crista. E talvez por ser a mulher sempre
considerada a ‘pecadora’ da historia, é que foram imputados tantos pudores
na educacdo sexual das mocas, principalmente no século XVIII, quando Ihes
era negado o direito de obter conhecimentos acerca de sua sexualidade antes
do casamento, mais precisamente a experiéncia do coito. Por causa desse tabu,
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a primeira relacdo sexual era vivenciada com culpa e vergonha (ANGELI,
2004, p. 244).

Essas ideias preconcebidas e arraigadas na sociedade constituem as relacdes de poder
entre homens e mulheres, o que as oferecem um espaco social limitado e restrito. Devido a isso,
muitas mulheres convivem, ainda atualmente, com a anulagdo de direitos basicos, como o de
tomar decisdes sobre o seu corpo e seu futuro. A mutilacdo genital feminina, os crimes de honra

e 0 casamento por rapto sdo exemplos disso.

A divisdo entre 0s sexos parece estar "na ordem das coisas", como se diz por
vezes para falar do que é normal, natural, a ponto de ser inevitavel: ela esta
presente, a0 mesmo tempo, em estado objetivado nas coisas (ha casa, por
exemplo, cujas partes sdo todas "sexuadas™), em todo o mundo social e, em
estado incorporado, nos corpos e nos habitus dos agentes, funcionando como
sistemas de esquemas de percepcado, de pensamento e de acdo (BOURDIEU,
2011, p. 17).

A mutilacdo genital feminina é a pratica de remocdo de Orgdos sexuais externos
femininos, ou seja, a extracdo do clitéris e dos grandes labios. Esse crime, motivado por
aspectos culturais e religiosos, é principalmente praticado em paises do continente africano,
continente asiatico e Oriente Médio. Entre os principais problemas relatados pelas mulheres
que ja sofreram com esse procedimento, é possivel destacar: depressao; dificuldade para urinar;
dificuldade para engravidar.

Essa cerimbnia serve como uma garantia da paternidade dos filhos das vitimas, da honra
da familia e de fidelidade no matriménio, além de ser uma maneira de ampliar o prazer
masculino. As mulheres que se opdem a essa pratica sdo socialmente excluidas, vistas como
impuras e se tornam inaptas ao casamento. Como consequéncia, elas sofrem discriminacao, séo
expulsas de suas comunidades e tem seus 6rgaos sexuais rotulados de sujos e feios.

J& o crime de honra, como a propria denominacéo ja diz, € um ato de violéncia motivado
por um desvio de conduta da vitima perante o agressor. Esse crime consiste no homicidio de
uma pessoa, em sua maioria mulher, por parte de um membro da familia por este considerar

gue o comportamento em questdo foi de prejuizo a moral da familia ou aos principios da
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comunidade. A pratica é encarada como um ato justificavel e, muitas vezes, heroico, pois a
valorizacdo da cultura, costumes e religido é admirada.

Esse tipo de crime pode ter inimeras motivacdes, mas todas estdo relacionadas aos
conceitos de dignidade e virtude que a sociedade impde as mulheres. Entre as principais,
destacamos: ter relacGes sexuais antes ou fora do casamento, optar pelo divorcio, renunciar a
uma fé, ser vitima de violagdo sexual e usar roupas consideradas inapropriadas. Assim como as
motivacOes, 0s tipos de agressdo s@o diversos, podendo ser desde violacOes coletivas a

esfagueamentos, porém, sempre com o objetivo de tornar a morte lenta e dolorosa.

Em todas as sociedades islamicas o conceito de honra ocupa um lugar
fundamental na hierarquia dos valores sociais, estando substancialmente
ligado & respeitabilidade da mulher. [...] Deve-se a ética da honra a
organizagdo de uma sociedade rigidamente hierdrquica entre 0s sexos. A
poligamia masculina, o direito do homem ao divorcio, a circuncisao das
meninas, o uso do véu: sdo todos eles costumes que giram em torno da honra
feminina. Quando a mulher fracassa socialmente porque perde a honra, ainda
que essa privacdo ndo dependa de uma transgressdo voluntéria, mas seja
devida a fatores externos (ex.: violéncia sexual), a tragédia se projeta sobre
toda a familia, que é arrebatada pela vergonha. A solucdo para restaurar o
decoro perdido pode ser, inclusive, extrema: o homicidio (MAGLIE, 2017, p.
101).

Além de legitimados por doutrinas e dogmas religiosos, os crimes de honra sao
sustentados por fatores culturais. Os seres humanos, através da heranca cultural desenvolvida
por muitas geracdes anteriores, estdo condicionados a ndo saber reagir a habitos e condutas que
desviam dos padrdes estabelecidos e aceitos pela sua comunidade. 1sso resulta na discriminagéo
e repressdo de comportamentos que contrariam o0 conceito de honra dentro de uma sociedade
(LARAIA, 2013).

Outra pratica que se utiliza da domina¢do masculina sobre os corpos e desejos das
mulheres é o casamento por rapto. A pratica, muito comum em paises como a Africa do Sul,
Etiopia, Cazaquistdo e Arménia, ja ganhou até mesmo um termo no idioma do Quirguistéo, o
“Ala kachuu”, que significa "pegar e fugir" e sugere o costumo local de raptar jovens para

submeté-las ao matriménio forgado.
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O casamento por rapto faz com que as vitimas sejam agredidas, violentadas, subjugadas
e retira delas a imagem de pureza, além de muitas vezes desencorajar outros pretendentes a
tentarem um relacionamento tradicional, pois ao resistirem ao matrimonio forgado, essas
mulheres séo vistas pela sociedade como inflexiveis e dificeis de controlar.

Além de prejudicial para a saude das jovens raptadas, esse crime costuma ter efeitos
negativos sobre os filhos oriundos dessas relagdes forcadas, que acabam por nascer menores do
que a média. O impacto que essas mulheres sofrem com o casamento por rapto faz com que

muitas vivam com grande estresse psicologico e, em alguns casos, resulta em suicidio.

3. O CASO DAS AIAS

1 Vendo Raquel que n&o dava filhos a Jaco, teve ciimes de sua irma e disse a
JacO: Da-me filhos, sendo morrerei.

2 Entdo, Jaco se irou contra Raquel e disse: Acaso, estou eu em lugar

de Deus que ao teu ventre impediu frutificar?

3 Respondeu ela: Eis aqui Bila, minha serva; coabita com ela, para que dé a
luz, e eu traga filhos ao meu colo, por meio dela. (Génesis 30:1-3)

Em busca de uma sociedade com valores tradicionais e respeito aos ideais
conservadores, 0 novo regime teocratico dos Estados Unidos distopico apresentado em The
Handmaid’s Tale faz uma leitura deturpada da religido cristd. Embasada no texto biblico citado
acima, a familia tradicional representada pela série justifica e impfe o estupro, legalizado e
naturalizado na trama, das raras mulheres férteis, as denominadas “Aias”.

Nesta adaptacdo do livro O Conto da Aia, da canadense Margaret Atwood, os Estados
Unidos de hoje passam a se chamar Republica de Gilead, e essa ndo € nem de longe a mudanga
mais drastica sofrida pelos cidadaos do pais. Com um discurso ideolégico baseado no Velho
Testamento, o Estado patriarcal divide as mulheres em castas, representadas na série pelas cores
das roupas e retira delas todos os direitos fundamentais.

A sociedade apresentada na série convive com uma organizagdo social baseada em
medo, culpa e uma ideia distorcida de salvacdo. As mulheres sdo impostas a respeitar as regras
do patriarcado e a servir esse sistema. O desvio de conduta é combatido, sem exce¢do, com

severas punicdes, que refletem em graves danos a saude fisica e psicoldgica delas.
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Mas podemos sem davida ressaltar esse tema geral de que, em nossas
sociedades, os sistemas punitivos devem ser recolocados em uma certa
“economia politica” do corpo: ainda que ndo recorram a castigos violentos ou
sangrentos, mesmo quando utilizam métodos “suaves” de trancar ou corrigir,
é sempre do corpo que se trata — do corpo e de suas forcas, da utilidade e da
docilidade delas, de sua reparticdo e de sua submissdo (FOUCAULT, 1987,

S.p.).

Na trama, as proprias mulheres, contaminadas com esses discursos, passam a ter uma
autopercepcao pejorativa de seu género, o que cria necessidades depreciativas que conhecemos
por rivalidade feminina, desejo por aprovacdo do homem, reproducdo de falas e atitudes
machistas etc. A interpretacdo deturpada da palavra de Deus gera praticas sociais que elevam e
intensificam a superioridade masculina e o que se entende pelo lugar da mulher.

O que essa ldgica nos leva a refletir € sobre como uma histéria que ensina sobre o0 amor
e um estilo de vida que deve ser incorporado pela humanidade em geral leva toda uma sociedade
a repudiar, discriminar, inferiorizar e escravizar um género. A conclusdo que se chega ¢é a de
que a visdo cega e deturpada desses textos é utilizada como forma de controle e dominacéo,

que se iniciaram na igreja, mas s@o de grande valia para outras instancias sociais.
CONSIDERACOES FINAIS

Uma das primeiras impressdes que se tem ao assistir The Handmaid’s Tale é que, assim
como acontece na série, € possivel que qualquer ideia seja implementada gradativamente em
uma sociedade sem que as pessoas percebam que estdo sendo conduzidas aquilo. Na trama, as
mulheres passam a perder todos os seus direitos gradativamente, até notarem que nao possuem
mais qualquer voz ou espaco para reivindica-los.

Assim como no contexto real, no ficcional, os sentimentos de perda, humilhacdo e medo
sdo fatores fundamentais que contribuem para que grupos extremistas, que ndo chegariam ao
poder em outras circunstancias, se apoderem de posices de destaque e utilizem isso para
colocar em pratica seus discursos radicais e combater uma minoria eleita.

A personagem principal de The Handmaid’s Tale vivia uma vida normal, como de

qualquer outra jovem, e, sem que se percebesse, a sua rotina de estudos, trabalho, vida social e
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amorosa se transformou em um pesadelo. Tudo é retirado dela, inclusive a prépria filha. 1sso
pode surpreender em um primeiro momento, porém, ao analisar de perto e fazer um paralelo
com a realidade, é possivel identificar muitas histdrias semelhantes as do contexto real.

Uma sociedade dividida por castas, ainda nos dias de hoje, é uma pratica cultural muito
presente na india. Na Argentina, no periodo da ditadura militar, muitas criancas foram
sequestradas e, anos depois, encontradas com familias de militares. Lideres autoritarios e com
discursos de 6dio contra minorias estdo presentes em diversos momentos da historia, inclusive
atualmente. Agressdes e mutilacdes a mulheres sdo praticas ainda muito comuns em diversas
partes do mundo até hoje. Ou seja, ndo ha nenhuma barbaridade representada na série que tenha
sido puro fruto da imaginacdo da autora.

O contexto ficcional faz eco do real e assusta pela semelhanca. Além da historia
proporcionar muitos exemplos similares aos retratados pela série, o cenario atual do Brasil e do
mundo sugerem que as minorias, e principalmente as mulheres, devem abrir os olhos para 0s
pequenos passos em direcdo ao conservadorismo extremo, a busca pelos valores da familia
tradicional e de outras formas de opressao e silenciamento.

Esse recorte do contexto real corrobora a fala de Margaret Atwood (2004), autora do
livro que inspirou a série The Handmaid's Tale, de que a trama ndo se trata de uma distopia,
pois tudo ja aconteceu ou parece estar a ponto de eclodir na realidade. Os dois contextos
reforcam a necessidade de estar atento ao retorno e ascensdo de governos ultraconservadores

com discursos autoritarios e de 6dio contra grupos marginalizados (STANLEY, 2018).
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A Mulher como Prazer Erético em The Postman Always Rings Twice
Women as Erotic Pleasure in The Postman Always Rings Twice

Julia Rios VALDEZ!
Mariana Leite LEMOS!?

RESUMO

Este artigo aborda como os filmes noir representam a mulher através de um olhar masculino
dominante. A luz do ensaio de Laura Mulvey, realiza-se analise filmica comparativa das duas
versbes de The Postman Always Rings Twice, de 1946 e de 1981. O estudo permitiu
compreender que, mesmo com diferenga de 35 anos entre os filmes, as caracteristicas da femme
fatale permaneceram sem grandes rupturas e 0 homem detém o poder ativo do olhar erético.

PALAVRAS-CHAVE: femme fatale; objetificacdo da mulher; prazer visual; olhar masculino.
ABSTRACT

This article discusses how films noirs portray women through a dominant male gaze. In light
of Laura Mulvey's essay, a comparative film analysis of the two versions of The Postman
Always Rings Twice, of 1946 and of 1981, is carried out. The study allows to understand that,
even with a 35-year gap between the movies, femme fatale's features remained without major
changing and men have the active power of the erotic gaze.

KEYWORDS: femme fatale; objectification of women; visual pleasure; male gaze.

INTRODUCAO

A Segunda Guerra Mundial mudou a sociedade norte-americana na forma como as
mulheres foram inseridas no mercado de trabalho e provocou alteragdes nos papéis tradicionais
femininos. As mulheres, entdo, deveriam se resignar e voltar para 0s servicos domésticos,
conforme a coercéo social ditava. Todavia, essas mudancas ndo foram bem recebidas, devido a
intencdo de permanecer com a independéncia adquirida. Deste modo, houve a desestabilizacdo

do contexto familiar, contribuindo para a crise de masculinidade (CARVALHO, 2011).
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O filme noir, como produto cultural, refletiu os valores da sociedade americana do pds-
guerra, em que as mudancas do papel das mulheres ameagavam os valores e os padrdes
familiares tradicionais, ao gerar medo e ansiedade na cultura patriarcal. Essas aflicdes foram
refletidas pela femme fatale, figura definida por sua sexualidade. Assim, este tipo de filme
concentrou essa ansiedade, principalmente no que diz respeito a sexualidade feminina que é
vista de uma maneira negativa. “A femme fatale representa a condi¢do de as mulheres serem
vistas de forma misogina. A sua ambicdo e sexualidade sdo inapropriadas para o seu status
enquanto mulher, e devem ser limitadas” (CARVALHO, 2011, p. 54).

O estilo noir foi influenciado pelo Expressionismo Alem&o, com o auge na década de
1920, em suas especificidades técnicas e pela ficcdo policial hard-boiled em seu estilo
narrativo, em que os confrontos do protagonista objetivavam afirmar sua masculinidade,
enguanto ele triunfava sobre os perigos representados pela femme fatale (CARVALHO, 2011).

A ficcdo hard-boiled acompanhava o investigador pelo mundo do crime, e, como aponta
Carvalho (2011), as historias de crime e de investigacdo tornaram-se histdrias de obsessao
erotica, relacionadas ao desejo por uma mulher casada, o que ocorre no filme The Postman
Always Rings Twice, em que Cora, ambiciosa femme fatale, seduz Frank para assassinar seu
marido Nick e ficar com suas posses.

Dessa forma, o presente artigo parte de um estudo das duas versdes do filme The
Postman Always Rings Twice (O Destino Bate a Sua Porta), a de 1946, dirigida por Tay Garnett
e ade 1981, dirigida por Bob Rafelson, pautado na analise filmica comparativa a luz do ensaio
seminal de Laura Mulvey, “Prazer Visual e Cinema Narrativo”, de 1975, texto inaugural da
teoria feminista no cinema no viés psicanalitico.

A relevancia do estudo reside na elucidacdo de como filmes noir representam a mulher
através de um olhar masculino, naturalizando um corpo feminino sem voz, e a construgdo do

sujeito universal do cinema dominante e da psicanalise como homem.
1. DESENVOLVIMENTO

O termo noir foi criado por Nino Frank, em 1946, e diz respeito ao estilo

cinematogréfico ocorrido no inicio da década de 1940 até o final da década de 1950
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(NOGUEIRA, 2010). Os filmes sdo conhecidos pelas tematicas de crime e violéncia justamente
por seu tom pessimista, caracteristica fotografica preta e branca, femme fatale e protagonista
anti-heroi, moralmente ambiguo, como caracteriza Fernando Mascarello (2006, p. 181):

O elemento central é o tema do crime, entendido pelos comentadores como
campo simbdlico para a problematizacdo do mal-estar americano do pos-
guerra (resultado da crise econdmica e da inevitavel necessidade de
reordenamento social ao fim do esfor¢o militar). [...] Foi veiculo, além disso,
para a tematizacdo (embora velada) das emergentes desconfiancas entre o
masculino e o feminino, causadas pela desestabilizacdo dos papéis sexuais
durante a guerra.

O filme The Postman Always Rings Twice de 1946 esté inserido no contexto noir, de
maneira que o protagonista Frank se interessa e se envolve com Cora, casada com Nick.
Paralelamente, o filme The Postman Always Rings Twice de 1981 tem o mesmo enredo, porém
a producdo é caracterizada como neo-noir. Este, por sua vez, datado em meados dos anos 1970,
pode ser entendido como a versdo contemporanea do noir. Abarca filmes mais recentes e,
similar ao periodo classico, continuou narrando histérias que tratavam da ambivaléncia moral
dos personagens, ainda com tom sombrio e refletiu o pessimismo que pairava durante a Guerra
Fria (COSTA, 2019).

1.1 Escopofilia e Voyeurismo
Em The Postman Always Rings Twice sdo explicitados diversos conceitos da teoria

feminista de Mulvey (1975), e o mais perceptivel é a escopofilia:

O cinema oferece um nimero de prazeres possiveis. Um deles é a escopofilia.
A escopofilia com o ato de tomar as outras pessoas como objetos, sujeitando-
as aum olhar fixo, curioso e controlador. O proprio ato de olhar ja é uma fonte
de prazer. Esse instinto pode se fixar numa perversdo, produzindo voyeurs
obsessivos e abelhudos, cuja Unica satisfacdo sexual vem do ato de olhar, num
sentido ativo e controlador, um outro objetificado (MULVEY, 1975, p. 440).

Percebe-se a escopofilia em ambas as producdes através dos momentos em que Cora

aparece em quadro e, principalmente, em planos fechados, em que é colocada como um objeto
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diante de um espectador que aguarda satisfacdo sexual somente ao assistir, produzindo, assim,
0 Voyeur.

O espectador-voyeur tem o auxilio de mecanismos que sdo indispenséveis para a
construcdo da cena, como a luz, usada de maneira a deixar o corpo da personagem de 1946
marcado por meio da técnica conhecida como low key, que trabalha com pouca iluminacdo,
muita sombra e muito contraste — o que torna o andar de Cora pela casa e pela lanchonete mais

sensual e da a sensacao ao espectador de quem espiona a cena.

Figuras 1 e 2 - lluminagéo especifica direcionada a Cora, diferente da iluminagdo dos homens em
guadro

3

Fonte: The Postman Always Rings Twice (1946).

Nota-se que em filmes noir hd uma proibicéo de projetar sombras sobre a face feminina,
uma vez que sua beleza deve ser ressaltada pela suavizacao da pele. Desse modo, os fotdgrafos
combinam mecanismos de suavizagdo, luz difusa, branquitude e sombras cinza-claro para
alcancar esse objetivo (TEDESCO, 2014). A Cora de 1946 destaca-se nos ambientes em que
ocupa, tanto pela iluminacgdo especial direcionada a ela quanto pelas suas constantes vestes
brancas. J& na versdo colorida, realizada em 1981, a presenca de sombra sobre a personagem e
a auséncia do contorno da iluminacdo em seu corpo demonstra uma grande diferenca nesse
padrdo fotografico. O filme usa sombras no rosto de Cora, 0 que, assim como sua franja
tampando o rosto, ddo um ar misterioso para ela.

E perceptivel a presenca do voyeur até mesmo dentro da cena nos momentos em que
Frank olha para Cora, tanto na versdo de 1946 quanto na versao de 1981, ja que a cAmera mostra
sempre 0 ponto de vista do personagem masculino. O olhar voyeurista extrapola a necessidade
da representacédo para o entendimento da acdo. “O cinema podia ser voyeurista a Hitchcock -
caso em que o espectador se identificava com o olhar masculino sobre uma mulher objetificada”
(STAM, 2000, p. 197).
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O voyeur esta personificado em Frank que, em algumas cenas, observa atentamente o
que acontece dentro da casa, a partir da visao de seu quarto, localizado em um cémodo fora da
casa, direcionando seu olhar a Cora dentro do quarto com o marido na versao de 1981. Ja a
Cora de 1946 é observada na maior parte do tempo em seus afazeres na cozinha.

Ademais, é importante ressaltar que o segundo filme foi filmado no momento do cinema
maneirista, caracterizado pela maior presenca da personalidade dos artistas em suas obras, e por
se tratar de um movimento de reinvengao, traz consigo novas possibilidades imagéticas: “o
cinema maneirista deu asas ao gozo da mirada, ao ato de olhar cada vez mais e mais. Com o
cinema maneirista nos consolidamos como voyers” (RODRIGUEZ, 2003, p. 4). Levando-se
em consideracdo essa afirmacdo, é possivel observar que o Frank de 1981 n&do coincidentemente
€ um voyeur que age de maneira explicita.

Portanto, o prazer no olhar foi dividido entre ativo/masculino e passivo/feminino, de
acordo com Mulvey (1975). O olhar masculino determinante projeta sua fantasia na figura
feminina, estilizada de acordo com essa fantasia. “Em seu papel tradicional exibicionista, as
mulheres sdo simultaneamente olhadas e exibidas, tendo sua aparéncia codificada no sentido
de emitir um impacto er6tico e visual de forma a que se possa dizer que conota a sua condi¢do
de "para-ser-olhada™” (MULVEY, 1975, p. 444).

Figuras 3 e 4 - Reacao de Frank observando Cora, a reacdo ao impacto erético da femme fatale

.

%,

Fontes: The Postman Alays Rings Twice (1946) e The Postman Alays Rings Twice (1981).

Em ambos os filmes, Frank encara Cora de forma intensa, com a lingua pra fora,
remetendo a essa ideia de sexualizacédo, desejo, erotismo. Além disso, a construcao de Frank no
filme mais recente envolve ideais de masculinidade: o corpo sujo de graxa, falar com um palito

na boca, o envolvimento com varias mulheres, o que sdo simbolos de virilidade. Dessa maneira,

este Frank difere da versdo de 1946, ao se adequar a uma das convengdes do estilo neo-noir,
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em que “o protagonista desenvolve um caracter misterioso e foge ao tipico herdi de Hollywood”

(COSTA, 2019, p. 60).

Figura 5 - Cora se impd&e para Frank em posicao superior
Figura 6 - Primeiro beijo entre Cora e Frank. Figura 7 - Cora retoca batom apés o beijo, inabalavel

Fonte: The Postman Always Rings Twice (1946).

Cora assume a postura dominadora da femme fatale, se colocando acima de Frank, tanto
pela disposicdo dos dois em quadro quanto pelas ordens que demanda dele, para mostrar
superioridade. Em filmes noir, a relacdo estabelecida entre a femme fatale e o protagonista é
moldada em padrdes de dominio e submisséo. Ela usa seus encantos para manipular os homens,
cujos sentimentos sao indiferentes, o que se pode perceber no beijo quando ela termina ja de
olhos abertos e, em seguida, retoca seu batom, um elemento constante da narrativa que reafirma
a sexualidade e também é um simbolo falico, remetendo ao seu aspecto castrador.

Cora, na versdo de 1946, fala que se divorciar de seu marido Nick ndo lhe garantira
dinheiro. Afirma que quer ser alguém e status, dinheiro e posses sdo bens importantes. Por mais
que afirme gostar de Frank, isso ndo é o suficiente para fugir com ele. Ela ndo consegue levar
a vida sem o que Nick oferece. A personagem usa seu poder sexual para conseguir atingir 0s
seus objetivos que se relacionam com sua ganancia e luxuria: “A femme fatale ndo tem
sentimentos, mas interesses, ndo tem ideais mas estratégias” (ALVARES, 2010, p. 335).

A escopofilia com a figura do voyeur esta ligada ao fato de a mulher ser portadora do
olhar e ndo produtora, reproduzindo assim diversas praticas machistas para satisfazer o “olhar
masculino” que ndo necessariamente ¢ “olhar do homem”, e sim a masculinizagdo do
espectador e a masculinidade como panorama do espectador. Até mesmo nos momentos em
gue esta no tribunal, onde seria o lugar de se pronunciar, Cora ndao tem é portadora de voz ativa,

mas somente um objeto passivo do olhar e julgamento de terceiros, em ambos os filmes. Em
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vista disso, demonstra-se o olhar “técnico” sobre ela, especifico da época em que os filmes

foram finalizados, bem como o olhar de quem os fez.

1.2 Fetichismo

O fetichismo, discorrido por Mulvey (1975), se refere ao erotico produzido pela
presenca da mulher e o que ela faz na cena. No caso de Cora, um simples ato de andar se torna
um fetiche. Em um momento em que ela estd na cozinha preparando uma massa, na versao de
1981, ela tem o rosto levemente sujo de farinha e um vestido extremamente decotado, o que
ndo € comum mas usou-se na cena com motivo especifico de fetichizagdo: “O cinema podia ser
fetichista a Sternberg, caso em que a beleza do corpo feminino era empregada para interromper
0 andamento da narrativa por meio de close-ups dos quais emanava um poder magico e erdtico”
(STAM, 2000, p. 197).

Figura 8 - Batom de Cora rolando pelo chéo

Figuras 9 e 10 - A primeira apari¢do de Cora se da pela cAmera percorrendo seu corpo

Fonte: The Postman Always Rings Twice (1946).

A primeira parte que mostra de Cora séo suas pernas, o corpo antes do rosto, o corpo
fragmentado congelando o fluxo da acdo para a contemplacdo erética. E antes de tudo isso, 0
batom, relacionado a beleza e a sexualidade. A sexualidade é a caracteristica mais marcante da
femme fatale, de modo que o primeiro elemento que aparece sobre ela (e Ultimo também), na
versdo de 1946, remete a isso. De Cora tem-se um plano inteiro, de Frank ha apenas um plano
médio, ele ndo é o objeto de apreciacdo do espectador, ela sim. A femme fatale € um icone
(MULVEY, 1975).
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Figuras 11 e 12 - O corpo de Cora recebendo destaque na versdo de 1981

Fonte: The Postman Always Rings Twice (1981).

Ademais, o figurino todo branco da Cora de 1946 retira a verossimilhanca e ela torna-
se uma entidade abstrata, contribuindo para o fetichismo cinematografico: “As figuras
femininas parecem-se com entidades abstratas de um mundo atemporal do mito”, como assinala
Claire Johnston em seu ensaio de 1973 "Women's Cinema as Counter-Cinema" (apud STAM,
2000, p. 196).

Figuras 13 e 14 - Cora passa batom na frente de Frank, que a observa
Figuras 15 e 16 - Cora observada por Frank enquanto faz tarefas domésticas

Fontes: The Postman Always Rings Twice (1946) e The Postman Always Rings Twice (1981)

Cora, em ambos os filmes, é constantemente observada por Frank, essencialmente
quando estd de costas. Tem-se a escopofilia, com a consequente objetificacdo da mulher,
satisfazendo o fetiche do voyeur obsessivo. A¢des normais e cotidianas sao fetichizadas, como
Cora abaixando ou simplesmente parada em frente a lanchonete, fortalecendo os estereétipos

da mulher provocativa e contentando o olhar dominante, que é masculino.
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Figuras 17 e 18 - Beijos entre a femme fatale e o protagonista em ambas as versdes, com destaque na alianca

Fontes: The Postman Always Rings Twice (1946) e The Postman Always Rings Twice (1981).

Os beijos entre Cora e Frank, no primeiro filme, sdo castos e com maior delicadeza. Ja
no segundo filme acontecem de forma selvagem e agressiva, marcando a presenca da violéncia
no relacionamento dos dois: “Existe uma ligacao inegavel entre a violéncia e o sexo em filmes,
incluindo filmes neo-noir. Em quase todos parece existir uma linha de accéo ligada ao romance
que reforca a ideia da relagdo entre impulsos violentos e sexuais” (COSTA, 2019, p. 84). Como
a versdo neo-noir de 1981 adapta elementos dos filmes noir classicos, o arquétipo da femme
fatale também sofre algumas mudangas: “a do filme neo-noir, torna reais as fantasias do

homem, mediante a sua agressividade sexual” (ALVARES, 2010, p. 339).

Figuras 19 e 20 - Cora e Frank fazem sexo na cozinha

Fonte: The Postman Always Rings Twice (1981).

Nota-se, entdo, que uma das principais diferencas entre os dois filmes é que o de 1981
é muito mais explicito sexualmente, porém, isso néo significa que a primeira versao nédo foi
sexualizada. O filme de 1946 foi feito com o Cddigo Hays'® em vigor e, na de 1981 ele ja havia
sido abandonado, o que explica a cena de sexo na versdo mais atual. Como Nazario (2007, p.

97) detalha, o Codigo Hays estabelecia que “sexo ilicito e adultério estavam proibidos: as

13 0 Cddigo Hays (oficialmente Motion Picture Production Code ou Cddigo de Produgéo de Cinema), surgido
paralelamente ao cinema sonoro, foi um conjunto de normas morais aplicadas aos filmes langados nos Estados
Unidos entre 1930 e 1968 pelos grandes estudios cinematograficos. Este codigo explicitava qual conteido era
aceitavel ou ndo-aceitavel para os filmes produzidos nos Estados Unidos.
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instituicbes do casamento e do lar sendo sagradas, ndo se aceitavam relacGes casuais ou
promiscuas”.

Em vista disso, os filmes noir, produzidos durante a época de vigéncia do Codigo Hays,
tinham muitas limitacGes morais do que poderia ser mostrado em tela. Por isso, o filme de 1946
¢ aparentemente mais conservador, ao deixar muitas insinuacées. No neo-noir, com o fim do
Cadigo, os realizadores tinham maior liberdade de expressdo (COSTA, 2019). Tanto é que, na
versdo de 1981, além da cena de sexo na cozinha, ha a nudez traseira de Frank, bem como uma
sugestdo de sexo entre Cora e seu marido, e Nick batendo na bunda de Cora em outro momento.
E uma versdo mais explicita, com mais contatos fisicos.

Na versdo de 1946, ha a sexualizacdo de Cora de uma maneira tradicional para a época,
como, por exemplo, falar arfando com o olhar longinquo, aparecer de biquini e o préprio batom,
gue é o simbolo maximo de sua sexualidade. Ela, na verdade, é bastante sexualizada para a
época, de forma que ambas as versdes a sexualizam, conforme os contextos de exibicéo,

padrdes sociais e normas vigentes.

1.3 Narcisismo

Além de satisfazer o prazer visual, de acordo com Mulvey (1975), o cinema também
desenvolve a escopofilia em seu aspecto narcisista, em que ha o reconhecimento do espectador
com o seu semelhante. A figura da femme fatale é exposta para apreciacdo e deleite, de modo
que o espectador ganha controle e a posse da mulher na diegese através do personagem,
ambicionando o desejo do outro.

Cora é visivelmente observada por um olhar masculino, tendo sempre as partes do rosto,
dos seios e da regido pelvica em evidéncia, como se o0 espectador fosse apenas masculino. O
sexo na cozinha, com Cora suja de farinha de trigo, representa o fetiche e o prazer despertado

em Frank e no espectador, que se reconhece nele.

Na medida em que espectador se identifica com o principal protagonista
masculino, ele projeta o seu olhar no do seu semelhante, o seu substituto na
tela, de forma que o poder do protagonista masculino, ao controlar os eventos,
coincida com o poder ativo do olhar er6tico, os dois criando uma sensagao
satisfatoria de onipoténcia (MULVEY, 1975, p. 445).
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A sexualidade exacerbada de Cora, principalmente na versao de 1981, por mais que
possa remeter a liberdade sexual da mulher, na verdade, representa a sexualidade do proprio
homem, refletindo as ansiedades masculinas de controle da sua sexualidade para que ela néo o
destrua. Assim, a femme fatale ameaca o status quo, ja que ela usa o Sexo por prazer ou como
uma ferramenta de controle dos homens, ameacando a autoridade dele na familia. Portanto, a
objetificacdo da mulher é uma reafirmacdo do poder masculino. Objetificar o outro para garantir
a sua existéncia, reafirmando o ser atraves da objetificacdo do outro. “O que importa é o que a
heroina provoca, ou melhor, o que ela representa. [...] Em si mesma, a mulher ndo tem a menor
importancia” (BOETTICHER apud MULVEY, 1983, p. 435).

1.4. Complexo de castragio
A mulher, entdo, agradavel na forma, como pontua Mulvey, pode ser ameagadora no

conteddo, uma vez que evoca a castracdo, cristalizando um paradoxo, como ela discorre:

[...] em termos psicanaliticos, a figura feminina coloca um problema mais
profundo. Ela também conota algo que o olhar continuamente contorna, e
rejeita: sua falta de um pénis, que implica uma ameaca de castracao e, por
conseguinte, em desprazer. [...] O inconsciente masculino possui duas vias de
saida para esta ansiedade da castracdo: preocupacdo com a reencenacao do
trauma original (investigando a mulher, desmistificando seu mistério),
contrabalangado pela desvalorizag&o, punigdo ou redengéo do objeto culpado
(o caminho tipificado pelos temas do film noir); ou entdo a completa rejeicdo
da castracdo, pela substituicdo por um objeto fetiche ou a transformacéo da
prépria figura representada em um fetiche de forma a torna-la tranqlilizadora
em vez de perigosa (0 que explica a supervalorizacdo, o culto da star feminina)
(MULVEY, 1975, p. 447).

pretas usadas por Cora prendncio de morte

Figuras 21 e 22 - As roupas

no filme de 194 S40 um

Fonte: The Postman Always Rings Twice (1946)

Na figura 21 mostra a primeira vez que Cora aparece com uma roupa que nao seja

branca, o que é muito simbdlico, ja que ela planejava se matar e esta de preto. As roupas de

Revista Iniciacom — Vol. 10, N. 2 (2021)



—\/_ Revista

{ ( YNA
Sociedade Brasileira de Estudos

Interdisciplinares da Comunicagdo Revista Brasileira de Iniciagdo Cientifica

Cora anunciam que havera morte. Esse € 0 momento que Cora e Frank decidem que irdo matar
Nick, sem falhas. A imagem da esquerda anuncia tanto a morte de Nick quanto a morte dela
mesma no final do filme. A femme fatale é perigosa, letal, onde ela est4 envolvida ocorrem
mortes e, por isso, sua presenca é ameacadora.

Logo, o complexo de castracdo associa a figura feminina como ameaca e anseia sua
punicdo, uma vez que a femme fatale usa a beleza como forma de manipulagéo e assume sua
sexualidade sem remorso. Basicamente, ela € uma mulher que usa sua sexualidade para ganho

proprio e por isso deve ser punida.

Figura 23 - Quando o Promotor Publico e o policial véo a lanchonete investigar o suposto incidente com Frank
Figura 24 - Quando Cora e Frank estéo sendo julgados pelo assassinato de Nick
: " — L 3

Fonte: T Postman Always Rings Twice (1946)

Tanto Cora aparecendo atras de uma escada quanto as sombras das janelas remetendo
as grades de uma prisao anunciam o desfecho do filme, que é a punicdo da femme fatale como
marca do filme noir. Por mais que as grades estejam presentes para Cora e para Frank, é para a
femme fatale que elas aparecem mais vezes e em todos 0s movimentos que ela faz pelo espaco.
Enquanto Frank vai preso, a puni¢do de Cora é mais severa, pela morte como forma de
afirmacédo do sistema patriarcal, o que Place (1998, p. 56 apud CARVALHO, 2011, p. 55)
constata como uma operacdo ideologica: “Janey Place faz notar que a operagédo ideoldgica
referida (a necessidade absoluta de controlar a mulher forte e sexual) atinge-se, primeiro por

demonstrar o seu poder perigoso e os seus resultados assustadores e, depois, destruindo-a”.
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Figuras 25 e 26 - Cora e Frank apds assassinato de Nick

Fonte: The Postman Always Rings Twice (1981)

Entretanto, a transgressdo cometida por Frank também é uma afronta ao sistema

patriarcal, ja que ele transgrediu leis. Como afirma Carvalho (2011, p. 40):

[...] o desafio do protagonista noir a uma tradicdo de autoridade patriarcal
institucionalizada resulta no seu fracasso. Através do adultério, da aventura
criminosa, o her6i tenta afirmar a sua masculinidade, o seu poder contra a lei
castrante. Mas a sua masculinidade é ameacada pela presenga da mulher e pelo
seu envolvimento com ela.

A luz vermelha do farol do carro, no filme de 1981, que ilumina os personagens
simboliza a violéncia tomando conta deles pelo assassinato de Nick e a fatalidade, ja que ndo
podem mais voltar atrds, bem como o perigo que a femme fatale representa. Mesmo que 0s dois
tenham sido absolvidos do crime pela justica, Cora morre em um acidente de carro e Frank sera
acusado de té-la matado, fazendo alusdo ao nome do filme. The Postman Always Rings Twice
em tradugdo literal: “o carteiro sempre toca duas vezes”. Quer dizer que, mesmo que os dois
tenham escapado do primeiro toque, houve o segundo e eles foram punidos. O que se aplica
também ao titulo traduzido no Brasil (O Destino Bate a Sua Porta), que no final o destino bateu
na porta dos dois, ja que a punicdo acontece a fim de reafirmar a sociedade patriarcal. “Ao
operar a transformacéo dela em sedutora malévola e passivel de punicéo, o noir procura reforcar
a masculinidade ameagada e restabelecer simbolicamente o equilibrio perdido”

(MASCARELLO, 2006, p. 182).
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Figuras 2 e 28: A morte de Cora nos dois filmes

Fontes: The Postman Always Rings Twice (1946) e The Pstman Always Rings Twice (1981)

A primeira e Gltima aparicdo de Cora no filme de 1946 acontecem da mesma forma, por
meio de seu batom. S6 que a Gltima termina com ela morta. E a punicdo da femme fatale pela
sua transgressdo, pela sua sexualidade, sendo o batom o simbolo desta. Como Mulvey (1975,
p. 449) estabelece, “o impacto erdtico, santificado pela morte, ¢ mostrado como espetaculo para
a plateia”. Espera-se que a mulher seja punida para sanar a ansiedade que ela gera por,

psicanaliticamente, evocar a castragéo.
CONSIDERACOES FINAIS

A representacdo das mulheres nos filmes noir foi uma resposta masculina a insercao das
mulheres no mercado de trabalho durante a Segunda Guerra Mundial, o que levou os homens a
temerem um novo tipo de mulhere dominante de sua sexualidade em busca de poder e de
dinheiro, que fariam qualquer coisa para progredir e poderiam colocar em risco a hierarquia
patriarcal americana (CARVALHO, 2011). Se a femme fatale representa a ansiedade masculina
e desestabiliza o sistema patriarcal, os filmes noir tentam restaurar a ordem através da exposicao
e depois da destruicdo da sexualidade da femme fatale, usada para controlar e manipular os
homens (CARVALHO, 2011). Paralelamente, os filmes neo-noir compartilham da mesma
representacdo da femme fatale, embora sejam mais violentos, mais sombrios e sexualmente
mais explicitos (COSTA, 2019).

Assistindo a The Postman Always Rings Twice de 1946, nota-se que sdo ansiedades e
fantasias dos homens sobre as mulheres e ndo as inquietacOes e perspectivas femininas, de fato,
gue controlam o veiculo narrativo, como defende Mulvey (1975). Com isso, procurou-se
analisar se a distancia temporal entre a primeira e a segunda versao do filme provocou rupturas

no que diz respeito a representacdo da figura feminina. Compreendeu-se que a representacao
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da mulher mudou em sua mais recente versdo, mas ndo mudou de forma a se ver livre dos
estigmas negativos construidos pelo olhar masculino. A femme fatale perdeu algumas
caracteristicas arquetipicas do noir e adquiriu caracteristicas renovadas do neo-noir
influenciadas pelo Cédigo Hays, mas ainda foi retratada com a visdo masculina que produziu
os filmes, ndo apresentando ruptura.

Mesmo com 35 anos de diferenca entre as duas producdes, a teoria de Mulvey (1975) é
aplicavel para ambos os filmes, apesar de pecar na falta de um olhar interseccional em seu
ensaio seminal. A autora volta-se para mulheres brancas, o que funciona bem no contexto
analisado dos filmes noir, j& que a femme fatale se encaixa nesse modelo. Contudo, a nédo
interseccionalidade marginaliza mulheres que estdo fora dos padrées normativos.

Portanto, o prazer visual no cinema ainda reproduz uma estrutura em que o masculino
olha e o feminino é olhado, estrutura esta que sinaliza relacGes assimétricas de poder (STAM,
2000). O espectador masculino se identificando com o protagonista confirma a ideologia do
status quo, demonstrando, assim, como a mulher continua sendo o principal objeto do prazer

erético do cinema, seja em um filme noir ou neo-noir.
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We should all be feminists:
o discurso feminista na Moda de Maria Grazia Chiuri para a Dior**

We should all be feminists:
the feminist discourse in Maria Grazia Chiuri’s Fashion at Dior

Lucas Nibbering Alves da SILVA®
Giovanna Mendonga COZZETTI®

RESUMO

Este artigo analisa as relagfes entre a Moda e a tematica do feminismo, a partir da camiseta
produzida por Maria Grazia Chiuri para a Dior com a mensagem: “we should all be feminists”.
Ancoramos 0s argumentos em autores como Foucault, Fiorin, Charaudeau, Gregolin, e outros.
Identificamos que a Moda possui um potencial dubio: de visibilizar e potencializar
reivindicagdes, a0 mesmo tempo em que contribui para a manutengdo do status quo.

PALAVRAS-CHAVE: Moda; feminismo; discursos.

ABSTRACT

This article analyzes the relationship between the Fashion Industry and feminism, from the t-
shirt designed by Maria Grazia Chiuri for Dior with the message: “we should all be feminists”.
We anchor the arguments in authors such as Foucault, Fiorin, Charaudeau, Gregolin, and others.
We have identified that Fashion has a dubious potential: to make visible and enhance claims,
while contributing to the maintenance of the status quo.

KEYWORDS: Fashion; feminism; discourses.
INTRODUCAO
Em sua estreia como diretora-criativa para a Maison Christian Dior, Maria Grazia

Chiuri, a primeira mulher a assumir o posto na grife, colocou na passarela uma cole¢do com

ares de feminismo. A peca icone da situacdo foi uma camiseta branca basica que servia de
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suporte & estampa com os seguintes dizeres: “we should all be feminists” (“devemos ser
todas/os feministas”, em traducdo livre). A frase, por sua vez, foi emprestada de uma palestra
proferida pela escritora nigeriana Chimamanda Ngozi Adichie. Reivindica¢des feministas, por
sua vez, sdo cada vez mais visibilizadas pelos meios de comunicacdo e incorporadas nos
discursos das organizacdes — tanto pelo poder transformacional que elas detém, quanto pelo
potencial beneficio reputacional adquirido a partir da adeséo a causas sociais.

Por outro lado, sabemos que a moda, historicamente, é um campo de producdes
simbolicas capaz de expressar tracos culturais espaco-temporais. Nao obstante, também pode
conferir e agregar capital simbdlico aos agentes pertencentes a seu campo (BOURDIEU, 2015).
Ademais, é arena de exceléncia para embates discursivos, sobretudo por meio de objetos e
aquilo que significam, ja que institui tendéncias que se pretendem hegeménicas, mas constitui
espaco de manifestacdo para subculturas.

Para nossa analise, tomamos a camiseta pela no¢do de texto em Fiorin (2016), um objeto
semidtico que extrapola o limite dos pensamentos e enunciados, mas d& forma e suporte a sua
materializacdo. Pensamos sua aura dentro da formacéo discursiva da moda e implicagdes com
o discurso feminista sob uma perspectiva semidtica, sem perder de vista os papéis da midia e
do consumo.

Abordar esse tema parte da poténcia de uma das maiores casas de moda do mundo ter,
pela primeira vez, uma mulher na mais importante posi¢cdo — a de estilista ou diretora criativa,
e como o discurso evocado em sua producdo estd em tensdao com a formacdo discursiva da
Moda. Também parte do interesse em analisarmos os discursos produzidos pela referida
industria em sua expresséo politica, de contestacéo dos discursos circulantes (CHARAUDEAU,
2006) no macro-ambiente social.

Alids, é premente pensar as contradicbes de um discurso contra-hegemonico, o
feminista, ao ser apropriado pela indUstria de moda. De qualquer forma, ndo podemos descartar
gue toda vontade de verdade produzida num momento histérico enfrenta focos de resisténcia,

ja que a disputa discursiva € uma disputa pelo poder (FOUCAULT, 2014).

1. AFORMACAO DISCURSIVA DA MODA
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A formacao discursiva (FOUCAULT, 2014) da Moda pode ser pensada como um
espaco de disputas discursivas que visam instituir hegemonias estéticas, por um lado, e de
subversdo e contracultura, por outro. Ao mesmo tempo em que circula signos ideoldgicos
(BAKHTIN, 2014) representativos de ideais de vestimenta (variaveis em géneros e ocasifes,
por exemplo), produzindo efeitos de sentido (GREGOLIN, 2007) que disciplinam modos de
agir socialmente, a Moda ainda serve como instrumento de regulacdo pela via da biopolitica
(FOUCAULT, 2018): neste sentido, funciona como um palco para a instituicdo de codigos
estéticos a serem seguidos pelos nossos corpos, a fim de que nos docilizemos e, portanto, nos
adequemos a ordem simbolica e social em voga.

Como toda relagdo ¢ dialética, e “onde ha poder, ha resisténcia” (FOUCAULT, 2018,
p. 104), ndo podemos ignorar que uma série de movimentos contestadores e contraculturais
surgiram na capacidade micropolitica da utilizacdo da Moda. E o caso, por exemplo, do Punk.
E ja que estamos lidando, neste trabalho, com uma tematica que tangencia o feminismo, é
relevante citar, por exemplo, o abandono do espartilho e a minissaia como signos da
emancipacdo das mulheres. Mudangas que, a despeito da trama social, aconteceram no
vestuario.

Obviamente, ha a dimensdo mercadoldgica da Moda, que é uma das maiores industrias
do planeta, seja em capital econdmico ou na sua difusdo em capital simbolico. Ela penetra em
uma série de estruturas (desde producbes culturais até a marginalizacdo de sujeitos),
estabelecendo signos de distincdo, de desagregacdo e agrupamento social (BOURDIEU, 2015).

Para Barthes (2009, p. 422), “a Moda ¢ mais que um vestuario, e o vestuario de Moda ¢
sempre aquilo que a Moda decide.” O mesmo autor (2009, p. 427) diz que a moda “deve projetar
o modelo aristocratico, fonte de seu prestigio”, mas também “o mundo de seus consumidores,
transformando as fungdes intramundanas em signos (trabalho, esporte, férias, estacdes,
cerimonias).” Ou seja, a Moda deve ser a vitrine de ostentagdo dos tragos distintivos marcadores
de classe (BOURDIEU, 2017).

E interessante notar como a critica de moda se da, geralmente, muito mais no plano
narrativo, atendo-se a colecdo hermeticamente, mas nem sempre olhando profundamente as

suas relacfes sociais. Enunciados como 0s que partem dessa critica, no entanto, compdem 0s
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sistemas de moda, onde os signos transitam da relacdo entre a descri¢cdo do vestuario e suas
atribui¢6es mundanas e o estar dentro ou fora da moda (BARTHES, 2009).

Sendo assim, podemos dizer que, se 0 vestuario € uma tecnologia extensora do corpo
humano e de suas capacidades (MCLUHAN, 2007), a Moda € sua construgdo dialdgica, sua

semiotizacdo, atribuicdo de sentido e simbologias.
2. DIOR: FEMINILIDADE POS-GUERRA E “WE SHOULD ALL BE FEMINISTS”

A Dior é uma das maiores marcas de Moda e alta-costura existentes. Surgida na segunda
metade dos anos 1940, foi em 1947 que o costureiro fundador da maison, Christian Dior,
ressignificou a moda pos-guerra pela introducéo de seu New Look — uma ode a feminilidade
romantica. A nova estética proposta por Dior, se contrapunha aquela formada durante o periodo
de guerra, muito mais austera devido as implicacdes impostas pelo racionamento de tecidos e
o papel social das mulheres como trabalhadoras, sobretudo operérias, numa sociedade onde 0s
homens estavam no fronte de batalha.

A estrutura do vestuario proposto no New Look era “espartilhada”, ou seja, modelada
como um espartilho. Claro que se buscava retomar certo aspecto de romantismo em meio a
destruicdo deixada como heranca pela Segunda Guerra Mundial, e a proposta fez sucesso
estrondoso, mas ndo podemos ignorar o fato de que apertar os corpos das mulheres no espartilho
mais uma vez desvela certo apelo a uma feminilidade submissa. Ndo obstante o fato de que tal
feminilidade estava em vias de construgdo por um homem, o que nos remete a mulher como o
Outro do homem (RIBEIRO, 2017).

Foi neste contexto que a Dior consolidou sua base tradicional de clientes,
majoritariamente de clientes da elite, principalmente se falarmos de alta-costura — modalidade
que propde regras rigidas de producdo, acessada apenas por poucos clientes globalmente. De 14
para c4, todos os diretores criativos da marca foram homens até a contratacdo de Maria Grazia
Chiuri para assumir tal funcéo.

Em sua colecdo de estreia para a casa de moda, em 2016, Maria Grazia Chiuri colocou
na passarela, uma camiseta com os dizeres “We should all be feminists”, em alusdo ao livro e

a palestra proferida nos Ted Talks por Chimamanda Ngozi Adichie, escritora feminista negra.
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Em entrevista a revista Elle, Adichie (apud BIRD, 2019) revelou ter aceitado o uso de suas
palavras por Chiuri por crer que, apesar de a camiseta por si s6 ndo ser capaz de mudar o mundo,
ela ajuda a espalhar ideias — 0 que, de fato, tem potencial transformacional.

Ainda, no que tange ao uso da linguagem, a escritora acrescentou que, “se vocé tem uma
camiseta que diz ‘feminista’, isso possibilita que eles tenham uma linguagem para falar sobre
coisas que ja experienciaram™!’ (apud BIRD, 2019, traducdo nossa). Ou seja, entende-se a
linguagem como aquela capaz de traduzir experiéncias, produzir significagcdes, ordenar o
mundo e constituir os sujeitos, em consonancia com o conceito de ordem simbolica (GOMES,
2003).

A linguagem, intertextual (FIORIN, 2016), por conectar dois textos pelo dialogo da
camiseta, aproxima a Moda e o feminismo interdiscursivamente (FIORIN, 2016), por colocar
duas formacoes discursivas (FOUCAULT, 2014) em embate, dentro de suas contradicdes,
obviamente. Se, por um lado, por apropriacdo em funcdo das vendas, por outro, com carater
pedagogico e de possivel democratizacdo da pauta.

E interessante notar que ha duas condicdes para a construcio deste novo discurso por
parte da marca: primeiro, a autoria — pensando no controle discursivo interno do autor
(FOUCAULT, 2014); segundo, a ebulicdo das discussdes a respeito do feminismo propiciadas
pelo advento das redes sociais digitais e o préprio imediatismo introduzido a moda por
plataformas como o Instagram.

E possivel considerar que o aceno de Maria as feministas representa também uma
tentativa de interpelacdo a um publico de consumidoras mais jovens e alinhadas com as pautas
discutidas pelo feminismo em suas mais diversas correntes. Devemos nos perguntar, no entanto,
a quem serve a apropriacdo deste discurso pela Dior? Serd que ele é genuino ou apenas
estratégia mercadoldgica? E possivel combinar feminismo e capitalismo, sendo este um sistema
de exploracdo e, aquele, um movimento que reivindica libertacdo e emancipagao por meio de

transformacdes infra e superestruturais, ou seja, nos modos de produgéo e na cultura?

17 “If you have a t-shirt that says ‘feminist', it's giving them an entry to having a language to talk about things they
have already experienced”. Disponivel em: https://www.elle.com/uk/fashion/a28299982/chimamanda-ngozi-
adichie-maria-grazia-chiuri-dior/. Acesso em: 30 out. 2019.

Revista Iniciacom — Vol. 10, N. 2 (2021)


https://www.elle.com/uk/fashion/a28299982/chimamanda-ngozi-%20adichie-maria-grazia-chiuri-dior/
https://www.elle.com/uk/fashion/a28299982/chimamanda-ngozi-%20adichie-maria-grazia-chiuri-dior/

=>/]-._/<= INTED N A Revista

Sociedade Brasileira de Estudos

Interdisciplinares da Comunicagao Revista Brasileira de Inicia¢do Cie

Quando o mercado se apropria de um discurso contra-hegeménico como o do
feminismo, podemos estar diante de um esvaziamento deste significante, como discute Miklos,
em outro contexto, para 0 Nexo Jornal (MIKLOS, 2019). E mesmo quando nos convoca a aderir
ao feminismo, quem ¢ o “ndés” da Dior de Maria Grazia Chiuri? O publico da moda, as
blogueiras convidadas para o desfile? A convocatdria se da diante da necessidade de mudancas
estruturais ou por que € legal tirar fotos com slogan?

A camiseta demonstra a assuncdo de um novo ethos (MAINGUENEAU, 2013) da
marca, que fala a um publico que estd em contato com a pauta feminista. A grande questédo é
como esse ethos opera num contexto de producdo para lucratividade e hierarquias de

dominagdo, na ameaca de tornar o “feminismo” um significante esvaziado.
3. MARIA CHIURI: APRIMEIRA ESTILISTADADIOR

E inegavel que as mulheres socio-historicamente sofreram, e continuam sofrendo, uma
série de violéncias que ndo se encerram na materialidade do corpo fisico, visto que se estendem
as dimensdes imateriais e subjetivas, em forma de violéncia simbdlica (BOURDIEU, 2017).
Essa violéncia simbdlica operou e segue operando por meio dos discursos hegemdnicos e
legitimados pelos grupos sociais dominantes, operando exclusdes e interdi¢cdes discursivas
(FOUCAULT, 2014) capazes de instituir e reforcar discursos circulantes (CHARAUDEAU,
2006) que operam como falseamentos.

As reivindicacOes feministas, assim como a dominac¢do masculina, sdo sustentadas,
especialmente, por meio de construcdes discursivas. Os discursos representam tomadas de
posicdo, e tém expressiva carga simbdlica. Essa carga simbolica é reforcada pelos
acontecimentos do ambiente social, e adquirem significados diversos. Nesse sentido, é
interessante pensar no quanto € significativo, no contexto da exigéncia por direitos e
oportunidades, que uma mulher assuma a dire¢do criativa de uma marca tdo relevante no
cenario da industria da Moda como a Dior, sendo a Moda um espaco com potencial contestador
dos papéis sociais instituidos — a0 mesmo tempo em que pode reforcar as normas sociais

vigentes.
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E mister analisar os discursos disseminados neste contexto, e quais efeitos de sentido
produzem (GREGOLIN, 2007). Em matéria para o The Guardian (CARTNER-MORLEY,
2017), Chiuri é descrita com certo distanciamento da nogdo tradicionalmente instituida de
feminilidade, constituida a partir de uma série de estereotipos que instituem o “ideal” de mulher:
delicada, sensivel, submissa. Na descricdo, cria-se um efeito de real (BARTHES, 1988) que
produz imagens visuais em contraposi¢cdo com os referidos esteredtipos.

Ha certa coeréncia no distanciamento de Chiuri ao descrever uma mulher feminina,
conforme estereotipos vigentes, em prol da aproximagdo com uma descricao estereotipada de
uma mulher feminista — em consonancia com a simbologia que detém assumir o cargo de
diretora criativa em mais um dos campos sociais onde o masculino detém hegemonia. Ao
mesmo tempo, na mesma reportagem cujo foco se propde a ser feminismo, moda, e a propria
marca Dior, Maria Grazia Chiuri é retratada em relacdo ao seu papel no ambito familiar: como
mée, esposa.

Ainda, no que tange a tematica feminismo, abordada na matéria do The Guardian, Chiuri
mantém um discurso de distanciamento e ndo-tomada-de-posi¢do, ao declarar que prefere ndo
assumir certos esteredtipos de feminismo, por acreditar mais na ideia de igualdade. O
distanciamento do termo feminismo revela um posicionamento sintomatico, especialmente
considerando que o discurso é onde a ideologia se manifesta (BRANDAO, 2006), e pode
demonstrar inclusive uma ndo compreensao acerca das reivindicagdes do movimento.

Muitas vezes o feminismo é entendido em contraposi¢cdo ao machismo, no sentido de
gue, como o ultimo versa acerca da dominacdo masculina, o primeiro pregaria a hegemonia e
superioridade do feminino em relagdo aos homens, o que é um falseamento causado pela propria
linguagem. Vale destacar, também, que ¢ preciso considerar a producao de Chiuri em relacéo
com seu lugar de fala (RIBEIRO, 2017), que é a posic¢do social de onde profere seus discursos
e a partir do qual deve-se analisar suas ideias.

E preciso questionar se o feminismo defendido por Chiuri é genuino, ou apenas opera
em uma ldgica midiatica e capitalista, em prol de ganhos pessoais e ndo coletivos. Mesmo
porque, sua colecdo impde barreiras a acessibilidade, dado que é preciso repertorio para
interpretar as relacOes, capital econdmico expressivo para adquirir as pecas, e capital simbolico

para ocupar o espaco do desfile.
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Mesmo assim, € inegavel a contribuicdo da diretora criativa a visibilizacdo do
feminismo, mesmo com todas as contradi¢es contidas supracitadas. Inclusive, a abordagem
dialoga, por exemplo, com o chamado feminismo midiatico, por seu apelo ao estético, a
veiculacdo midiatica, a cultura da convergéncia e as reverberagdes. Nao obstante, a frase “we
should all be feminists” ¢ um interdiscurso (FIORIN, 2016), apresentado como texto em um
medium ndo puramente textual, que adquire significados distintos a partir dos distintos
repertorios e atribuicdes dos agentes interpretantes.

4. MODA E FEMINISMO: UMA DIALETICA

E comum que o simples fato de se pensar em uma marca como a Dior, mesmo para
aqueles que ndo tém muito conhecimento sobre ela, desperte associa¢cdes com o0 mundo do luxo,
da exclusividade, do valor agregado exacerbado. Tudo isso pois a industria da Moda, assim
como muitas outras, se insere na ldgica do capital, e necessita do lucro e da distingdo para
manter seu espaco e constituicdo de sua marca. A principio, parece incoerente relaciona-la, por
ser tdo excludente e dissociada da maioria das pessoas, a um movimento como o feminismo,
que se pretende universal.

Mas, foi exatamente isso que aconteceu a partir do desenvolvimento da camiseta com o
dizer “we should all be feminists”, por Chiuri. O feminismo e as violéncias simbolicas que
pretende combater estdo em relacdo com as interseccionalidades e questdes de classe, uma vez
que pretendem viabilizar a equalizacdo de direitos e oportunidades. H& de se pensar que
visibilizar uma questdo como essa, por meio de uma acgéo tao intrinsecamente excludente, seria,
no minimo, pouco efetivo. No entanto, ai se apresenta uma das paradoxais contribuicGes do
capitalismo: a possibilidade de disseminar e de se adquirirem bens que irdo circular e se tornar
objeto de desejo.

Além disso, o préprio distanciamento imposto é capaz de gerar curiosidade e
comentarios, que sdo alimentados pela cultura da convergéncia e agregam midiatismo ao
feminismo. Entende-se que a relagdo entre moda e feminismo &, em si, essencialmente dialética.
Ha a possibilidade da moda de tirar o feminismo do status de “tabu”, palavra proibida, e eleva-

lo a totem, em disperséo discursiva (RIVERA, 2019; FOUCAULT, 2014). Assim, ela é capaz
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de produzir signos feministas disruptivos, como é o caso da minissaia, e também de apropriar-
se de textos (FIORIN, 2016) feministas em suas produgdes.

A industria da Moda nédo escapa ao desalinhamento entre discurso e préatica. Apesar de
analisarmos um caso interessante da visibilizacdo de uma reivindicacéo social, e da tomada de
posicdo simbolica em uma marca tradicional por parte de uma mulher, temos exemplos de
violéncias muito sérias. Por exemplo, é possivel citar o uso de trabalho analogo a escravidao a
fim de produzir pegas com discursos que se apresentam como contestadores das hegemonias e

explorac6es vigentes, conforme denunciou o The Intercept (DE LARA, 2019):

Com o aumento do interesse pelo tema no Brasil e no mundo, ndo demorou
para o mercado se dar conta de que o feminismo poderia ser lucrativo. Em
2014, a revista de moda Elle, a marca Whistles e a Fawcett Foundation
langaram uma camiseta com os dizeres “This is what a feminist looks like” [E
assim que uma feminista se parece], usada por varias celebridades e vendida
a cerca de US$ 70 para levantar dinheiro para caridade. O unico problema?
As pecas eram produzidas por mulheres das Ilhas Mauricio, no Oceano indico,
em condicdes analogas a escravidao.

Ou seja, ndo se aplica um maniqueismo que demonize ou santifique a industria da Moda.
O que se faz necessario, de fato, é ir além das aparéncias a fim de averiguar a genuinidade dos
discursos. Importa verificar se eles sdo proferidos apenas porque dialogam com outros discursos
vigentes e de grande adesdo, em uma relacéo interdiscursiva (FIORIN, 2016), ou se representam
a apropriacdo de uma posicdo de evidéncia com a finalidade de gerar transformacdo social,

avancos e atendimento de reivindicacgdes legitimas.
CONSIDERACOES FINAIS

A industria da Moda, enquanto parte do horizonte social, é capaz de intervir na
sociedade, gerar questionamentos, reflexdes e mudancas. Por conta da visibilidade de marcas
de luxo como a Dior, a carga simbolica atribuida a seus feitos é expressiva. Assim, a atribuicao
do cargo de diretora criativa a uma mulher ap6s mais de 70 anos de operacédo inspira ares de
mudanca e atendimento as reivindicagdes sociais. Nessa seara, 0 desenvolvimento de uma pega

com dizeres feministas € mais um passo na visibilizacdo dessas pautas outrora relegadas a
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margem. A potencial contribuicdo da industria da Moda é inegavel. Contudo, ha de se
questionar a genuinidade e o possivel desalinhamento entre discurso e pratica por parte das
marcas e dos agentes que as conduzem.

Como formacao discursiva, a Moda contribui para a circulacao de textos que significam
e exprimem simbologias capazes de conservar ou subverter as regras do campo de sua
producdo, com reverberagdes significativas nas realidades sociais, abarcando objetividades e
subjetividades. Isto, sem nunca deixar de estar atrelada ao suprassumo de seu carater que é a
possibilidade de consagracgéo de signos de distincdo (BOURDIEU, 2014). Dior, Maria Grazia
Chiuri sdo agentes do campo, assim como 0 Sa0 pessoas que consomem a marca ou que pelo

texto analisado — a camiseta — foram impactadas, e assim sucessivamente.
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Um Pedaco de Madeira e Aco:
um estudo semidtico do quadrinho mudo

Park Bench:
a semiotic study of speechless comics

Leonardo Antonio Frées CUNHA!=
Naia Sadi CAMARA®X

RESUMO

O presente trabalho busca a identificacdo do percurso gerativo de sentido na obra Um Pedaco
de Madeira e Aco (2012), utilizando suas peculiaridades linguisticas como estudo do quadrinho
mudo e da narrativa visual. Para isso, foi realizado um estudo bibliografico com base na
semiotica de Courtés e Greimas (2008), a arte de Eisner (2010) e o modelo de analise de
Teixeira (2009), levantando questdes visuais e pessoais do método de leitura. Com o artigo,
conclui-se que o plano de contetdo e expressdo sdo capazes de gerar sentidos concretos e
emocionais mesmo sem 0 uso das palavras, aproveitando-se, assim, das cores, tracos,
construcdo de personagens, passagem do tempo e a interpretacao do leitor.

PALAVRAS-CHAVE: Quadrinho mudo; linguagem; semidtica; narrativa visual; Um Pedago
de Madeira e Aco.

ABSTRACT

The present work seeks the identification of the geractive path of meaning in the book "Park
Bench” (2012), using its linguistic peculiarities as a study of the speechless comics and
storytelling. For this, a bibliographic study was conducted based on the semiotics of Greimas
(2008), Eisner's (2010) art and Teixeira's (2009) analysis model, raising visual and personal
questions of the reading method. With the article, it is concluded that the content and expression
plan are capable of generate concrete and emotional senses even without the use of words, thus
taking advantage of colors, traits, character construction, time passage and the interpretation of
the reader.

KEYWORDS: Speechless comics; language; semiotic; storytelling; Park Bench.
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Histdrias sdo contadas a todo 0 momento em nossa sociedade, pois é por meio delas que
constituimos nossas formas de vida, ou seja, as narrativas com as quais convivemos, desde o
nosso nascimento, transmitem nossa cultura, nosso modo de agir, pensar, ser e fazer no mundo.
Essa tradicdo intrinseca aos nossos costumes da vida as diferentes formas narrativas, tais como
a literatura, a narrativa seriada audiovisual, a cancdo, o cinema, entre outras. Dentre esses
diferentes géneros, as historias em quadrinhos caracterizam-se por apresentar narrativas
predominantemente sincréticas — linguagen verbal e visual, ora apenas visual.

Popular, praticamente, desde os anos 40, o gibi — como foi chamado por muito tempo
no Brasil —, é configurado por diferentes estilos, contextos e projetos, em constante movimento
e inovacdo. Nessa perspectova, 0 quadrinho mudo nasce do processo e do desafio de contar
uma histéria sem elementos verbais escritos, isto €, do uso da narrativa gréfica, apenas.

Considerando que convivemos no universo das tecnologias digitais com cada vez mais
textos imagéticos, seja na esfera do entretenimento, da publicidade, entre outras, nosso objetivo
foi o de analisar como o género quadrinho mudo constrdi os efetios de sentidos sem a linguagem
verbal.

Para respondermos as nossas indagacoes, selecionamos o livro Um Pedaco de Madeira
e Aco (2012), do francés Chabouté. Em 340 péaginas, o quadrinho apresenta zero baldes,
nenhum recordatdério, mas muitos significados, ou seja, este HQ configura-se diferente do
canonico: imagens, falas e bal6es. As questdes levantadas a partir desta narrativa nos apresenta
diversas hipoteses, desde a confeccdo da historia até 0 modo que ela é recebida.

O estudo foi realizado por meio de pesquisa bibliografica da semiédtica de Courtés e
Greimas (2008) e da arte sequencial de Eisner (2015), bases tedricas que sustentaram este
trabalho. A metodologia de analise da HQ baseou-se na proposta tedrico-metodoldgica
de Teixeira (2009) e os estudos sobre sincretizagcdo de Discini (2009). Dessa perspectiva,
selecionamos as seguintes dimensdes de analise: categorias cromaticas, eidéticas e topoldgicas
do plano da expressdo plastica, a estrutura narrativa (os angulos desenhados, a divisdo dos
quadros, o uso de sombreamento, expressdes corporais, rimas visuais e a passagem de tempo).

A pesquisa procura contribuir com o estudo de narrativas visuais, que como ja

afirmamos, configuram uma quantidade muito grande dos conteudos produzidos na era digital.
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1. NONA ARTE: OS QUADRINHOS

O campo visual, conforme o avanco das tecnologias de linguagens, é cada dia mais
explorado, passando pelo o que era para nossos antepassados 0 apice da comunicag¢do, como
gravuras em livros e revistas ilustradas, chegando as mais diversas formas visuais atuais. Este
fascinio pela imagem, que podemos observar claramente na popularizagdo do cinema, da
televisdo e da transmissdo a cores, é obra do sincretismo realizado entre a linguagem verbal e
visual, usadas em conjuntos para comunicar ndo s6 com fins didaticos, como também no
entretenimento e como um recurso fundador das formas artisticas de se expressar.

Consideramos, assim, as histérias em quadrinhos, ou, a nona arte, compreendida como
“uma composi¢do textual organizada segundo o sincretismo entre as linguagens verbal e
visual”, conforme Discini (2009). Como género textual, insere-se no terceiro grau, significando
suas variagdes no suporte textual, diferentes cenografias e diversos enunciados.

Os quadrinhos, como conhecemos atualmente, tiveram seu inicio em 1894, na revista
americana Youth, pelo autor Richard Outcault. O periddico tinha o titulo de The Yellow Kid e,
como em sua traducdo, mostrava a vida agitada de um garoto nova iorquino gque vestia amarelo.
Sua narrativa, ainda com poucos dialogos, valorizava-se em usar a roupa do garoto como espaco

para o texto.

Figura 1 - The Yellow Kid.

Fonte: Google, 2021, on-line.
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As historias em quadrinhos passam por periodos de descréditos e inferiorizacao
consideradas ndo suficientes para serem estudadas teoricamente. Havia, no meio académico,
um estigma de inferioridade literdria, muito por serem, em sua maioria, publicadas de forma
seriada, sendo o oposto dos grandes épicos e romances fechados da época. Mas com
Apocalipticos e Integrados (1964), ECO (1964) da inicio a estudos tedricos e a exploracdo
cientifica da atual nona arte e a literatura de massa.

Os quadrinhos buscam sua definicdo em algo simples, comum e de massa, mas

exercendo liberdade para a criacdo de formas diferentes de contetdo e expressao.

Os quadrinhos empregam uma série de imagens repetitivas e simbolos
reconheciveis. Quando sdo usados vezes e mais vezes para expressar ideias
semelhantes, tornam-se uma linguagem - uma forma literéria, se preferir. E é

essa aplicacdo disciplinada que cria a “gramatica” da arte sequencial
(EISNER, 2015, p. 2).

Como em outros géneros, a escrita e, consequentemente, a leitura constituem uma
relagdo entre eu/outro, estabelecendo assim, mais ou menos, identificacdo com a historia, a

forma como é contada e sua mensagem, oculta ou nao.

A compreensdo de uma imagem requer um compartilhamento de experiéncias.
Portanto, para que sua mensagem seja compreendida, o artista sequencial
devera ter uma compreensdo da experiéncia de vida do leitor. E preciso que
se desenvolva uma interagdo, porque o artista esta evocando imagens
armazenadas na mente de ambas as partes (EISNER, 2015, p. 7).

Na representacdo ndo verbal, é estabelecida uma identificagdo mais simples, direta por
meio dos desenhos que funcionam como cenario, personagem principal e, em muitas vezes,

fator superior de emocdes.

O éxito ou fracasso desse método de comunicagdo depende da facilidade com
que o leitor reconhece o significado e o impacto emocional da imagem.
Portanto, a competéncia da representacdo e a universalidade da forma
escolhida sdo cruciais. O estilo e adequacdo da técnica sdo acessorios da
imagem e do que ela esta tentando dizer (EISNER, 2015, p. 7-8).

Revista Iniciacom — Vol. 10, N. 2 (2021)



V/ ‘
=>3<= INTED MNNA Revista

Sociedade Brasileira de Estudos I " I B IAB u "

Interdisciplinares da Comunicagdo Revista Brasileira de Iniciagdo Cientifica

A leitura de quadrinhos abre o espaco significante para a modificacdo da linguagem,
que, para Cirne (2000), ¢ criada por meio de uma “leitura radical”, que, de forma multipla e
simultanea processa a narrativa proposta pelo autor e a narrativa mentalmente trabalhada pelo
leitor. “A especificidade dos quadrinhos implica seu modo narrativo, determinado pelo ritmo
das tiras e/ou paginas em funcéo de cada leitura particular, leitura esta que se constroi a partir
das imagens e dos cortes” (CIRNE, 2000, p. 43).

1.1 Narrativa visual

Como expressao sincrética, isto €, imagem mais texto, os quadrinhos usam de elementos
narrativos vindouros de sua propria linguagem, sendo exclusivos e apenas funcionais na
narrativa gréfica sequencial. Sua funcdo €, de forma visual, ambientar a leitura e fornecer mais
detalhes e camadas a histdria, seja ela de forma verbal ou ndo. Segundo Eisner (2015) séo
caracteristicas dos HQs as seguintes marcas: a) baldo, 0 mais comum, presente em praticamente
todos os quadrinhos por ser responsavel por gerar e transmitir os didlogos e pensamentos das
personagens, variando, em sua forma, conforme o sentido da fala e/ou intensidade; b)
recordatorio, quase um baldo, mas transmitindo a visao do narrador da histdria, presente ou nao,
ciente ou ndo; ¢) Onomatopeia, o recurso visual para expressar sons; d) requadro, a moldura,
area definida para o desenho, quadro — este nem sempre sendo “respeitado”, de forma que a
narrativa possibilita a extrapolacdo desse limite; e) calha ou corte sdo 0s espagos vazios entre

0s requadros.

Figura 2: Baldo e onomatopeia.

/’/\’\

Fonte: Google, 2021, on-line.

Revista Iniciacom — Vol. 10, N. 2 (2021)



=>/]-.\/<= INTED N Revista

Sociedade Brasileira de Estudos

Interdisciplinares da Comunicagao Revista Brasileira de Inicia¢do Cie

A narrativa é conhecida pelo conjunto desses elementos. Suas fungdes sao intrinsecas a
leitura do quadrinho, levando a normalidade, mas ainda, para Cirne (2000), alguns desses, como
0s balBes, ndo passam de elementos linguisticos, sendo totalmente possivel um quadrinho sem
essa utilizacdo, um quadrinho mudo. Ainda nesta linha de pensamento, Cagnin (2014, p. 162)
diz que “uma narrativa em quadrinhos com imagem e texto se desenrola com uma variagao
constante de complementariedade e domindncia de um sistema sobre outro” e finaliza com a
afirmacdo que, no caso de redundancia entre imagem e texto, “pode-se dizer que o texto ndo é

essencial as histdrias em imagens”.

1.2 Quadrinho mudo

Apesar de ser definida como uma linguagem sincrética, os quadrinhos tém a liberdade
de transitarem por diferentes formas de expressao e seu contetdo.

Os quadrinhos mudos apresentam apenas o desenho, a linguagem visual, sem nenhum
didlogo verbal. O texto lido apenas por representaces da imagem busca aumentar e
ressignificar a leitura, tornando essa uma experiéncia incomum e Unica, provocando sempre 0
eXercicio de imaginacdo. Busca os maiores detalhes da ilustragdo usando “a auséncia de didlogo
no intuito de reforcar a acdo serve para demonstrar a viabilidade de imagens extraidas da
experiéncia comum” (EISNER, 2015, p. 18).

Pressupondo a interpretacdo visual do publico, os autores de quadrinhos sem textos
verbais buscam, muitas vezes, representacdes de senso comum, em que a identificacdo sera
feita de forma mais simples e automatica. A representacdo, porém, nao é capaz de sozinha
mover a narrativa, fazendo, assim, o0 uso da narrativa gréafica, representado junto ao desenho as
formas de continuidade, passagem de tempo, evolucao dos personagens e, em algum momento

o final.

As imagens sem palavras, embora aparentemente representem uma forma
mais primitiva de narrativa grafica, na verdade exigem certa sofisticacdo por
parte do leitor. A experiéncia comum e um historico de observagdo séo
necessarios para interpretar os sentimentos mais profundos do autor (EISNER,
2015, p. 20).
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Como uma proposta estilistica, 0 quadrinho mudo procura eliminar redundancias e
exageros que podem prejudicar a transmissdo da mensagem, “o autor elimina a fala, ainda que
tudo indique que as personagens estdo falando, porque a cena ndo exige que as personagens
falem” (CAGNIN, 2014, p. 210).

Essa forma pitoresca de narrativa nos entrega diferentes formas de expressdo e
contetido, sua representacdo grafica busca refugio em diferentes tons e humores, com a
mensagem, na maioria das vezes, contemplativa, melancolica, em que no siléncio das palavras

é encontrado o desenho e seu significado.

1.2.1 Um pedago de madeira e aco

Publicada em 2012, na Franca, Un peu de bois et d'acier é a quarta Graphic Novel do
alsaciano Christophe Chabouté. Em 2017, a recém-inaugurada editora Pipoca e Nanquim
publicou, em formato de luxo a tradugdo, Um Pedaco de Madeira e Aco, 0 que seria 0 primeiro
quadrinho do autor publicado no Brasil e o inicio de uma parceria com a editora.

Em 340 paginas, a historia conta o vai e vem de pessoas comuns, por meio da
perspectiva de um pedaco de madeira e aco - um banco de praca. A obra apresenta zero balGes,
nenhum recordatorio, mas muitos significados.

Um banco de praga, apenas, € o ator principal de Um Pedaco de Madeira e Ago. Ele
conduz a histéria contada sobre ele, com o olhar dele, com o tempo dele. Essa quase
antropomorfizacdo do objeto transforma o protagonismo do personagem em um gancho para
0s mais diversos coadjuvantes. Pessoas, animais, estacdes, historias passam pelo banco, da
forma mais natural possivel, o que para a maioria é rotina aqui vira um verdadeiro estudo dos

nossos comportamentos, atitudes e sentimentos.
2. SEMIOTICA: EM BUSCA DE SENTIDOS
A teoria geral do texto e da significacdo, a semiotica, concebe a producao de sentido

num texto, a partir de um percurso gerativo e uma articulagdo entre um plano do conteldo e um

plano da expressao, capazes de contemplar a totalidade dos textos, manifestados em qualquer
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materialidade e definir as estratégias enunciativas particulares dos textos concretos
(TEIXEIRA, 2009).

Uma obra é construida em um plano de expressdao e um plano de contetdo, sendo
dependentes um do outro, ndo havendo conteddo sem uma expressdo, nem expressao sem
conteddo. No caso dos quadrinhos, os planos ganham destaque pelo sincretismo e a capacidade

de articulacdo, assim como a semiotica.

A semidtica é uma teoria em movimento que mais recentemente vem
enfatizando os estudos sobre paix&o, tensividade, corpo e sensorialidade, de
modo a incorporar as desestabilizacdes, os deslizamentos, as ondulagfes que
atravessam o percurso de producéo de sentido (TEIXEIRA, 2009, p. 43).

A semiotica, ainda, para Teixeira (2009), abre espaco para uma ldgica da producdo de
sentido, segundo um regime de interacdo e relagfes entre sujeitos e entre sujeitos e objetos,
levando para os textos, verbais e ndo verbais uma representacédo, identificacdo das interagdes
do homem pelo mundo.

Em busca de uma definicdo, os planos sdo essenciais para a analise e a interpretacdo do
texto, eles sdo utilizados para “designar separadamente os dois termos da dicotomia
significante/significado ou expressao/contetido que a fungdo semiotica reune” (GREIMAS;
COURTES, 2008, p. 371).

Para a andlise do objeto de estudo, utilizamos a metodologia proposta por Teixeira
(2009) e o estudo de Eco (2001), levando em consideracéo as figuras e temas disseminados
pelo discurso; as categorias cromaticas, eidéticas, e topoldgicas, que seriam a configuracdo do
espaco, das cores e das formas; e ainda os mecanismos de articulacdo entre o plano do

contetdo e plano de expresséo.

A existéncia de um texto semiotico apresenta uma estrutura promissora de
enunciados e discursos presentes em nosso consciente e/ou novos significados
a serem absorvidos, estes possiveis de transformacgdes conforme o significado.
Os tracos, as figuras, os objetos do mundo natural, de que se constituem por
assim dizer o “significante”, acham-se transformados, pelo efeito da
percepgao, em tracos, figura e objetos do “significado” da lingua (GREIMAS,
FONTANILLE, 1993, p. 13).
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A semidtica e 0 seu percurso gerativo de sentido evidenciam o valor da linguagem e a

sua potencialidade de interpretagdes conforme 0s usos.
3. NARRATIVA VISUAL: UMA HISTORIA

Nas primeiras péaginas, conhecemos o0 personagem principal, 0 banco de madeira e aco.
Ele fica no pé de uma arvore (que provavelmente chegou antes dele) e alguns arbustos. Ao
redor, vastiddo, chao batido, gramado e mais nada. Como parte do contetdo, ja nos apresenta o
tema da historia, a “vida” quase solitaria do banco, a sua passividade e, a0 mesmo tempo,
protagonismo, na falta de mais coisas ao redor, ele esta 14, sempre esta.

As paginas escolhidas para andlise apresentam diferentes caracteristicas que s&o
utilizadas durante toda a histdria, sendo assim, praticamente uma prévia. A pagina 102 trata da
construcdo das personagens e a forma linear da acao; a pagina 141, sobre passagem do tempo;
a pagina 235, sobre o tema principal da historia, o discurso construido através da interagcdo com

0 personagem principal, o banco, e também suas prdprias transformacoes.

3.1 Uma analise

A pégina 102 apresenta quatro requadros distribuidos e organizados horizontalmente
simétricos. O desenho é contido na mesma cena com alguns movimentos estaticos igualmente
posicionados nos 4 quadros, e apenas 0s personagens se movimento e criando a acdo para o
lado direito da pagina. Na dimenséo topologica, apresenta, centralizados no quadro, o banco e
a crianga em sua superficie a caminho de uma queda, e 0 pai a caminho para 0 Socorro,
contencdo vs expansao, elementos de tensdo, construidos por meio da interacdo do plano de
expressdo e do conteudo. Nas linhas de expressdo, vemos preocupacao no adulto, tranquilidade,
calma na crianga. Como caracteristica eidética, o preto e branco padréo realgam o dia claro e
dois pontos escuros. Paralelos também podem ser encontras na relacdo do plano de expressao
e contetido, neste caso, 0 pai e 0 tronco da arvore, na forma de expressdo sdo desenhados e
posicionados nos quadros similarmente, das mesmas cores e proporcdes, no plano de contetdo
identificados isso como um paralelo claro de pai para filho, como que o pai fosse para o filho

como o tronco € para o banco, a origem, a raiz, o porto seguro.
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Figura 3: Um momento.

Fonte: Chabouté, 2012, p. 102.

A pégina 141 é usada para demonstrar o estabelecimento da passagem de tempo, uma
estacdo do ano. E dividida em trés quadros, do mesmo tamanho, usados de diferentes angulos
e aproximacg6es. Como plano de expressao, o primeiro apresenta um zoom direto na folha, com
apenas linhas de sombra do banco. O segundo um pouco mais distante, ainda somente o banco
e a folha. O terceiro abre a cena, mostrando completamente o banco e o chéo, cheio de folhas.
O preto e o branco trabalham com as sombras, enfatizando o provavel sol forte e sequiddo da
folha. O traco permanece o mesmo, contido, realista, expressivo. Topologicamente, apresenta
distancias, novamente com o foco na superficie do banco. No plano do conteddo levanta-se
diversas questdes que podem ser discutidas durante a histdria. O verdo passou, agora o outono
é cenério da narrativa e o banco continua ali, como sempre, em sua companhia, agora, uma
folha seca, também solitaria, mas que, provavelmente, em pouco tempo, ird voar para longe.
Ao redor do banco, diversas folhas, quase em 6rbita do personagem, questdo que se repete
varias vezes levantando a ideia da funcéo do banco e de tudo que passa em sua volta. A arvore,
quase sempre, de alguma forma, também presente nos desenhos, acha diferentes formas de
“conversar” com o pedago de madeira e ago, formas sutis, quase dificeis de atentar, tudo isso

para ndo tirar o protagonismo do banco, mas salientando a presenca quase intrinseca um do
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outro. O cair da folha e a presenca do banco para recebé-la demonstra essa relacdo de

reciprocidade.

Figura 4: Uma cena.

Fonte: Chabouté, 2012, p. 141.

A pagina 235 novamente estabelece uma estacdo com trés quadros do mesmo tamanho,
mas, desta vez, apresenta uma divisdo topoldgica complementar. No primeiro, o topo do banco,
no segundo, a parte debaixo do banco com o cachorro, no terceiro, os dois quadros juntos,
unidos, completando-se. A chuva presente em todos os quadros corre pela diagonal a que estéo
posicionados o cachorro e 0 banco, contengdo vs expansdo, isto €, estaticidade contra
dinamicidade, gerando o sentido de oposi¢do. O angulo baixo, no sentido superior, apresenta
um uso maior do preto e sua quase opressdo. O cachorro é cercado de sombras que o protegem
da chuva, da liberdade. O plano de expressdo, desta vez, trabalha muito na caracteristica
cromatica, principalmente no uso do preto, aqui representado, principalmente as sombras.
Topologicamente esta pagina ja é divindade em seus quadros, dividindo topo e baixo, exposi¢ao
e abrigo. Ainda na representagdo da chuva, linhas variadas, diversos tamanhos e densidades.
Como personagem principal da pagina e desta situacéo, um cachorro, presente em varias partes
da historia, mas nessa, especialmente, ele protagoniza a cena sem ter nenhuma acéo ou reagéo,
ele apenas esta presente e vivendo um momento, no caso a chuva, assim como o banco. Os dois

vivem um momento que logo vai passar, talvez tenha vindo de surpresa, depressa ou devagar,
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mas aconteceu, comegou a chover, e como uma atitude instintiva, a procura de um abrigo € a
primeira coisa a se preocupar, seja com animais ou humanos, seja com a chuva ou simplesmente

complicacdes da vida.

Figura 5: Um abrigo.

Fonte: Chabouté, 2012, p. 235.

CONSIDERACOES FINAIS

Um pedaco de madeira e aco é isso, uma histéria simples, que apresenta um plano de
conteddo e um plano de expressdo, ambos constituindo significados a partir da interacdo do
sujeito com os objetos do cotidiano da nossa vida. As reacdes constituidas dos sentidos nao
podem ser definidas a partir do momento que a histéria passa a ser propriedade apenas e
exclusivamente da experiéncia do sujeito, isto é, suas vivéncias e as proprias histérias deverdo
caminhar ao encontro com a expressdo projetada. A partir do conteddo, a historia esta ai, para
ser apreciada, interpretada, entendida ou nao.

Por meio da andlise realizada, identificamos a criacdo de sentido na historia. Através,
principalmente, das cores e tragos — caracteristicas cromaticas e eidéticas —, 0 autor expressa 0s
mais comuns sentimentos. Ao preencher os quadros com sombras amplas e pretas, nos descreve
a soliddo, a tristeza, a angustia de vida parada e repetitiva do protagonista. Ao mostrar 0s

personagens, 0 autor revela os comportamentos naturais de todos, humanos, animais ou objetos,
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suas ambicdes, seus sentimentos e sua rotina de vida. Com linearidade, ele une diferentes
histérias em um mesmo desfecho, como que todos estavam ali para o necessario desfecho. A
historia se revela ciclica, emotiva e natural, da forma que costumamos viver a vida.

Como resposta da questdo inicial, definimos Um pedaco de madeira e aco como uma
obra somente visual que entrega para aqueles interessados um estudo de como usar a narrativa

grafica e nos ensina diferentes formas de dizer algo.
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Utopia e Distopia na Belém de Keoma Calandrini
Utopia and Dystopia at Keoma Calandrini's Belém

Daniela da Costa NASCIMENTO?%
Danilo Miranda CAETANO?%

RESUMO

Esta pesquisa aborda as representacdes da cidade de Belém presentes nas ilustracdes
cyberpunks do artista visual paraense Keoma Calandrini. Busca interpretar os significados
dessa ideia de futuro distdpico imaginado pelo artista em cruzamento com o0s aspectos
percebidos na Belém de agora e em seu passado romantico e idealizado a partir do método
hermenéutico geertziano. As imagens selecionadas para analise foram observadas através de
uma “descri¢do densa” que busca estabelecer relagdes entre a realidade do pesquisador e aquela
proposta pelo artista. Além das contribuicBes de Clifford Geertz, ha as de Fredric Jameson a
respeito da “pds-modernidade” e de Adriana Amaral com seus estudos sobre cyberpunk.

PALAVRAS-CHAVE: Belém; Distopia; Cyberpunk; Keoma Calandrini; Temporalidades.
ABSTRACT

This research addresses the representations of the city of Belém that are part of the cyberpunks
illustrations by the visual artist Keoma Calandrini. It have the intention to interpret the
meanings of this idea of a dystopian future imagined by the artist in intersection with the aspects
perceived in Belém now and in its romantic and idealized past from the geertzian hermeneutic
method. The images selected for analysis were observed through a “dense description” that
pretends to establish relationships between the reality of the researcher and that proposed by
the artist. In addition to the contributions of Clifford Geertz, there are also those of Fredric
Jameson regarding “postmodernity” and Adriana Amaral with her studies on cyberpunk.

KEYWORDS: Belém; Dystopia; Cyberpunk; Keoma Calandrini; Temporalities.
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INTRODUCAO

O “Complexo do Ver-0-Peso”, a “Estacdo das Docas”, a culinaria indigena e o folclore
regional sdo alguns elementos caracteristicos da cultura da cidade de Belém. Situada no Estado
do Para, faz parte da Amazonia brasileira e tem seus arquétipos repetidos em quaisquer
oportunidades de referencia-la, todas, de alguma forma, entrecruzadas com uma ideia comum
de exuberancia natural da regio?? (BELEM..., 2020).

Diante dessa similaridade representacional as obras de Keoma Calandrini de Azevedo
Matheus se destacam. O jovem ilustrador, designer e artista visual belenense tem como
caracteristica forte em sua arte a representacdo de cenarios da cidade de Belém através da
pintura digital ilustrando, sobretudo, a temética regional em um dialogo inusitado entre passado,
presente e futuro, a partir da estética cyberpunk. Sua inspiracdo artistica esta em animacoes,
filmes e jogos, como shadowrun que o motivou a pesquisar sobre cyberpunk. Além das diversas
midias, Calandrini se inspira em outros artistas como Sid Mead, Feng Zhu, Sclot Robertson,
Katsuhiro Otomo e outros.

Certamente, os ambientes criados por ele poderiam representar quaisquer outros lugares,
afinal, sdo idealizacbes do futuro; e ndo fossem as espacialidades caracteristicas da capital
paraense presentes em suas ilustragdes, intrigando-nos a respeito de suas temporalidades
maltiplas, ao mesmo tempo singulares, monadicas, que nos fazem refletir e perceber a
concretude do lugar representado para logo depois vé-lo escapar em um jogo de significacdes
continuas, sequer poderiamos dizer tratar-se de Belém.

Assim, € a partir do objetivo de compreender os sentidos presentes no trabalho de
Calandrini, capazes de evocar uma ideia peculiar de Belém, que selecionamos duas de suas
obras entendidas aqui como artefatos para a leitura da cidade nelas representada e assim poder
tracar possiveis relacfes entre a Belém do passado, a Belém de hoje e aquela futura, projetada
e imaginada pelo artista. As selecionamos a partir de critérios relacionados a natureza da
representacdo, as que abarcam diversos elementos da cultura tradicional e das multiplas

temporalidades da capital paraense, alteradas suficientemente pelos elementos do estilo a ponto

22 Desde 2015 a cidade de Belém tem o titulo de cidade criativa da gastronomia, dado pela UNESCO. O selo é
renovado a cada 4 anos, logo, até 2023 a cidade tera reconhecimento pela sua culinaria.
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de tornar o lugar nelas representado pouco reconhecivel. Vale ressaltar que essas ilustracdes
foram escolhidas dentre aproximadamente vinte outras existentes?® que em sua composicao,

tem a cidade de Belém distopica como tema.
1. DESCRICAO DENSA

Este trabalho compreende que aquilo que surge dessas imagens € na verdade fruto de
uma vivéncia e de uma experiéncia unicas, do “estar no mundo” do artista Keoma (BENJAMIN,
1994). Portanto, recorremos ao método etnografico geertziano, hermenéutico, como abordagem
metodoldgica para interpretar tais artefatos. A descricdo densa de Clifford Geertz é o0 método
de observacédo para o desenvolvimento de investigaces de cunho etnografico/etnoldgico que
se relaciona com trés ideias fundamentais elaboradas por ele: o conceito de cultura, a ideia do
“estar 14”, e a do pesquisador enquanto autor. Geertz ndo busca a descri¢ao particionada de uma
cultura ou realidade, mas estabelecer rela¢fes entre a realidade do pesquisador e a realidade
proposta pelo artista (TALAMONI, 2013).

O Centro Historico, o Entroncamento, e a avenida Almirante Barroso?* sdo exemplos
de espacialidades de Belém ilustradas por Calandrini e que possuem identidades imagéticas e
significacbes proprias, desestabilizadas pela presenca do pesquisador, negando-lhe a priori a
imparcialidade e a neutralidade; o estar 14 é, portanto, condicionar e contingenciar a pesquisa
(GEERTZ, 1989). Por isso o “estar 14”, tem muito valor para 0 método, a presenca do cientista
(e do artista) no local investigado é o que Ihe permite, a partir de sua experiéncia de imersdo
em uma nova cultura, produzir o saber local definido por Geertz (1978). “Neste sentido, a
autoridade do cientista decorre de sua fala, que atesta o que ele viu, e o problema que se impde
ao método € como apurar a veracidade ou realidade dos fatos descritos.” (TALAMONI, 2013,
p. 4). Pois a observacdo do pesquisador deve ser realizada com neutralidade cientifica,
mostrando-se imparcial, mas concomitantemente devendo recorrer a sua experiéncia e ao fato

de ter estado 4.

23 As demais criagBes de Calandrini estdo disponiveis em: https://www.artstation.com/srkoema.
24 Tais localidades possuem importancia na cidade de Belém por serem pontos de entrada e saida da cidade,
gerando grande fluxo de pessoas e abertura de comércios.
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Por ultimo, a descricdo densa trata do conceito do pesquisador como autor. Geertz
buscou favorecer recursos linguisticos diversificados em detrimento da linguagem cientifica em
narrativas de cunho etnogréafico, assim como foram exploradas analises interpretativas, com
influéncia da subjetividade e dos dados biogréaficos, considerando as questdes histdricas e as
biograficas que perpassam as descri¢des etnograficas.

Desta forma, busca-se aqui néo se limitar a apenas transcrever o que se observava, mas,
a partir das obras analisadas, oferecer uma abordagem interpretativa particular. Sabendo que,
uma vez admitida a subjetividade (GEERTZ, 1989), é possivel que dois ou mais pesquisadores
tenham estado em um mesmo local, os mesmos objetos de analise, e ainda assim acabarem

desenvolvendo estudos e anlises diferentes, até contraditorias (TALAMONI, 2013).
2. ENTRE O BREU E O NEON

As ilustraces de Calandrini possuem caracteristicas peculiares do Cyberpunk, adotando
um retrofuturismo® sobressaido em cenas com cabos elétricos em excesso atravessando a
cidade, dentro de um universo de ficcdo cientifica, sem se afastar da tematica de viagens
espaciais e da relacdo com a tecnologia, propondo uma descricdo de futuro cadtico e metropole
degradada.

“O género de fic¢io cientifica que viria a ser chamado cyberpunk?, foi se formando ao
longo da primeira metade da década de [19]80” (LEMOS, 2004, p. 12) e se expressa através da
literatura, da mdusica, dos quadrinhos, do cinema etc., Amaral (2005b). Os autores do
movimento cyberpunk reprocessaram uma série de tendéncias disseminadas pela cultura da

época e de décadas anteriores, possibilitando encontrar na literatura e no universo midiatico

% Segundo Henry Jenkins, retrofuturismo define se como “um género em que permite as pessoas olharem para
tras, examinando mitos e fantasias mais antigos contra a realidade contemporanea” (Jenkins, 2007 Apud NUNES;
BIN, 2018, p. 8).

265 O termo Cyberpunk é usado pela primeira vez em um conto homénimo do escritor norte-americano Bruce
Bethke, em 1983. Enquanto cyberspace foi utilizado inicialmente em “Neuromancer” (1984) pelo autor William
Gibson, ambos os termos sdo originados do conceito “cibernética”, criado pelo tedrico Norbert Wiener, em 1948,
e uma série de influéncias da década de 1940 que o0 movimento teve, em especial da hard science e da new wave
da década de 1960 (LEMOS, 2004). O cyberpunk pode ser apresentado como um dos elementos definidores da
cibercultura, pois além de sua vertente artistica, hd uma postura em relagdo ao mundo, manifestada na atitude,
na ética e no comportamento dos hackers.
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recursos estilisticos herdados do cinema, dos videoclipes e dos comerciais de TV dos anos 1980,
(LEMOS, 2004). O uso do neon e das cores azul e magenta se contrastam com a escuriddo da
cidade na estética cyberpunk que recebe forte influéncia do cinema noir?’, ndo apenas em
relacdo ao estilo estético, mas também em relacdo ao seu pessimismo e se consolida
imageticamente com os filmes Blade Runner e Tron: uma odisseia eletronica (ambos de 1982).
No entanto, ao longo dos anos o futuro foi projetado de formas diferentes, variando de acordo
com a ideia que se queria passar dele, tornando sua representacao intrinsecamente relacionada
as idealizacOes e previsdes daqueles que o desejavam produzir.

Portanto, no cyberpunk ndo ha um interesse em transferir as telas, a imagem literal que
se tem da realidade, mas a partir do imaginario acerca do futuro, revelar as problematicas atuais,
utilizando a arte como fator de critica social. Segundo Amaral (2005b) as artes tratam das
angustias dos homens de seu tempo, seja na literatura, na masica, nas artes plasticas, no cinema
etc., buscando exprimir o imaginario de sua época, assumindo agora, uma funcdo muito mais
metalinguistica do que anteriormente.

Dessa forma, os exageros dos signos estéticos do nosso cotidiano em suas combinagGes
aparentemente aleatorias seriam o seu fundamento, visto que “a hiperestética apresentada nas
obras cyberpunk parece devedora da nocao de hiper-real Baudrillard (1997), ou seja, 0 excesso
de imagens repetidas ad infinitum, tornam-se hiper-reais e acabam nos contagiando com uma
indiferenca quase virdtica” (AMARAL, 2005c¢, p.73). Isso pode ser visto ndo apenas como
inchaco imagético, mas também como nosso proprio mundo, sendo alterado e criado ao longo

do tempo de acordo com as inspiracdes culturais da sociedade representada (AMARAL, 2005c).

3. BELEM: A CIDADE DE KEOMA

270 cinema noir é um subgénero dos filmes policiais da década de 40, ambientados em cidades escuras e perigosas
como protagonistas determinantes nas tramas que caracterizam o estilo. A influéncia, para alguns, é o nascimento
de um subgénero o tech-noir. Ver mais em: PACHECO, Lais. Um mergulho pelos mistérios e encantos do
Cinema Noir. 2015. Disponivel em: https://universoretro.com.br/a-sofisticacao-dos-filmes- noir/. Acesso em: 30
jun. 2019.

Revista Iniciacom — Vol. 10, N. 2 (2021)


https://universoretro.com.br/a-sofisticacao-dos-filmes-%20noir/

_\/_ Revista

{ ( YNA
Sociedade Brasileira de Estudos

Interdisciplinares da Comunicagdo Revista Brasileira de Iniciagdo Cientifica

Figura 1: Um conto do futuro (representacdo da entrada de Belém pela Baia do Guajara

Fonte: Artsation.

Os artefatos ressaltam os aspectos naturais, tradicionais e urbanos da cidade de Belém,
consideram demasiadamente seu contexto amazénico. Como expressfes tipicas da “pos-
modernidade” (JAMESON, 1985), sdo imagens construidas como sequéncias frenéticas,
sobrepostas, imbricadas: aeronaves, barcos, arquitetura oriental em neon ao lado de casardes
europeus pichados etc. Onde é possivel ver o relégio importado da Inglaterra ladeado por
arranha-céus acinzentados encobertos por uma névoa intensa que assim como a agua, circunda
a cidade e seu fantasmagorico e mais famoso cartdo postal (0 Mercado de Ferro no complexo
do Ver-0-Peso). H4 um excesso de variagdes, de estilos, tempos, iluminacdes e culturas que
parecem imbricadas em uma Unica imagem, adaptando sua composi¢do ao regionalismo
paraense.

Evidentemente futurista ou adequada ao seu tempo (pds-moderno), a obra propde uma
ambientacdo de visual noir, soturna, ligada diretamente a filmes como Blade Runner. A Belém
do futuro (idealizada), é cadtica (ver figura 2) com acimulo de referéncias e tensfes espaco-
temporais que para Jameson (2002) é uma das caracteristicas marcantes da pds-modernidade a
gerar um tipo de esquizofrenia nascida da incapacidade contemporéanea de organizar o tempo
historico e estipular um horizonte futuro — uma utopia —, levando o sujeito a viver dos flashes
de um presente eterno. Nessa caracteristica existe uma “ruptura na cadeia de significantes, isto
é, as series sintagmaticas encadeadas de significantes que constituem um enunciado ou um
significado” (JAMESON, p.53, 2002).
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Figura 2: BRT — Bus Rapid Transit (representacéo da avenida Almirante Barroso em Belem)

=

Fonte: Artsation.

O paralelo possivel entre as ilustracbes e o filme Blade Runner, indica que a
representacdo sobre Belém pela estética da linguagem cyberpunk também se configura uma
variacdo do pastiche, uma imitagdo, aqui mais estético. O pastiche para Jameson (2002) é a
linguagem pds-moderna por exceléncia, pela “explosdo da literatura moderna em um sem
numero de maneirismos e estilos individuais distintos [...] tornando os estilos modernistas em
codigos pos-modernistas” (JAMESON, 2002, p. 44). Nesse cenario de acamulo, “os produtores
culturais ndo podem se voltar mais para lugar nenhum a néo ser para o0 passado: a imitacdo de
estilos mortos, a fala através de todas as mascaras estocadas no museu imaginario de uma
cultura que agora se tornou global (JAMESON, 2002, p. 45). A chuva caracteristica local,
presente nos desenhos, acompanha o filme como um arquétipo da cidade morta, que perdeu o
prestigio e agora inspira sentimentos nostéalgicos

[...] constituida por dejetos e objetos de outras épocas em meio a tecnologia
representa, para Gorostiza e Pérez (2002) o fracasso da razdo, além de estar
inserida em uma cotidianidade anémala, na qual os resquicios da destruicéo
ambiental em um mundo distépico [...] aparecem em forma de uma chuva
ininterrupta (AMARAL, p. 7, 2005a).

O Ver-0-Peso, simbolo méximo da capital paraense, aparece varias vezes nas ilustracdes

de Keoma Calandrini, com o papel importante dentro da perspectiva do cyberpunk de evidenciar
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uma espécie de saudosismo romantico?® (AMARAL, 2005b). Remete a concentracio das mais

significativas tradi¢des da cidade, que na ilustragio aparecem na forma da “Feira do Acai”?.

3.1. O Romantismo na Ficc¢do Cientifica

O “Mercado de Ferro”, outro elemento representativo daquele espaco, tem suas
proporcdes diminuidas na obra de Keoma, parece pequeno diante da grandiosidade
arquiteténica dessa cidade do futuro. Cidade que ainda assim faz questdo de preserva-lo como
a esfinge de um tempo, do tempo em que o Ver-o0-Peso era o lugar onde nascia a cidade de
Belém. Um presente eterno (JAMESON, 2002) reforcado pela intencdo ndo declarada de
lamentar a perda desse patrimonio cultural (BENJAMIN, 1994), hoje subsumido em meio a
chuva que intensifica o caos vivenciado a cada inverno amazénico na cidade de Belém.

Nas ilustracGes futuristicas, as ilhas ddo lugar a mais prédios, transformando suas
silhuetas pequenas e disformes em notaveis figuras retangulares, verticalizadas, interconectadas
a cidade de Belém por meio do asfalto. O global parece engolir o local, camuflando processos
de aculturagdo impostos com algumas adequacdes e pequenas evidéncias preservadas a
servirem de farois identitarios. O romantismo na ficcdo cientifica (FC) vem através de uma
ideia utopica do nostalgico com o fim de “retornar aos valores perdidos; pela estetizagdo do
presente; pela rejeicdo e euforia em relacdo a modernidade e, principalmente, pela ideia de
maquinizagdo do mundo e das relagbes puramente utilitarias entre os seres humanos”
(AMARAL, 2005a, p. 4).

No cyberpunk os espacos da cidade carregam elementos que compdem uma identidade
peculiar, sombria, chuvosa e apavorante convertendo-se em distopia arquitetdnica e metafora
para o ciberespaco (Amaral, 2005a). E a mesma cidade que Keoma representa, tensionando
passado, presente e futuro. O tempo em Calandrini é tomado por intensa fluidez. O rio apossa-
se de uma parte maior da cidade, envolvendo o simbdlico relégio (ver figura 1) que incapaz de
expressar sequer seu proprio tempo, ndo sustenta o fardo de apontar o tempo de toda uma

cidade. Do Pré-colonialismo, ao Pos Apocaliptico, ele reine elementos fluentes de um espaco

28 O romantismo, para além do movimento artistico &€ uma visdo de mundo coletiva que se apresenta com mais ou menos
forca em determinados momentos histdricos, segundo Amaral (2005b).

2 Lugar no qual é possivel comprar o fruto in natura vindo das diversas ilhas situadas na frente da grande cidade
amazoOnica para logo depois ser processado, vendido e consumido com peixe frito no préprio mercado do Ver-o-Peso.
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transmutado onde, agora digitalizados, a fusdo desses elementos mistura lugares, linguagens e
tempos da e na cidade de Belém gerando um auto reconhecimento carente de firmeza, que ora
apoia-se na tradicdo, ora na modernidade, e que na maior parte do tempo recorre ao passado, a

algum sentido familiar que lhe traga seguranca e sentimento de pertenca.

As relagdes entre ficgdo cientifica e pds-modernidade Bukatman (1998) afirma
que tanto nas teorias pds-modernas quanto na fic¢ao-cientifica, através da sua
linguagem — iconografica e narrativa — 0 choque do novo é estetizado e
examinado; além disso, ambas possuem uma ahistoriciza¢do, contudo com
uma perspectiva critica, pois a ficgdo cientifica transforma nosso proprio
presente em um passado determinado de algo que vira, 0 que remonta
novamente a ideia de Roberts (2000) de que a ficcdo-cientifica € extremamente
nostalgica e romantica (AMARAL, 2005b, p. 6).

Portanto, é importante ressaltar que as impressdes estereotipadas da Amazonia se
propagaram na historia e foram enraizadas no imaginario popular provocando uma sensagdo de
familiaridade com certa ideia de tradi¢do, o que o urbano ndo costuma remeter. Ha, a partir
disso, uma auto concepc¢do amazdnica/belenense que parece tao fragil, tdo superficial, e que por
ISSo mesmo precisa constantemente ser reforgada remetendo-se a um passado glorioso, a “época
da borracha”, a tradigdo cabocla e ribeirinha, por exemplo.

Na Ficgdo Cientifica as narrativas sobre o futuro ndo estdo distantes do agora. Keoma
observa o presente de Belém para nele enxertar os exageros estéticos, distdpicos, geradores de
estranhamento, capazes de promover reflexdo e dor, mas que nédo se afastam dos simulacros de
existéncia também familiares. Hiperbolicamente, ele pinta a cidade reconfigurando seus
espagos sem renunciar a seu passado. Um romantico (?), apresentando um futuro que talvez
seja exatamente o superlativo do agora, de um presente manchado e tocado por esse passado
que insistimos em carregar, porque sem ele, ou fora dele, precisamos confessar, nada mais
parece fazer sentido. Ao final, assim, a grande cidade amazonica se impde. Suas imagens sdo
tdo poderosas que delas o artista nem tenta escapar. Ele e sua obra sdo capazes apenas de
constrangé-las, denuncia-las através do exagero, da retirada de suas mascaras. O que

convenhamos, ja é mais do que suficiente para atualiza-las.

CONSIDERAGCOES FINAIS

Revista Iniciacom — Vol. 10, N. 2 (2021)



=>/]-._/<= INTED N A Revista

Sociedade Brasileira de Estudos

Interdisciplinares da Comunicagao Revista Brasileira de Inicia¢do Cie

Apresentar a relacdo entre o passado histérico, por vezes idealizado de Belém, e a ideia
intercessora de futuro apresentada por artistas como Keoma Calandrini € sem ddvidas um
trabalho que mexe com algumas de nossas certezas mais profundas. Buscar identificar e
interpretar os elementos comuns a essas temporalidades, os entendendo como possiveis
respostas estéticas de um jovem que vive e produz no agora, no contexto Unico de uma cidade
que nos incita, diariamente, a realizar saltos por entre 0s seus varios tempos €é, por outro lado,
estimulante e revelador de nossa relagdo com o lugar onde vivemos.

Este trabalho se estabeleceu como possibilidade de leitura antropoldgica, por meio da
obra de Keoma Calandrini, das temporalidades vivenciadas pela cidade de Belém na
contemporaneidade, buscando discutir por meio de um texto ensaistico, algumas das
representacdes mais arquetipicas da cidade tendo em suas obras o ponto de partida e chegada.
A ideia foi a de tencionar e escancarar, a partir da arte, os tempos multiplos experimentados por
Belém na contemporaneidade, mirando sempre na ideia de futuro apresentada pelo artista
paraense. Nocdo conflituosa na medida em que ora apoia-se no mitico e em seus aspectos
naturais, ora em sua gloriosa heranca Art Noveau e em elementos distépico, futuristas.

A Belém que surge das ilustrac@es do artista, € uma cidade romantica, cadtica, nublada,
tomada por prédios, fumaca e violéncia. A cidade em ruinas transita entre o familiar e o estranho
ainda presa em seus ideais de tradi¢do, ao seu passado utopico, refletindo uma sociedade
esquecida, com diversos problemas a serem resolvidos. Os tracos da estética cyberpunk
parecem um elemento usado como camuflagem para a critica social do artista que quando
sobreposto a realidade, nada consegue esconder, provocando a sensacdo de tratar-se, na
verdade, da Belém atual, e que sem pretender tecer previsdes sobre o futuro, desmascara a
realidade por de tras das representacfes que usam as classicas miticas desse espaco como

escudos para ndo encarar uma cidade pouco humana. Ainda assim, uma cidade idealizada.
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Relacdes trabalhistas na era digital: progresso ou retrocesso?3°
Working relationships in the digital era: progress or regression?

Keise Santos NOVAES3!

RESUMO

O artigo tem por objetivo analisar o contexto por trds do avanco dos trabalhos informais no
Brasil, considerando as contribui¢@es de Chaves Janior (2017), Schwab (2016) e Srnicek (2016)
como referéncia tedrica. As reflexbes sdo uma sintese dos resultados parciais da Iniciacdo
Cientifica “Mediagdes algoritmicas na cultura de consumo material: mapeando aplicativos de
moda - funcionalidades e logicas”, ao abordar a atuagdo dos aplicativos como fonte de renda.
Por fim, observou-se que a precarizagdo e a falta de regularizacdo do trabalho s&o grandes
dilemas em relacdo a qualidade de vida dos trabalhadores.

PALAVRAS-CHAVE: Aplicativos; Trabalho; Precarizagéo.
ABSTRACT

This article has the objective of analyzing the context behind informal jobs growth in Brazil,
applying the studies of Chaves Junior (2017), Schwab (2016) and Srnicek (2016) as theoretical
reference. The reflexions are a summary of observations derived from the partial results of the
scientific research called “Algorithmic mediations in material culture of consumption: mapping
applications of fashion - affordances and logics”, approaching the performance of applications
as source of income. Lastly, it is observed that precarization and lack of job regularization cause
considerable dilemmas related to workers life quality.

KEYWORDS: Applications; Work; Precarization.
INTRODUCAO
Nos dias atuais, estdo cada vez mais recorrentes nas midias os assuntos relacionados a

crise econdmica a qual o Brasil vem passando ultimamente. Em relagéo a isso, a oscilacdo nas

taxas de desemprego no pais — que contou com cerca de 11% no Gltimo trimestre de 2019

% O presente trabalho refere-se a uma sintese tedrica do projeto de Iniciagio Cientifica intitulado “Mediagdes
algoritmicas na cultura de consumo material: mapeando aplicativos de moda - funcionalidades e logicas”, ainda em
andamento, orientado pelo Prof. Dr. Eneus Trindade Barreto Filho (ECA USP) e realizado com apoio Conselho Nacional
de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico (CNPq).

8 Graduanda em Comunicagéo Social - habilitagdo em Publicidade e Propaganda, pela Escola de Comunicacdes e Artes
da Universidade de Sdo Paulo (ECA-USP). E-mail: keisenovaes@usp.br
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(IBGE, 2019) — e a dificuldade no ingresso ao mercado de trabalho formal sdo motivos de
preocupacao e instabilidade, tanto no &mbito econdmico quanto no social. Nota-se, porém, que
essa taxa mais atual, mesmo que alta, teoricamente é um marco positivo quando comparada a
estatisticas referentes aos outros periodos do mesmo ano. No més de marco, por exemplo, 0s
registros da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua (PNADC) demonstraram
recorde no desemprego, ao indicar cerca de 12,7% de desempregados, o que equivale a mais de
13 milhdes de pessoas (IBGE, 2019b).

Entretanto, é importante ressaltar que essa diminuicdo de desocupados brasileiros nao
significa exatamente que o numero de carteiras assinadas tenham aumentado. Os empregos
informais vem gerando renda para mais de 40% da populacdo ocupada, o que corresponde a
aproximadamente 38 milhGes de trabalhadores. Desses, cerca de 11 milhdes estéo ligados ao
mercado privado, enquanto 24 milhGes trabalham por conta propria - e, em sua maior parte,
sem dispor do Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ) (NERY, 2020). Dessa forma, nota-
se que quantitativamente é correto dizer que o nimero de trabalhadores ativos no mercado
nacional tém crescido, porém, faz-se necessario discutir quais sdo as condic¢des de trabalho que
esses ingressantes encontram em suas novas ocupacgoes.

Sendo assim, é de extrema importancia que se analise um dos fendmenos mais
recorrentes em relacdo ao aumento dos trabalhos informais no Brasil: a mediacdo de servigos,
proposta por aplicativos (APPs) para dispositivos moveis. E certo que, hoje em dia, com poucos
cliques podemos facilmente encontrar uma vasta gama de funcionalidades a serem oferecidas
pelos mais diversos APPs, que se dividem em setores como mobilidade urbana, moda,
alimentacédo entre outros. Quais seriam as consequéncias desse efeito na economia brasileira?
Existem medidas de protecdo ao trabalhador vinculado a esses servigos? Quais sdo as narrativas
defendidas pelos aplicativos? Essas e algumas outras questdes serdo discutidas, e possuem

extrema importancia para a compreensdo desse fato tdo presente em nosso cotidiano.

1. PANORAMAS GERAIS SOBRE AS RELACOES TRABALHISTAS NA ERA
DIGITAL
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Ao analisar-se brevemente a historia contemporanea, é claro perceber que as relacdes
sociais entre os individuos s&o diretamente afetadas pelo estado econémico em que a sociedade
se encontra, especialmente no tocante as questdes trabalhistas. Dando destaque as Revolucbes
Industriais - que s@o 0s acontecimentos mais recentes e relevantes aos quais podemos nos referir
- nota-se que a preocupacao em adaptar os modos de producdo em direcdo a um trabalho mais
mecanizado e menos complexo ndo diz respeito a um repasse positivo ao proletario, que ao ter
suas fungdes simplificadas (ou até mesmo extintas) necessita compensar de alguma forma o
trabalho exercido pela tecnologia, para que consiga continuar ativo no mercado.

Sob esse viés é que o economista alemdo Klaus Schwab (2016) defende que,
presentemente, € possivel aplicarmos o termo “Quarta Revolugdo Industrial” para o conjunto
de acontecimentos referentes a presenca da Inteligéncia Artificial (1A) no cotidiano trabalhista
contemporaneo. O autor ainda alerta para a expansdo sem precedentes desse evento, um fato
que, para ele, ndo pode ser observado com tanta énfase em nenhuma outra Revolucdo. Ha 3
motivos em especial que comprovam esse pensamento: a alta velocidade, a amplitude e o
impacto sistémico que a ‘“revolucao digital” exerce sobre um mundo globalizado e
interconectado, que possui a capacidade de combinar diversas tecnologias (além de melhoréa-
las, gerando outras mais novas e mais complexas) em favor de uma mudanca em sistemas
inteiros (SCHWAB, 2016, p. 15). Sendo assim, a palavra “revolu¢do” como propde Schwab
(2016) néo parece ser uma hipérbole quando analisada em seu sentido mais simples, uma vez
que, de fato, as tecnologias digitais parecem transformar profundamente o sistema econdémico
e as estruturas sociais nas quais estamos inseridos.

Em adicdo a esse panorama, 0 advento e o sucesso da chamada Gig Economy surge
como uma adaptacdo da ideia de labor no que diz respeito a unido da digitalizacéo ao trabalho.
Esse € um conceito recente, que engloba uma série de relagdes trabalhistas que visam
principalmente a informalidade, consistindo em submeter o proletario - ou seja, aquele
prestador de servico - a um patamar de freelancer, que oferece a sua forca de trabalho de acordo
com as demandas do mercado, de uma forma temporaria. Em outras palavras, Jodo Eduardo

Chaves Janior (2017, p. 357) afirma que o trabalho neste ambiente:
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E a intensificacio da reducio da porosidade do trabalho, pelo aproveitamento
de suas sobras, do tempo 'morto’ do trabalhador, que normalmente estaria
destinado ao lazer, repouso, a reflexdo ou mesmo a sua qualificag&o.

No ano de 2019, a empresa Rock Content® se dedicou em tracar um perfil do freelancer
brasileiro por meio da pesquisa ‘“Mercado Freelancer”, que contou com mais de 4.200
depoentes. Inicialmente, pode-se observar que 61,8% dos entrevistados afirma ter cursado ou
estar cursando algum curso de nivel superior ou técnico, sendo que, dentre estes, 15,3% atuam
no campo jornalistico e 13,1% na Publicidade. Outros dados importantes dizem respeito a
atuacdo do freelancer no mercado Gig e a média do salario conquistado por més.
Aproximadamente 70% dos trabalhadores se definem como “generalistas”, ou seja, ndo
oferecem servigos especializados e desempenham varias funcdes ao mesmo tempo, ao passo
que 45% afirma ganhar um valor de até um salario minimo por més. A insatisfacdo entre os
trabalhadores também é uma importante questdo levantada pela pesquisa, que apontou um
indice negativo de quase 60% entre os entrevistados, além dos 69,2% que deseja por um
emprego com carteira assinada (ROCK CONTENT, 2019).

Ao considerar a forma com a qual os freelancers encontram seus clientes é que se
percebe a importancia das plataformas digitais, ja que essa questdo é uma das principais quando
0 assunto das dificuldades é levado em conta. E possivel identificar um aumento de 5,7% entre
0s anos de 2018 e 2019, no que diz respeito a participacdo das plataformas digitais na Gig
Economy atuante em territdrio nacional (ROCK CONTENT, 2019). Esse modelo de negdcio
via plataformas digitais substitui com sucesso as empresas de mediagéo de servicos, justamente
pelas razbes levantadas por Schwab (2016), em que a conexdo proposta entre internet e
internauta se mostra muito mais efetiva e rapida do que qualquer outra relacdo sem o auxilio do
digital.

Ao considerar as definicdes apresentadas, € necessario que haja ainda uma distin¢ao
entre as diferentes plataformas disponiveis no ambiente on-line e o que representam no ambito

trabalhista. Nick Srnicek (2016) a priori conceitua 5 tipos de plataformas atuantes no estagio

32 Rock Content é uma empresa focada em servigos de marketing de contetido no Brasil e em outras localidades
da América Latina.

Revista Iniciacom — Vol. 10, N. 2 (2021)



E%ﬁ INTED N A Revista

Sociedade Brasileira de Estudos

Interdisciplinares da Comunicagao Revista Brasileira de Inicia¢do Cie

capitalista atual, entretanto, afirmou em entrevista®® que o nimero de plataformas diferenciaveis
entre si poderia ser reduzida a somente trés: Advertising (Publicidade), Cloud (Nuvem) e Lean
(OS PRINCIPAIS..., 2019). Dessa forma, os APPs que se propdem a terceirizar servigos — como
Uber, Rappi, iFood, Enjoei entre outros — com o auxilio de méo de obra aos moldes da Gig
Economy, podem ser classificados como Lean.

Nesse tipo de plataforma, a prestacdo de servigos é uma responsabilidade direta do
trabalhador agenciado pela empresa. Esta, por sua vez, é responsavel somente pela mediaco
entre o profissional e o cliente, promovendo a terceirizacdo por meio da conexdo on-line com
o0 auxilio de um software que é acionado de acordo com a demanda e as necessidades do
consumidor. Em relacdo ao APP Uber, por exemplo — um dos mais utilizados mundialmente,
mediando cerca de 21 milhdes de viagens por dia em todo o mundo (UBER, 2020) —, é simples
de se entender o porqué o encaixamos como uma plataforma Lean, uma vez que se trata de uma
empresa mediadora de servigos de mobilidade urbana que ndo possui nenhum transporte proprio
—todos os carros e 0s motoristas que fazem parte da frota sdo terceirizados.

Tamanha é a importancia e a contribuicdo do Uber para o avanco da Gig Economy, que
um dos termos mais comuns quando o0 assunto € a precarizacdo das relacdes trabalhistas leva
justamente o nome da empresa como prefixo. “Uberizagdo do trabalho” é um conceito que
muito se assemelha com as reflexdes ja levantadas no tocante a informalidade do trabalho, e
que ndo se refere apenas as condicOes enfrentadas pelos motoristas de aplicativos, e sim a todos
aqueles condicionados a subempregos mediados por plataformas virtuais. Ademais, nota-se que
a mobilizacdo dessa classe em favor de uma regularizacdo no ano de 2018 surtiu efeito a nivel
nacional, especialmente ao concretizar a aprovacao da lei n°® 13.640/2018 (alterando a lei n°
12.587/2012), em que compete aos municipios brasileiros o dever de fiscalizar a inscrigéo
individual dos motoristas como contribuintes do INSS, além da contratacdo individual do
servico de Acidentes Pessoais a Passageiros (APP) e do Seguro Obrigatorio de Danos Pessoais
causados por Veiculos Automotores de Vias Terrestres (DPVAT) (BRASIL, 2018).

Todavia, claramente ndo ha a mesma preocupacdo em relacdo as outras classes de

trabalhadores de aplicativos. Ja no inicio de 2020, a Justica do Trabalho de Sdo Paulo negou

33 Em entrevista concedida a newsletter Digilabour, O site Digilabour, produzido por Rafael Grohmann, tem por
objetivo ser uma newsletter especializada em temas como trabalho e tecnologia.
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uma acdo do Ministerio Publico que trazia a pauta da necessidade de vinculo empregaticio entre
a empresa iFood e os motofretistas parceiros da marca, sendo que ja haviam reconhecido esse
tipo de relacdo entre o aplicativo Loggi (especializado em entregas rapidas gerais) e 0s
motoboys cadastrados nessa plataforma (QUINTINO, 2020). Essa contradicdo entre as
interpretacdes tomadas pelas duas juizas responsaveis pelos casos somente atrasa uma questao
que deveria ser considerada desde a sua génese, uma vez que devido a postergacao de medidas
publicas, hoje em dia j& é possivel considerar essa forma de labor como uma servidao digital.

2. NARRATIVAS CONSTRUIDAS PELOS APLICATIVOS UBER, RAPPI, ENJOEI E
LOC E AS SUAS PROBLEMATICAS

E nitido que a ideia central por tras de todo o fendmeno da Gig Economy diz respeito
especialmente a suposta autonomia na qual o trabalhador esté sujeito ao se desligar de uma
empresa regulamentada e procurar novas maneiras — nesse caso, informais — de garantir a sua
subsisténcia. Sendo assim, as empresas se apropriam do fato de que ainda no Brasil ndo ha
necessidade legal do registro em carteira dessas pessoas, para adotarem o discurso de que as
mesmas podem ser consideradas “autonomas” ou ainda “empreendedoras”, unicamente pelo
fato de ndo estarem vinculadas oficialmente a nenhuma companhia, mas mesmo assim
trabalharem. Dessa forma é como a Uber se refere aos motoristas de aplicativo mediados pela

plataforma:

Figura 1: Anlncio da empresa Uber postado na plataforma de pesquisa Google

Go gle uber m J Q

Q Todas [ Noticias @ Maps (& Imagens [ Videos i Mais  Configuragdes  Ferramentas

Aproximadamente 767.000.000 resultados (0,68 segundos)

Anuncio - www.uber.com/ ¥

Uber.com | Dirija com a Uber | Seja seu proprio chefe

Tenha os Seus Préprios Horarios. Dirija seu Carro e Seja seu Proprio Patrao. Seja em um carro
proprio ou alugado com desconto, com a Uber vocé dirige a sua vida. Comece Em Apenas 3
Passos. Dirija Quando Quiser. Alugue Carro com Desconto.

Fonte: Pesquisa no Google em 05 mar. 2020.
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A imagem acima se trata de um anuncio publicado na plataforma de pesquisa Google,
em que ao digitar o nome da empresa encontram-se dizeres que reforcam o pensamento da
autonomia, como por exemplo: “Seja seu proprio chefe”, “com a Uber vocé dirige a sua vida”
ou ainda “Dirija quando quiser”. Porém, essa ¢ uma situagdo irreal, especialmente quando
analisamos mais a fundo as funcionalidades do aplicativo. Enquanto trabalham, os motoristas
sdo constantemente avaliados pelos passageiros, que possuem a liberdade de atribuirem uma
nota de 1 a 5 de acordo com a sua opinido sobre a prestacdo de servico que lhe foi oferecida.
Apds as avaliacdes, um algoritmo calcula uma nota média ao motorista, que ficara exposta em
seu perfil garantindo ou ndo a sua boa reputacdo e permanéncia dentro da plataforma. Ou seja,
0 que se percebe é que, na realidade, esses trabalhadores ndo possuem um, mas uma infinidade
de chefes que o avaliam constantemente a cada corrida. Em adicdo, Chaves Janior (2017)
conclui que “na chamada industria 4.0, a internet das coisas, o algoritmo da inteligéncia
artificial do sistema, oriundo do poder de direcdo do empreendedor, subordina todos os fatores
relevantes para a produgio contemporinea.” (CHAVES JUNIOR, 2017. p. 365).

De forma similar é o que se vé nas narrativas propostas pelo APP Rappi. Nesse caso 0
destaque é a promessa de uma boa remuneracdo, além da flexibilidade de poder escolher os
melhores horarios para a jornada de trabalho (fator este também explorado pelo Uber).

Figura 2: Imagem retirada do site destinado ao aliciamento de entregadores da empresa Rappi
Figura 3: Charge por Vitor Teixeira

wais rdpido,
Qvpreendedor

Fique Fature alto. Paixdo
online orgulho e

quando vontade. \l
quiser.

Noxks o rgante 3o erae oo
e o Rasemmn Semmon uma
‘oorte mpertante g0 socmtate
it evmimon comnands uma
Amarc st maer

Nessa idealizacdo se reforca o discurso que valoriza uma espécie de meritocracia on-

line — quanto mais se trabalha dentro do ambiente virtual, mais se ganha dinheiro. Esse
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pensamento entra em contradicdo com o pressuposto de que, com o advento de tecnologias mais
sofisticadas, o labor humano seria cada vez menos complexo e cansativo, dando lugar ao digital.
No caso dos aplicativos de entrega como o Rappi, hd uma ocorréncia ainda mais agravante, em
que a propria forca fisica humana faz parte da relacdo trabalhista mediada virtualmente, ja que
muitos trabalhadores optam por utilizar bicicletas como meio de locomocao/instrumento de
trabalho (vide figura 3) por ndo terem condicGes de arcarem com as despesas de uma
motocicleta.

Partindo para outra categoria de aplicativo, vemos que LOC e Enjoei — APPs
responsaveis por mediar aluguéis e vendas de roupas e outros acessorios de moda,
respectivamente — também possuem discursos claramente aos moldes da informalidade,
utilizando principalmente a ideia da renda extra como ponto de conex&o com o colaborador. O
trabalho aqui pode ser entendido de uma forma abstrata, ja que é a complementacdo de alguma
renda ja gerada pelo usuario o principal objetivo. A entrega do produto € uma responsabilidade
do vendedor, que dispde de seu tempo (e dinheiro) para se deslocar até um local combinado
previamente entre ele e 0 comprador, ou ainda, deve arcar com 0s custos de se enviar a pega
por outros meios, ficando ao seu critério repassar esse valor de alguma forma sob o produto

vendido.

Figura 4: AnGncio da empresa Enjoei postado na plataforma Google

Go gle enjoei m 4 Q
Q, Todas ¢ Shopping [ Noticias [ Imagens  [) Videos i Mais  Configuractes
Aproximadamente 8.650.000 resultados (0,34 segundos)
Anancio - www enjogi com br/ ¥

Enjoei | Tudo Muito Lindo, Muito Show

Aqui Vocé Encontra Muita Blusinha pra Comprar € Pode Vender as Roupa que Vocé Nem Usa
IMais. Monte Sua Lojinha, Faca Seu Dinheiro, Fique Rica, Muito Rica, ou Extremamente Rica
Pagamento no Boleto. Pagamento com Cartdo. Parcelamento em até 12 x.

Fonte: Pesquisa no Google em 05 mar. 2020.
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Figura 5: Anancio em formato de banner, disponivel no site da empresa LOC
C & me « 5 Q
LOC

Fonte: https://meuloc.com/SP/sao-paulo. Acesso em: 05 mar.2020.

Nota-se que a tentativa de aumentar as relagdes na cadeia produtiva da moda, em que o
consumo nao € mais freado ap6s a compra da peca na loja e sim repassado para outras esferas,
mediado pelos aplicativos, € uma maneira economicamente rentavel (e sustentavel, de certa
forma) de se lucrar em cima do proprio consumo, anteriormente protagonizado pelo vendedor
(que, primeiramente, exerceu o papel de consumidor). Sendo assim, é pouco provavel que
alguém fique “rica, muito rica ou extremamente rica”, como propde 0 Enjoei em seu aniincio
na internet, somente ao participar do mercado freelancer esporadicamente vendendo/alugando

roupas, mas sim somente conseguir uma renda extra como propde LOC em seu site.

CONSIDERACOES FINAIS

Conclui-se portanto que o sucesso da Gig Economy no Brasil é muito conveniente para
as formas atuais de exploracao do trabalho via plataformas, corroborando para o aumento dos
empregos informais, e, consequentemente, para a precarizacdo das relagdes trabalhistas e
aumento das desigualdades sociais. Ademais, nota-se que a falta de politicas publicas sobre o
assunto prejudica e posterga uma possivel melhora na qualidade de vida e seguranca no trabalho
dos colaboradores dos APPs, além da contradicdo interpretativa do poder pablico ao lidar com

a situacdo, exemplificada com os casos de Loggi, Uber e iFood.

REFERENCIAS
CHAVES JUNIOR, José Eduardo Rezende. O direito do trabalho e as plataformas eletrdnicas. In:

Rocha, Claudio Jannotti; MELO, R. S. (Orgs.). Constitucionalismo, trabalho, seguridade social e as
reformas trabalhista e previdenciaria. Sdo Paulo: LTr, 2017, p. 357-376.

Revista Iniciacom — Vol. 10, N. 2 (2021)


https://meuloc.com/SP/sao-paulo

Y -
&K INTERCOM INIO .
Sociedade Brasileira de Estudos I " I B IAB n M

Interdisciplinares da Comunicagao Revista Brasileira de Iniciagao Cientifica

OS PRINCIPAIS tipos de plataforma foram reduzidos para trés. Digilabour, n. 35, Edi¢do Especial,
2019. Disponivel em: https://mailchi.mp/uol/digilabour-35. Acesso em: 02 mar. 2020.

ROCK CONTENT. Mercado Freelancer 2019 [eletrdnico]. Rock Content. 2019. Disponivel em:
https://materiais.rockcontent.com/mercado-freelancer. Acesso em: 02 mar. 2020.

UBER. Fatos e Dados sobre a Uber. Uber. 18 fev. 2020. Disponivel em:https://www.uber.com/pt-
BR/newsroom/fatos-e-dados-sobre-uber/. Acesso em: 3 mar. 2020

IBGE. Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua - PNAD Continua: Principais
resultados. Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, dez. 2019a. Disponivel
em:https://www.ibge.gov.br/estatisticas/sociais/populacao/9171-pesquisa-nacional-por-amostra-de-
domicilios-continua-mensal.html?=&t=destaques. Acesso em: 19 fev. 2020.

IBGE. Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua - PNAD Continua: Principais
resultados. Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, mar. 2019b. Disponivel em:
https://www.ibge.gov.br/estatisticas/sociais/populacao/9171-pesquisa-nacional-por-amostra-de-
domicilios-continua-mensal.html?edicao=24276&t=destaques. Acesso em: 19 fev. 2020.

NERY, Carmen. Desemprego cai para 11,9% na média de 2019; informalidade é a maior em 4 anos.
Agéncia IBGE Noticias, 31 jan. 2020. Disponivel em: https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-
noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/26741-desemprego-cai-para-11-9-na-media-de-2019-
informalidade-e-a-maior-em-4-anos. Acesso em: 19 fev. 2020.

BRASIL. Lei n° 13.640, de 26 de marco de 2018. Altera a Lei n® 12.587, de 3 de janeiro de 2012,
para regulamentar o transporte remunerado privado individual de passageiros, Brailia, 26 mar. 2018.
Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/ ato2015-2018/2018/Iei/113640.htm. Acesso em:
3 mar. 2020.

QUINTINO, Larissa. Justica nega vinculo trabalhista entre iFood e entregadores da plataforma. Veja,
Sédo Paulo, 28 jan. 2020. Disponivel em: https://veja.abril.com.br/economia/justica-nega-vinculo-
trabalhista-entre-ifood-e-entregadores-da-plataforma/. Acesso em: 4 mar. 2020.

SCHWAB, K. A Quarta Revolugéo Industrial. Edipro, 2016.

SRNICEK, N. Platform Capitalism. Polity, 2016.

Revista Iniciacom — Vol. 10, N. 2 (2021)


https://mailchi.mp/uol/digilabour-35
https://materiais.rockcontent.com/mercado-freelancer
https://www.uber.com/pt-BR/newsroom/fatos-e-dados-sobre-uber/
https://www.uber.com/pt-BR/newsroom/fatos-e-dados-sobre-uber/
https://www.ibge.gov.br/estatisticas/sociais/populacao/9171-pesquisa-nacional-por-amostra-de-domicilios-continua-mensal.html?=&t=destaques
https://www.ibge.gov.br/estatisticas/sociais/populacao/9171-pesquisa-nacional-por-amostra-de-domicilios-continua-mensal.html?=&t=destaques
https://www.ibge.gov.br/estatisticas/sociais/populacao/9171-pesquisa-nacional-por-amostra-de-domicilios-continua-mensal.html?edicao=24276&t=destaques
https://www.ibge.gov.br/estatisticas/sociais/populacao/9171-pesquisa-nacional-por-amostra-de-domicilios-continua-mensal.html?edicao=24276&t=destaques
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/26741-desemprego-cai-para-11-9-na-media-de-2019-informalidade-e-a-maior-em-4-anos
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/26741-desemprego-cai-para-11-9-na-media-de-2019-informalidade-e-a-maior-em-4-anos
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/26741-desemprego-cai-para-11-9-na-media-de-2019-informalidade-e-a-maior-em-4-anos
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2015-2018/2018/lei/l13640.htm
https://veja.abril.com.br/economia/justica-nega-vinculo-trabalhista-entre-ifood-e-entregadores-da-plataforma/
https://veja.abril.com.br/economia/justica-nega-vinculo-trabalhista-entre-ifood-e-entregadores-da-plataforma/

=>/]-.\/<= INTED N Revista

Sociedade Brasileira de Estudos

Interdisciplinares da Comunicagao Revista Brasileira de Inicia¢do Cie

Analise de Redes Sociais no Twitter:
a polarizagdo na conversagao sobre o caso de Mc Reaga

Social Network Analysis on Twitter:
the polarization in the conversation about the case of Mc Reaca

Lisandra MIRANDA?3

RESUMO

O presente artigo foca na estrutura da conversacdo dos usuarios do Twitter sobre o caso do
cantor Mc Reaca, ocorrido em 2019. O objetivo é observar a estrutura da rede de conversacao
dos usuarios a partir de seus posicionamentos atraves de tweets. A escolha do caso de Mc Reaca
se deu pela sua repercussdo que dividiu as opiniGes dentro dos discursos na rede social,
transformando a discussdo em um ambiente polarizado. Neste contexto, utilizamos a Analise
de Redes Sociais e Analise de Contelido para a observacao e desenvolvimento do grafo de
conversagao ¢ das tabelas baseadas em 19.946 tweets com o termo “mc reaca” coletados em 3
de junho de 2019. Os resultados ressaltam polariza¢éo na conversacdo dos usuarios.

PALAVRAS-CHAVE: Analise de Redes Sociais; Redes sociais na internet; Conversacao em
rede; Polarizacéo.

ABSTRACT

This article focuses on the structure of the Twitter users 'conversation about the case of the
singer Mc Reaca, which occurred in 2019. The objective is to observe the structure of the users'
conversation network from their positions through tweets. The choice of Mc Reaca's case was
due to his repercussion on Twitter, which divided opinions within the speeches on the social
network, transforming the discussion into a polarized environment. In this context, we use
Social Network Analysis and Content Analysis to observe and develop the conversation graph
and tables based on 19,946 tweets with the term “mc reaca” collected on June 3, 2019, which
in their results highlight the polarization in the conversation of users.

KEYWORDS: Social Network Analysis; Social networks on the internet; Network
conversation; Polarization.
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INTRODUCAO

O presente estudo foca nas relagGes dos usuarios sobre a morte do cantor Tales Volpi,
conhecido como Mc Reaca, em 2019. O objetivo € observar a estrutura da rede de conversacao
sobre a morte no Twitter, a fim de responder o seguinte problema de pesquisa: houve
polarizagdo na conversagéo sobre a morte de Mc Reaga?

O caso se desdobrou a partir do pronunciamento do presidente da Republica Jair
Bolsonaro, em sua conta pessoal do Twitter, sobre a morte de Volpi. Entretanto, apds essa
declaracdo, outra parte da histdria veio a tona na imprensa brasileira, de que antes de sua morte,
0 Mc teria agredido uma mulher, a qual mantinha um relacionamento. A agresséo foi registrada
como lesdo corporal e violéncia doméstica seguindo o Cadigo Penal Brasileiro.

A escolha do caso de Mc Reaca se deu por sua repercussdo no Twitter, que dividiu as
opiniBes dentro dos discursos dos usuarios que lamentavam a morte independente da agressao,
e dos que focaram em lembrar da sua acao violenta, como também das letras de suas musicas.
O Twitter foi o espago importante na reproducéo da conversacgao e por isso apresentou maior
possibilidade de coleta de dados. Deste modo, em junho de 2019 foram coletados 19.946 tweets
que possuiam a palavra “mc reaca” — termo escolhido por ser o nome artistico do cantor.

Aapresentamos neste artigo a analise da estrutura da conversacdo a partir da proposta
metodoldgica de Analise de Redes Sociais (ARS), segundo Recuero (2017, 2018), e da Andlise
de Conteldo, de acordo com Bardin (1977). Os resultados comprovam que houve polarizacao

dentro da conversacdo e que esta influencia na estrutura da rede.
1. REFERENCIAL TEORICO

1.1. Violéncia, violéncia nos sites de redes sociais e Twitter

A violéncia, segundo Michaud (2001), é definida como uma situacdo de interagdo, em
que um ou varios individuos agem de maneira direta ou indireta causando danos a uma ou varias
pessoas em graus variaveis. Ela pode ser identificada de distintas formas, como a violéncia
contra a mulher, que é um dos focos na conversagdo sobre o caso de Mc Reaca. De acordo com

Cadigo Penal Brasileiro (ORTEGA, 2016), a violéncia contra a mulher é um ato violento que
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manifesta as relacbes de poder historicamente desiguais entre homens e mulheres. Seguindo
este, € necessario destacar a violéncia nos sites de redes sociais, 0s quais, de acordo com Ellison
e Boyd (2013), séo plataformas de comunicagcdo em rede, em que 0s participantes possuem
perfis identificaveis para interagir publicamente, e permitem o fluxo dos conteidos gerados
pelos préprios usuarios e suas conexdes. Dessa forma, é possivel afirmar que através desse
fluxo, os discursos sdo repassados e reafirmados. Neste contexto, é necessario conceituar
discurso.

O discurso pode ser descrito como toda a situacdo que envolve um conjunto de
enunciados em determinado contexto. Segundo Foucault (1960), o discurso é uma rede de
enunciados possiveis de serem compreendidos através de seus significados. A sociedade, com
base em seus propdsitos culturais, estabelece discursos. Alem disso, Foucault (1997), em
acordo com Bourdieu (2002), ressalta que todo discurso é impregnado de poder e isso
estabelece uma relacdo de opressao entre os individuos. Sobre a violéncia nas redes sociais,
Silva (2012) diz que esta se faz presente na reproducdo dos discursos que se naturalizam através
da circulacdo de informacdo, principalmente quando sdo legitimados atraveés do apoio dos
influenciadores, como é observado no presente estudo.

Ao discutir sobre a estrutura da rede de conversacdo do caso de Mc Reaca, é importante
pensar as redes sociais como espacos sociais de dominacdo que impactam o cotidiano das
pessoas. Assim, alteram a forma como as pessoas constroem e percebem os valores da
sociedade que participam, bem como a maneira que constroem seus proprios significados
(SOARES; RECUERO, 2013), como nos discursos repercutidos no Twitter. De acordo com
Pagliarin, Fossa e Muller (2015), esta midia pode ser considerada um microblogging, visto que
permite a publicagdo de pequenos textos, através da opgéo tweet, e 0 compartilhamento do post
de outro usuario, por meio do retweet, além de curtidas, que provocam interacdo com o que foi
postado, e a possibilidade de respondé-los, que proporciona a circulagao de conteudo.

Sendo assim, o termo violéncia no universo das redes sociais, especificamente no
Twitter, parte de compreender a relevancia dos discursos propagados. Cabe agora, seguindo a

questdo norteadora, entender o conceito de polarizagéo.
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1.2. Polarizacao

De acordo com Freitas e Boaventura (2018), o processo de polarizagio acontece a partir
do néo reconhecimento entre os individuos como parceiros legitimos no ato de conversagdo. A
incomunicabilidade entre os lados permite que o outro seja entendido como uma figura
antagonista as suas proprias convicgdes. Dessa forma, nas redes sociais a conversagcao acontece
como um embate de opiniGes entre individuos que compartilham diferentes convicgoes e
valores. “O discurso que provém do “outro” ndo ¢ considerado legitimo para que mere¢a uma
resposta legitima, sendo utilizado como mera base para fixacdo de uma figura antagonista”
(FREITAS; BOAVENTURA, 2018).

A partir da perspectiva de Sunstein (2001), polarizacéo de grupos é o resultado de uma
versdo mais extrema entre dois ou mais grupos sobre uma mesma questdo. Portanto, ao pensar
em uma rede de conversacao esses grupos se deslocam para o extremo em relacdo ao outro.
Sunstein (2001) entende que essa polarizacdo de grupos envolve dois mecanismos: argumentos
persuasivos e influéncia social. No caso do primeiro, o autor afirma que ao responder
argumentos contrarios aos seus, o individuo fortalece a sua posi¢do. Enquanto o segundo esta
relacionado a necessidade de os individuos serem percebidos pelos outros dentro do grupo.
Assim, a polarizacdo acontece quando a diversidade e 0 aumento de interagdes com individuos
que discordam entre si diminui resulta no reforco das opinides individuais, que
consequentemente aumenta convicgdes proprias (BOUTYLINE; WILLER, 2015).

Ao pensarmos nos conceitos abordados no presente artigo é importante compreender a
relacdo entre os pilares violéncia, discurso e polarizacdo. O discurso pode ser visto como uma
forma de atingir um individuo, sendo uma acdo violenta direta sobre ele. A partir do momento
que a conversacdo é realizada em um ambiente polarizado, no qual as pessoas procuram
reforcar seus pensamentos, esse discurso se torna a ferramenta crucial na conversagéo e na

maneira como ela acontece.
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2. PROPOSTA METODOLOGICA

A fim de atingir o objetivo deste estudo, realizamos a coleta dos tweets no dia 3 de junho
de 2019 as 15h, através da ferramenta NodeXL3®, por meio da palavra “mc reaca” e
identificamos 19.946 tweets. A escolha do identificador “mc reaca” aconteceu por ser 0 nome
artistico do cantor, e foi escrito desta forma para coletar o maximo de publicagdes, inclusive
aquelas em que o nome foi escrito de maneira incorreta. Apos este procedimento, 0s usuarios
que twettaram e/ou retweetaram foram separados da tabela padrdo do NodeXL, a qual apresenta
0 usuario, tweet, link para o tweet, entre outras colunas. Em seguida, construimos uma tabela
por meio da ferramenta Gephi® para visualizacdo dos dados coletados na forma de grafo— o
conjunto de nds conectados que representa todos 0s usuérios que participaram da conversagdo
e permite analise visual da conversacéo.

A proposta metodoldgica escolhida para esta pesquisa foi a Analise de Redes Sociais
(ARS), que de acordo com Recuero (2018) permite a andlise sistematica de grupos sociais
formados por usuérios a partir de sua estrutura. E importante compreender que 0 USUario, a
partir de suas decis@es individuais, no tweeter e retweeter, influencia toda a rede, afinal permite
a circulacdo das informacdes. No caso de Mc Reaca, os usuarios facilitam a repercussdo de
diferentes discursos sobre ele.

Outro ponto da Analise de Redes Sociais sdo suas métricas, divididas em métricas de
rede e métricas de nd. As métricas de rede abrangem as caracteristicas de toda a rede, como a
modularidade que calcula a tendéncia de um usudrio estar conectado a outro e identifica grupos
na rede com base nas conexdes entre 0s usuarios. Ja as métricas de no, relevantes para pesquisa,
estdo relacionadas aos usuarios e em caracteriza-los a partir de suas conexdes. Neste artigo,
dentro das métricas de nés, a mais relevante é o grau de entrada®’, em que um usuério com alto
grau possui um papel importante na rede. Por exemplo, um usuario que recebe maior nimero

de retweet ira apresentar consequentemente um maior nimero de conexdes, maior grau de

% Disponivel em: https://www.smrfoundation.org/nodexl/.
3 Disponivel em: https://gephi.org/.
37 Indegree.
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entrada e posicdo privilegiada, com maior representatividade na rede em forma de grafo
(RECUERO, 2017).

Além disso, optamos em realizar a analise de conteudo dos tweets dos 12 usuarios com
maior grau de entrada, a fim de compreender as relacfes na rede de conversagdo sobre 0 Mc
Reaca. Neste contexto, a analise de conteddo deve ser compreendida como a sistematizacdo da
classificacdo dos sentidos dos dados que permite obter seus significados. Além disso, pode ser
aplicada em discursos diversificados, o0 que possibilita uma descri¢do objetiva e sistematica do

conteddo presente nas possiveis interpretacdes (BARDIN, 1977).

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O primeiro resultado do estudo da rede de conversagdo em torno do caso de Mc Reaca
astd demonstrado na Figura 1, que apresenta a estrutura de conversacdo baseada na proposta
metodoldgica de ARS. Inicialmente, podemos observar a divisdo do grafo em trés grupos:
verde, lilas e vermelho. Essa divisdo ocorre porque cada um dos grupos representa 0s usuarios
que retweetaram diferentes discursos e discutiram pontos de vista diferentes sobre o cantor, 0
que ressalta a ideia de Freitas e Boaventura (2018) com relacdo a polarizacdo dos discursos
repercutidos e sua influéncia no comportamento da rede. Ressalta também os apontamentos de
Sunstein (2001), ja que é possivel observar que, por mais que estejam relacionados, 0s trés
grupos estdo afastados graficamente, em diferentes pontos da imagem. Isto é, trés discursos
sobre um mesmo assunto em extremos diferentes.

Podemos observar também que o0s trés grupos estdo ligados aos usuarios com alto grau
de entrada, ou seja, aqueles que possuem uma posicao privilegiada na rede. Ou seja, 0s usuarios
que foram mais retweetados na conversacdo, como € o caso do youtuber Felipe Neto
(@felipeneto) no grupo verde, e o de Jair Bolsonaro (@jairbolsonaro) no grupo vermelho.
Enquanto o grupo lilas possui mais de um usuario que tem alto grau de entrada, como a ativista
Cynara Menezes (@cynaramenezes). Logo, podemos afirmar que esses usuarios detém do
poder de influéncia na conversacao sobre o caso estudado e, conforme 0s pressupostos de

Recuero (2017, 2018), acabam tendo uma posicéo privilegiada na estrutura da rede. E o que
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ocorre no twitter, identificado como site de rede social (ELLISON; BOYD, 2013), onde o fluxo

do conteudo acontece através dos usuarios.

Figura 1 — Grafo da rede

R e
. Fonte: elaborado pela autora (2020).

A fim de compreender melhor a separacdo dos trés grupos, é importante observar o
discurso desses usuarios com alto grau de entrada, afinal, como afirma Silva (2012), as
reproducdes dos discursos em sites de redes sociais sdo legitimadas pelos influenciadores e
acaba repercutindo nas interagfes dos outros usuarios. A Tabela 1 apresenta o tweet de cada
um destes usuarios. No caso de Felipe Neto, seu tweet trouxe uma das musicas de Mc Reaca e
criticou Bolsonaro por tercer elogios ao cantor. Enquanto que Cynara Menezes, além de criticar,
relacionou as atitudes do cantor as caracteristicas comuns dos eleitores do presidente. Ja
Bolsonaro, elogiou e relembrou o fato de o cator apoiar sua candidatura.

Neste contexto, mesmo com a polarizacdo de grupos, podemos perceber as
similaridades nos discursos de Neto e Menezes, que criticam a posicdo tomada pelo presidente.
Isso demonstra a proximidade dos grupos verde e lilas no grafo em relagdo ao grupo vermelho,
que se encontra no outro extremo. Porém, ao mesmo tempo, € necessario perceber que o grupo

lilas possui mais de um usuério com alto grau de entrada, o que significa que possui varios
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influenciadores da conversacdo. Na perspectiva de Boutyline e Willer (2015), o discurso de
Bolsonaro ressalta somente efeitos positivos ao cantor, sem levar em consideracdo a discussao
sobre a violéncia domestica cometida. As pessoas que concordam com ele formam o grupo

vermelho na estrutura da rede.

Quadro 1 — Tweet dos usuarios com maior grau de entrada.

Usuério Tweet
Felipe Neto Letra do Mc Reaca: Dou pra CUT pdo com mortadela; E pras feministas, racdo na tigela; As
minas de direita, sdo as top mais bela; enquanto as de esquerda tem mais pelo que cadela. Que
a familia seja confortada na dor, mas € isso ai em cima g o Presidente chamou de GRANDE

TALENTO.
Cynara O mc reaga, que chamava as mulheres de esquerda de “cadela” e espancou a namorada, ¢ a
Menezes mais perfeita imagem do bolsominion. N&o é a toa que foi homenageado pelo presidente da
republica.

Jair Bolsonaro | Tales Volpi, conhecido como Mc Reaga, nos deixou no dia de ontem. Tinha o sonho de mudar
0 pais e apostou em meu nome por meio de seu grande talento.

Fonte: elaborado pela autora (2020).

Como citado acima, o grupo lilas possui mais de um usuério com maior grau de entrada,
em que Cynara Menezes, ja citada, mesmo possuindo uma maior visibilidade na rede, esta
inserida com esses outros usuarios. Isso se justifica pelo fato de neste grupo haver usuarios que
seguem o padrdo de discurso de Menezes (Tabela 2), que criticam e repudiam a agressdo do
cantor e julgam a atitude de Bolsonaro ao lamentar sua morte. E o caso do tweet do usuario 4,
explicito na Tabela 2, no qual sdo apontados adjetivos negativos para mostrar a sua posi¢do
contraria ndo somente ao presidente, mas também ao cantor, que é considerado criminoso por
ser protagonista de um ato de violéncia doméstica. Este fato se relaciona com a nocéo de
Foucault (1960), que evidencia que a sociedade estabelece discursos com base em sua cultura,
ja que o tweeter do usuario 4 traz um discurso baseado em casos como o de Volpi, comumente
presenciados em sua realidade. Assim como o discurso dos usuarios do grupo lilas, que
relembram de forma ativa a agressédo de Mc Reaga, diferente do tweet de Felipe Neto (Tabela

1), que € isento ao caso da violéncia.
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Quadro 2 — Tweet dos usuarios com maior grau de entrada do grupo lilas.

Usuario Tweet

1 MC Reaca comete uma tentativa de feminicidio e se suicida logo depois. Namorada dele esta
passando por cirurgia e correndo risco de morte. E Jair Bolsonaro lamenta a morte desse criminoso.
MC Reaca homenageado pelo presidente e filhos é o espelho do Bolsonarismo e conservadorismo:
Cidaddo de bem casado que tem amante, quando descobre que engravidou a amante a ESPANCA
TENTANDO MATA-LA, ndo conseguindo, se mata para nfo assumir a responsabilidade dos seus
atos.
Bolsonaro ndo mencionou a amante gravida, que o0 MC Reaca, espancou e desconfigurou, tb nédo se
3 preocupou com a salde do bebé, seu filho. Citou o agressor que comp6s musicas misoginas p/ sua
campanha, o qual considera um herdi, assim como Ustra.
Esse MC Reaca completou toda a cartela do cidaddao de bem bolsominio. Misogino, sem talento,
4 ressentido, agressivo, criminoso, covarde e do tipo que gostava tanto da familia tradicional que tinha
logo duas. S¢é faltou ser deputado ou doidinho da internet.
A direita prestando homenagens a morte de um agressor como 0 MC Reaga que tentou matar a
5 amante gravida quando soube da gravidez é super coerente: Se ele é contra o aborto, ndo é aborto
matar a mulher gravida. Vocés que ndo entenderam a coeréncia conservadora
Mulher abortista merece o inferno. Mc Reaca, que espancou uma mulher gravida, que pode perder
0 bebé: “Sera lembrado pelo dom, pela humildade e por seu amor pelo Brasil.
O Mc Reaga espancou a amante e quase mata ela e se matou. E os minions desejando que ele va pro
céu. Deus respondendo os minions: N&o quero.
E coerente que o presidente lamenta em conta oficial a morte do MC Reaca e n&o tenha soltado um
8 pio quando morreu Beth Carvalho. O contrério é que me espantaria. O homem continua entregando
0 que prometeu.
O caso do “MC Reaga” ¢ mais um retrato de um certo Brasil de hoje. Mistura extremismo politico
9 com machismo, tentativa de feminicidio, suicidio & uma inacreditivel manifestacéo oficial do chefe
de governo pelas redes sociais. Mas o Brasil, sabemos, € muito mais do que isso.

Fonte: elaborado pela autora (2020).

A estrutura da conversacdo sobre o caso da morte de Mc Reaga nos mostrou trés
diferentes discursos que possibilitaram visualizar a polarizacdo através da estrutura e da
conversacao entre os trés grupos: verde, vermelho e lilas. Estes resultados ganham relevancia
social por demonstrarem que em interacdes em rede visualizam-se discursos que representam

0S grupos sociais imersos e que fazem parte de um novo momento das redes sociais.
CONSIDERACOES FINAIS
Este artigo apresentou resultados iniciais sobre analise da estrutura da rede de

conversacao sobre 0 caso de Mc Reaca. A partir da questdo norteadora, podemos afirmar que

houve polarizacéo na conversagéo sobre a morte do cantor, visto que a visualizamos a diferenca
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entre os discursos dos grupos verde e lilas com relagcdo ao grupo vermelho, que evidencia a
polarizacdo da estrutura da rede visualmente, assim como a polarizagao de grupos por conta da
divergéncia de seus discursos. Sdo discursos de repudio a violéncia doméstica cometida por
Volpi ou de lamento por sua morte. E importante relembrar também que o0s usuarios s3o os
principais atores na construcéo e repercussao dentro do fluxo de informacao e conversacéo, ja
que suas interagdes atraves da acdo retweetar os legitimam e consequentemente aumentam seu
grau de entrada. Abre-se possibilidades de estudos futuros que explorarem outros aspectos

dessa conversacdo, a fim de observar os efeitos da estrutura polarizada da rede e seus discursos.
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autor da resenha. Além disso, a capa do volume resenhado deve ser digitalizada e encaminhada
em formato JPEG, 300 dpi, em arquivo separado. A foto ndo deve ser colada no arquivo Word.

Em todos os casos, as colaboragdes devem conter breve curriculo dos autores, de no méximo
cinco linhas, e respectivos enderecos eletrénicos.

Revista Iniciacom - Vol. 10, N. 2 (2021)



