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A VIGESIMA OITAVA

A edicdo de dezembro de 2023 fecha o volume 12 da Iniciacom. Durante 0 ano, a revista
comprovou ser um espaco plural, dindmico e democratico, apresentando textos oriundos de
pesquisas realizadas por estudantes de cursos de graduacdo da &rea de Comunicacdo de todos
os estados do Brasil e do Distrito Federal. Os trabalhos, a principio, passaram por uma avaliacao
preliminar daequipe de editores, visando observar a adequacao aos critérios para publicacdo na
revista. Os pareceres sdo realizados por integrantes da academia que estdo ou ja possuem
formacdo em nivel de stricto sensu (mestrado/doutorado), orientados a desenvolver um
processo de avaliagdo construtivo que permita, a quem enviou o artigo, ter a oportunidade de

ajustar e qualificar o seu texto.

Em outras palavras, todo o processo de publicacdo permite auxiliar os/as jovens pesquisadores
em eventuais adequacdes necessarias em suas pesquisas. E a trilha do conhecimento, do
incentivo & realizacdo e a disseminagdo de pesquisas. E a Iniciacom que faz pulsar com forca
entre os estudantes de graduacdo da area 0s processos de investigacdo cientifica. Fica o convite
para todos aqueles e aquelas que ndo s6 podem fazer parte dessa histéria, como também
contribuir com as Ciéncias da Comunicacdo. O envio de artigos para publicacdo é em fluxo
continuo e as edicBes sdo publicadas em marco, junho, setembro (dossié com a temética dos

congressos da Intercom) e dezembro.

Os textos que compdem esta edicdo navegam por analises relacionadas a producao audiovisual,
as redes sociais na internet e a préatica jornalistica de veiculos on-line e impressos. Também
destacamos a presenca do artigo de Isadora Smaniotto Garcia, vencedora do Prémio Intercom

de Pesquisa em Comunicagao, categoria Graduacao.

O texto que abre a edigdo, “Producdo independente do audiovisual brasileiro: uma analise dos
editais do Fundo Setorial do Audiovisual (FSA) nos anos de 2021 e 2022”, Giulia Silva de
Freitas questiona o impacto do resultado dos editais do FSA enquanto estimulo a diversidade e

ao fortalecimento das producgdes audiovisuais regionais. A base para realizacdo da pesquisa
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parte de documentos da Ancine. A autora concluiu que o cenario aponta para uma retomada
lenta da producéo independente apds a crise.

A musica “Eduardo e Monica", da lendéaria banda Legidao Urbana, virou filme, encantou
milhares de fas e agora € objeto de artigo cientifico. Aline Gabriela Azevedo e Patricia
Azambuja utilizaram a pesquisa documental e a biografica para entendercomo as relacdes entre
a direcdo de arte do filme se relacionam a atmosfera filmica de um tempo passado. “Eduardo e
Monica (2020) e as materialidades de um casal improvavel” ¢ um texto que traz a musica e sua
influéncia nas questBes estéticas das cenas, nos efeitos visuais, nos cenarios e nas

representacdes imaginarias relacionadas a um momento historico em que o filme acontece.

Aline Corréa Camarinho e Cristovao Domingos de Almeida apresentam o artigo “Tik Tok em
ascensao: o uso das estratégias de marketing digital em um perfil na plataforma”. A pesquisa
em guestdo se apoia ainda em autores e autoras da area de Marketing e em textos relacionados
a criacdo de conteudo. Enquanto instrumento de coleta de dados, utilizou-se a observacao
participante; ja analise, a técnica de Analise de Conteudo. A pesquisa reforca, em suas
consideragdes, o crescimento da plataforma, que tem se colocado como uma opcéo de escolha

de boa parte dos jovens na internet.

Os dltimos cinco artigos da edicdo refletem estudos no campo do Jornalismo, abordando
analises daatuacdo dediferentes veiculos de comunicacdo. O texto “Mapeamento do jornalismo
literario como disciplina: regides do Brasil” ¢ de autoria de Ana Laura Fernandes, Caroliny
Fernandes, Eduardo Lira, Murilo Oliveira, Samara Peres, Vinicius Figueiredo, Vitor Gaver e
Monica Martinez. O estudo traz reflexdes sobre as instituicdes de ensino superior (IES) do
Brasil e o oferecimento da disciplina Jornalismo Literario. Com pesquisa realizada na base de

dados da plataforma e-MEC, o artigo destaca a existéncia da oferta de 42 disciplinas que
relacionam jornalismo e literatura.

“Site Jornalista Inclusivo e os potenciais do Jornalismo Digital para promover a acessibilidade

de pessoas com deficiéncia”, de autoria de Maria Leandra Aroeira de Jesus e Elizabeth Nader
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Simdes busca entender os potenciais do meio digital na democratizacdo e no aumento da
pluralidade na producdo e consumo de informacdes, por meio da analise de contetdo do site

Jornalista Inclusivo. O trabalho discute como o formato, as ferramentas e os recursos foram
utilizados para promover a inclusdo digital de pessoas com deficiéncia.

Ainda estamos vivendo sobre o forte impacto da pandemia Covid-19, e refletir sobre o papel da
comunicacdo e da imprensa nos dialogos relacionados a este periodo é fundamental para a
construcdo cientifica. Com um olhar nesse sentido, Ana Clara Aguiar Rocha e Cristiane de
Lima Barbosa apresentam “Jornalismo cientifico na 3* onda dapandemia: a cobertura da Covid -
19 nos portais D24AM e A Critica”, artigo que investiga a pratica jornalistica nos portais
D24AM e A Critica no periodo pandémico em questdo. As autoras fazem, ainda, um
comparativo entre os trés momentos da pandemia e o comportamento do jornalismo cientifico

no Amazonas, um dos epicentros da pandemia no Brasil.

O pentltimo artigo, “Curadoria jornalistica via WhatsApp frente ao caos informativo: uma
andlise do projeto Zap Matinal”, de Isadora Smaniotto Garcia, merece destaque, porque trata-
se da publicacdo de uma pesquisa oriunda do trabalho vencedor da categoria Graduacao do
Prémio Intercom de Pesquisa em Comunicacdo em 2022. Enquanto produto realizado no Rio
Grande do Sul, o projeto Zap Matinal atua na mediacao qualificada da informagédo transmitida
via WhatsApp. O resultado apresentado mostra que, embora fundamentais para o processo, tal

iniciativa ndo da conta do que se propde, enquanto acompanhamento e busca por maior
qualidade da informac&o transmitida nos meios digitais.

Hellen Cristina Picanco Simas e Hevelin Bentes Reis fecham a tltima edicao de 2023. O artigo
“Mulher e patriarcado no jornalismo: o jogo discursivo da revista IStoE sobre Dilma Rousseff”
parte da Analise do Discurso de Eni Orlandi e tem como base a reportagem “Uma presidente
fora de si”. A conclusdo da pesquisa ¢ que a construgdo da narrativa aplicada na reportagem
atua para um enfraquecimento da luta feminina e pode contribuir com “a violéncia simbélica

contra a mulher”.
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Ao concluir, deixamos um imenso agradecimento e reconhecimento, seja aos autores e autoras
gue enviaram seus artigos, a quem participou na avaliagdo ou a quem atua no processo de
publicacdo no fazer da ciéncia um caminho por uma sociedade mais igualitaria e plural, capaz
de compreender o valor da Comunicacdo para a sociedade e para a democracia brasileira.

Finalizamos mais um ano com a materializacdo de todo esforco, luta e acdo em prol da ciéncia,
dainovacdo, da pesquisa e da disseminagdo de conhecimento produzido por estudantes de todo

0 Brasil. Que em 2024 possamos construir novos saberes e dialogos cada vez mais intensos.

A vocés, uma otima leitura.
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Producéo Independente do Audiovisual Brasileiro:
uma analise dos editais do Fundo Setorial do Audiovisual (FSA) nos anos de 2021 e
2022

Independent Audiovisual Production in Brazil:
an analysis of the Audiovisual Sector Fund (FSA) in the years 2021 and 2022

Giulia Silva de Freitas?

Resumo: Este trabalho investiga as Chamadas Publicas do Fundo Setorial do Audiovisual
(FSA) de 2021 e 2022. Analisa como o resultado dos editais contribuiram com a producéo
audiovisual nacional e se 0s objetivos da politica publica de estimular a diversidade e fortalecer
as producdes regionais foram cumpridos. Trata-se de uma analise documental dos editais do
FSA e documentos da Ancine. O cenario foi de lenta retomada da producéo independente apos
a crise.

Palavras-Chave: Ancine; Audiovisual; Fundo Setorial do Audiovisual; Politicas Publicas.

Abstract: This work investigates the Public Calls of the Audiovisual Sector Fund (FSA) of
2021 and 2022. It analyzes how the results of the calls contributed to national audiovisual
production and if the public policy objectives of stimulating diversity and strengthening
regional productions were met. This is a documental analysis of the FSA edicts and Ancine's
documents. The scenario was a slow recovery of independent production after the crisis.

Keywords: Ancine; Audiovisual; Audiovisual Sector Fund; Public Policies.

1 Trabalho apresentado no 1J08 — Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo do 23° Congresso de Ciéncias da
Comunica¢do na Regido Nordeste, realizado de 20 a 22 de junho de 2023.

2 Estudante de Publicidade e Propaganda da Universidade Federal do Oeste da Bahia (UFOB), Centro
Multidisciplinar de Santa Maria da Vitoria. Email: giuliafreitas94@gmail.com
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Introducéo

O mercado brasileiro de producdo audiovisual independente teve répido
desenvolvimento a partir de 2003, compondo um importante setor econdémico que passou do
faturamento anual de US$2,1 bilh6es em 2009 para US$4,5 bilhdes em 2014, segundo o IBGE,
representando, a época, 0,45% do PIB nacional. O fortalecimento da Agéncia Nacional de
Cinema (Ancine), a criacdo do Fundo Setorial do Audiovisual (FSA) e a aprovacdo daLei do
Servigo de Acesso Condicionado (SeAC - Leino. 12.485/2011), que instituiu cotas de contetdo
brasileiro nos canais de TV Paga, foram fatores fundamentais na implantacdo de uma politica
publica que possibilitou o aumento da participacdo de obras de produtoras independentes em
contextos nacionais e internacionais (MORALIS, 2019; MORAIS et al, 2019).

Mas o setor foi um dos que também enfrentou ataques e tentativas de desmontes
massivos desde 2016, agravando-se com a paralisacdo da Ancine, a extin¢do do Ministério da
Cultura (MinC) e o enfraquecimento de todas as politicas publicas culturais em curso. O
contexto socioecondmico da pandemia de Covid-19 agravou a situacdo. As chamadas publicas
do FSA para financiamento de novos projetos foram paralisadas sob a alegacdo deque a Ancine
ndo tinha condicBes operacionais para acompanhar a prestacdo de contas dos projetos ja em
curso e daauséncia derecursos financeiros para novos editais (IKEDA, 2021). A reorganizacao
daAncine e o retorno lento daoperacionalizagdo doFSA possibilitaram o lancamento de editais
nos anos de 2021 e 2022.

As chamadas publicas do FSA para financiamento de novos projetos foram
paralisadas sob a alegacdo de que a Ancine ndo tinha condicdes operacionais para acompanhar
a prestacdo de contas dos projetos ja em curso e da auséncia de recursos financeiros para novos
editais (IKEDA, 2021). A reorganizacdo da Ancine e o retorno lento da operacionalizagdo do
FSA possibilitaram o langamento de editais nos anos de 2021 e 2022.

Diante do contexto descrito, emergiu a seguinte questdo de pesquisa: as chamadas
publicas de investimento dos anos de 2021 e 2022 do FSA cumpriram 0s seus objetivos de
ampliacéo e diversidade da producao audiovisual independente? A proposta € compreender se
a proposta original da politica publica - de estimular a produgdo cinematogréfica e

videofonogréafica nacional, fortalecer a producdo independente e as producdes regionais,

Produg¢do Independente do Audiovisual Brasileiro: uma andlise dos editais do Fundo Setorial do
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pautadas em inclusdo e diversidade, - foi norteadora dos critérios de lancamento das chamadas
e se os resultados dos editais refletiram os objetivos e metas do FSA nos dois primeiros anos
apos sua paralisacao.

Neste trabalho, entende-se como produgdo audiovisual independente a definicéo
adotada pela Ancine que contempla conteudos desenvolvidos por empresas que ndo possuem
vinculos direto ou indireto com programadora, empacotadora, distribuidora ou concessionaria

de servico de radiodifusdo de sons e imagens (BRASIL, 2001).

1. Contextualizacéo

A politica publica para o setor audiovisual brasileiro foi estruturada com base em uma
agéncia para regulagdo, fiscalizacdo e controle do setor: a Agéncia Nacional de Cinema
(Ancine); em um fundo de investimento: o Fundo Setorial do Audiovisual (FSA); e na Lei n°
11.437/06, que instituiu os mecanismos de fomento aos programas e projetos voltados para o
desenvolvimento das atividades audiovisuais.

A Ancine foi criada pela Medida Provisdria 2228-1 no ano de 2001, governo do
presidente Fernando Henrique Cardoso. Trata-se de uma autarquia especial responsavel pela
regulamentacdo, fomento e fiscalizacdo do setor audiovisual brasileiro. Foi vinculada ao
Ministério da Cultura até o ano da sua extincdo em 2019, transferida para o Ministério da
Cidadania junto com a criacdo da Secretaria Especial de Cultura e, em momento posterior, ao
Ministério do Turismo, onde organizacionalmente foi mantido até 2022.

O FSA, por sua vez, é uma categoria especifica do Fundo Nacional da Cultura,
destinada ao desenvolvimento da indUstria audiovisual brasileira. Criado pela Lei no. 11.437,
de 28 de dezembro de 2006 e regulamentado pelo Decreto no. 6.299, de 12 de dezembro de
2007 no governo de Luis Inécio Lula da Silva. Sua implementacdo é apontada como fator
principal para o periodo de maior fomento do audiovisual que o mercado nacional ja teve, de

2008 a 2016. Dentre suas missdes e objetivos destacam-se:
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Os principais objetivos do FSA sdo: o incremento da cooperagdo entre 0s
diversos agentes econdmicos; a ampliacdo e diversificacdo da infraestrutura
deservicose de salasde exibicdo; o fortalecimento dapesquisae da inovagao;
o0 crescimento sustentado da participacdo de mercado do contetdo nacional e
0 desenvolvimento de novos meios de difusdo da producéo audiovisual
brasileira.

Jaa Lein®11.437/06 alterou a destinacdo das receitas decorrentes da Contribuicéo para
0 Desenvolvimento da Industria Cinematografica Nacional (Condecine), “visando ao
financiamento de programas e projetos voltados para o desenvolvimento das atividades
audiovisuais” (LEI n® 11.437/06) ¢ instituiu o Fundo Setorial do Audiovisual (FSA),

inicialmente com trés programas: | - Programa de Apoio ao Desenvolvimento do Cinema
Brasileiro - PRODECINE; Il - Programa de Apoio ao Desenvolvimento do Audiovisual
Brasileiro - PRODAV; |11 - Programa de Apoio ao Desenvolvimento da Infra-Estrutura do

Cinema e do Audiovisual PRO-INFRA.

Com a criacdo do FSA, a Ancine promoveu ampla discussdo entre os agentes do setor
audiovisual, identificou gargalos desde o desenvolvimento dos projetos até o circuito exibidor
e expandiu suas linhas de financiamento. Atingiu, assim, todaa cadeia produtiva doaudiovisual
nacional, ampliou a participacdo das produtoras brasileiras estabelecidas nas regides Norte,
Nordeste e Centro-Oeste e promoveu a diversidade de temas e linguagens no conteudo.

A partir daanalise deduas décadasde politica publica, é possivel afirmar que a medida
que um dos objetivos mais citados do FSA evoluiu - “estimular a diversificacdo da producédo
cinematogréafica e videofonogréafica nacional e o fortalecimento da producao independente e
das produc0es regionais com vistas ao incremento de sua oferta e a melhoria permanente de

seus padrdes de qualidade” - 0 mercado também amadureceu:

Em 2001, o Brasil possuia 1.620 salas de cinema, com 30 filmes brasileiros
lancados. Ja em 2019, altimo ano antes da pandemia, foram lancados 153
longas-metragens brasileiros, num mercado com 3.496 salas. Filmes
brasileiros se destacam em festivais internacionais de prestigio, como os
prémios recebidos por “Bacurau” ¢ “A Vida Invisivel” no Festival de Cannes
de 2019 (IKEDA, 2022).

A coproducéo internacional, por sua vez, também foi fortalecida pela politica publica

Produg¢do Independente do Audiovisual Brasileiro: uma andlise dos editais do Fundo Setorial do
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do setor e € uma importante frente de investimentos porque contribui com o compartilhamento

de experiéncias e tecnologias, profissionalizacdo do mercado nacional e maior projecdo das
obras e seus realizadores.

Dos recursos disponibilizados nas Chamadas Publicas do FSA até 2018, houve a
predominancia para o cinema, pois do total de R$ 3,79 bilhdes de recursos disponibilizados,
mais da metade foi alocado para linhas de investimento para salas de exibi¢do. Ja a produgéo
audiovisual para TV alcancou R$ 1,41 bilhdo no somatério das chamadas publicas (Ancine,
2019). O mercado de animagdo para televisdo pode ser destacado, jA que antes das politicas
publicas para o setor, as obras consumidas pelas criancas na TV paga eram, quase que na sua
totalidade, produzidas fora do pais. E mesmo com um numero reduzido de produtoras
independentes investindo no setor, projetos importantes projetaram a animacdo nacional no
mercado internacional a partir de 2012.

O crescimento do fomento via FSA coincidiu com o periodo em que 0 pais vivia 0s
beneficios dos acordos econdmicos internacionais. Porém, houve quedano PIB a partir de 2010
e 0 ano de 2015 marcou o inicio de um periodo de recessdo. Nos anos seguintes, vieram as
incertezas politicas com os governos Temer e Bolsonaro e a economia foi impactada por queda
daarrecadacdo, aumento dos juros para financiamento, crise nos estados federativos, queda na
confianca dos investidores (Desempenho da Economia Brasileira, TCU, 2016).

No mercado audiovisual, a mudanca cambial sempre impactou diretamente na
aquisicdo de equipamentos e a inflagdo dificultou o orgamento da producdo das obras. Em
funcdo disso, os projetos passaram a ser finalizados com custos bem mais elevados que 0s
planejados quando submetidos aos editais do FSA. Ao longo dos vinte anos, a medida que a
politica publica se desenvolveu, novos problemas apareceram na cadeia produtiva do setor.

No cenario econdémico, o alto custo de méo de obra e de producdo, dificuldade em
contratar profissionais qualificados, dificuldade de didlogo com empresas de canais fechadose
entrada de empresas de streaming sem regulacdo do setor foram os desafios apontad os pelas
produtoras nacionais independentes (MORALIS, 2019; CANESSO, 2020). No cenério politico,
entre 2016 e 2022, houve severos ataques do governo a diversidade cultural, autonomia e
liberdade de expressdao em todos os setores dacultura e a producdo independente de audiovisual
foi fortemente impactada.

Especificamente na Ancine, desencadeou-se uma série de disputas internas e, em 2019,
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0 Tribunal de Contas da Unido (TCU) questionou o mecanismo de prestacdo de contas das
obras aprovadas pela Agéncia. Sua diretoria colegiada ja estava em processo dedesmobiliza¢éo
e ndo houve propostas alternativas para a questéo, resultando em paralisagéo das atividades do
FSA. Esse cenario foi agravado pela pandemia de Covid-19.

Em 2021, a Diretoria Colegiada da Ancine foi recomposta. Pesquisadores da Ancine,
como lkeda (2022), compreendem essa diretoria ndo mais como temporéaria ou interina, mas
que trouxe “‘certa desconfianga por parte do setor quanto aos critérios de aprovagdo dosprojetos
e de formagdo da comissdo de selegdo”. A nova diretoria iniciou o destravamento da Ancine e
foram langadas novas linhas de acdo do FSA no final de 2021 e ampliadas em 2022. Essas

linhas sdo as examinadas neste trabalho.

3. Procedimentos metodoldgicos

Esta investigacdo de iniciagdo cientifica integra-se a pesquisa interinstitucional
‘Politicas de fomento a producdo independente do audiovisual no Brasil: continuidades e
mudangas’, que reine pesquisadores da Universidade Federal do Oeste da Bahia, Universidade
Federal da Bahia, Universidade do Estado da Bahia e Universidade Catolica de Pernambuco e
conta com financiamento do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico
(CNPQ).

A anélise documental neste trabalho consistiu no acompanhamento dos editais
langados como Chamada Publica BRDE/FSA nos anos de 2021 e 2022 (LIMA JUNIOR et al.,
2021). Os textos dos editais foram interpretados no sentido de compreender quais produtoras,
obras e etapas de projetos foram priorizados para o fomento puablico. As produtoras
selecionadas nos editais foram classificadas por porte empresarial, area de atuacdo,
cidade/estado/regido. Seus respectivos projetos, analisados por género - documentario, ficcao,
animacgdo -, duracdo e tematicas abordadas. Todas as Chamadas Publicas e seus resultados
foram extraidos do portal do BRDE e as informagfes sobre as produtoras e obras do banco de
dados da Ancine, do Observat6rio Brasileiro do Cinema e do Audiovisual (OCA) e de matérias

publicadas em midia especializada.
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3. Discussao

O Regulamento do FSA e as Chamadas Publicas foram discutidas e revisadas pelos
agentes publicos e representantes da sociedade civil ao longo dos anos com o intuito de reduzir
os desequilibrios na distribuicdo dos recursos em termos de regionalizacdo, previsdo de
gargalos nas diversas etapas da cadeia produtiva do setor e insercdo de novos produtores
independentes. Assim, houve esforcos para diversificacdo nas chamadas quanto as suas
destinagdes e todos os editais ja incluem “a promogao da diversidade regional, de modo a
assegurar investimentos em projetos de cada uma das regides geograficas” (BRDE; FSA, 2021;
2022). Séo essas questdes gerais que norteiam a discussdo desta pesquisa.

Mas, além de critérios gerais de habilitacdo do proponente/proposta nas Chamadas
Publicas do FSA, para a avaliagdo dos projetos sdao adotados critérios especificos que
consideram: coesdo e solidez da narrativa, desenvolvimento do tema e adequacao ao publicos,
riscos operacionais para realizagdo da proposta, riscos de mercado relacionados a distribuicao
da obra e o potencial de circulacdo da obra em mostras e festivais. Esses critérios especificos
dos editais do FSA, inicialmente, justificam o lancamento de uma Unica chamada em 2021. O
edital de 2021 foi direcionado para a complementacdo de projetos, ou seja, reduziu os fatores

relacionados aos riscos operacionais para realizacdo do projeto.

4. Chamada publica de 2021: complementacdo de projetos

A Chamada Publica BRDE/FSA lancada em 2021 foi direcionada para a
complementacao de projetos e foi insuficiente para a demanda de 700 projetos paralisados.
Mais da metade dos projetos contemplados pertenceram ao eixo Rio-S&o Paulo. O critério de
cotas de regionalizacdo, amplamente discutido em anos anteriores, nao foi considerado nesta
chamada. A centralizagdo de investimentos em S&o Paulo e no Rio de Janeiro e maior potencial
de producéo nestas cidades é uma condicao historica do nosso pais. 1sso ndo acontece apenas
no setor audiovisual, mas também nos demais setores econémicos, porque sdo as cidades onde
estdo as empresas e profissionais que mais se conectam entre si e com a producao internacional
de larga escala.
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A megarregido Rio de Janeiro-S&o Paulo se constitui como centro do pais.
N&o como centro geogréafico do Brasil, porque, de fato, ndo o é. E nem como
centro econdmico, embora o seja, ja que concentra quase 40% do PIB
nacional. Mas sim como centro que colocaem conexao o capital que aqui se

reproduz com o conjunto da producdo capitalista em escala global
(LENCIONI, 2017)

Segundo Lencioni, Rio-SP se constitui como uma megaldpole, conceito criado por
Gottman nos meados de 1960 para definir uma fuséo de metropoles que apresentam um novo
patamar de desenvolvimento metropolitano. Apresentando esse continuo desenvolvimento
metropolitano, o eixo se detinha de grande parte dadifusdo de cultura e comunicagéo, causando
o0 isolamento de producéo de outras regides, especialmente Norte e Nordeste. No caso do setor
audiovisual, as cotas regionais, estabelecidas com a politica publica, tornaram-se um elemento
essencial para combater a centralizacdo e garantir a diversidade regional, um dos compromissos
do FSA.

A Unica Chamada Publica BRDE/FSA de 2021 contribuiu com a légica de

centralizacdo cultural e comunicacional no eixo Rio-SP, como mostra o grafico a seguir:

Grafico 1. Quantidade de projetos aprovados no FSA em 2021 por estado.
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Fonte: Chamadas publicas do FSA 2021. Elaborado pela autora.

Novos produtores, produtores para TV, VoD, cinema, jogos, desenvolvimento,

producdo, comercializacdo de projetos ndo foram incluidos neste ano, agravando o cenério
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anterior de retrocesso com apenas dois editais em 2019 e a paralisacdo em 2020. A retomada

operacional do FSA em 2021 se mostrou ineficiente diante da demanda mercadoldgica.

5. Chamada publica de 2022: retorno sem avancos

O ano de 2022 encerrou com oito Chamadas Publicas BRDE/FSA e aprovacdo de
financiamento para 276 obras. Uma prévia analise desta investigacdo nos editais e dos nimeros
divulgados pelo BRDE demonstrou que em termos de liberacdo de recursos, o ano foi
promissor. A Ancine confirmou a informacéo declarando que 2022 retomou uma série historica:
“com um total de R$ 453.460.169,29 de recursos incentivados liberados, 2022 restabeleceu os
mesmos patamares de liberacdo alcancados em 2017 (R$ 457.400.048,55), revertendo uma
nitida tendéncia de queda [...]” (Portal Ancine, 2023). O grafico da série historica pode ser

observado a seguir.

Gréfico 2. Série historica de liberagdo de recursos incentivados pela Ancine

ANCINE - Liberagdo de recursos incentivados

A »

Fonte: Portal Ancine, 2023.

As chamadas publicas tiveram as seguintes destinac6es: novos realizadores de cinema;
cinema para producdo; cinema para coproducdo; cinema via distribuidora; TV via
programadora; TV/VoD novos realizadores; TV/VoD produgdes. Mesmo com mais chamadas
publicas destinadas para o cinema, o0 formato ndo leva uma vantagem significativa em relagdo
a TV em termos quantitativos. Foram 154 projetos aprovados para cinema e 122 projetos

aprovados para TV.
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As cotas estabelecidas para contemplar a regionalizacdo sdo de no minimo 30% (trinta
por cento) do valor total investido na chamada para as Regifes Norte e Nordeste e 0 minimo de
10% (dez por cento) do valor total para a Regido Sul ou para os Estados de Minas Gerais e
Espirito Santo. No Regimento do FSA, existe total preocupacdo com a garantia de repasse dos
recursos para aléem do eixo Rio-SP e com a garantia da diversidade regional, levando a
complexidade do Brasil para as telas de cinema e de TV. Apesar da institucionalizagdo da
necessidade e critérios em relacdo a regionalizacéo, foi possivel constatar que as cotas foram
cumpridas em algumas modalidades e em outras, ndo. O gréafico a seguir demonstra uma

melhoria deste critério em relacdo ao ano anterior:

Gréfico 3. Quantidade de projetos aprovados no FSA em 2022 por estado.

30
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Fonte: Chamadas Publicas do FSA 2022. Elaborado pela autora.

A chamada destinada aos novos realizadores, a que mais teve projetos contemplados
em 2022, conseguiu distribuir os financiamentos respeitando as cotas. Foram 26 projetos do
eixo Rio-SP, entre 0s 67 aprovados na chamada. Destaca-se também a prevaléncia de obras de
ficcdo e documentario aprovadas no respectivo edital. Com tematicas diversas, € perceptivel a
valorizacdo da cultura indigena, vivéncias periféricas e questes raciais, temas ndo

contemplados em 2021.
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A chamada de producdo de cinema foi lancada em duas modalidades: nacional e
regional. Produtoras independentes de todas as regifes sdo aceitas para concorrer na
modalidade nacional, mas apenas uma obra foi contemplada fora do eixo Rio-SP, sendo esta de
Santa Catarina (SC). Com 34 obras contempladas, nesta chamada, o género ficcdo foi
predominante com tematicas voltadas para relagdes familiares.

A destinacéo para coprodugdo internacional foi retomada em 2022. O dltimo ano que
esta modalidade ganhou uma chamada publica foi o de 2018. Com 29 projetos aprovados, 18
sdo pertencentes ao eixo Rio-SP, ndo atendendo ao critério das cotas regionais. Projetos de
obras de ficcdo predominaram na chamada, que contou com trés obras para animacdo e uma
obra para documentario.

O edital de Desempenho Comercial teve o menor nimero de obras contempladas e a
maior concentragdo no eixo Rio-SP do ano de 2022. Apenas um projeto do Parana foi
selecionado. Nordeste, Centro-Oeste e Norte ndo estdo presentes nos resultados, sem obras
contempladas para as salas de exibicéo.

A Chamada Puablica Cinema via Distribuidora se assemelha a de Desempenho
Comercial em relacdo aos aspectos quantitativos de obras aprovadas, com nove projetos
selecionados. Nesta destinagcdo, as cotas regionais sdo cumpridas e resultam em uma
pluralidade, abrangendo os estados do Parana, Minas Gerais, Pernambuco e Bahia. Todos os
projetos sdo de ficcdo. Trés destessdo titulos ja conhecidos pelo publico brasileiro: “Fala Sério,
Mae 2”; “Alice Janior 2 - Férias de Verdo”; “O Pai O 2 - A Festa de Yemanja”.

A Chamada Publica destinada para TV Producdo teve o maior nimero de obras
contempladas, totalizando sessenta e quatro projetos. A predominancia é de projetos para
documentarios, mas ficgdo e animagdo também se fazem presentes. Com relagdo as tematicas
propostas, fica claro o intuito de mostrar a diversidade da cultura brasileira, seja mostrando a
luta pelos direitos dos indigenas, abordando questdes raciais, narrando lendas da cultura
maranhense e amazonica, apresentando a culinaria baiana e amazonica, registrando a lutas das
mulheres no pais.

As tematicas citadas se repetem nos projetos selecionados na Chamada para producédo
de TV/ia programadora. Isso traz positividade para a investigacdo ja que os resultados

demonstram o empenho do setor para que a diversidade cultural brasileira esteja acessivel e
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presente no cotidiano do publico. Com trinta e quatro projetos aprovados na chamada para
producdo de TV/via programadora, este é o edital com resultados mais plurais em termos de
destinacdo: realities shows, animacdes, ficcdes e documentarios estdo presentes. Os critérios de
cotas regionais também foram atendidos.

Na chamada para novos realizadores destinados a TV, foram vinte e uma obras
contempladas, atendendo aos critérios das cotas regionais, com participacdo de 07 projetos da
regido Nordeste e um da regido Norte. Em termos comparativos, a quantidade de projetos de
novos realizadores para TV selecionados foi inferior aos projetos de novos realizadores para

cinema.

Conclusoes

Em 2021, houve uma unica Chamada Publica do FSA, distanciando o programa de
fomento para a produgéo audiovisual de qualquer expectativa do mercado independente com
relagdo a contribuicdo significativa para a retomada do setor. Para ilustrar o cenario de
retrocessos: em 2019, ano antecessor a paralisacdo da Ancine, foram liberados trés editais.

Um fator agravante € que o edital de 2021 foi direcionado para a complementacéo de
projetos. Ou seja, ndo possibilitou a entradade novos projetos e foi insuficiente para ademanda
do seu periodo, que contava com mais de 700 projetos paralisados. Além disso, constatou-se
que a distribuicdo dos recursos privilegiou o eixo Rio-S&o Paulo.

Com base na analise dos resultados e nos critérios deste edital, considerou-se que: (1)
as maiores produtoras brasileiras independentes estdo no sudeste; (2) estas tém melhores
condigOes contextuais para rapida organizacdo empresarial e gestdo dosprojetos; (3) foi lancado
apenas um edital de complementacdo. Ou seja, o intuito foi de finalizacdo das obras em curso.

Conclui-se que ndo houve retomada do fomento em 2021 e que critérios de inclusdo e
diversidade, apesar de presentes no texto do edital, ndo nortearam o langamento da chamada. O
critério especifico relacionado aos projetos, o de “estruturagao fisico-financeira: condicgdes de
conclusdo da obra no prazo, observando estagio de producdo, captacdo, licenciamentos e

parcerias efetivadas” (BRDE; FSA, 2021) pode ser apontado como mais relevante e, portanto,
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a relacdo entre 0s riscos operacionais para realizacdo da proposta e os riscos de mercado foram
pauta daquele ano.

Em 2022, houve ampliacdo das chamadas para oito com mais de cento e dez projetos
aprovados, com insercdo de novos realizadores e producdo para cinema, televisdo e VoD;
producéo via programadoras e distribuidoras; coproducao internacional para cinema. Os ed itais
mantiveram o atendimento aos critérios de regionalizacdo da produgdo por meio de cotas que
garantem que no minimo 30% (trinta por cento) do valor investido para as regides Norte,
Nordeste e Centro-Oeste, e minimo de 10% (dez por cento) do valor para a Regido Sul ou nos
Estados de Minas Gerais e Espirito Santo.

Os editais para novos realizadores, uma iniciativa do FSA para 0 ano de 2022, séo
estratégias importantes da politica pdblica porque viabilizam aos ingressantes a condicdo de
produzir e se destacar no mercado audiovisual brasileiro. Cinquenta por cento do valor do
investimento dedicado a este edital sdo para produtoras brasileiras independentes sediadas nas
regioes Norte, Nordeste e Centro-Oeste.

E possivel concluir, portanto, que os editais de 2022 contemplaram a inducéo regional
e o fortalecimento da cadeia produtiva do setor. Pode-se afirmar que houve a retomada do FSA
neste ano e que a partir de 2023, o fomento para a producdo do audiovisual independente

brasileiro tende a compor um cenario em expansdo nacional e internacional.
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Eduardo e Ménica (2020) e as materialidades de um casal improvavel

Eduardo and M6énica (2020) and the materialities of an unlikely couple
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Resumo: O artigo analisa as matérias da direcdo de arte do filme "Eduardo e Monica" (2020)
em relacdo a atmosfera filmica de um tempo passado. Por meio de pesquisa documental e
biogréfica, explora como a musica da banda Legido Urbana dos anos 1980 influencia as
escolhas estéticas das cenas, resgatando efeitos visuais e transformando os cenarios e
personagens em representacdes imaginarias de um momento historico especifico.

Palavras-Chave: Adaptacdo; Cinema; Direcdo de Arte; Eduardo e Monica.

Abstract: The article analyzes the production design elements in the film "Eduardo e
Maonica™ (2020) in relation to the filmic atmosphere of a time lived. Through documentary
and bibliographic research, it explores how the music of the band Legido Urbana from the
1980s influences the aesthetic choices of the scenes, retrieving visual effects and transforming
the settings and characters into imaginary representations of a specific historical moment.
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Introducéo

O artigo aqui proposto tem como objetivo compreender a relagdo entre os elementos
materiais na cena dramatica do filme Eduardo e Ménica (2020) e a constituicdo de uma
atmosfera filmica capaz de sustentar o imaginario presente na poesia da musica homdnima,
lancada em 1986, pela banda brasiliense Legido Urbana. A adaptacdo cinematografica
incorpora aspectos da narrativa musical - da dualidade presente na trajetoria romantica de um
casal a contextualizacdo historica do periodo vivido -, a0 mesmo tempo em que sistematiza
internamente uma poética visual de expectativas politicas oriundas do planalto central
brasileiro. O trabalho, de cunho exploratério, utiliza como metodologia inicial a revisdo
documental no intuito de compreender aspectos iniciais e constitutivos da obra e sua poética,
incluindo, portanto, o resgate de entrevistas com depoimentos da época e relatos de pessoas
envolvidas com a producdo. Combinados a estes, a etapa de levantamento bibliografico visa
compreender a constituicdo do espaco filmico (AUMONT et al, 1995) em seus vinculos com o
imaginario de um tempo (MAFFESOLI, 2001), do tempo vivido na décadade 1980 (PAIVA,
CALVANI, 2022), de ditadura militar (FERNANDES, 1982), para entdo, por meio da analise
das matérias da direcdo de arte - cenografia, objetos de cena, cor, figurino, maquiagem etc. -
descritas por Vera Hamburger (2014), perceber os efeitos de ordem psicologica (VANOYE e
GOLLIOT-LETE, 2012) presentes nas inflexdes imaginarias da cena dramatica. A anélise
filmica, sugerida por Vanoye e Golliot-Lété (1994), se propbe a descrever, a partir da
observancia das materilidades técnicas, os desdobramentos, tanto formais quanto abstratos,
reconheciveis nas estratégias diegético-narrativas. Busca-se, portanto, a "composicdo da poesia

do espaco [que] joga com diversos elementos combinados” (HAMBURGER, 2014, p. 32).

Sobre o contexto da producéo das obras
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O filme Eduardo e Mdnica (2020) é dirigido por René Sampaio?, que divide a producéo
com Bianca de Felippes*, mesma parceria da producdo de Faroeste Caboclo (2013) -, uma
adaptacdo da cangdo homénima da Legido Urbana. Nas duas produgdes, a direcdo de arte €
assinada por Tiago Marques.® A musica Eduardo e Monica, que serve de referéncia para o
roteiro e danome ao filme, é uma composicdo de Renato Russo® e foi langada no album Dois
(1986) da banda brasiliense. A formagdo mais conhecida da banda era composta por Renato
Russo, Marcelo Bonfa, Dado Villa-Lobos e Renato Rocha.

A popularidade da banda entre os jovens nos anos 1980 se justificou, de acordo com
Ingrit Jeampietri Paiva e Carlos Eduardo Calvani (2022), pela expressividade poética proposta
por Renato Russo, ao traduzir em suas letras algumas mudancgas vividas pela sociedade

brasileira naqueles tempos.

[...] entre os jovens crescidos durante a ditadura havia critica, vitalidade,
inconformismo e reflexdo. Sdo poesias que, embora alicercadas em certa
angustia e revolta préprias da adolescéncia, nao deixam de revelar no proprio
amadurecimento de Renato Russo, 0 concomitante e progressivo
amadurecimento de uma geracdo (PAIVA; CALVANI, 2022, p. 80).

Diante de uma sociedade que considerava 0s jovens ignorantes, mal-informados e
infantilizados, o rock constituiu-se como o Unico meio possivel de expressao de sentimentos.

Em entrevista ao canal MTV7, o compositor define que a intencdo da banda era mostrar a

3 René Sampaio é diretor, produtor, diretor, empresario e publicitario brasileiro formado em Jornalismo e
Publicidade pela Universidade de Brasilia. Nasceu em 1974, em Brasilia, onde atuou como diretor de propaganda,
seu destaque no cenario do cinema nacionale internacional é marcadopelas produgdes do curta -metragem Sinistro
(2000) e dos longas-metragem Faroeste Caboclo (2013) e Eduardo e Ménica (2020). Produz pecasaudiovisuais
pela produtora Barry Company.

4 Bianca de Felippes nasceu em 1965, produtora da Gavea Filmes desde 2007 atuante em filmes, pecas teatrais,
pecas musicais e exposi¢gdes culturais. Suas produgdes de destaque sdo Carlota Joaquina, Princesa do Brazil
(1995), considerado o marco da retomada do cinema nacional, e Faroeste Caboclo (2013).

5 Tiago Marques Teixeira nasceu em Minas Gerais porém ganhou destaque no Rio de Janeiro, com sua estreia em
Tropa de Elite 2: O Inimigo agora é outro (2010). Atuou como diretor de arte no cinema e na televisdo. Em 2015,
venceu como Melhor Dire¢do de Arte pelo 14° Grande Prémio do Cinema Brasileiro por seu trabalho em Getulio
(2014). Faleceu em agosto de 2022 a0s 49 anos.

6 Renato ManfrediniJinior nasceuem 1960, no Rio de Janeiro, passando parte de sua adolescéncia em Brasilia.
Jovem de classe média e filho de funcionarios publicos, foi cantor, compositor, vocalista e fundador da banda
Legido Urbana. Morreu em 11 de outubro de 1996 (MARCELO, 2016).

7 Entrevista concedida ao MTV em maio de 1994. Disponivel no Youtube do canalHeliomar Nascimento, no link:
https://www.youtube.com/watch?v=ArM1P5RbQf4
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perspectiva “do que € ser jovem vivendo a partir dos anos 70 [e] tendo uma experiéncia urbana
na cidade” (1994, s/p), ndo somente do ponto de vista individual, mas o retrato do que era
comum a geracdo. Em outra entrevista ao livro Letra, musica e outras conversas concedida ao

musico Carlos Leoni sobre seu processo de composicdo, Renato Russo diz:

Jovem é jovem em qualquer lugar do mundo, vai passar exatamente pelas
mesmas coisas. Vocé pode estar numa taba, na Finlandia, na Suécia, mas o
gue se passa com 0 Seu corpo, as suas preocupacdes com a sociedade sdo
exatamente as mesmas. Sabe aquela coisacheia de tesdo, de ndo saber onde
vai namorar direito, de experimentar coisas proibidas, das festas, da primeira
vez que pega um carro. Nas letras a gente procurava falar disso, mas sempre
abrindo um pouco mais (RUSSO, 1995, s/p, apud LEONI, 1995, s/p).

Apesar de ser um tipico representante da classe média, as letras de Renato Russo nédo se
restringiram as problematicas do grupo em que ele estava inserido. Desde o inicio € perceptivel
0 interesse nos aspectos sociais da sociedade brasileira, geralmente de forma explicita e que por
vezes aborda com pessimismo questBes acerca da violéncia contra as minorias, suicidio entre
0s jovens, sexualidade, pobreza e desigualdade social, corrupcdo dos governantes e abuso de
uso de drogas.

Entretanto, a musica Eduardo e Ménica (1986) é uma excecdo, pois a principio nao
aborda a tematica social, e sim a positividade da histéria de amor de um casal brasiliense.
Considerada pelo diretor René Sampaio® a mais “solar” dentre as composigdes da Legido
Urbana - pois a musica consegue manter os "espiritos ritmico e emocional” que as melodias
costumam ter sem desconsiderar 0 compromisso com a narrativa (caracteristica de algumas
composicdes de Renato Russo) -, acompanha a transformacdo da relacdo entre Monica e
Eduardo, um casal improvavel com gostos muitos diferentes que, a medida que se conhecem,
moldam um ao outro. Ambientada em Brasilia, toda a histéria parte do mote dramaético e
universal da antitese entre razdo e emocéo, - ou como €é dito na cancao, razdo e coracao -, a0
mesmo tempo em que explora as inconsisténcias das atitudes quando guiados por um ou por

outro.

8 Entrevista do René Sampaio concedida ao Jornal Metropoles.  Disponivel  em:
https://www.youtube.com/watch?v=pHJ-EZqZ Fg&t=7s (15:50)

Eduardo e Monica (2020) e as materialidades de um casal improvavel. Revista Bras. Inic. Cient. Com.
Social, Sdo Paulo, v. 12, n. 4, p. 23-40, out./dez. 2023.



27

Revista

Inicialom

Revista brasileira de Iniciacao Cientifica em Comunicacao Social

Redemocratizacao do pais: imaginario da década de 1980

A narrativa do filme, ja circunscrita na memdria de quem conhece a cancao, faz emergir
um conjunto de imagens, cujo escopo contextualiza a problematica do amor improvavel entre
dois jovens brasilienses, articulado pelo imaginario que busca enfatizar as contradicdes e
incertezas daquele momento histérico. Paiva e Calvani (2022) destacam que a narrativa é
construida com base nessa dualidade entre Eduardo pouco maduro e o perfil descolado de
Mobnica, que se encontram quase por acaso e '‘conversaram muito mesmo pra tentar se
conhecer',

A geracdo dos anos 1980 vivenciou um Brasil inserido no lento processo de
desmilitarizacdo da politica brasileira e restauracdo dos pilares da democracia. O Regime
Militar (1964-1985) que a principio “dizia-se um movimento democratico, constitucionalista,
contrario as ameacas comunistas” (KOSHIBA; PEREIRA, 2003, p. 510) tornou-se um dos
momentos mais sombrios e antidemocréaticos da histéria do pais. Isto porque, de acordo com
Luiz Koshiba e Denise Pereira (2003), baseando-se em informacbes sem fundamento sobre
possiveis avangos comunistas acrescidos de discordancias acerca de politicas internas, os
conservadores tiveram o apoio das forgcas militares para tomar o poder do presidente em
atuacdo. Para Florestan Fernandes (1982), o regime politico instaurado em 1964 evidencia
rupturas de ordens econémica, social e politica, quando a burguesia "acha-se desmoralizada
politicamente pelo recurso aberto a guerra civil e a derrotaa vista dacontra-revolucao e enfrenta
as ameacas que pareciam removidas do protesto operario e darebelido no campo, sé que agora
sob novo padrédo de luta declasses” (FERNANDES, 1982, p. 97). Considerando sobretudo "que
a violéncia inerente a sociedade capitalista contém um direito e um Estado de direito que
institucionalizam a repressdo e a opressao [...] tenham de equilibrar estratificacdo social com
dominag&o social e poder politico de minorias sobre maiorias)” (FERNANDES, 1982, p. 2).

No ano de 1984, o movimento das Diretas Ja, composto em grande parte pela juventude
brasileira, reuniu cerca de “500 mil pessoas em comicio no Rio de Janeiro e 1 milhdo em Sao

Paulo” (KOSHIBA; PEREIRA, 2003, p. 521) com o objetivo principal de propor eleicdes

9 Trechos da letra da musica Eduardo e Monica (1986), autoria de Renato Russo.
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diretas para a presidéncia do Brasil em 1985, apesar da proposta ter sido derrubada no
Congresso Nacional. Este foi um importante instrumento para a sociedade brasileira demonstrar
a sua insatisfacdo com o Regime em vigéncia.

O contexto politico descrito ilustrou o cenario conturbado para grande parte da
populacdo, com recessao econdmica e repressdo as manifestacdes sociais ou culturais, mas
também um certo clamor por mudancas. De certa forma, o cenario musical alimentou essa
corrente da esperanga em um futuro positivo, em um pais mais democratico, a exemplo de
Renato Russo com suas letras de dendncia e existencialistas, no trato com questdes pessoais, e
também coletivas. O jovem casal, que discute 'coisas sobre o céu, a terra, a agua e o0 mar', é
basicamente antagonico, deseja coisas diferentes quase o tempo todo. Em compensagéo, séo
'que nem feijdo com arroz', logo, a musica, que emerge dessa conjuntura de rebeldia, se
configura como um hino sobre um futuro em que os contrastes ndo serdo mais sindGnimo de
separacdo, quando sera possivel viver uma histdria de amor apesar das diferencas.

Sobre a relagdo entre imaginario, representacdo e realidade, Michel Maffesoli (2001),
apesar de considerar um dominio controverso, encara as imagens cOmo um campo
epistemolégico fundamental para o conhecimento dosujeito social; o imaginario como a sintese
do espirito do tempo de um grupo, ou nago. "O imaginario estabelece vinculo. E cimento
social" (MAFFESOLLI, 2001, p. 76). Para o soci6logo francés, o conceito de imaginario supera
questdes individuais ou os entendimentos sobre cultura, pois, ao contrario, é a aura que as
ultrapassa ou Ihes serve de sustentacdo. Antes de tudo, é a efetividade de um imaginario, logo
um conjunto de condicGes de existéncia, que determina a escolha de configuragcdes imagéticas.
Isto é, as imagens que povoam nossa imaginacdo (e nossas vidas) também sdo resultantes de
ponderacdes e escolhas anteriores - tanto racionais quanto oniricas, afetivas ou fantasiosas. "O
imaginario € uma forca social de ordem espiritual, uma constru¢do mental, que se mantém
ambigua, perceptivel, mas ndo quantificavel" (MAFFESOLI, 2001, p. 76).

As imagens presentes na narrativa da musica e que representam o imaginario social -
politico dos anos 1980, no Brasil, sdo utilizadas como referéncia para o filme de 2020 -
envolvem a memodria afetiva ligada a melodia musical nacionalmente reconhecida, com
atualizacGes que ficam por conta dos aprofundamentos de questdes tematicas, criagdo de novos

conflitos para os personagens, com énfase no fato de serem atores reconhecidos nos dias atuais.
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Para Jacques Aumont (1993), combinados a capacidade de percepcdo das imagens do filme,
"entram em jogo o saber, os afetos, as crengas, que, por sua vez, sao muito modelados pela
vinculagao a uma regido da histoéria (a uma classe social, a uma época, a uma cultura)”
(AUMONT, 1993, p. 77).

Sobre o filme e as imagens de um tempo vivido

Além das caracteristicas ja apontadas na letra da mdusica, para a adaptacdo
cinematografica foi necessario a expansao e complementacdo dos personagens com o intuito de
compor a dramaturgia do filme. Pode-se dizer que Eduardo (Gabriel Leone) é apresentado como
um adolescente amavel de 16 anos, muito préximo do avd e que seu grupo social se restringe a
In&cio (Victor Lamoglia) e as pessoas da igreja que frequenta. Enquanto isso, Monica (Alice
Braga) tem um contexto de familia nuclear, com pai artista e mae médica, ela sonha em viajar
para conhecer o mundo e concilia a futura carreira em medicina com suas experimentagoes
como artista.

O filme se passa na mesma época do lancamento do album, em 1986, entdo, mais uma
vez, 0 contexto historico brasileiro dos anos 1980 esta fortemente representado nos ndcleos dos
personagens, ilustrados pelos extremos - os militares e os comunistas. Por um lado, Eduardo
estd inserido no ambiente conservador com a presenga e criagdo de um avd ex-militar, ao
mesmo tempo em que, por estar saindo da adolescéncia, ndo tem suas opinifes tdo bem
definidas e parece inerte ao que concerne temas politicos. Em oposi¢cdo, Monica possui um
posicionamento politico claro devido ao fato de seu pai ter sido comunista e exilado politico, e
participa ativamente de manifesta¢Oes contra a Ditadura Militar, em prol da liberdade e da livre
expressdo. As diferencas ideoldgicas moldam a forma de ‘ver o mundo’ dos personagens, tais
caracteristicas orientam diretamente a producao das camadas estética e plastica da construgdo
dramatica do filme - aspectos que serdo detalhados com imagens na etapa analitica deste
trabalho -, partir dessa configuragdo representacional tornam-se evidentes os conflitos entre o
casal.

A este repertorio geral, que envolve efeitos sensoriais em torno dos sentimentos

contraditdrios que envolvem as existéncias dos personagens, alinhados as impressdes poéticas

Eduardo e Monica (2020) e as materialidades de um casal improvavel. Revista Bras. Inic. Cient. Com.
Social, Sdo Paulo, v. 12, n. 4, p. 23-40, out./dez. 2023.



30

Revista

Inicialom

Revista brasileira de Iniciacao Cientifica em Comunicacao Social

dacanc¢do Eduardo e Mdnica (1986), extraidas das referéncias vividas pelo artista - imaginario,
memarias e modos de ser de um tempo -, somam-se as questdes sobre o espaco filmico. Para
Jacques Aumont et al (1995), tratam-se das caracteristicas materiais das cenas dramatizadas,
assim como, o enquadramento, a composicdo, as impressdes de analogia com o espaco real,
enfim, conjunto detécnicas cuja funcdo seja contar "uma historia situando-a num certo universo
imaginério que eles materializam pela representacédo” (AUMONT, 1995, p. 26).

O aspecto fotografico, apesar de ndo central a este trabalho, envolve tanto o uso de
cameras objetivas - um ponto de vista externo -, quanto subjetiva - quando o publico participa
daacdo natela como se fosse uma experiéncia pessoal” (MASCELLI, 2010, p. 20). Este ultimo,
0 ponto de vista pessoal, é explorado ao maximo dentro da narrativa, sobretudo as mudancas
que as diferentes perspectivas proporcionam, pois ‘mesmo com tudo diferente’ o casal precisa
encontrar pontos de convergéncia para que a relacdo persista. De acordo com Joseph Mascelli
(2010, p. 20), a "camera age como se fosse o olho do publico, a fim de posicionar o espectador
em cena [e agregar] impacto dramético a narrativa". Além disso, ha enquadramentos que
colocam os personagens posicionados em diferentes angulacdes de camera (plongée e contra-
plongée) em momentos distintos da historia.

Nas cenas iniciais do casal, Eduardo olha para Mb6nica de baixo, com um olhar de
inocéncia e de inseguranca, representando a ingenuidade do personagem em relacdo ao outro.
Segundo René Sampaio (2020), para a construgdo do discurso foi definido que “a perspectiva
do relacionamento € ele sempre pra baixo dela, até a hora que eles brigam e ele fica pra cima
dela, e ai também ainda ndo ta bom. E ao final a gente coloca um de frente para o outro e eles
sobem juntos.”1% Ou seja, o posicionamento dacamera, em que Monica olha de cima para baixo,
reforca o discurso de superioridade da personagem até o momento em que ocorre 0
desequilibrio inverso. Essa escolha fotografica agrega para composicdo da narrativa classica
dos romances, que no caso do cinema perpassa basicamente pelo envolvimento do casal, depois

o conflito que os distancia, e por fim, a reconciliacéo.

10 Entrevista ao Talk Ecos - Geragdo 80 (cinema). Disponivel em: https://www.instagram.com/tv/Ca303LEo-
jF/?igshid=YmMMyMTA2M2Y=.
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No que concerne a materialidade das composi¢cGes que envolvem o casal Eduardo e
Mbonica, situada especificamente nos anos 1980, destaca-se que Renato Russo teve como
inspiracdo amigos e pessoas proximas a ele. As imagens resultantes desse envolvimento tém
valor de representagao, isto é, reafirmam ou rememoram nossa relagdo com o mundo - ao

combinar a apreensao direta do visivel a base sensoria.

N&o tinha um Eduardo e ndo tinha uma Mdénica, mas existiam varias meninas
que eu juntei pra fazer a Ménica e varios garotos que juntei para fazer o
Eduardo. Achei interessante essa histdria de pegar um garoto novinho, todo
caretinha, pegando aquelas loucas que ouviam Janis Joplin (RUSSO, 1995
apud LEONI, 1995, s/p).

Aumont (1993) diferencia, no entanto, as instancias de visao optica e haptica, estando
uma vinculada a visao de longe e a outra, ao tato, aquela proxima das superficies. O que nos
permite "atribuir qualidades constantes aos objetos e ao espago” (AUMONT, 1993, p. 81),
tornando-se assim base para os fundamentos de nossa percepgao das imagens. Para Julia Kratje
(2018), por exemplo, a concepcdo abstrata ligada a atmosfera filmica adere-se a essa dimensao
fisico-material dos fenomenos, capaz de exteriorizar situacdes ligadas a memoria, a cultura ou
ao contexto historico circunscrito.

A atmosfera filmica, portanto, tema funcéo dentro de uma narrativa cinematogréafica de
configurar esse conjunto de impressdes e sensacdes, pois, de acordo com Inés Gil (2005), trata-
se da estrutura ndo tangivel da producdo; componente capaz de despertar emocdes no
espectador, assim como, ativar as experiéncias vividas e emogoes pela memoria. “A atmosfera
assemelha-se a um sistema de forcas, sensiveis ou afectivas, resultando de um campo
energético, que circula num contexto determinado a partir de um corpo ou de uma situacao
precisa” (GIL, 2005, p. 141).

A “atmosfera ¢ 0 que da o tom a representagao [e] o que a caracteriza atribuindo-lhe
propriedades, qualidades e intensidade” (MARTINS, 2010, p. 3). Utilizando como referéncia o
conceito do diretor de fotografia francés Henry Alekan, de atmosfera cinepldstica, India Mara
Martins (2010) explica a tensao psicologica que emerge da interagao que acontece entre os
elementos plasticos ativos e passivos, isto €, personagens-objetos e lugar-cenario. Assim

rememoramos Nnossas experiéncias vividas, convertendo-as em efeitos psiquicos - desconforto,
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tristeza, medo, felicidade ou euforia. Diante disso, a atmosfera filmica de Eduardo e Ménica
(2020) ¢é inspirada justamente nas incertezas e inconformismo pés-ditadura militar na capital
do pais, buscando estimular expectativas de liberdade por parte dos jovens.

Logo, é importante perceber como técnicas de producdo sdo responsaveis por criar
visualidades e definir significados. Débora Butruce e Rodrigo Bouillet (2017) destacam que 0s
conceitos concretizados pelas estruturas narrativas sdo de fato manifestacdes da dimensao
sensorial do espectador, isto é, a atmosfera filmica materializada nas estruturas de espaco e de
tempo. Os autores, entretanto, vao além, quando incluem a possibilidade de "questionamento
desse momento historico atraves da estruturacdo de determinada visualidade” (BUTRUCE,
2017, p. 14); atenuando o carater puramente mimético da representacdo, de estar no lugar de

alguma coisa, em detrimento do papel de reflexdo sobre o que representam esses espacos.

Escolhas materiais da direcdo de arte e seus efeitos

De forma complementar, no sentidode compreender a composicao daatmosfera filmica
e suas modulagdes vinculadas ao imaginario de um tempo, o levantamento bibliografico sera
arrematado pela andlise dos elementos da estrutura narrativa, em particular a dire¢do de arte,
buscando perceber as materialidades da cena do filme em questdo por meio das inflexdes
imaginarias observadas.

Vanoye e Golliot-Lété (1994) acentuam nessa pratica a observancia de obstaculos de
ordem material e de ordem psicologica. Afirmam que a “analise filmica s6 consegue transpor,
transcodificar o que pertence ao visual (descri¢ao de objetos filmados, cores, movimento, luz
etc.), do filmico (montagem das imagens), do som [...] e do audiovisual (relagao entre imagens
e sons)” (VANOYE e GOLLIOT-LETE, 2012, p. 10). A esse conjunto de possibilidades
técnicas, vinculado ao "espago filmico” (AUMONT et al, 1995, p. 19), reagimos com nosso
corpo e nossa imaginacao, gerando impressdes "de analogia com o espaco real [...] e da nogao
de diegese” (AUMONT et al, 1995, p. 24-25). Neste caso, somam-se a estes 0s vinculos entre
os efeitos formal-materiais e psicologicos, reconheciveis também como estratégias diegético-

narrativas.
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Vera Hamburger (2014) estabelece paraa direcao de arte estes paralelos, e afirma tratar-
se de uma area diretamente ligada ao campo da visualidade plastica, que tem como objetivo
primordial a “constru¢ao de um universo fisico visual coerente com a abordagem original do
filme” (HAMBURGER, 2014, p. 19). Para tanto, estabelece conflitos imagéticos
psicologicamente instigantes, ao “ponto de envolver o espectador naquilo que vé, fazendo-o
acreditar na autenticidade do mundo ficcional que lhe ¢ apresentado” (HAMBURGER, 2014,
p. 19). De forma que, o diretor de arte tem papel fundamental na configuracdo da identidade
visual daobra, e assim "contribuir com a formacao de atmosferas visuais distintas em cada cena
ou passagem, imprimir caracteristicas plasticas marcantes a cada personagem e cenario"
(HAMBURGER, 2014, p. 53).

Assim a intangibilidade sensorial da atmosfera filmica passa a sustentar mecanismos de
materializacdo concreta, entre elas a fotografia, para tornar tangivel o imaginario vivenciado
em poesia por Renato Russo. No inicio do filme, a escolha da montagem (pds-producao)
introduz o espectador no universo de extremos do casal Eduardo e Monica pelo recurso de
separacdo de tela com cenas simultaneas. Enquanto Ménica bebe um conhaque e pilota sua
moto pela cidade de um lado da tela, do outro, Eduardo bebe leite com achocolatado e vai de
bicicleta tocar violdo na paroquia. Entretanto, a analise do filme Eduardo e M6nica (2020) aqui
proposta pretende evidenciar a relacdo de a atmosfera filmica construida e as matérias da
direcdo dearte descritas por Vera Hamburger (2014), no intuito de compreender a "composi¢ao
da poesia do espaco [que] joga com diversos elementos combinados” (HAMBURGER, 2014,
p. 32), que s&o: cenografia, objetos de cena, cor, figurino, maquiagem e efeitos especiais.

E esperado que o0 espectador, mesmo aquele que ndo conheca a masica ou a historia da
banda Legido Urbana, identifique que a narrativa se passa em Brasilia, tendo em vista as cenas
gravadas em pontos bastante conhecidos da cidade, como Congresso Nacional, Parque da
Cidade e Teatro Nacional. Em alternancia com as diversas outras locagdes em lugares que
geralmente ndo sdo turisticos, mas sdo frequentados por aqueles que realmente conhecem e
vivenciam a cidade. Além de ser o cenario/locacdo principal, a capital é configurada
intencionalmente como um personagem do filme pois, de acordo com a mesma autora, “a época
e a localizacdo geografica da narrativa sdo dados transmitidos visualmente também pela

arquitetura e pela paisagem” (HAMBURGER, 2014, p. 35). Ha também alguns cenarios fora
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da capital do pais que rememoram os anos de 1980, como a cachoeira Santa Barbara no estado
de Goias e também o Rio de Janeiro, apresentado como um lugar cheio de oportunidades, cidade
em que todos os amigos de Ménica estdo se mudando e que ela propria parte em busca de
emprego. Em contraponto a Brasilia, uma cidade nova, que em 1980 tinha um pouco mais de
20 anos de fundacéo.

A direcdo de arte, sob o comando de Tiago Marques, teve um papel essencial em
construir a casa daMénica e a casa de Eduardo, seguindo as caracteristicas de cada personagem,
estes talvez sejam os elementos que proporcionam maior embasamento para a dualidad e entre
o casal. Isto porque os personagens também sdo caracterizados pelo espagco que ocupam. Para
a casa da Mdnica, o ambiente adaptado foi uma Usina Termoelétrica desativada, estruturada
por alto pé direito, com janelas grandes, carcacas e maquinario industrial (Figura 1). Apds a
escolha da locagdo, a equipe arquitetou um loft composto por area social e atelié no térreo,
escritorio e area intima estruturada no mezanino. Todo o espaco é amplo e integrado com
poucos mdveis, em geral, em madeira ou metal. Na narrativa o galpdo pertencia ao pai da
Maénica, como ateli€. Em entrevista, Tiago Marques relata que "a gente chegou a conclusdo que
a Monica tinha muita liberdade (..) entdo a gente procurou criar um loft, um espaco aberto pra
ela desenvolver tanto a Medicina quanto a sua Arte”!. Por ser um loft, ndo existem paredes
internas, ou seja, a casa nao tem limites definidos, assim como a personagem com espirito livre,
mas também aconchegante. O desenho do espaco proporciona cenas com muita profundidade
decampo e ailuminacéo lateral clara e difusapermite explorar texturas e cores sempre tendendo
para tons amarelados e esverdeados.

Ja para Eduardo foi adaptada uma casa no Setor Militar Urbano em Brasilia, complexo
gue contém casas destinadas a militares. Os moveis e eletrodomésticos contribuem para que o
espectador rememore e seja transportado para arquitetura interna das casas de 1980, com muitos
azulejos, tons terrosos, papel de parede e lampadas na parede (Figura 2). O universo do
personagem esta no seu quarto, Unico ambiente da casa que pertence a ele, composto por cama,
estante e escrivaninha (Figura 3). A direcdo de arte construiu um espacgo pequeno e bastante

delimitado, retratando a personalidade pouco expansiva do personagem. Somado a isso, 0S

11 Trecho extraido do making-off do filme. Disponivel em: https://www.instagram.com/p/ChS11yCOaNv/
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objetos de cena, como bonecos Playmobil, poster do piloto Ayrton Senna, cartaz daatriz Malu
Mader em Anos Dourados, reafirmam as preferéncias do jovem deste tempo na transigdo da
adolescéncia para a fase adulta. Sobretudo a imaturidade e dependéncia de um adolescente de

16 anos.

Figura 1. Casa da Ménica. Figura 2. Quarto do Eduardo. Figura 3. Casa do Eduardo

Fonte: Printscreen de cenas do filme

O figurino que Alice Braga usa para dar vidaa Ménica é diretamente influenciado pelo
fato da personagem pilotar uma motocicleta (Figura 4). Entdo, no geral, sdo camisetas largas
de botdo, calcas e shorts jeans, jaqueta, botas, éculos escuros e anéis de metal (Figura 4).
Segundo entrevista concedida ao canal AdoroCinema'2, as caracteristicas deixadas por Renato
Russo na letra da masica, foram inseridas na materialidade do figurino, em determinado trecho
diz que a personagem gostava de Van Gogh, por isso, as diversas botas pintadas pelo artista
impressionista foram utilizadas como referéncia para as da Monica (Figuras 5 e 6). Além disso,
a praticidade da personagem € reafirmada nas suas roupas, ou seja, sua liberdade, seus amigos,

suas viagens sao mais importantes, sem muita vaidade, ela busca conforto. I1sso é expresso

12 Informacdo extraida de entrevista ao canal AdoroCinema. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=2v_ICS0fnd0
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também no uso minimo da maquiagem, e os cabelos cacheados longos geralmente soltos, ao

contrario dos cortes femininos comuns na época.

Figura 4. Figurino da Mdnica. Figura 5. Bota da Ménica. Figura 6. Obra Shoes de Van Gogh

Fonte: Printscreen de cenas do filme

Para a caracterizacdo do adolescente de 16 anos que esta deixando de ser crianga, 0
figurino do Eduardo parte de uma fase quase infantil - com camisas apertadas, geralmente em
cores primarias, calcas jeans e ténis - para uma fase adulta - com camisetas de botéo, em tons
mais sobrios, adicionando jaquetas como segunda peca - demonstrando a maturidade que o
personagem adquire no decorrer da narrativa. Na fase inicial daadaptacdo cinematogréfica, a
maquiagem ajuda a convencer o publico da estética adolescente do ator Gabriel Leone ao
esconder a barba e as marcas dorosto. Outro recurso foi o aparelho dentariocomum nessa faixa
etaria, que ndo esta mais presente depois do salto temporal do filme. O cabelo também define
as duas fases, na que Eduardo estd mais velho o cabelo esta maior que no comego (Figura 7).

Para alem das referéncias deixadas na letra por Renato Russo, 0s objetos de cena sdo
elementos cruciais para remeter a visualidade do periodo historico em que o filme esta
localizado. Sobre aparelhos eletrénicos e suas tecnologias, sdo resgatados os telefones fixos
com a secretaria eletrénica da Monica, o0 Walkman da Ménica e o rddio do Eduardo usados para
reproduzir muasicas, a cadmera fotografica. Esses elementos fazem emergir as sensacfes e
memoria de quem assiste ao situar esteticamente na década de 1980.

Concomitantemente a sua evolucdo na area da Medicina, a escolha narrativa da
trajetéria da Monica proporciona o seu desenvolvimento como artista. No inicio do filme
acontecem suas performances artisticas durante as festas, sendo possivel perceber a acdo dos

efeitos especiais mecéanicos, como fumacas coloridas. A cena final do filme, momento em que
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0S personagens se reencontram e se reconciliam, culmina na sua primeira exposi¢éo individual
intitulada ‘Quem um dia ira dizer’. As diferentes obras de diversas técnicas compdem um tipo
de dossié artistico da sua trajetoria pessoal e, inevitavelmente, do relacionamento do casal,
contendo memdrias que construiram juntos, assim como, referéncias diretas a letra composta
por Renato Russo.

Essa outra faceta da personagem Monica possibilita que a direcdo de arte mergulhe
profundamente nas memorias, nas abstracbes e, principalmente, nos sentimentos que a
materialidade suscita quando configurada como linguagem e expressao artistica. Em uma das
obras, 0 quarto do Eduardo é reproduzido na forma de instalacdo, com a composicao similar ao
quadro La Chambre a Arles -1889 (O quarto em Arles - 1889), do pintor Van Gogh,
referenciando a informacdo presente na musica da preferéncia da Monica pelo artista pos-

impressionista (Figuras 8 e 9).

Figura 7. Eduardo faseadulta. Figura 8. Eduardo na exposicdo da Monica. Figura 9. Obra La Chambre a Arles

I

Fonte: Printscreen de cenas do filme

Em todas as obras, 0 espectador da exposigdo precisa se mover e se posicionar no ponto
focal para conseguir observar a arte completa (Figura 10), assim como acontece na relagédo do
casal improvavel que, para conseguir ‘enxergar’ um futuro, precisa encontrar junto o ponto de
equilibrio da relagdo, em que as suas individualidades ou suas formas de ‘ver o mundo’ nao
sejam perdidas, mas sim ajustadas e complementadas uma a outra. Aqui a direcdo de arte

explora novamente o conceito principal do filme de “ponto de vista’.

Figura 10. Obras da exposi¢do ‘Quem um dia ird dizer’
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Fonte: Printscreen de cenas do filme

Os efeitos especiais digitais surgem para reproduzir a atmosfera e a tecnologia da década
de 1980, como por exemplo, ao apagar os postes atuais de iluminacdo das ruas nas cenas
externas de Brasilial®, ao colocar imagens da novela Anos Dourados na televisdo da casa do

Eduardo e ao inserir fogos de artificio na festa de fim de ano.

Consideracdes finais

As andlises filmica e de direcdo de arte em obras audiovisuais permitiram extrair um
conjunto de referéncias concretas vinculadas a construcéo do imaginario de um tempo, pois, de
acordo com Michel Maffesoli (2001), expressam visualmente simbologias referenciadas em
aspectos culturais e histéricos - rememorados por meio de narrativas, possibilitando a imersao
do espectador em uma experiéncia que evoca lembrancas e emog6es de um tempo vivido.

Na adaptacdo da letra da musica Eduardo e Ménica (1986), a direcdo de arte exerceu a
prerrogativa de representar a historia roméntica de um casal inserindo norteadores imaginarios
de Renato Russo, ao evidenciar por meio de camadas criativas e materiais, ndo somente a
técnica cinematografica, mas também uma atmosfera filmica temporal com poder de fazer
emergir questdes politicas e ideoldgicas presentes no contexto historico brasileiro dos anos 80.
Estdo impregnados na narrativa musical aspectos vinculados as sensagdes, a memoria e aos
materiais da cena - fotografia, efeitos especiais, locacdes, objetos, figurinos, entre outros -, 0
que corrobora 0 momento politico conturbado em consonancia ao encontro improvavel de um

casal incompativel. A producéo constituiu uma visualidade propria para o universo de cadaum

13 Entrevista ao Talk Ecos - Geracdo 80 (cinema). Disponivel em: https://www.instagram.com/tv/Ca303LEo-
jF/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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dos dois personagens principais, perceptivel na materializacdo de seus contextos opostos, que
ressaltam suas experiéncias vividas, seja em relagdo & posicdo social, posturas politicas,
relagdes familiares ou formas de ‘enxergar’ o mundo. Ao mesmo tempo, a direcdo de arte
acompanha a trajetoria e evolugdo dos sujeitos dentro do relacionamento.

Apesar de estar situadaem um determinado tempo, a narrativa se mostra atemporal tal
quais as composi¢des de Renato Russo ao, ao abordar questdes que permanecem nos dias atuais,
permitindo sobretudo, uma facil identificacdo do publico suscitando questionamentos comuns

a todas as pessoas.
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Tik Tok em ascenséo:
0 uso das estratégias de Marketing Digital em um perfil na plataforma

Tik Tok on the Rise:
The Use of Digital Marketing Strategies in a Profile on the Platform
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Resumo: Este artigo busca compreender os fatores que possibilitam o crescimento do produtor
de contetdo no Tik Tok, aplicando as estratégias de marketing digital em um perfil criado na
plataforma para entender como o objeto de estudo se comporta no ambiente da producédo de
videos. Foi escolhida como instrumento a observacdo participativa e a analise de conteudo de
Bardin (2011) para coleta e averiguacdo de dados das publicacdes no perfil @camarinhoaline.
Com base no estudo de rede digital (Recuero, 2005), constatamos que a plataforma vem
crescendo e tende a se tornar referéncia no cotidiano de uma parcela significativa de jovens
usuarios de redes sociais.

Palavras-chave: Crescimento, Marketing Digital, Tik Tok, Criacdo de Conteudo, Estratégias.

Abstract: This article seeks to understand the factors that enable the growth of content
producers on Tik Tok, applying digital marketing strategies to a profile created on the platform
to understand how the object of study behaves in the video production environment.
Participatory observation and content analysis by Bardin (2011) were chosen as instruments to
collect and investigate data from publications on the @camarinhoaline profile. Based on the
digital network study (Recuero, 2005), we found that the platform has been growing and tends
to become a reference in the daily lives of a significant portion of young social network users.
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Introducéo

Foi realizado uma anélise a partir da visdo da pesquisadora relacionado as estratégias de
marketing digital no Tik Tok, sugestiva a produtores de contelido e marcas que buscam crescer
e/ou expandir na plataforma. Diante da problemaética levantada, reforcamos a necessidade de
averiguar as estratégias de marketing digital no Tik Tok, especificamente no perfil
@camarinhoaline3. Questiona-se: quais fatores possibilitam o crescimento do criador de
contetido no Tik Tok?

Nesse sentido, 0 estudo visa descobrir 0s agentes de crescimento e desenvolvimento de
um perfil criado pela autora deste trabalho na plataforma, desde o seu inicio, até o seu estagio
atual. O perfil publicou videos regularmente por 2 anos e meio e possui mais de 170 mil
seguidores no aplicativo. A pesquisa inclui uma revisdo do contetdo postado pela criadora, bem
como uma investigacdo dos fatores que contribuiram para seu crescimento, como consisténcia,
originalidade, tendéncias, engajamento e qualidade de conteudo.

A hipédtese levantada € que a utilizacdo das estratégias de marketing digital feita pelos
produtores de contetdo no Tik Tok auxilia no engajamento, crescimento e conexdo com a
audiéncia no aplicativo. Os criadores de video dessa rede com um bom engajamento em seus
conteddos utilizam esta estratégia até mesmo despretensiosamente, resultando em seu sucesso
no app. Ao escolher o nicho, definir objetivos e metas seguindo as etapas das estratégias de
marketing, reforcam a ideia da grande probabilidade da marca e criador evoluir na plataforma,
gerando visibilidade e alcance.

No entanto, ao realizar uma pesquisa no Google Académico, Scielo e em artigos de
especialistas da area no periodo de 8 de setembro de 2020 a 14 de maio de 2023, constatou-se
que ndo foram encontrados estudos especificos disponiveis sobre o tema. Detectamos apenas
alguns trechos relacionados as ferramentas utilizadas, e parte dessas citacbes ndo continham
informacdes de pagina, possivelmente devido a falta de referéncias claras nos sites de origem.
Diante dessa lacuna, optou-se por realizar a pesquisa diretamente no TikTok, explorando

criadores que abordam as acbes de marketing digital na plataforma. Os principais

3 Perfil @camarinhoaline no Tik Tok: https://www.tiktok.com/@camarinhoaline.
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influenciadores identificados foram Carvalho (2022), Mustache (2020) e Guedes (2020). Os
resultados obtidos foram relacionados visando verificar se esses métodos estdo de fato

correlacionados com o crescimento dos creators na plataforma.

1. O nicho e os métodos de crescimento

Bernardo Mustache (2020) propGe trés indagacOes fundamentais para que os criadores
de conteudo definam seu nicho de mercado na plataforma: “1. Qual problema vocé resolve? 2.
Qual solucdo vocé pode oferecer para esse problema? 3. Como vocé pode melhorar ou ajudar
a vida de alguém?”. Ao responder pelo menos uma dessas questdes, é possivel iniciar a
producdo de conteudo com maior clareza e propésito (Mustache, 2020, video online).

Para figurar nos feeds de recomendagao "Para Vocé" ou “For You” do Tik Tok (uma
espécie de videos sugeridos para usuarios exclusivamente selecionados pela plataforma para
atenderas preferéncias do utilizador). E necessario abordar a produciode contetidode maneira
estratégica, criando materiais compartilhaveis, que despertem o interesse e identificacdo do
publico, estimulando a visualizacdo do video até o final. Um aspecto primordial consiste em
manter a atencdo dos espectadores desde os primeiros instantes do video (Mustache, 2020,
video online).

Consequente a visdo de Pedersen (2020) ¢é fundamental ser proativo na plataforma, ou
seja, manter o conteudo atualizado, postando com regularidade, posteriormente, utilizar
corretamente as hashtags, assegurando, assim, que seu video seja encontrado pelo seu nicho
(Pedersen, 2020, np). A autora apresenta em seu livro "Explosdo de Crescimento no Tik Tok "

algumas estratégias de marketing digital na plataforma que incluem:

Criar conteldo auténtico e relevante para o publico-alvo; usar hashtags relevantes
paraampliaroalcance do contelido; fazer parceriascom outros criadores de conteldo
para expandir a audiéncia; participar de desafios populares para aumentar a
visibilidade do perfil; fornecervalor e engajamento para o publico,como responder a
comentériose mensagensdiretas; usar anunciosdo TikTok para promover o perfil e
contetdo (PEDERSEN, 2020).
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Tabela 1. Estratégias de Marketing Digital

Acdes
Escolher

nicho

Assuntos

alta

um

em

Boa qualidade

de

imagem

audio

Introducéo

atrativa

e

Objetivos
Publicar somente
contetidos relacionados
ao tema do publico

escolhido.

Abordar sobre temas de
Informagdes/curiosidad
es interessantes que oS
estimulam a interagir
com seu video, podendo
ocorrer uma expansao
do

(viralizagdo).

conteudo

Gravar um video de

qualidade para que o

algoritmo te defina
como um  creator
profissional.

Prender a atencdo do
espectador  nos 3

primeiros segundos.

Relevancia

Ter um nicho bem definido
nos possibilita  produzir
conteldo com mais clareza e

especificidade.

A possibilidade de discusséo
entre seu nicho e, assim, ter
um alto indice de interagdo
do publico com o contetdo
por ser um tema que grande
parte dos usuarios estdo

comentando.

O Tik Tok € um app visual,

guanto mais seu video
nitido e audivel,
de

atrair a

estiver

maiores chances ter
credibilidade e
atencdo do publico.

Adicionar uma introducéo

direta que cause impacto no
espectador, sendo
informativo, divertido,

emocionante ou inspirador, a

tendéncia €& continuarem

Origem
Mustache, 2020,

online.

Keller e Kaotler,
2006, pag. 35

Mustache, 2020,

video online.

Pedersen, 2020.

Mustache, 2020,

video online.

Tik Tok em ascensdo: o uso das estratégias de Marketing Digital em um perfil na Plataforma. Revista
Bras. Inic. Cient. Com. Social, Sdo Paulo, v. 12, n. 4, p. 41-58, out./dez. 2023.



Revista

Inicialom

Revista brasileira de Iniciacao Cientifica em Comunicacao Social

Titulos, capas
e legendas nos

videos

Hashtags

Audio da

trend

Responder

comentarios

Organizar os contetdos

pelos

assuntos

relacionados ao tema do

video.

Determinar para quem o

conteudo

direcionado.

sera

Ampliar a distribuicdo

do video.

Relembrar, fixar a sua

existéncia e criar uma

conexao

seguidores.

com

0S

assistindo o video se vocé
entrega algo de valor.
Desperta a curiosidade do
publico, vocé pode ser
encontrado pelas legendas
que adiciona nos seus
videos, o algoritmo faz a
leitura completa do seu
contetdo identificando
palavras-chave, ao utiliza-
las conforme o que ocorre no
video.

O uso da hashtag determina
para o “For You” de quais
USU&rios seu video serd visto.
Adicionar a musica em um
video com um potencial
engajamento, o 4audio ira
aumentar em grande
propor¢cdo o alcance do
video.

Aumenta o0 engajamento e a
lealdade da audiéncia, além
de que o criador pode
receber feedback sobre seu
conteudo e usar isso para
melhorar sua producdo de
videos futuros. Além disso,

pode ajudar a criar uma

Mustache, 2020,

online.
Guedes, 2020,
online
Guedes, 2020,
video online.

Carvalho, 2023,

video online.

Guedes, 2020,

video online.

Mustache, 2020,

video online
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comunidade em torno do seu
perfil e aumentar a
probabilidade de que outros

USU&rios interajam com o seu

conteudo.
Constancia Engajamento e Postar com frequéncia te faz Carvalho, 2022,
crescimento do perfil. aperfeicoar a qualidade com video online.

0 tempo. O seu contetdo

deve impactar o publico em Mustache, 2020,
potencial, quanto maior fora online.
frequéncia dos posts, mais

chances vocé tera em

alcangar pessoas que ainda

ndo te conheciam e de

viralizar.
Fonte: autora, 2023.

Diante disso, reforcamos a importancia dafrequéncia nas publicagdes. E necessario criar
um calendario e estabelecer uma rotina de postagem, para manter o publico engajado e
interessado em acompanhar o perfil. Segundo Mateus (2020), aléem de ser consistente, a
producdo de contetdo deve considerar 0s espectadores, seus interesses, e manter uma
linguagem adequada ao perfil. Com esses aspectos, € possivel criar conteudo relevante e
atrativo, aumentando o engajamento e o alcance no Tik Tok. Para maior clareza, apresentaremos

a seguir, as acOes aplicadas para coleta e averiguacdo dos dados desta investigacao.

2. Metodologia

O método escolhido foi o hipotético-dedutivo (POPPER, 1975), com abordagem
qualitativa. De acordo com Hartley (1994) para termos uma melhor compreensdo dos processos

sociais de crescimento de um perfil dentro da plataforma Tik Tok, a estratégia de pesquisa
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escolhida foi o estudo de caso Unico, deste modo, feita uma averiguacdo do progresso de uma
conta criada no aplicativo pela autora deste estudo. Em relacdo aos tipos de estudos, foi definido
0 observacional participante de Bogdan e Biklen (1992 apud RAUEN, 2006), a pesquisadora
participa dessas préaticas e se aprofunda na realidade do processo investigado. O objetivo desta
pesquisa de campo foi testar as estratégias de marketing digital no perfil criado no Tik Tok e
analisar se ha alguma relacdo com o crescimento do mesmo. Para responder a indagacao da
problematica, coletamos as informagdes diretamente no perfil @camarinhoaline, averiguadas
na propria plataforma: na analise geral, do contetdo e o aumento dos seguidores.

Para a elaboracdo do perfil: escolhemos o nicho, o tema, elaboramos 2 personas e
criamos o perfil no Tik Tok. Em relacdo a producdo: pesquisamos os temas e elaboramos 0
roteiro dos topicos gravados; trouxemos assuntos relevantes e atuais consoante ao género da
conta; observamos contetdos de criadores semelhantes e verificamos quais tiveram melhores
engajamentos; gravamos em um local bem iluminado com fone/microfone; produzimos os
videos com uma introducdo atrativa citando o titulo abordado com ter clareza e objetividade.
Para as postagens: colocamos legendas, titulos e capas relacionadas ao tema; utilizamos audios
das trends; hashtags pertinentes ao assunto do video; respondemos comentarios e, as postagens
eram feitas 3 vezes na semana.

Para averiguar e interpretar os resultados, utilizamos a técnica da analise de conteudo
de Bardin (2011) que ocorreu em 3 etapas, 1. Organizacdo: separamos os dados coletados
pertinentes para responder o problema de pesquisa; 2. Codificacdo: investigamos se o perfil
realmente evoluiu, observamos o desempenho da conta, as curtidas, 0 nimero de seguidores e
0 engajamento dos videos em sua totalidade; 3. Categorizacdo: essas informacdes foram
categorizadas em: métrica de visualizagbes, quantos videos tiveram mais de 10, 50, 100 e 500
mil visualizacdes e quais foram para a“For You”, investigamos as ferramentas de marketing
digital aplicada no perfil e alisamos de modo geral os fatoresque influenciaram no engajamento
e crescimento do perfil (CHIZZOTTI, 2006).
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3. O objeto de estudo: Criando o perfil

Figura 1. O perfil @camarinhoaline

) ACamarinhow v

@camarinhoaline

23 909 20,7K

Editar Perfil N

Fonte: Perfil @camarinhoaline no Tik Tok em 12 de setembro de 2020.

O estudo deste trabalho foi fundamentado em ideias e pressupostos de 3 criadores de
contedo associado ao marketing digital para a elaboragdo das estratégias citadas
anteriormente. Como objeto empirico, foram selecionados 3 perfis no Tik Tok como parametro
da pesquisa: “Tik Tok do Mustache” administrada pelo Bernardo Mustache, Pedro Carvalho ¢
“Alice Guedes Mkt”, gerenciada pela Guedes. Com isso, foi criado o perfil @camarinhoaline
no dia 10 de agosto de 2020, o género definido foi o de entretenimento com foco no tema
“Curiosidades Geeks: Filmes, Séries e Games”. Publico escolhido: Pré-adolescentes e jovens
entre 12 a 20 anos. Em 2020, os seguidores eram 36,8% mulheres e 63,2% homens, 97% do
Brasil e 2% de Portugal; (figura 2). Até o dia 12 de setembro de 2020 havia sido feita 15

postagens onde o perfil chegou a 909 seguidores e 20,7 mil curtidas (figura 1).
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Figura 2. Analise de seguidores no perfil
< Andlise
Visdo geral Conteudo Seguidores

69,922

Género

63.2%

Feminino Masculino

Principais territorios
Brasil 97%

Portugal 2%

Fonte: Andlise de seguidores no perfil @camarinhoaline em 10 de novembro de 2020.
3.1 Métrica e interpretacdo dos dados dos videos com mais de 10 mil visualizagdes

Foram publicados até o dia 10 de margo de 2023, 161 videos, visto que 50 deles tiveram
menos de 10 mil visualizagdes, 111 mais de 10 mil, 52 com mais de 50 mil, 34 acima de 100
mil e 12 com mais de 500 mil views. 75 videos acima de 10 mil visualizacbes foram para aba
“Para Vocé”, enquanto 27 foram para o “Perfil pessoal/seguidor”.

Como apresentado no grafico 1, dos 111 videos, 75 tiveram maioria no feed “For You”.
De modo que 46 videos acima de 50 mil views, 30 videos acima de 100 mil e 12 videos acima
de 500 mil views tiveram maioria na aba “Para Vocé”. Por outro lado, 27 videos tiveram maioria
na aba “Perfil Pessoal/seguidor”, sendo que 7 videos acima de 50 mil views, 5 videos acima de
100 mil, e nenhum video acima de 500 mil views tiveram maioria na aba “Perfil

Pessoal/seguidor”.
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Gréfico 1. Feed “Para Vocé” e “Perfil Pessoal/seguidor” divididos por visualiza¢des

Feed "Para Vocé" e "Perfil
Pessoal/seguidor" por
visualizacdes

Acima de 500 mil views

* Aba "Perfil
pessoal/seguidor"
* Feed "Para Vocé

Acima de 100 mil views

Acima de 50 mil views

Acima de 10 mil views

Fonte: elaborado pela autora (2023).

Dos videos com mais de 10 mil views que foram para aba “Para Vocé”, 70 sdo acima de
30 segundos, enquanto 5 sdo dos videos de até 30 segundos, 33 sdo dos audios das trends e 42
sdo dos videos do som original. Percebemos que, a grande maioria dos videos acima 10 mil
views estiveram no feed “Para Vocé”. Com a verificagdo e interpretagdo desses dados,
compreendemos que os videos acima de 30 segundos, utilizando o audio do “som original”, faz
com que o conteddo tenha melhor performance na aba “Para Vocé”, dos 111 videos acima de
10 mil visualizacGes, 75 tiveram maioria no feed “For You” (grafico 1).

Conforme principio de Mustache (2020, video online), as motivacdes mais relevantes
para a viralizacdo de um video séo: a retencdo, reassistir e os compartilhamentos, destacamos
também que para o video ter um bom desempenho, é necessario ir majoritariamente para aba

“For You”.

3.2 O video de melhor performance

O video com o maior engajamento foi “Candidatos a presidéncia que os famosos

apoiam: quem apoia Bolsonaro” (figura 3) postado em 1 de outubro de 2022 com 4.5 milhdes
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de visualizagBes, 242 mil likes, 4.597 mil comentarios e 3.003 mil compartilhamentos e 10,8
mil salvamentos. O tempo de duracéo de 47 segundos e 0 tempo médio de visualizagbes em

26.5 segundos, obtendo 9.704 mil novos seguidores ap0ds assistirem o video (Figura 4).

Figura 3. Video de melhor performance Figura 4. Dados do video de melhor performance

Andlise de video

Desempenho

P Exbioatostd

* A 3
PRIS;;E:

4.5M 242K 4,597 3,003

33575 hidm7s

265s

JJ som original - camarinhealine

@ saiba mais sobre as eleicdes brasileiras

P 46M A 301 Mais dados

:ﬁ”;?;m¥'3)e%utﬁgrrg demZ%IZZ visualizages e Fonte: Dados do video de melhor performance,
gaJ : outubro de 2022.

Conforme os conceitos das estratégias de marketing digital descritas na tabela 1, foram
utilizadas as ferramentas de: prender o espectador nos primeiros segundos com um tema que
estava em alta (periodo eleitoral, um assunto atual) e, ainda por politica ser um tépico que
abrange uma maior parcela da populagdo brasileira e usuarios de redes sociais, despertando a
curiosidade e fazendo-o assistir até o final, logo, gerando uma discussdo entre o publico, 0s
compartilnamentos e salvamentos elevaram o nivel derelevancia sendo recomendado para mais

pessoas, sendo apresentada em audio e introducéo personalizada no editor cap cut*, além de

4 O CapCut é um aplicativo de edi¢do de video gratuito para android e 10S. “Como usar o CapCut”. Site:
tecnoblog.net, 2023.
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relacionar com famosos que faz com que o publico tenha interesse em saber quem apoiava 0
candidato a presidéncia do Brasil causando debates entre os seguidores. E outras agdes como:
legenda e capa de acordo com o tema, hashtags referente ao assunto, like nos comentérios e
resposta em video de um desses comentérios (interacdo com o publico), boa qualidade de dudio
e video e ser clara, objetiva, dindmica e a interacdo com o publico que se identificaram com a

criadora, deixando o conteudo atrativo, criando assim, uma conexdo com a audiéncia.

3.3 Andlise dos resultados das estratégias de marketing digital aplicadas

O perfil @camarinhoaline, até o dia 4 de abril de 2023, fez 161 publicacdes e obteve

2,3 milhdes de curtidas, atingindo uma média de 175 mil seguidores (figura 5).

Figura 5. Perfil de @camarinhoaline em abril de 2023

2 ® Acamarinho v

=~
v
/
@camarinhoaline 55

63 175,0K 2,3M

Editar Perfil

¥ Curiosidades, séries, filmes e games |7
& https://linktr.ee/camarinhoaline

Perguntas e respostas

(®)) TOP RANKING 2021 (3]l TOP RANKING 2

(®) Veja Stories expirados em "Seus
videos privados”

W mdo N o
: I/// PlﬂTlﬂlP“TEs
\\\ - \\\\\ M B e—

0 0 g ™ 2

Inicio Descobrir a de entra. Perfil

Fonte: Perfil @camarinhoaline em 4 de abril de 2023.
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3.4 Estratégias de Marketing Digital aplicadas no perfil

As estratégias: Temas publicados, dados coletados: Dos 111 videos, 46 sdo de
curiosidades gerais, 41 sdo curiosidades de filmes e séries, 20 sdo curiosidades de games e 4
sdo “outros”, sendo 35 deles, assuntos em “alta”. Introducéo atrativa: Contamos um total de
104 videos com mais de 10 mil views, notamos que todos os videos possuem uma intro expondo
o temae titulo do video sendo narrada pela criadora. Titulos, capas e legendas: Apuramos 109
videos com titulos, capas e legendas com mais de 10 mil visualizagfes. Qualidade de audio e
video: Foi verificado também que os 161 videos foram gravados em locais iluminados e com
fone para melhor qualidade de dudio e video em sua totalidade. Respostas em comentarios:
Detectamos 87 respostas nos videos acima de 10 mil views, sendo, 41 nos videos acima de 50
mil visualiza¢Bes, 27 em videos com mais de 100 mil e 9 em videos acima de 500 mil views.
Em sentido as hashtags, constatamos que as mais utilizadas foram: curiosidades, usada 82
vezes, netflixbrasil (27 vezes), jogos (25 vezes), filmeseseries (20 vezes), netflixseries (19
vezes), seriesnetflix (17 vezes), jogo (14 vezes), geek (13 vezes), netflixbr (12 vezes) e game
(9 vezes). Audios utilizados: Em questdo aos Da trend, dos 61 videos com mais de 10 mil
views, 33 tiveram a maioria na aba “Para Voc€”, por sua vez, 29 videos sdo acima de 50 mil
views e 17 videos sdo acima de 100 mil views. No que se refere ao Audio do som original: dos
50 videos com “som original” acima de 10 mil views, 42 tiveram a maioria na aba “Para Vocé”,
23 videos sdo acima de 50 mil views e 17 sdo acima de 100 mil views. Podemos considerar que
de 61 &udios utilizados da trend, 33 foram em maior parte para a aba “Para Vocé”, e em relagdo
aos 50 audios do “som original”’, 42 tiveram em maior porcentagem no ‘“Para Vocé”.
Constancia: No que diz respeito a frequéncia das postagens, uma das maiores dificuldades da
autora foi manter a frequéncia das postagens pela pré, producdo e pds-producdo serem
demoradas, levando de 2 a 3 dias para ficar pronto e ainda por ter pouca memdria no celular.
As publicacbes eram feitas as segundas, quartas e sextas as 20 horas. Algumas semanasforam
realizadas apenas 2 postagens e houve semana que néo foi feita nenhuma, passando meses sem
efetuar publicacdes, acarretando a perca de seguidores e menor engajamento ao retornar com

0s posts. Constatamos a importancia da constancia nas publicagdes.
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Em relagdo aos os indicativos da média de atividade nos videos acima de 10 mil views
relatados no grafico 2, a média foi de 18 compartilhamentos, 52 comentarios, 121 salvamentos,

23% assistiram o video todo e 21,15 segundos de média de tempo de visualizagdes.

Gréfico 2. Indicadores semelhantes nos videos acima de 10 mil views
MEDIA DE ATIVIDADES NOS VIiDEOS

B Compartilhamentos

B Assistiram o video todo
Tempo de Views

W Comentarios

B Salvamentos

Fonte: elaborado pela autora (2023).

Comparando essas informacdes, percebemos que 0 nimero de salvamentos foi maior
que os de comentarios e compartilhamentos, nos revelando que o salvamento também é uma
das causas de engajamento nos videos. Ao adentrarmos nas caracteristicas fundamentais das
estratégias de marketing aplicadas no perfil @camarinhoaline seguindo a teoria de Pedersen
(2020), Carvalho (2022), Guedes (2020) e Mustache (2020) destacadasnatabela 1, os principais
aspectos identificados das estratégias aplicadas no perfil foram: abordar temas relevantes e
atuais em maior parte dos videos; criar um contedo atrativo considerando a objetividade,
clareza e simplificacdo, com um tempo de video razoavel sem se estender demasiadamente,
assuntos que despertam a curiosidade, com uma introducdo que os estimulam a continuar
assistindo; tratar os temas de modo interativo, leve, utilizando uma linguagem que o publico
compreendesse facilmente externando alegria e entusiasmo, usar hashtags referente ao tema
para definir para quem o video seria direcionado; legendas, textos e capas que facilitaram a
busca desses contetdos pelos usuérios, boa qualidade no audio e video, e responder alguns

comentarios em video e texto.
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Gréafico 3. Indicadores semelhantes nos videos abaixo de 10 mil views

Média de atividades nos videos

m Compartilhamentos

[E1N
3,77% = Assistiram o video todo
13,5 A~
Tempo de Views
= Comentdrios
‘ 13,35s
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Fonte: elaborado pela autora (2023).

Conforme principio de Mustache (2020), as motivacdes mais relevantes para a
viralizacdo de um video é a retencdo, reassistir e os compartilhamentos, diante disto,
verificamos a baixa retencdo nos indicadores semelhantes entre os 50 videos que alcangaram
menos de 10 mil visualizagdes como: a média de 3,5 compartilhamentos, 3,77% assistiram 0s
videos todo, o tempo de views dos espectadores foram de 13.5 segundos, 5 comentérios e 13
salvamentos (Grafico 3). Destacamos também que para o video ter um bom desempenho é
necessario ir em sua maioria para aba “For You”, e o que ocorreu ¢ que 68% deles foram para
o “Perfil Pessoal/seguidor”.

Observamos também alguns pontos que nao influenciaram na expansdo do conteldo,
seguindo o resultado do estudo de Garcia-Marin e Salvat-Martinrey (2022), mostrou que 3
aspectos ndo influenciaram no engajamento dosvideos como: 1. A presenca de mdsica da trend,
2. O uso de filtros e a de elementos graficos (emojis, textos, etc.). Consideramos com base nos
dados levantados neste artigo, que o uso do audio datrend beneficia a propagacdo dos videos
no comego das publicagfes, quando o Tik Tok ainda ndo o reconheceu como creator e 0
algoritmo ndo te qualificou como relevante no aplicativo. Entendemos que 0 uso do som
original nos videos com mais de 30 segundos faz com que o conteudo tenha melhor

performance na aba “Para Vocé”.
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Consideracdes finais

Por toda a investigacdo realizada até aqui, acreditamos que ndo ha a possibilidade de
diagnosticar a eficiéncia de uma Unica estratégia de marketing digital, em vista que o
crescimento do perfil ocorre justamente pela unido desses métodos. Em 2 anos e meio, o perfil
@camarinhoaline obteve mais de 170 mil seguidores, sendo que 69% dos videos tém mais de
10 mil visualizag®es, isto significa que o perfil teve uma evolucdo gradativa com essas acoes.
Em virtude deste trabalho, julgamos que os resultados procederam significativamente,
comprovando a hipotese deste estudo, que as estratégias de marketing digital sdo fatores que
contribuem para o crescimento do criador de contetldo na plataforma, e tem uma ligacao direta
e indireta com a expansdo do produtor no Tik Tok.

Verificamos que, ao escolher o nicho, definir objetivos e metas seguindo as etapas das
estratégias de marketing, existe uma grande probabilidade da marca e criador de contedo
crescer na plataforma, gerando visibilidade e alcance. Ponderando, mesmo se utilizarem essas
estratégias, ndo serdo todos os perfis que obterdo este crescimento, por ter que levar em
consideracao varios fatores.

Este artigo ndo tem a pretensdo de oferecer a formula magica daevolucdo no app, apenas
mostrar a possibilidade na pratica a efetividade dos métodos de marketing digital apresentadas
pelos autores citados ao longo dessa pesquisa. Para ter sucesso no Tik Tok é importante ter um
tema especifico, que poucas pessoas estdo produzindo, assim, fugira de contetidos saturados.

Com esforc¢o e dedicacgdo, é possivel ter crescimento e visibilidade na plataforma.
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Resumo: Faltam estudos no Brasil sobre instituicdes de ensino superior (IES) que oferecem a
disciplina de Jornalismo Literario. Esta pesquisa foi realizada a partir das etapas de revisao de
literatura com fichamento; definicdo da base de dados (e-MEC); coleta; investigacéo das IES;
contato com os profissionais envolvidos, utilizando pesquisa bibliografica e a andlise de
contetdo. O resultado obtido, de 42 disciplinas, aponta o pais como lider no ensino.

Palavras-Chave: Jornalismo Literario; Regides do Brasil; Iniciacdo Cientifica; Ensino de
Jornalismo Literario.

Abstract: There is a lack of studies in Brazil concerning Higher Education Institutions (HEIS)
that offer courses in Literary Journalism. This research was conducted through a literature
review, database definition (e-MEC), datacollection, investigation of HEIs, contact with course
directors and professionals involved, using bibliographic research and content analysis as
methods. The obtained result, 42, indicates that the country leads in this teaching field.

Keywords: Literary Journalism; Regions of Brazil; Scientific Research; Literary Journalism
Teaching.
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Introducéo

Este artigo apresenta os dadosde um projeto de pesquisa em nivel deiniciacéo cientifica
conduzido pela Universidade de Sorocaba (UNISO), no estado de S&o Paulo, que investigou a
existéncia das instituicbes de ensino brasileiras que oferecem a disciplina de Jornalismo
Literario no pais. No més de outubro de 2019, foi realizado o mapeamento das universidades
que possuiam Jornalismo ou Comunicacdo como opg¢des de curso. A seguir, no més de
novembro do mesmo ano, foram analisados os componentes curriculares disponiveis nos sites
das IES com o objetivo especifico de encontrar aqueles voltados para o ensino de JL.

Emadicdo, os mapeamentos preliminares revelaram um ndmero sugestivo dedisciplinas
com nomes afins, como Jornalismo Opinativo; Jornalismo especializado; Producédo de Texto e
Andlise de Texto Literario; Leitura e producdo de textos; Redacdo Jornalistica, Redacéo
Jornalistica Avancada, Literaturas de Cordel e Imprensa Literéria, entre outras oferecidas pelas
IES®.

A segunda fase desta pesquisa foi iniciada em janeiro de 2020. Apds identificar as 1ES
que ofereciam JL como parte de sua grade curricular, e de coletar seus planos de ensino, partiu-
se para a descoberta dos responsaveis por ministrar a disciplina de JL pelo Brasil, sendo
identificados 16 docentes. Eles estavam distribuidos nas seguintes regides: Centro-Oeste (dois
docentes), Sudeste (cinco), Sul com (quatro), Norte (trés) e Nordeste com (dois). Neste
contexto, entende-se que o levantamento dos conteudos programaticos das disciplinas de JL é
de:

[...] fundamental relevancia para um conjunto de protagonistas sociais, entre
eles muitos docentes, que o contexto da sala de aula precisa ser uma
experiéncia pedagogica que respeite, acolha e honre os grupos e seus saberes
(GONCALVES, 2019, p. 172).

Gracas a este esforco, tem-se agora novas informagdes sobre esses pesquisadores, que

permitirdo no futuro proximo estruturar uma rede de profissionais brasileiros ligados ao ensino

9Esse fato levoua aplicaro projeto para o biénio 2020/2021 com o objetivo especifico de investigar esta partedo
levantamento feito inicialmente nesta pesquisa. A proposta foiaprovada e conduzida no ciclo agosto 2021 — junho
2022, completando os dados iniciais obtidos neste levantamento.

Mapeamento do Jornalismo Literario como disciplina: Regifes do Brasil. Revista Bras. Inic. Cient.
Com. Social, Sdo Paulo, v. 12, n. 4, p. 59-69, out./dez. 2023.



61

Revista

Inicialom

Revista brasileira de Iniciacao Cientifica em Comunicacao Social

e a pesquisa do JL. Além disto, por meio do levantamento das referéncias empregadas nessas
disciplinas, é possivel observar suas fundacdes e alicercar 0 avan¢o do campo por meio do
compartilhamento dos novos estudos. O que sugere uma perspectiva muito mais consolidada
do que a dos anos 1990, quando os primeiros pesquisadores comegaram a se debrucar sobre o

campo numa tentativa de sistematiza-lo:

Em 1995, o jornalista e estudioso estadunidense Mark Kramer, em obra
lancada com Norman Sims, afirmava que, até entdo, o Jornalismo Literario
tinha sido uma forma “you-know-it-when-you-see-it” (“vocé sabe quando a
vé” (traducdo nossa) (MARTINEZ, 2017, p. 5).

Segue-se agora a apresentacdo de uma breve discussdo tedrica sobre este campo de
estudos e da conducéo do projeto, bem como destaque de alguns achados. O principal delesé o
fato de haverem 42 institui¢cGes de ensino superior no Brasil na datada coleta de dados (2019-
2020) que ofereciam a disciplina de Jornalismo Literario, o que coloca o Brasil na lideranca do
ensino da disciplina no mundo.

Segundo historiadores do campo dos estudos do Jornalismo Literario (MARTINEZ,
2016, p. 30-34), a pratica do JL esta ligada a escritores que atuaram no jornalismo ha muito
tempo, como o brasileiro Euclides da Cunha (1866-1909) e o inglés Daniel Defoe (1660-1731),
entre outros (CASTRO et al., 2018; MARTINEZ etal, 2019, p. 3). As reflexdes sobre o campo
comegaram concomitantemente com a explosdo do periodo que se convencionou chamar Novo
Jornalismo, nos anos 1960/1970. Naquele momento, emergiu o pioneiro dos estudos: 0
jornalista literario Tom Wolfe, com o livro The New Journalism, de 1973 (WOLFE;
JOHNSON, 1973). Ao notar o fenémeno, alguns académicos comecaram na década de 1980 a
tentar estabelecer a taxonomia do gque entdo comecou a ser considerado um género jornalistico.
Género porque era baseado em fatos, mas também possuia elementos parecidos com o da
literatura. A mistura de fatos e ficcdo de obras famosas da época, como A Sangue Frio, de
Truman Capote (CAPOTE, 1980), langada em 1965, alimentava ainda mais o debate sobre o
novo género jornalistico. J& nos anos 1990, os estudos académicos comecaram a ser feitos de
forma mais sistematica (CONNERY, 1992; SIMS, 1984).
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Até o presente momento, ndo ha um consenso sobre o termo Jornalismo Literario
(HARTSOCK, 2000, p. 11; LIMA, 2009, p. 13; MARTINEZ, 2016, p. 65). Ainda assim,desde
2006, a International Association for Literary Journalism Studies (IAJLS), principal espaco de
discusséo deestudiosos da modalidade no mundo, entende que o JL se trata de jornalismo como
literatura e ndo sobre literatura (“IALJS, International Association for Literary Journalism
Studies”, 2006). Para fins de definicdo, entende-se no contexto deste artigo que é possivel
compreender o JL no século XXI como “a modalidade de prética jornalistica que emprega
métodos e técnicas de captacdo e observacdo da realidade compartilhnadas com as Ciéncias
Sociais” (MARTINEZ, 2012, p. 120). O JL pode ser visto entdo como “um género fronteirico,
que tira partido das técnicas literarias e doselementos béasicos jornalisticos, como levantamento
deinformacdes, para produzir um textobem apurado e escrito” (MARTINEZ, 2016 apud LIRA
e ALBUQUERQUE, 2019, p. 4).

Mesmo apds todo este tempo de pesquisas e estudos académicos sobre o género, e de
pesquisadores como John Bak que defende o estabelecimento do JL como uma disciplina para
“... parar dereferir-se ao jornalismo literario como um género... ou mesmo como uma forma...
[e] comecar a chama-lo pelo que ele é: uma disciplina” (BAK; REYNOLDS, 2011, p. 18) ou,
mais recentemente, um campo de estudo (BAK; MARTINEZ, 2018).

O fato é que ainda ndo havia sido realizada no Brasil uma pesquisa para se mapear 0S
estudiosos do passado e sobretudo, do presente do campo. Com 0 avanco do campo, atualmente,
também, passa a ser importante entender como a disciplina de JL é ensinada no Brasil. O
pesquisador Richard Lance Keeble (2018), por exemplo, em seu artigo “Jornalismo Literario
como disciplina: Além de Tom Wolfe”, apresenta a relevancia dos estudosdo JL em paralelo

com o jornalismo convencional no ensino superior.

Na academia, os estudos de jornalismo literario sdo de algum modo elevados
acima das atividades mais mundanas dos académicos de jornalismo. Eles se
ocupam em ensinar aos alunos como basear animadas introdugdes e historias
bem estruturadas nos prazos e usar as tecnologias de midia em constante
mudanca, enquanto os colegas do jornalismo literério refletem as questdes
literarias, éticas e epistemoldgicas mais profundas enterradas nos textos
(KEEBLE, 2018, p. 907).
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Desta forma, este estudo integra o Projeto do Grupo de Pesquisa em Jornalismo Literario
e Narrativas de Transformagdo Pessoal e Social (Jorlit/CNPg/Uniso). Realizado desde 2018 por
graduandos da Universidade de Sorocaba (UNISO), sobretudo do curso de jornalismo, ele é
feito em nivel de Iniciacdo Cientifica sob orientagdo da Profa. Dra. Monica Martinez (2019) e
tem como tema o mapeamento do Jornalismo Literario (tratado como JL a partir desse ponto)
no campo académico do Brasil. Neste relatério apresentamos os resultados da coleta e analise
dados sobre as Instituicdes de Ensino Superior (IES) que oferecem o JL como disciplina

académica em suas grades curriculares.

1. Abordagem metodoldgica

A pesquisa contou com sete jovens pesquisadores (cinco vinculados ao programa e duas
voluntérias) divididos pelas cinco regides geograficas do Brasil (Norte, Nordeste, Centro-Oeste,
Sudeste e Sul). Em conjunto, foi empregada a metodologia de anélise de contetdo de Laurence
Bardin (2011) a fim de coletar, categorizar e interpretar os dados. O objeto de estudo, definido
em setembro de 2019, foi a plataforma virtual de Cadastro e-MEC (Cadastro Nacional de

Cursos e Instituicdes de Educagédo Superior) por ser a base de dados oficial dos cursos e IES.

2. Objetivo do projeto

Descobrir e mapear quais eram e onde estavam localizadas as IES do ambito brasileiro

que oferecem a disciplina de JL nos cursos na rea da Comunicacao.

2.1 Objetivos especificos

a) Levantar quais universidades estdo presentes nas regides geograficas do Brasil que
ensinam e pesquisam JL;

b) Verificar se na grade curricular de cada uma destas IES ha de fato disciplinas sobre
JL;

c¢) Colher os planos de ensino e/ou ementas no site de cada instituicao;

d) Analisar os planos de ensino de JL das instituices para:
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e) ldentificaros docentesresponsaveis pelos cursos de Comunicacdo Social/ Jornalismo
e levantar os dados de contato destes, bem como mapear seu género (feminino ou masculino);
) Descobrir quais sdo os referenciais teoricos utilizados nos conteudos programaticos

de cada plano de ensino.

3. Resultados

Ao todo, no portal do e-MEC foram encontradas 378 IES em Comunicagdo Social /
Jornalismo. Destas, 42 (12%) ofereciam a disciplina JL. Feita esta triagem inicial, em outubro
de 2019, comecou-se a colher as ementas, os contetidos programaticos e os planos de ensino
nos sites das IES. Nesta primeira fase, das 42 IES, nem todas possuiam informacdes disponiveis
em seus sites, 0 que impedia de rastrear a oferta de JL como disciplina. Desta forma, em
dezembro de 2019, foram enviadas mensagens por meio de e-mails para os coordenadores
responsaveis pelos cursos que ndo disponibilizavam a informacdo em seus sites. No més de
fevereiro de 2020, foi enviada uma segunda leva de e-mails solicitando os conteddos
programaticos e ementas da disciplina de JL para os responsaveis pelos cursos para as
universidades nas quais ndo havia sido possivel colher os dados no site e/ou que ndo haviam
atendido o apelo por meio do primeiro contato. Ao final desta segunda rodada de coleta,
conseguiu-se captar o corpus de 17 documentos entre ementas / conteldos programaticos /
planos de ensino. Ressalta-se a falta de informacgdes online sobre os cursos, em particular o
contetido de suas grades de ensino. Além disto, outro obstaculo foi a falta de devolutiva por
parte dos responsaveis pelos cursos das instituicbes — o que talvez se deva a falta de atualizacéo
dos sites das IES?0.

Foi adotada a metodologia de Analise de Conteldo proposta por Laurence Bardin
(2011) devido a sua aplicabilidade neste caso, bem como a legitimagdo junto & comunidade
cientifica da area de Comunicacdo (MARTINEZ; PESSONI, 2015).

10 Os autoresfazem questdo de registrar os sinceros agradecimentos aquelas instituices que colaboraram como a
execucgdo deste projeto de pesquisa.
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Um conjunto de técnicas de analise das comunicagdes visando obter por
procedimentos sistematicos e objetivos de transcricdo do conteddo das
mensagens indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condi¢es de producao/recepgdo (variaveis
inferidas) destas mensagens (BARDIN, 2011, p. 47).

Do ponto de vista de objeto, definiu-se o portal de Cadastro Nacional de Cursos e
Instituicbes de Educacéo Superior (e-MEC) por ser a base de dados oficial dos cursos e IES,
independentemente de Sistema de Ensino. Para homogeneizar a colheita de dados nas cinco
regiGes, foram elencados filtros. No portal de dados cadastrais das IES, os critérios de sele¢do
foram barragem dos estudos de natureza por regido brasileira > Unidade federativa (UF) >
Categoria Administrativa (modalidade na qual a IES esta inserida, como Ensino a Distancia ou
Presencial/ se é Federal, Particular ou Comunitaria) > Credenciamento > Situacdo Ativa >
Selecdo de Curso > Jornalismo (efou adjacentes como Comunicacdo Social). Apo6s o
recolhimento de todas as ementas, os contelldos programaticos e planos de ensino das IES que
disponibilizam o JL como disciplina, definiu-se o corpus, que consiste em 17 ementas /
contetidos programaticos e/ou planos de ensino. Os documentos foram arquivados numa pasta
compartilhada do Google Drive, nomeada “Tabelas Oficiais JL - 2019/20”, cujo link pode ser
disponibilizado aos interessados mediante consulta.

A seguir, foram executadas as trés etapas da Andlise de Conteldo propostas por Bardin
(2011) sendo:

1) Pré-anélise, a exploracdo do material: ap6s o arquivamento dos trabalhos, foi feita
uma leitura flutuante (BARDIN, 2011, p. 26). A partir dela foi possivel tabular os dados na
Tabela 4, que se encontra também disponivel mediante consulta. Uma segunda leitura foi
realizada e, a partir dela, foi possivel delimitar duas categorias de andlise: a) Quanto aos
referenciais tedricos empregados (Tabela 5, disponivel mediante consulta); e b) Perfil e dados
dopesquisador: com nome, titulagéo atual (graduado, mestrado, doutorado) e e-mail de contato.

2) Tratamento dos resultados: nesta fase, optou-se por distinguir os referenciais tedricos
dos referenciais praticos, como livros-reportagem, uma vez que se esta priorizando o ensino da
historia e dos conceitos em JL. Para efeito de analise, o foco foi em referenciais teoricos.

3) Inferéncia e interpretacdo: Nesta parte foram avaliados os resultados da pesquisa em

relacdo aos referenciais tedricos e profissionais do campo.
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Como principal resultado deste estudo, aponta-se que do nimero total de 378 Instituicdes
de Ensino Superior brasileiras listadas na plataforma virtual e-MEC, 42 (12%) possuem a

disciplina de Jornalismo Literario, que é objeto de analise neste estudo (ver Quadro 1).

Quadro 1. As 42 Instituicdes de Ensino Superior que ofereciam a disciplina de Jornalismo Literario (2019-2020).

66

COORDENADOR DO
CURSO (C) /
IES/UF DISCIPLINA DOCENTE DA MODAL IDADE
DISCIPLINA (D)
1. UNICEUB -DF JORNALISMO Regina Tavares de OBRIGATORIA
INTERPRETATIVO E Menezes dos Santos (C)
LITERARIO - N/A
2. UNICID - DF JORNALISMO Regina Tavares de EAD
LITERARIO Menezes dos Santos (C)
3.UNB - DF JORNALISMO Ana Carolina Kalume ELETIVA
LITERARIO Maranhdo (C) — Paulo
Paniago (D)
4. UNIALFA - GO JORNALISMO Roberto Jimenes (C)- OBRIGATORIA
LITERARIO E LIVRO Francisco Barros (D)
REPORTAGEM
5.FAMA - GO JORNALISMO Geovana Demetrio de OBRIGATORIA
LITERARIO Bortole Faria (C) — N/A
6. UNICID - GO JORNALISMO Regina Tavares de EAD
LITERARIO Menezes dos Santos (C)
- N/A
7.UFG - GO JORNALISMO Angelita Pereira de Lima OBRIGATORIA
LITERARIO (C) - N/A
(JORNALISMO
ESPECIALIZADO)
8. UNICID - MT JORNALISMO Regina Tavares de EAD
LITERARIO Menezes dos Santos (C)
- N/A
9. UNICID - MS JORNALISMO Regina Tavares de OBRIGATORIA
LITERARIO Menezes dos Santos (C)
- N/A
10. UFAL - AL JORNALISMO Ricardo Coelho de OBRIGATORIA
LITERARIO Barros (C) — N/S
11. UFRN - RN JORNALISMO Kenia Beatriz Ferreira OPTATIVA
LITERARIO Maia - N/A
12. UFAC - AC JORNALISMO Giselle Xavier Davila OPTATIVA
LITERARIO Lucena (C)— N/A
13. UFT - TO PRODUCAO E Valquiria Guimaraes da OBRIGATORIA
ANALISE DE TEXTO Silva (C) — N/A
LITERARIO
14. UNICSUL - AC JORNALISMO Regina Tavares de EAD
LITERARIO Menezes dos Santos (C)
- N/A
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15. UNICSUL - AM JORNALISMO Regina Tavares de EAD
LITERARIO Menezes dos Santos (C)
- N/A
16. UNICSUL - PA JORNALISMO Regina Tavares de EAD
LITERARIO Menezes dos Santos (C)
- N/A
17. UNICSUL - AP JORNALISMO Regina Tavares de EAD
LITERARIO Menezes dos Santos (C)
- N/A
18. UNICSUL - RO JORNALISMO Regina Tavares de EAD
LITERARIO Menezes dos Santos (C)
-N/A
19. UNICSUL - RR JORNALISMO Regina Tavares de EAD
LITERARIO Menezes dos Santos (C)
- N/A
20.UNICSUL -TO JORNALISMO Regina Tavares de EAD
LITERARIO Menezes dos Santos (C)
- N/A
21.UVV -ES JORNALISMO Bruno Dias Franqueira OBRIGATORIA
CULTURAL E (C) - N/A
LITERARIO
22. UEMG - MG JORNALISMO Jader Gontijo Maia (C) OBRIGATORIA
LITERARIO /Anderson Alves Rocha
(C) /Jean Carllo de
Souza Silva (C) — N/A
23.UBM - RJ JORNALISMO Alvaro Miguel de Britto OBRIGATORIA
LITERARIO Saraiva — N/A
24.UFRJ - RJ JORNALISMO Fernando Ewerton F. OBRIGATORIA
LITERARIO Junior — N/A
25.UFF - RJ JORNALISMO Larissa de Morais OBRIGATORIA
LITERARIO Ribeiro Mendes — N/A
26. FRB - SP JORNALISMO Patricia Rangel Moreira OBRIGATORIA
LITERARIO E Bezerra -N/A
GRANDE
REPORTAGEM
27.FAPCOM - SP JORNALISMO KrishmaAnaisa Coura OBRIGATORIA
LITERARIO Carreira (C) — Fernanda
larossi (D)
28.FCN - SP JORNALISMO Vaniele Barreiros da OBRIGATORIA
LITERARIO Silva (C) - Tatiane E. M.
De Carvalho (D)
29.1SCA - SP JORNALISMO José Luiz Pinotti (C) - OBRIGATORIA
LITERARIO N/A
30. PUCCAMP -SP JORNALISMO CyntiaBelginiAndretta OBRIGATORIA
LITERARIO (C) -N/A
31. UNIFAE - SP JORNALISMO José Dias Pachoal Neto OBRIGATORIA
LITERARIO (C) -N/A
32.USCS -SP JORNALISMO Flavio Falciano (C) - OBRIGATORIA
LITERARIO Eduardo Grossi (D)
33. UNICID - SP JORNALISMO Regina Tavares de OBRIGATORIA
LITERARIO Menezes do Santos (C) —
N/A
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34.FCL — SP JORNALISMO Tatiana De Bruyn Ferraz OBRIGATORIA
CULTURAL E Teixeira (C) — Heitor
LITERARIO Ferraz Mello (D)
35. PUCPR - PR JORNALISMO Suyanne Tolentino de OBRIGATORIA
LITERARIO Souza (C) - Paulo
Roberto Ferreira de
Camargo (D)
36.SECAL - PR JORNALISMO Helton Costa (C) — N/A OBRIGATORIA
LITERARIO
37.UFSM -RS JORNALISMO Laura Strelow Strech (C) ELETIVA
LITERARIO - N/A
38.UNICID -RS JORNALISMO Regina Tavares Medina OBRIGATORIA
LITERARIO dos Santos (C) — N/A
JORNALISMO Caroline Giacobbo (C) - ELETIVA
39. UNICRUZ - RS LITERARIO N/A
40. UNICSUL - RS JORNALISMO Regina Tavares de OBRIGATORIA
LITERARIO Menezes dos Santos (C)
-N/A
41. UNISINOS -RS JORNALISMO Debora Thayane de OBRIGATORIA
LITERARIO Oliveira L. Gadret (C) —
Luiz  Antonio  Faria
Duarte (D)
42. UNOCHAPECO - JORNALISMO Alexsandro Stumpf (C) - OBRIGATORIA
SC LITERARIO Angélica Luersen (D) e
Hugo Paulo Gandolfi de
Oliveira (D)

Fonte: Elaborado pelos autores e autoras, 2022.

Gracas a esta primeira etapa aqui reportada, foi dada sequéncia a segunda fase do
projeto, que investigou as demais 42 IES que ofereciam disciplinas com nomes semelhantes,
como Jornalismo e Literatura, por exemplo. Conduzida no biénio 2021/2022, ap06s a retomada
do projeto finda a pandemia, ela foi intitulada “Se a rosa tivesse outro nome ainda sim teria um
perfume doce: os outros nomes do Jornalismo Literario como disciplina nas regides do Brasil”
(MARTINEZ et al, 2022).

Vale destacar que, diante dos resultados dessa pesquisa, podemos apontar o Brasil como
lider no ensino na disciplina de Jornalismo Literario. SO para fins de comparacéo, a Franga
possui uma unica instituicdo que oferece a disciplina de Jornalismo Literario, especificamente

Jornalismo Literario Americano: trata-se de a Universidade Americana de Paris.
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Consideracoes finais

Ha uma premissa de que o Jornalismo Literario ndo seria muito estudadono Brasil. Para
investigar este paradoxo, foi realizado este estudo com o objetivo de identificar quais
universidades brasileiras o apresentariam como disciplina. Os resultados foram surpreendentes,
apontandoa existéncia de 42 (12%) disciplinas nomeadas JL sendo oferecidas nas cinco regides
do pais. Este achado sugere que o pais é lider no ensino da disciplina do globo.

Estudos subsequentes deste projeto revelaram os referenciais tedricos trabalhados nestes
componentes (MARTINEZ et al, 2022), o que permitiu comecar a alinhar os achados com o0s
estudosmundiais conduzidos. Aindaesté para ser conduzido, no entanto, um estudo que integre
estes achados a comunidade internacional, mas a estimativa € a de que este mapeamento comece
a ser feito em 2024 por meio de investigagfes conjuntas com a comunidade de pesquisadores

lus6fonos.
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Site Jornalista Inclusivo e os potenciais do Jornalismo Digital para promover a
acessibilidade de pessoas com deficiéncia

Jornalista Inclusivo website and the potential of Digital Journalism to promote
accessibility for people with disabilities

Maria Leandra Aroeira de Jesus!
Elizabeth Nader Simdes?

Resumo: Este artigo visa entender os potenciais do meio digital na democratizagdo e no
aumento da pluralidade na producdo e consumo de informagdes, por meio da andlise de
contetido do site Jornalista Inclusivo. A partir de revisao bibliografica e o estudo do portal de
noticias, observou-se como o formato, as ferramentas e os recursos foram utilizados para
promover a incluséo digital de pessoas com deficiéncia.

Palavras-chave: Jornalismo inclusivo; Inclusdo digital; Multimidia; Jornalismo digital;
Inovacao.

Abstract: This article aims to understand the potential of the digital medium in the
democratization and in the increase of plurality in the production and consumption of
information, through the content analysis of the Jornalista Inclusivo website. From a
bibliographical review and the study of the news portal, it was observed how the format, tools
and resources were used to promote the digital inclusion of people with disabilities.

Keywords: Inclusive journalism; Digital inclusion; Multimedia; Digital journalism;
Innovation.

1 Estudante do curso de Jornalismo na Universidade Vila Velha (UVV). E-mail: marialeandraaroeira@gmail.com
2 QOrientadora do trabalho. Professora da Universidade Vila Velha (UVV); mestra em Comunicacio e
Territorialidades pela Universidade Federal do Espirito Santo (Ufes). E-mail: enader@uvv.br

Site Jornalista Inclusivo e os potenciais do Jornalismo Digital para promover a acessibilidade de pessoas com
deficiéncia. Revista Bras. Inic. Cient. Com. Social, Sdo Paulo, v. 12, n. 4, p. 70-84, out./dez. 2023.



Revista

Inicialom

Revista brasileira de Iniciacao Cientifica em Comunicacao Social

Introducéo

As mudangas e evolugdes do mundo digital afetam a sociedade como um todo. “A
convergéncia envolve uma transformagdo tanto na forma de produzir quanto na forma de
consumir os meios de comunicagao” (JENKINS, 2009, p. 44). A cibercultura se aproxima do
jornalismo através dos avangos de inovagdo, que mudam a maneira de se produzir o conteudo
jornalistico, além de ampliar as possibilidades de consumo do publico através das novas
plataformas e dos recursos que tornam os produtos cada vez mais multimidiaticos.

Segundo Ana Marta Flores (2016), desde a popularizacdo do jornalismo online, em
meados da década de 1990, seguido de novas linguagens, plataformas e redagGes convergentes
é possivel identificar linhas inovativas no jornalismo. No cenario atual, sdo muitas as
ferramentas e os recursos disponiveis para auxiliar os profissionais do jornalismo na producao
e na transmissdo de seus conteidos.

Flores (2016) ainda observa que a tecnologia é a principal aliada no desenvolvimento
inovativo do jornalismo. Ela esta presente tanto nas novas possibilidades de processos quanto
na criacdo do produto final. As novas ferramentas possibilitam o jornalismo mais acessivel e
inclusivo, sendo necessario compreendé-las e utiliza-las amplamente. A observacao e o estudo
dessas préaticas tém grande relevancia social, uma vez que tornar o jornalismo mais inclusivo
promove a democratizacdo das informag0es ao possibilitar o acesso de mais pessoas.

A Lei Brasileira de Inclusdo da Pessoa com Deficiéncia, Lei n° 13.146, sancionada em
julho de 2015, tem como objetivo “assegurar e promover, em condi¢des de igualdade, o
exercicio dos direitos e das liberdades fundamentais por pessoa com deficiéncia, visando a sua
inclusdo social e cidadania” (BRASIL, 2015). O Artigo 63 estabelece que:

E obrigatoria a acessibilidade nos sitios da internet mantidos por empresas
com sede ou representacdo comercial no Pais ou por érgdos de governo, para
uso da pessoa com deficiéncia, garantindo-lhe acesso as informacoes
disponiveis, conforme as melhores praticas e diretrizes de acessibilidade
adotadas internacionalmente (BRASIL, 2015, p. 14).
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No entanto, a maioria dos sites no Brasil ndo seguem tais critérios, como evidenciado
pelo estudo “Acessibilidade na web brasileira” realizado pela empresa BigDataCorp®. A
pesquisa mostra que, em 2021, apenas 3,15% dos sites de noticias foram aprovados nos testes
deacessibilidade digital. No &mbito geral, dos 16,89 milhGes de sites observados, apenas 0,89%
tiveram sucesso em todos os testes de acessibilidade aplicados, contrastando com as 18,9
milhGes de pessoas que possuem algum tipo de deficiéncia no pais, segundo dados do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).

A partir desses resultados e observando o cumprimento das leis e considerando a
relevancia social do topico, é importante descobrir como tornar o jornalismo digital mais
acessivel para pessoas com deficiéncia. Para responder essa questdo, o artigo abordara o tema
do jornalismo de inovacdo e analisara o site Jornalista Inclusivo, evidenciando como o veiculo
faz uso de recursos que promovem a inclusdo digital.

O site Jornalista Inclusivo € um veiculo digital voltado para contetdos sobre inclusao
de pessoas com deficiéncia, e se destaca pelo uso de diversas ferramentas e formatos que
melhoram a acessibilidade digital. Devido a esses fatores, o artigo tem como objetivo analisar
0s recursos, o formato e a linguagem do site. A pesquisa busca analisar as ferramentas usadas
pelo Jornalista Inclusivo a fim de promover a inclusdo digital e inspirar a criacdo de sites
jornalisticos mais acessiveis, além de provocar reflexdo sobre a importancia das praticas de
jornalismo inclusivo.

O trabalho fard um estudo do portal enquanto plataforma de incluséo, utilizando a
metodologia de estudo de caso a fim de confirmar a teoria proposta. Segundo Robert Yin
(2001), “para confirmar, contestar ou estender a teoria, deve existir um caso Unico, que satisfaca
todasas condicOes para testar a teoria. O caso Unico pode, entéo, ser utilizado para se determinar
se as proposi¢des de uma teoria sdo corretas.” (YIN, 2001, p. 62). Para isso, seré feita a analise
das matérias e demais contetdos publicados no site, assim como dos recursos de acessibilidade
presentes no mesmo. Também foi feita uma entrevista com perguntas abertas para o criador do

site, realizada através do Instagram e do Google Docs.

3 Empresa de tecnologia que realiza pesquisas através da coleta e analise de dados.
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No artigo, sdo utilizados como bases bibliograficas, o livro Cultura da convergéncia,
do autor Henry Jenkins (2009) e Jornalismo de Inovacdo: um conceito multiplo com autoria de
Ana Marta Flores (2016), entre outros.

A convergéncia e o surgimento do Jornalismo Digital

A convergéncia digital € um conceito amplamente estudadodesdeofinal do seculo XX.
A internet foi o fator chave para a integracéo cada vez maior de servi¢os e midias diferentes em
um Uanico ambiente virtual.

Segundo Benigno Neto (2008), “convergéncia significa encontro de dois ou mais
elementos em um unico ponto, ndo interessando o resultado que haverd apds esse ponto”
(BENIGNO NETO, 2008, p. 1). O autor completa dizendo que “quando se fala em meios de
comunicagdo, tecnologia e Internet, a palavra ‘convergéncia’ ¢ uma constante. A relagdo entre
esses trés termos ¢ cada vez mais evidente” (BENIGNO NETO, 2008, p. 1). Assim, quando
falamos sobre a relacdo entre inovacdo, internet e jornalismo, é preciso entender o que é a
convergéncia e como ela esta relacionada ao jornalismo digital.

O autor explica que existem pelo menos dois tipos de convergéncia quando tratamos de
internet e novas tecnologias. A convergéncia tecnoldgica, e como consequéncia dela, a
convergéncia das midias. A primeira é referente a influéncia das tecnologias da comunicacéao e
da computacdo sobre a coleta e difusdo de informacdes. Nesse caso, Benigno Neto (2008)

afirma que os celulares e computadores representam a convergéncia tecnoldgica.

Hoje, por algum desses dois equipamentos, pode-se conversar cOmo se
estivesse ao telefone, tirar fotos ou fazer filmes e difundir arquivos,
teoricamente, de qualquer local e a qualquer hora, deflagrando a mobilidade
proporcionada pela tecnologia (BENIGNO NETO, 2008, p. 2).

Quanto a convergéncia de midias, Benigno Neto cita que “por causa da convergéncia
tecnologica é possivel afirmar a existéncia das convergéncias de conteudo, linguagem e,
portanto, de midias” (BENIGNO NETO, 2008, p. 2). A interconexdo entre plataformas e a
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convergéncia de midias ndo so redefinem a forma de consumo das informagdes, mas também
ampliam as possibilidades de expressdo e comunicagao.

Além dos aspectos técnicos e académicos que envolvem o estudo das convergéncias do
universo digital, hd também uma perspectiva voltada para a humanizagdo do fenémeno, como
abordado por Jenkins (2009, p. 31): “A convergéncia ndo ocorre por meio de aparelhos, por
mais sofisticados que venham a ser. A convergéncia ocorre dentro dos cérebros de
consumidores individuais e em suas interagdes sociais com outros”. Isso se da a partir do
momento em que as informacgdes sdo compartilhadas e o0 assunto é discutido entre as pessoas.

O jornalismo nos meios digitais € um fenémeno relativamente recente, tendo se
expandido junto com a internet, conhecida também como World Wide Web (WWW), que teve
inicio em 1994. Segundo Kevin Kawamoto (2003), alguns educadores das escolas de
comunicagéo e jornalistas dos anos 1990 acreditavam que a internet e o surgimento dos meios
digitais ndo passavam de uma moda passageira, sem merecer atengdo ou estudo aprofundado.
Porém, como vimos atualmente, a internet e o universo digital tém papel importante no cenério
global nos meios de comunicacéo.

Kawamoto define o termo jornalismo digital como o uso de tecnologias digitais para
pesquisar, produzir e distribuir (ou tornar acessivel) noticias e informagdes para uma audiéncia
informatizada. Ele traz ainda algumas caracteristicas do jornalismo digital, como a
hipertextualidade, a interatividade, a convergéncia, a producdo multimidia e a personalizagdo
dos conteudos (KAWAMOTO, 2003).

Apesar dessa defini¢do, quando o jornalismo digital teve seu inicio na década de 1990,
0s conteddos presentes nos sites eram apenas versdes digitais dos jornais impressos, passando
por pouca ou nenhuma modificacio (RASERA, 2010). E importante ressaltar ainda que, na
época de seu surgimento, o jornalismo digital ndo contava com uma internet veloz ou mesmo
com computadores que dessem suporte a producdes variadas, como observado por Benigno
Neto (2008):

Assim, a aplicacdo de recursos multimidia — tais como: imagens em
movimento ou utilizacdo de sons — eram pouco aproveitados ja que a
velocidade das conexdes era lenta. Portanto, o carregamento das paginas
deveriaacontecer de formaando incomodar o leitor que buscava informagoes.
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Nessa época, ndo existiaaindaum manual que desse receitas de como devia
se comportar o texto ou a diagramacdo de um jornal na web. O que havia era
uma transposicdo do material impresso para o meio digital sem uma
preocupacdo de encarar a Intemet como umaoutramidia (BENIGNO NETO,
2008, p. 7).

Mesmo com as diferencas entre o jornalismo digital e os veiculos tradicionais de
comunicacdo, o jornalista que atua no meio virtual deve cumprir as normas e diretrizes
obrigatdrias a todos os profissionais. Mark Deuze (1999), citado por Helder Bastos (2005), fala
que “qualquer definicdo deste comunicador deve seguir as guidelines escolhidas para a
profissdo como um todo” (DEUZE, 1999, p. 376). Essa abordagem ressalta a necessidade de
integrar o papel do comunicador em um contexto mais amplo, considerando ndo apenas as
competéncias individuais, mas também as normas éticas, praticas profissionais e
responsabilidades sociais que caracterizam a area de comunicacao.

Bastos destaca ainda que o jornalista que atua nos meios digitais tem as mesmas
atribuicdes que os profissionais trabalhando dentro de uma redagdo, como o recolhimento de
noticias/investigacdo, a selecdo, escrita e edi¢do. Segundo ele, “o jornalista online é, portanto,
um profissional que concretiza tarefas jornalisticas dentro de, e para uma publica¢do online”
(BASTOS, 2005, p. 3).

Potencialidades do Jornalismo Digital

Com o passar do tempo e avancos tecnoldgicos, o fenémeno da convergéncia trouxe a
oportunidade para a producdo de conteldo multimidia. Para o jornalismo, isso significa a
possibilidade de aumentar a qualidade das noticias através da incorporacdo de imagens, videos,
graficos e outros recursos que enriguecem a experiéncia do leitor.

Flores (2016) defende o uso dos diferentes formatos para proporcionar uma experiéncia

mais completa para o publico.

Para além do texto, a navegacao intuitiva, a inser¢do de videos com
reproducdo automatica ou graficos animados traz uma nova experiéncia de
leitura; isso se d& ao convidar o usuério para umaimersao que o leva em um
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fio condutor mais emocional doqueatradicional reportagem (FLORES, 2016,
p. 7).

Atualmente, a principal necessidade do mercado de jornalismo é por profissionais que
sejam multimidia, visto que para a maioria das empresas nao basta saber realizar apenas uma
funcdo. A rotina dos jornalistas doséculo XXI envolve gerar paginas dainternet, fazer locucéo,
manusear cameras, entre outras atividades. De acordo com Magaly Prado (2011), “cada vez
mais os portais incluem, além do texto, galerias de fotos e infograficos [...], uma variedade de
audios e videos etc. como atrativo para conquistar audiéncia” (PRADO, 2011, p. 4).

Essa necessidade surge devido ao desenvolvimento da audiéncia fragmentada, onde as
pessoas buscam noticias por diferentes canais e formatos. “Logo, as empresas midiaticas
perceberam que a Unica maneira de atingir esse publico fragmentado é por meio daadocao de
uma abordagem multimidia.” (RASERA, 2010, p. 7).

Para colocar em prética os novos formatos e atrair o publico, arotina jornalistica precisa
ir além daequipe tradicional (reporter, cinegrafista/fotdgrafo, editor e diagramador), e passa a
envolver um grupo multidisciplinar. “Com isso, o processo de constru¢do da noticia ganha
anexos completamente inovadores com foco em tecnologia e formatos especiais” (FLORES,
2016, p. 9). Alem daintegracdo do audio e video, o jornalismo digital pode contar com recursos
préprios do meio online, como as tecnologias de realidade virtual e os newsgames. Segundo 0s
autores Pase et al (2016, p. 1),

Os newsgames combinam as dinamicas e experiéncias de interatividade e
participacao presentesnos jogos digitais com as narrativas da realidade, ou
seja, as noticiase as reportagens jornalisticas. Essa categoria de jogos digitais
comecou a ser difundida principalmente a partir da massificagao da intemet e
flexibilizacdo do uso dos softwares de programacéo no inicio dos anos 2000.

Ja arealidade virtual é definida como uma experiéncia de imersdo do usuério, no qual
um ambiente é recriado (FLORES, 2016). Pase et al (2019) destacam que o uso da realidade

virtual possibilita que o jornalismo leve o publico até o local da noticia ou acontecimento.

Com a facilidade de acesso do publico a headsets de RV como o Google
Cardboard, no entanto, o jornalismo passa ater a possibilidade de atingir esse
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objetivo e entregar esse conteudo de forma efetiva através da imersao
proporcionada pela RV (PASE et al, 2019, p. 44).

Bastos (2005) destaca que esses recursos multimidiaticos d&o liberdade para que os
jornalistas decidam como transmitir cada histéria de maneira particular e da forma que
enriquecera as noticias. “Estas possibilidades multimédia permitem ao jornalista adequar as
diversas modalidades a cada estéria em particular, sem 0s constrangimentos existentes nas
midias tradicionais” (BASTOS, 2005, p. 6). Isso abre novos caminhos para que a produgao
jornalistica seja menos limitada e beneficia o publico, que tera uma melhor experiéncia com
contetdo diverso e mais completo.

Além do surgimento de novos formatos no campo audiovisual, o jornalismo digital
também conta com inovacgdes nas narrativas escritas. Por ndo ter as restricbes de tamanho da
folha, como no jornalismo impresso, os meios digitais possibilitam a produgdo de textos
maiores. “Explorar o contetdo noticioso com uma forma de texto mais densa modifica os
processos de construcdo da noticia, inserindo praticas inovadoras quanto a apresentacdo do
produto final” (FLORES, 2016, p. 7). Ao se valer dessa liberdade de espaco, os profissionais
de midia podem adotar préaticas inovadoras na apresentacdo do produto final.

Acessibilidade digital: site Jornalista Inclusivo

O fendmeno da convergéncia beneficia e da oportunidade para a producéo de contetdo
multimidia. Para o jornalismo, isso significa mais oportunidades para aumentar a qualidade das
noticias através da incorporacao de imagens, videos, graficos e outros recursos que enriquecem
a experiéncia do leitor. Essa variedade também possibilita a integracdo de ferramentas que
melhoram e democratizam o acesso ao jornalismo.

A acessibilidade digital € um conceito definido por Torres e Mazzoni (2004), como:

A acessibilidade no espaco digital consiste em tornar disponivel ao usuaério,
de forma a que possa aceder a ela com autonomia, toda a informagéo que lhe
for franqueavel (ou seja, informacao para a qual tenha codigo de acesso ou
seja de acesso livre para todos), independentemente de suas caracteristicas
organicas, sem prejuizos quanto ao contetdo da informacdo (TORRES;
MAZZONI, 2004, p. 3).
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Os autores explicam ainda que, para promover a acessibilidade digital, € importante

combinar multiplas formas de apresentar uma informagao:

A acessibilidade é obtida combinando-se a apresentagdao da informagéo de
formas multiplas (seja com uma simples redundancia, ou utilizando-se um
sistema automatico de transcri¢do de midias), com o uso de ajudas técnicas
(tais como sistemas de leitura de tela, sistemas de reconhecimento da fala,
simuladores de teclado etc.) que maximizam as habilidades dos usuarios com
limitacBes associadas a deficiéncias organicas (TORRES; MAZZONI, 2004,

p. 3).

No site Jornalista Inclusivo, a acessibilidade se tornaum grande diferencial, por néo ser
apenas um dos temas discutidos nas matérias, mas estando presente também na estrutura do
portal. Recursos como a narracdo dos textos, a janela de Libras e outras ferramentas de inclusdo
digital estdo presentes em 100% das matérias produzidas e tém grande potencial inovador e
democratizador das noticias.

Criado pelo jornalista Rafael Ferraz Carpi, no estado de Sdo Paulo, o Jornalista
Inclusivo estreou em 2020 e traz noticias sobre saude, inclusdo e acessibilidade. O criador do
site se tornou tetraplégico em 2011, e desde entdo trabalha com contetdo online. Em 2017, deu
inicio ao projeto ao criar a pagina Jornalista Inclusivo no Facebook. Segundo ele, o propésito
da criacdo do portal foi ampliar o alcance dos contetdos produzidos e atender a mais demandas
do publico.

Rafael, além de ser o criador do site, também produz a maior parte dostextos publicados
no portal. Ele consegue movimentar os bracos, e, assim, utiliza um teclado fisico para digitar,
e conta ainda com o auxilio de um laptop com uma tela touchscreen, em que também faz uso
do teclado digital. Segundo ele, as funcionalidades de comando de voz nos dispositivos séo
grandes aliados na producdo de conteudo. A equipe do site € composta ainda por pessoas
convidadas para serem colunistas em categorias especificas como moda, direito e paradesporto.

Indo além do discurso nos conteudos, o site possui recursos de acessibilidade que
seguem as exigéncias da Lei Brasileira de Inclusdo de 2015, que estabelece no Art. 67 que “os

servicos de radiodifusdo de sons e imagens devem permitir 0 uso dos seguintes recursos, entre
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outros: | — subtitulacdo por meio de legenda oculta; I — janela com intérprete da Libras; 111 —
audiodescri¢ao” (BRASIL, 2015, p. 14).

O site Jornalista Inclusivo contacom textos, imagens e videos que interagem com outros
recursos, como a descri¢do das imagens, a janela detraducdo em Libras e um player de narracéo
dos textos. Além disso, hd uma aba dedicada a mais ferramentas, como a lupa, um teclado
virtual e opcOes para configurar as cores e as letras apresentadas no site, para auxiliar pessoas

com baixa visdo ou daltonismo.

Figura 1. Janela de Libras no canto direito da tela

a uneremes egves o ras
O site Jornalista Inclusivo - Acessibilidade & InclusGo através da Informagdo é um

projeto do profissional de Comu > Social Rafael Ferraz Carpi, jornalista tetraplégico e
ativista pelos direitos da pessoa com deficiéncia, Folhetins Emilianos: Novo site inclusivo retne
literéria do autor Emilio Figueira
[ d nos divulgando contels r publ k n
o sit hega r r
Riscos de AVC no outono e inverno séo maior
ol nfc je qualidade lir ooy
m o5 s
© NOTICIAS Vagas PcD de maio: Inklua anuncia 14 oportul
© ENTREVISTAS emprego
© DIREITOS
© ARTIGOS DE ESPECIALISTAS
© PODCASTS Primeira personagem surda e fa de esportes ¢
© VIDEOS DE HUMOR Turma da Mbnica; Sueli tem 9 anos -

A janela de Libras esta presente em todo o site, no canto direito da tela, sendo
representada pelo simbolo da Acessibilidade em Libras. Quando o recurso € selecionado,
aparece um personagem que pode ser do sexo feminino ou masculino, conforme a preferéncia
dousuario. Depois de abrir a ferramenta, basta selecionar o trecho do textoe o personagem fara

a traducdo. A janela de Libras do site € um plug-in desenvolvido pela empresa Hand Talk®.

4 Plataforma de tradugdo automética para Linguas de Sinais criada em 2012.
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Figura 2. Legenda com descricdo de imagem

Outra caracteristica do site € o uso da descricdo de imagem. Esse tipo de legenda é
utilizado em 100% das imagens divulgadas no portal. A utilizacdo desse recurso € essencial
para que pessoas com deficiéncia visual ou baixa visdo possam entender o que estd sendo
mostrado. A partir do texto descrevendo a imagem, aparelhos como celulares e computadores
podem fazer a audiodescricdo do conteudo e transmiti-lo ao usudrio. “A audiodescri¢do
possibilita acesso a linguagem imagética, ampliando as suas possibilidades de observacéo,

sensibilizagdo, interpretagdo, analise e compreensdo” (MOURA; TORRES, 2016, p. 2).

Figura 3. Janela com ferramentas de acessibilidade

ANAIS v Q X 0O G m o
& hand.talk X
= 2
Modo de leitura Leitor de sites
Desligado Desligado
1= T
Espagamento Tamanho de fonte
Padrao Padrao
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No site existe também uma janela especial com recursos variados, como um leitor de
texto, uma lupa e uma gama de opcOes para ajustar a fonte e personalizar as cores do plano de
fundo, dos cabecalhos e dos textos. Segundo Rafael, as ferramentas sdo disponibilizadas pela
Hand Talk e tém, como usuérios principais, pessoas com daltonismo, neurodiversas, como 0s
autistas, ou mesmo pessoas idosas que precisam de letras maiores e maior contraste visual para
navegar.

Os contetdos do site sdo divididos nas seguintes categorias: Advogada Responde,
Artigos, Direitos PCD, Entrevistas, Inclusdo e Moda, Mau Exemplo de Superagéo, Mercado de
Trabalho PCD, Noticias/Ultimas Noticias, Podcasts, Recortes da Psicologia Inclusiva, Sem
Barreiras, Sem Filtro & Com Afeto e Videocoluna.

Foi realizada também a analise da quantidade mensal de postagens no Jornalista

Inclusivo, tendo como inicio 0 més de maio de 2020 até maio de 2022.

Tabela 1. Quantidade de postagens em cada més

Jan | Fev | Mar | Abr | Maio | Jun | Jul | Ago | Set | Out | Nov | Dez

2020 | - - - - 2 7 15 11 7 15 12 15

2021 | 15 | 16 22 | 19 19 14 20| 20 16 | 19 20 | 14

2022 | 8 11 13 | 13 4 - - - - - - -
Fonte: elaborado pelas autoras (2022).

Além dos contetdos textuais, o site também tem seu préprio podcast, chamado
RodaCast, que ¢ apresentado, gravado e editado pelo musico Douglas “Dddi” Jericod, que
também € tetraplégico. O podcast esta na sua segunda temporada e aborda assuntos como arte,
cultura, politica, tetraplegia e musica. Desde sua criacdo, em 2020, foram publicados 16
episodios do RodaCast, disponiveis em diversas plataformas digitais.

Rafael explica como foi a escolha dos recursos utilizados no site:

Os recursos de acessibilidade do site sdo 0s minimos necessarios — como pede
a LBI — Lei Brasileira de Inclusdo (Lei N° 13.146/2015), entre outras que S&0
aliadas na promocdo da acessibilidade na web, como ensina a Cartilha
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Acessibilidade na Web W3C Brasil — Fasciculo Il, dentro das nossas
possibilidades (CARPI, 2022).

Atualmente, o site tem parceria com as empresas que disponibilizam os recursos de

acessibilidade, mas existem alternativas gratuitas que podem ser utilizadas.

Consideracoes finais

O jornalismo digital viabiliza a criacdo de produtos jornalisticos inovadores e com maior
liberdade criativa em seus formatos e conteudos. Os potenciais encontrados no meio digital
incluem a multimidialidade, o alcance dos conteudos e a mudanga na rotina de producéo. Tais
caracteristicas melhoram aexperiéncia do publico, pois no jornalismo digital é possivel acessar
noticias mais completas, dindmicas com mais facilidade. Além disso, o acesso digital ndo tem
restricdes geograficas e, em muitos casos, é gratuito, sendo necessario apenas um aparelho
eletrbnico conectado a internet.

As caracteristicas do meio digital também beneficiam os jornalistas, que sdo capazes de
criar conteudo sem ter que se preocupar com as limitacdes presentes no jornalismo tradicional,
como tamanho, prazos fixos de entrega e custos mais altos. Para os profissionais do meio
virtual, os deveres com a ética e boas préticas jornalisticas continuam, mas a producao se torna
mais agil e flexivel.

Além disso, o jornalismo digital se adapta e atende os profissionais e consumidores de
maneira a respeitar suas diversas caracteristicas e necessidades, como € o caso das pessoas com
deficiéncia que procuram por acessibilidade digital. O potencial de adaptacdo do meio digital é
tanto que a propria legislagdo brasileira determina normas a serem seguidas para que todos 0s
sites sejam acessiveis.

Apesar desses fatores, sdo poucos os sites, especialmente jornalisticos, que contam com
ferramentas de acessibilidade digital. A partir dosdadosapresentados na pesquisa, € importante
fazer uma reflexdo quanto a contradicdo presente no comportamento de muitos veiculos

jornalisticos. Apesar de publicar matérias abordando as dificuldades de acessibilidade das
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pessoas com deficiéncia, a maioria dossites jornalisticos nao disponibilizam caminhos para que
essas mesmas pessoas possam consumir esse contedo.

Como destacado por Torres e Mazonni (2004), a ndo-observancia dos principios do
design for all no espaco digital pode ser considerada como uma discriminagdo feita a milhares
de usuarios. Segundo dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), o Brasil
tem 18,9 milhGes de pessoas com alguma deficiéncia, um nimero significativo de individuos
que deixam de consumir contetdos jornalisticos por falta dos recursos e ferramentas
necessarias.

Em casos mais especificos, quando ha a necessidade de um aparelho eletrbnico
adaptado, os altos custos e a falta de conhecimento sobre o tema tornam a perspectiva de
acessibilidade digital ainda mais distante. O jornalismo digital € um avan¢o na democratizacao
e inclusdo para quem produz e consome conteudo, mas ainda h& questdes que impedem o acesso
detodos. A falta de recursos de acessibilidade nos sites € uma barreira existente até mesmo para
as pessoas que tém os equipamentos necessarios para 0 acesso.

O site Jornalista Inclusivo é prova de que os potenciais do meio digital sdo capazes de
promover a democratizacdo e maior pluralidade para aqueles que produzem conteldo
informativo e adaptar de inimeras formas as necessidades do publico que consome. Como uma
iniciativa independente, sem contar com uma extensa equipe e recursos, 0 site mostra que até

mesmo sem uma grande estrutura é possivel produzir jornalismo mais acessivel e inclusivo.
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Jornalismo cientifico na 3? onda da pandemia:
A cobertura da Covid-19 nos portais D24AM e A Critical

Science journalism in the 3rd wave of the pandemic:
The coverage of Covid-19 on the portals D24AM and A Critica

Ana Clara Aguiar Rocha?
Cristiane de Lima Barbosa3

Resumo: O objetivo do projeto foi analisar como ocorreu as dinamicas do Jornalismo
Cientifico na cobertura sobre a terceira onda do Covid-19 nos portais A Critica e no D24AM,
no Estado do Amazonas. Utilizando a metodologia de Anélise de Contetdo de Bardin (2009),
apesquisa exploratdria e descritiva fornece um diagnostico sobre a pratica jornalistica cientifica
durantea pandemia. Em continuidade aos estudos realizados durante a primeira e segunda onda,
foi possivel realizar comparacdes que evidenciam o comportamento do Jornalismo Cientifico
em trés momentos distintos da historia em especial nos epicentros da doenca no Brasil, como
no Estado do Amazonas.

Palavras-chave: Jornalismo Cientifico; Jornalismo online; Pandemia; Covid-19; Amazonas

Abstract: The project aimed to analyze the dynamics of science journalism in covering the
third wave of Covid-19 on the portals A Critica and D24AM in the State of Amazonas. Using
Bardin's (2009) Content Analysis methodology, the exploratory and descriptive research
provides a diagnosis of scientific journalism practice during the pandemic. Building upon
studies from the first and second waves, comparisons were made, revealing the evolution of
science journalism across three distinct historical moments in Amazonas.
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Introducéo

O estado do Amazonas se tornou um dos epicentros da pandemia de Covid-19 durante
a primeira (2020) e a segunda (2022) onda da pandemia e sentiu os tragicos efeitos causados
pela contaminacdo do novo coronavirus (Sars-Cov-2). Quando o cendrio critico da pandemia
havia amenizado, uma nova onda - a terceira - do Covid-19 atingiu o Brasil, com um volume
expressivo de pessoas contaminadas. Conforme levantamento feito pela FVS-RCP, apenas no
periodo de 1° a 25 de janeiro, a média mével de Covid-19 por dia de diagnostico apresentou
alta de 582%. Desta vez, o efeito da vacina aplacou o nimero de 6bitos.

Segundo as autoridades de saude, a variante Omicron (B.1.1.529) é a responséavel pelo
rapido avanco da doenca na fase atual. A FVS-AM confirmou o primeiro caso da variante, em
Manaus, no dia4 de janeiro. No entanto, ela se mostra mais branda, menos letal, apesar de seu
alto poder de transmissdo. Especialistas apontaram alguns fatores como o ritmo lento na
vacinacgdo e negligéncia na adocao de medidas eficazes séo apontadas por como causas de uma
nova onda da pandemia de Covid-19 em Manaus, capital do Amazonas, pela variante Omicron.

O Amazonas diagnosticou 580 mil casos confirmados do novo Coronavirus no estado,
segundo boletim epidemioldgico consolidado pela Fundagdo de Vigilancia em Saude (FVS-
AM) até 19 de marco de 2022. O numero de obitos ocasionados pelo virus chegou a 14.147. O
papel daimprensa na internet se tornou ainda mais importante para garantir a informagéo para
0 publico que busca diariamente informacédo verificada. Nesse contexto, Gomes (2020) ressalta
a importancia da disseminacgdo de informages corretas e confiaveis na contemporaneidade.

Segundo uma pesquisa do Datafolha, os sites de noticias, programas jornalisticos daTV,
jornais impressos, programas jornalisticos de radio sdo vistos pela populacdo como os mais
confiaveis na divulgacdo de noticias sobre a pandemia. Outro levantamento conduzido pela
Provokers, encomendada pela Luminate, organizacdo filantrépica global, apontou que com a
pandemia da Covid-19, os brasileiros estdo se informando mais pelos meios digitais, 65% dos
leitores de veiculos digitais no Brasil aumentaram o consumo de noticias. O levantamento ainda
revela que 92% desses leitores acessam noticias por meios digitais a0 menos duas vezes por

semana; 83% dizem acessar noticias a0 menos uma vez ao dia. J& um levantamento da
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MindMiners, realizado a pedido da agéncia Leo Burnett, aponta que sites de noticias e TV
aberta sdo os maiores fornecedores de informacdes veridicas.

A fim dedar continuidade nos estudos realizados em 2020 e 2021, o objetivo geral deste
projeto foi analisar as dinamicas do Jornalismo Cientifico na cobertura sobre a Covid-19 em
portais de alta relevancia como o D24AM e A Critica, situados no Estado do Amazonas. Com
a explosdo da 3? onda, viu-se a necessidade de ampliar o prazo de coleta de dados, englobando
assim mais um ano, dando continuidade a pesquisa realizada no periodo da primeira e segunda
onda.

No que se refere ao aspecto académico, o0 estudo se justifica por dar continuidade a
realizacdo de um projeto de pesquisa que envolve investigar a quantidade e qualidade das
informacdes sobre pesquisas cientificas midiatizadas no portal online a ser analisado.
Pretendeu-se comparar os dados coletados no ano de 2020 e 2021 com os coletados em
2022/2023, visando encontrar  similaridades efou  diferencas nos  conteldos
produzidos/publicados entre os dois anos. A necessidade de fazer tal comparacdo entre 0s
periodos distintos surgiu a partir da percep¢do de que a dindmica do Jornalismo Cientifico
precisa ser investigada em um periodo maior de producéo e circulacdo de contetdo.

Em um cenério de pandemia, 0s noticiarios brasileiros e mundo afora foram invadidos
pelo que é da praxis do jornalismo: atualizacdo dos nimeros de contaminados e mortos, que se
multiplicaram exponencialmente com o passar dos dias (SANCHES, 2020). Além da crise
econémica causada e das consequéncias da quarentena imposta a populacdo, como estratégia
de combate a doenga, o publico “ainda teve de enfrentar o desencontro de informagdes
governamentais a respeito do enfrentamento a Covid-19, com troca de acusacfes e disputas de
poder entre as esferas executiva, legislativa e judiciaria no Pais” (SANCHES, 2020, p. 445).

Freimuth e Quinn (2004) apontam que comunicacgdo e a salde juntas tém a capacidade
aumentar o conhecimento do publico, reforcar conhecimento, mostrar o beneficio da mudanca
de comportamento e aumentar a procura ou apoio aos servicos de saude, um trabalho “(re)
educativo”.

Um ponto a ser considerado é que 0 excesso de méas noticias, proprias da pandemia do
novo Coronavirus, foi apontado como um dos motivos do aumento de crises de ansiedade em

pacientes em tratamento, conforme aponta Liang (2020). Castelfranchi (2010, p. 15), corrobora
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dizendo que “a comunicacdo da ciéncia ndo é apenas uma escolha, uma op¢do dos cientistas,
um dever de alguns ou um direito de outros, mas também uma parte fisioldgica, intrinseca,
inevitavel, do funcionamento da tecnociéncia”.

Em tempos de pandemia, o Estado que geograficamente esta na Amazonia ficou ainda
mais o centro das atencfes e merece uma cobertura jornalistica de alto nivel, em especial nos
portais online de noticias. A principal funcdo doJornalismo Cientifico € promover a divulgacéo
daciéncia ao homem leigo, contextualizando conforme o género jornalistico 0 que € descoberto
e pesquisado nos muros das institui¢oes.

E fundamental destacar que a industria midiatica jornalistica é responsavel por
construcdes sociais. Oliveira (2014, p. 48) afirma que “ao recortar determinados aspectos da
realidade, naturalizando-os e os tratando como a totalidade da cena, cuja fronteira é exatamente

a moldura em que estdo inseridos”, delimita o que deve ser noticiado (enquadramento).

1. Referencial metodol6gico

Esta proposta deu continuidade aos estudos iniciados em 2020 para avaliar possiveis
evolugdes quanto a quantidade e qualidade das informacBes sobre pesquisas cientificas que
circularam no Portal D24AM e A Critica, no periodo de 2022 (janeiro a junho), comparando
com os resultados do periodo analisado em 2021 (janeiro a junho). O recorte temporal ocorreu
no primeiro semestre de cada ano para haver o balizador contextual que permitira a analise
comparativa.

Para atender os objetivos especificos, foi realizada pesquisa bibliografica, concentrada
em monografias, dissertagdes, teses e artigos cientificos que tratem sobre o tema Jornalismo
Cientifico e saude. Assim, no decorrer do levantamento bibliografico, o pesquisador executou
leituras iniciais em trabalhos utilizando o referencial tedrico sobre Jornalismo Cientifico,
pandemia e webjornalismo.

O trabalho desenvolveu uma pesquisa de natureza bésica e de objetivos exploratorios,
permitindo compreender o processo de producdo e circulacdo de informacges cientificas em
uma perspectiva jornalistica, publicadas no portal D24AM e A Critica, um dos epicentros da

pandemia do novo Coronavirus, em 2021 e em 2022.

Jornalismo cientifico na 32 onda da pandemia: a cobertura da Covid-19 nos portais D24AM e A Critica.
Revista Bras. Inic. Cient. Com. Social, Sdo Paulo, v. 12, n. 4, p. 85-100, out./dez. 2023.



89

Revista

Inicialom

Revista brasileira de Iniciacao Cientifica em Comunicacao Social

O estudo articulou métodos qualitativos de observacdo direta (descrigdo simples e avaliagéo
qualitativa dos websites) e quantitativos — anélise de conteudo das publica¢des sobre a Covid-19,
nos sites. O material identificado que tiver relagdo com o objeto de estudo foi analisado
qualitativamente por meio da técnica da Anéalise de Contetudo baseada em Bardin (2009), e sera
organizado em trés etapas: pré-anéalise, exploragdo do material e tratamento e interpretacdo. Para a
analise de conteudo as matérias serdo organizadas em tabelas pelas informagdes: veiculo, data,
titulo; link;

A fim de ter uma viséo do ritmo e volume de producéo, foi feita a medigdo de publicacGes
nos portais com os indicadores: N° de matérias publicadas nos sites; Producao didria de matérias
publicadas sobre a Covid-19 no site analisado. Em relacdo as categorias tematicas das matérias
publicadas, para este estudo, houve uma atualizagdo em relacéo as duas ondas anteriores, devido a
fase em que a pandemia € enfrentada.

A fim de atender o objetivo especifico de verificar como ocorreu a evolugao
qualiquantitativa das publicagbes acerca de pesquisas sobre a Covid-19, foi realizada a analise
comparativa de dados levantados na primeira e na segunda onda, confrontados com os resultados
obtidos no levantamento, no primeiro semestre de 2022 (terceira onda). Assim, foi possivel ter uma
visdo de como o Jornalismo Cientifico online, neste estudo de caso, se comportou em trés momentos
histéricos da pandemia.

A pesquisa é norteada com a seguinte pergunta: Como portais noticiosos, atuantes no
Amazonas, contribuiram para disseminar as pesquisas cientificas sobre o0 novo coronavirus durante
a 32 onda da pandemia? As noticias da cobertura seguiram as diretrizes do Jornalismo Cientifico?
Como hipdteses a serem confirmadas a partir da verificacdo, aponta-se: a) A maioria das matérias
sobre covid-19, na terceira onda, abordaram questdes pontuais, ndo dando énfase e destaque a
estudos cientificos sobre a nova variante Omicron, nos sites de noticias analisados: b) Houve o
tratamento discursivo adequado na transposicdo do discurso cientifico para o de divulgacéo

cientifica.

3. Anadlise dos resultados

A segunda fase se deu com a observacao direta e analise de contedido publicado no portal

D24AM e no portal A Critica, além da coleta de dados e organizacdo de tabelas. Observou-se que
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no periodo de janeiro a junho de 2022, o portal D24AM apresentou 112 matérias, dispostas na

editoria “Coronavirus no Amazonas". No portal A Critica foram contabilizadas 332, neste mesmo

interim, encontradas na aba de pesquisa “Coronavirus”. O material coletado em ambos foi

classificado de acordo com as temaéticas, conforme apresentado na Tabela 1.

Tabela 1. Categorias Tematicas do portal D24AM e do portal A Critica

PORTAL D24AM

PORTAL A CRITICA

Categorias Namero de Numero de
Tematicas Matérias Porcentagem Matérias Porcentagem
'”fzrgi‘\?/?gf’lsgbre 4 3,57% 14 4,21%
Prevanca o 5 4,46% 16 4,81%
Taxa (_1e ocupacao 1 0.89% 8 2 40%
em leitos de UTI ’ '
Cas‘é)sb?t‘(’)‘gos € 73 65,17% 123 37,04%
Recuperados 0 0 0 0%
Reabertura das
aromoss ves w0 ao
sociais
0
Economia 2 1,78% 10 3,01%
Cloroquina e 0
Hidroxicloroquina 0 0 0 0%
Tratamentos e 0
Medicamentos 0 0 0 0%
plagnosticos ¢ 6 5,35% 11 3,31%
Vacinas/vacinagao 14 12,50% 29 8,73%
Total 112 100% 332 100%
Fonte: elaborado pelas autoras (2023).
90 Jornalismo cientifico na 32 onda da pandemia: a cobertura da Covid-19 nos portais D24AM e A Critica.
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Nota-se que o portal A Critica manteve um ndmero bem mais alto que o portal D24AM.
Porém, é possivel perceber que ha semelhancas nas categorias tematicas dos dois portais. Os
temas recorrentes encontrados nas matérias referentes ao D24AM foram “Casos Novos e
Obitos” (65,17%), seguido de “Vacinas/Vacinagdo” (12,50) e “Diagndsticos e testes” (5,35%).
No portal A Critica, os dados exibem uma concentracdo maior nas categorias “Casos Novos e
Obitos” (37,04%), “Vacinas/Vacinacdo” (8,73%) e “Prevencdo da Covid-19” (4,81%). Em
ambos, as matérias eram majoritariamente de carater factual, com boletins de atualizacdes
referentes ao avanco do contagio da Covid-19 no Estado. Enquanto no portal D24AM, essas
matérias eram locais, o portal A Critica também abrangeu o panorama nacional e internacional.

Quanto a frequéncia das postagens, observou-se que o fluxo das matérias diminuia
conforme o passar dos meses. Em janeiro, foi verificado o maior nimero de publicacdes nos
dois websites, com 34 (34,35%) matérias no portal D24AM e 108 (32,75%) matérias no portal
A Critica. O Amazonas entrou na fase vermelha de transmissdo da Covid-19 durante a 3% onda
de Covid-19 no dia 26 de janeiro. Retornando a fase laranja ap6s a reducéo da média de casos
e hospitalizacbes apenas em 14 de fevereiro. Maio foi 0 més que apresentou o menor nimero
de matérias, com apenas 6 (5,35%) no portal D24AM e 29 (8,73%) no portal A Critica. Desse
modo, nota-se que ndo houve preocupagdo em manter o ritmo, a expressar que a situagao havia
sido “estabilizada”.

Quanto a cobertura jornalistica sobre divulgacéo ou estudos de cunho cientifico, o total
de matérias corresponde a apenas 4,46% no portal D24AM e 14,15% do portal A Critica.
Durante a observacdo dos dois websites e andlise direta, foram contabilizadas 5 matérias de
cunho cientifico em um total 112 no D24AM e 47 matérias de umtotal de 332 no A Critica. Em
ambos, observou-se insuficiéncia na quantidade de matérias.

Quanto a qualidade do conteudo, o portal A Critica apresentou uma dinamica

informativa e educativa superior ao D24AM.

[...] o jornalismo cientifico se encarrega da ardua tarefa de decodificar paraa
populacdo, informagbesaridasquando se trata do assunto que envolve ciéncia,
sendo que a prioridade dos veiculos de comunicacdo € a de transmitir as
informacdes e até mesmo divulgar conhecimento para saciar o interesse
humano, quer ele seja um grupo seleto ou de massa (COLOMBO; LEVY,
2012, p. 2).
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Nessa perspectiva, o jornalista assume o desafio ndo s6 de apresentar a informacéo, mas
de mediar e traduzir os estudos e pesquisas cientificas sobre a Covid-19, corroborando para a
democratizacdo do acesso ao conhecimento cientifico.

As matérias de cunho cientifico coletadas foram classificadas de acordo com as
categorias de enquadramento, pluralidade de fontes, autoria das matérias e contextualizagdo das
matérias. No que corresponde a categoria “Enquadramento”, foi identificado, at¢ o momento,
que todo o total de 5 matérias de cunho cientifico publicadas no portal D24AM foram
divulgacdo de Pesquisas Cientificas Locais. J& no portal A Critica, houve uma distribui¢cdo do
total de 47 matérias entre Pesquisas Cientificas locais (11 matérias), nacionais (20 matérias) e
internacionais (15 matérias).

O pouco volume de matérias cientificas locais no portal A Critica, pode ser explicado

por Bueno (2009, p. 10) quando este aponta que:

O jornalismo cientifico brasileiro ainda mantém sua posicao de dependéncia
em relacdo a fontes externas, repercutindo, prioritariamente, a ciéncia e a
tecnologia que séo produzidas no mundo desenvolvido, subestimando, em
grande parte, a contribuig&o brasileira, notadamente a que ocorre fora do eixo
Rio — S&o Paulo.

A comecar pela categoria “Pluralidade de fontes”, foram encontradas 05 matérias no
portal D24AM, 04 delas com declaracdes, pesquisas e estudos realizados por fontes oficiais do
Governo Local (Susam, FVS, Semsa) e apenas 01 tinha como fonte cientistas e especialistas.
Em contraposicao, no portal A Critica constatou-se 26 matérias com declaragdes, pesquisas e
estudos realizados por cientistas e especialistas, seguido pelas fontes oficiais do Governo Local
(Susam, FVS, Semsa), com 13 matérias e fontes oficiais do Governo Federal (Ministério da
Saude), com 08 matérias. Em ambos os portais, ndo houve publicacbes cujas fontes eram
oficiosas ou o publico em geral.

Bueno afirma que as fontes especificas do Jornalismo Cientifico, sdo comumente
“integradas por pessoas que detém informac¢do ou conhecimento especializado, como os
pesquisadores, os cientistas, ou mesmo profissionais (médicos, engenheiros ou técnicos)”

(BUENO, 2011, p. 55). Portanto, no que tange as diretrizes do Jornalismo Cientifico, destacar
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falas e estudos de especialistas, cientistas e pesquisadores configuram ao texto credibilidade e
confianca.

Em relacdo a “Autoria” das matérias de cunho cientifico, o portal D24AM apresentou 4
materias assinadas como assessoria de imprensa e 1 matéria assinada pela propria redagdo do
portal. No portal A Critica, observou-se que a maior parte das matérias originou-se de agéncias
de noticias (21 no total), tais como Reuters, Agéncia Brasil e AFP.

O restante das matérias correspondia aquelas assinadas pela propria redacao do portal
(17), pelo reporter (6) e assessoria (1).

Quanto a contextualizacdo das matérias cientificas, verificou-se que o total de matérias
publicadas nos dois portais possuiam apenas imagens. Das 05 matérias cientificas identificadas
doD24AM e das47 matérias cientificas captadas no A Critica, nenhuma apresentou um quadro,
um infogréfico ou uma ilustracéo.

A partir das observacde, identifica-se uma caréncia no emprego de recursos visuais, 0S
quais constituem elementos fundamentais para a compreensdo do contetdo cientifico por parte
da audiéncia ndo especializada.

O portal D24AM explorou recursos diversos, como um infogréafico na interface do site
atualizando namero de dbitos e contaminados pela doenca (Figura 1), com fotos e com um
video com uma sonora doepidemiologista e pesquisador da Fiocruz Amazonia, Jesem Orellana.

Neste sentido, a jornalista Melissa Bailey (2020 apud MEDEIROS, 2021, p. 30)
acrescenta: “Se palavras ndo conseguirem atingir o leitor, uma imagem pode ser mais poderosa.
Tem sido demonstrado que graficos sdo mais persuasivos do que texto em contra-atacar a
desinformagdo”. O texto noticioso se apropriou do meio digital, e com isso o Jornalismo
Cientifico tem ao seu dispor uma gama de recursos que podem ndo soO traduzir, explicar e
exemplificar um determinado assunto, como também tornar este conteddo dindmico e atrativo

ao publico.

A contribuicdo da Divulgacédo Cientifica em tornar a ciéncia mais acessivel ao
publico leigo, conta hoje com um grande desafio que é o de despertar em
parcela significativa da populagcdo o interesse em ter contato com seus
contetdos (DANTAS; MAIA, 2020, p. 12).
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Palacios (2003, p. 6) corrobora ressaltando que a tecnologia digital, entendida por ele
como um “espaco ilimitado”, ndo corresponde a producao delongos textos, mas a possibilidade
de se utilizar diferentes midias (audios e videos) e links para mais informacdes sobre o assunto.

Em sintese, a analise qualitativa do Jornalismo Cientifico realizado pelo portal D24AM
e pelo portal A Critica durante a terceira onda da pandemia de Covid-19, permite afirmar que
os dois veiculos contribuiram para informar a populagdo. No entanto, o contedo dos dois
portais poderia ter sido elaborado com mais detalhes no sentido de contextualizacdo do
Jornalismo Cientifico, apurando com pesquisadores, levantando dados para enriquecer as
matérias produzidas.

Verificou-se que o aumento de casos, identificacdo de novas variantes (Omicron e
Subvariante BA.2 da Omicron) e casos de coinfeccdo de doencas (Covid-19, Dengue e
Influenza) foram os temas das matérias analisadas no Jornalismo Cientifico no portal D24AM.
Ja no portal A Critica, verificou-se que as matérias cientificas tratavam sobre a vacinacdo em
criancas, eficiéncia das vacinas contra variante Omicron, casos de coinfecgio (Covid-19,
Dengue e Influenza) e informacBes sobre as variantes da Covid-19 (Omicron, Deltacron,
Subvariantes).

As noticias que continham informagdes sobre a variante Omicron foram oriundas de
agéncias de noticias, como a Agéncia Brasil, a Reuters e a AFP (Agéncia Francesa de Noticias).
Estas noticias importadas, eram produzidas com mais qualidade e seguiam melhor as diretrizes
do Jornalismo Cientifico, pois apresentavam uma diversidade de fontes especializadas e se
preocupavam em traduzir a informacéao ao publico leigo. A maioria daspublicagcbes de matérias
cientificas do portal D24AM matérias cientificas de assessorias de imprensa e release prontos,
sem muita alteracdo por parte da redacdo do portal.

Com base na coleta e categorizacdo das matérias pertencentes ao portal D24AM e ao
portal A Critica, foi feita uma andlise qualitativa de matérias que exemplificam o resultado
obtido. A matéria analisada domés de janeiro, tiradado D24AM, se tratade um estudo cientifico
local desenvolvido pela Fundacédo de Vigilancia em Saude do Amazonas (FVS-RPC), no qual
seu objetivo é expor o aumento em 36% do numero de casos da Covid-19 no estado,

corroborando para a mudanca de fase amarela (brando) para a fase laranja (risco moderado).
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O conteudo foi fundamentado nos dados dos boletins diérios da FVS-RCP, traduzindo
a importancia do fato por meio de comparacfes entre os periodos brandos e os de risco. A
matéria € assinada pela assessoria da instituicdo, explicando que as duas fontes contatadas na
matéria sdo parte da diretoria da instituicdo. N&o ha uma participacdo da populacdo na
construcao do fato.

As aspas das duas autoridades em vigilancia sanitaria, apresentam duas teorias,
embasadas no estudo, para a volta do aumento de casos: baixa cobertura vacinal, reunides em
festas de fim de ano e a entrada da variante Omicron. A matéria no visou contextualizar ao
publico os parametros usados para determinar se um estado do Brasil se encontrava na fase

amarela ou fase laranja.

Figura 1 - Matéria analisada do Portal D24AM

AM volta a fase laranja apods alta nos casos de
Covid

A cada trés pessoas que realizam teste diagnostico para Covid-19, uma apresenta resultado positivo

o Manaus — 0 Amazonas entrou na fase laranja (risco
moderado) na transmissdo do novo coronavirus (SARS-
CoV-2), apds aumento na proporgao de exames com
resultado positivo para Covid-19, que atualmente é de
38%. A Fundacdo de Vigilancia em Satde do Amazonas —
Dr® Rosemary Costa Pinto (FVS-RCP) alerta paraa
‘onte: Governo do Estada 17/04/2023

importancia da manutencao das medidas nio F
farmacolégicas, como o uso de mdscara e a higienizacao
regular das maos.

Fonte: Portal D24AM (2022).

Do portal A Critica, foi analisada no més de janeiro uma matéria sobre um estudo do
Instituto Butantan, do qual afirma que duas doses da vacina Coronavac neutralizam a variante
Omicron. Segundo a matéria, os dados da pesquisa foram inicialmente divulgados pelo portal
de noticias da CNN Brasil. No entanto, o autor da noticia, ndo identificado, colabora com

informagdes locais: 0 andamento do estudo aplicado no Amazonas.
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Figura 2: Matéria analisada do Portal A Critica

EFICIENCIA DA VACINA

Butantan: Duas doses dq Coronavac
neutralizam a variante Omicron

Conforme resultados de pesquisa do instituto revelada 3 rede de noticias CNM Brasil, a efetividade da vacina
foi comparada em quatro estudos cientificos

Fonte: Portal A Critica (2022).

Um ponto positivo das noticias cientificas do portal A Critica, é adescrigdo do processo
da pesquisa por etapas. Apesar do pouco detalhamento das fases da pesquisa, o publico leigo
pode compreender que 0s estudos cientificos ndo sdo feitos "da noite para o dia", obtendo os
resultados rapidamente. 1sso permitiu que o pablico se aproximasse mais do processo cientifico.
Porém, assim como a noticia analisada no mesmo periodo do portal D24AM, jargGes cientificos

como “‘anticorpos neutralizantes e pseudovirus” nao foram explicados ao publico leigo.

Um dos maiores desafios aos profissionais que se propdem escrever sobre
CT&l ao publico leigo é a decodificagéo ou recodificagdo de termos técnicos
e cientificos. A aparicdo de palavras distantes do vocabulario — ou mesmo de
conceitoscomplexos— de quem néo ¢é “alfabetizado cientificamente” toma-se
um ruido e dificulta a compreensdo (GOMES, 2013, p. 34).

Apesar de a noticia ser baseada em um estudo cientifico, a publicagdo ndo apresentou
citacOes e aspas dos autores da pesquisa, contribuindo para a perda da credibilidade do texto

noticioso.
4. Andlise comparativa

A fim de verificar como ocorreu a evolugdo qualiquantitativa das publicacdes a acerca
de pesquisas sobre a Covid-19, foi realizada uma analise comparativa de dados levantados na
primeira onda, de margo a junho de 2020, segunda onda, de janeiro a junho, e durante a terceira
onda durante o periodo supracitado. Para isso, verificamos o volume de matérias publicadas
nos portais D24AM e A Critica sobre a Covid-19, abordando tanto a temética geral da Covid-

19 quanto estudos cientificos especificos relacionados a doenca, apresentado nas tabelas 2 e 3:
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Tabela 3 — Volume de Matérias sobre a Covid-19

Portais Numero de Matérias Quantidade
12 Onda (2020) 22 Onda (2021) 32 Onda (2022) Total
D24AM 560 408 112 1.080
A Critica 1.265 1.707 332 3.304
Fonte: As autoras, 2023
Tabela 4 — Volume de Matérias de Jornalismo Cientifico sobre a Covid-19
Portais Numero de Matérias Quantidade
12 Onda (2020) 22 Onda (2021) 32 Onda (2022) Total
D24AM 15 13 5 33
A Critica 38 53 47 138

Fonte: elaborado pelas autoras (2023).

Em comparacdo com os anos de 2020 e 2021, as publicacbes sobre a doenca cairam em
mais da metade. Esse fendmeno pode ter ocorrido devido a redu¢do do nimero de 6bitos, que
teria sido aplacado pelas vacinas. H4 uma evolucdo da tematica das noticias, correspondendo
as principais duvidas da populacdo em cada uma das ondas.

No ano de 2020, quando ndo se sabia muito sobre o novo coronavirus, a populacdo
queria saber modos de se prevenir contra a doenga, assim o portal trouxe como principal
temética medidas prevencgdo e combate a doenca. Noano seguinte, a letalidade davariante Delta
e o colapso na rede hospitalar do Amazonas, colocou 0 nimero de 6bitos e casos confirmados
no topo dos topicos. Na terceira onda, as vacinas ja vinham sendo aplicadas, mas na época
surgiu um grande movimento antivacina, o impulsionou um significativo namero de publicagédo
de matérias voltadas ao combate das informag6es falsas e a comprovacdo da eficacia da vacina.

Durante os trés periodos analisados, ndo houve uma cobertura cientifica em grande
volume, no qual o total de 33 matérias ndo representa mais que 3% das 1.080 matérias
publicadas na aba “Coronavirus no Amazonas”. O ano de 2020 esse nimero ¢ respaldado pelo
fato de ser um virus totalmente novo que surge repentinamente e possuia um alto poder de
contagio, ou seja, havia pouquissimos estudos sendo desenvolvidos no momento. Ja durante a
segunda e a terceira onda, 0s cientistas e especialistas ja detinham de uma gama de pesquisas

sobre o tema, podendo-se afirmar que o Jornalismo Cientifico ndo foi colocado em evidéncia.
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O portal A Critica apresenta um volume superior de noticias sobre Coronavirus, pois a
localidade dos fatos é mais ampla que o0 D24AM. Observou-se também um nimero elevado e
expressivo na quantidade de matérias de Jornalismo Cientifico. Todavia, o total de 138 mateérias
de cunho cientifico representa apenas 4,1% do total de 3.304 matérias publicadas na aba

"Coronavirus".

Consideracdes finais

Ao responder a pergunta norteadora para este estudo, inferiu-se que o Portal D24AM e
o Portal A Critica contribuiram para a cobertura e para a disseminagdo de informagdes sobre a
Covid-19 durante a terceira onda da pandemia no Amazonas. No entanto, os dois websites
apresentaram baixo volume de noticias de cunho cientifico em relacdo as demais tematicas
publicadas nos referidos portais.

Os dois canais denoticias ajudaram a difundir pesquisas cientificas sobre o coronavirus,
sobre a variante Omicron, sobre as taxas de infeccdo e principalmente sobre a eficacia das
vacinas. Entretanto, a cobertura de Jornalismo Cientifico foi insuficiente em ambos,
representando apenas 4,4% das matérias publicadas de janeiro a junho de 2022 no Portal
D24AM, e 14,5% no Portal A Critica.

Apesar do destaque ao Portal A Critica, a maioria das matérias de cunho cientifico sdo
oriundas de agéncias de noticias (AFP, Agéncia Brasil e Reuters), sem destaque as pesquisas
locais. J& nas publicacBes do portal D24AM, nota-se a falta de pluralidade de fontes, no qual
todas as matérias de cunho cientifico sdo oriundas de Assessoria de Imprensa. Ademais, 0s
dois veiculos de comunicagdo ndo apresentaram recursos que, segundo Bueno, “reformulasse
o discurso cientifico para o de divulgagdo cientifica” (Bueno, 2014, p. 6).

Conforme o referencial tedrico apresentado, a principal missdo doJornalismo Cientifico
consiste em intermediar informacGes entre os cientistas e um publico amplo e diversificado,
contextualizando descobertas e pesquisas realizadas em instituicdes. Os recursos audiovisuais,
como infogréaficos, ilustracbes, fotos e videos, essenciais nesse processo de mediacdo da
informacdo cientifica, foram utilizados de forma bastante limitada nos dois portais examinados.

A esse respeito, Canavilhas (2003, p. 6) argumenta que:
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A Divulgacao Cientifica vai muito além de uma tradugdo ou reelaboracdo de
uma linguagem cientifica, esta relacionada ao processo de democratizagdo
cultural de uma sociedade, na qual a cultura cientifica restrita a um pequeno
grupo tem a possibilidade de se disseminar portoda sociedade, levando essas
informacdes para 0s mais diversos grupos sociais.

Apos as analises e os levantamentos de dados, afirmaram-se as hipoteses de maioria das
matérias sobre covid-19, na terceira onda, abordaram questdes pontuais, ndo dando énfase e
destaque a estudos cientificos sobre a variante Omicron, nos sites de noticias analisados. A
maior parte das publicagdes eram de carater factual, sobre boletins epidemiol6gicos da Covid -
19, medidas de prevencdo tomadas pelo Governo, além de apresentar a condicdo da cobertura
vacinal da populagdo, sem considerar de fato as caracteristicas e demais informagdes sobre a
nova variante da época.

A partir da analise comparativa entre as trés ondas da pandemia de Covid-19 no
Amazonas, observou-se a reducdo gradual do volume das matérias sobre o coronavirus. Em
relacdo as demais, a terceira onda apresentou o menor nimero de publica¢des quanto ao tema,
representado nos dois veiculos por apenas 10% dototal de publicagdes durante os trés periodos.

O presente estudo possibilitou um diagndstico da cobertura cientifica sobre a terceira
onda da Covid-19 nos portais D24AM e A Critica, ao observar o cumprimento das diretrizes

intrinsecas a prética do Jornalismo Cientifico.
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Curadoria jornalistica via WhatsApp frente ao caos informativo:
uma andlise do projeto Zap Matinal?

Journalistic curation via WhatsApp in the face of information chaos:
an analysis of the project Zap Matinal

Isadora Smaniotto Garcia?

Resumo: O artigo discute como a curadoria jornalistica via WhatsApp pode contribuir para o
enfrentamento ao caos informativo, por meio de uma andlise de contetdo do projeto Zap
Matinal (RS). Argumenta-se que o jornalismo deve exercer uma mediacdo qualificada, que
pode ser operacionalizada pelo ato de informar de modo qualificado. A percep¢do € que
iniciativas como o Zap Matinal, embora essenciais, ndo d&o conta sozinhas do que se impde.

Palavras-Chave: Mediacdo; finalidade; crise; curadoria; aplicativo.

Abstract: The article discusses how journalistic curation in WhatsApp can contribute to the
confrontation of information chaos, through a content analysis of the project Zap Matinal (RS).
It is argued that journalism should exercise a qualified mediation, that can be operationalized
by the act of informing in a qualified way. The perception is that, although essential, initiatives
such as Zap Matinal, alone, can not deal with what is imposed.

Keywords: Mediation; purpose; crisis; curation; application.
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Introducéo

A concepcdo moderna de jornalismo, que insiste em vé-lo como o responsavel pela “luz
que revela a verdade” (COSTA, 2019), é impactada pela presenca das redes sociais digitais. O
que ocorre é que é estabelecida uma disputa de sentidos, entre o jornalismo e outros sistemas
de producéo de sentido, em torno dos acontecimentos e de suas representacdes na semiosfera
(OLIVEIRA etal, 2019).

O presente artigo trata sobre a contribui¢do da curadoria jornalistica, via WhatsApp,
para o enfrentamento do caos informativo, trazendo uma analise de contetdo do projeto Zap
Matinal. E reiterada a proposta de que uma tentativa de resposta reflexiva ao que se impde ao
jornalismo passa pela necessidade de uma mediagdo qualificada entre a realidade cadtica dos
acontecimentos e a sociedade (OLIVEIRA, 2016). Para isso, considera-se que um dos papéis
que tem a cumprir é o de informar de modo qualificado, classificado como a finalidade central
do jornalismo, em Reginato (2018b; 2020). Nesse arranjo, qualificada refere-se, primeiro, a
uma mediacdo especifica, realizada por jornalistas a partir de teoria e método proprios do
campo, avangando, na concepcao da pesquisadora, a indices mais objetivos, que implicam que
a informacéo seja verificada, relevante, contextualizada, plural e envolvente.

As newsletters jornalisticas de curadoria e 0 ambiente de mobilidade e ubiquidade do
WhatsApp sdo aqui vistos como espacgos proficuos para o exercicio dos dois conceitos, ainda
mais diante do que se vé como um caos informativo. Essa expressao € utilizada aqui na tentativa
de englobar os trés conceitos da desordem da informacdo (WARDLE; DERAKHSHAN, 2017,
2019) e o fluxo constante e excessivo de contetdos, de onde parte a necessidade de organizacéo.
Isso leva em conta o fato de que, em um ambiente desorganizado, ha maior abertura para
circulacdo de mentiras e incorre¢cbes. Em Costa, o termo caos € trazido na perspectiva de que
“Nos deparamos frente a frente com o Caos a partir do influxo infinito de acontecimentos que

nos afetam — em diferentes grandezas — neste mundo globalizado ¢ em rede” (2019, p. 14).
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Diante da pandemia de covid-193, surge o Zap Matinal, em abril de 2020, no Grupo
Matinal Jornalismo (RS). Embora com mudangas ao longo da trajetoria, o Zap Matinal pode
ser definido como um servico de envio, pelo WhatsApp, de boletins de noticias produzidos a
partir de curadoria em diferentes fontes.

Dos apontamentos feitos até aqui, decorre o seguinte problema de pesquisa, guia do
estudo: como a curadoria jornalistica via WhatsApp, observada no Zap Matinal, pode contribuir
para o enfrentamento ao caos informativo? Para respondé-lo, € utilizada como metodologia a
andlise de conteudo (HERSCOVITZ,2007). Com base nos atributos apresentados por Reginato
(2018b; 2020) sobre o que torna uma informacdo qualificada, sdo definidas cinco categorias:
verificagdo, relevancia, contextualizagdo, pluralidade e envolvéncia. Entendendo que, quanto
mais presente cada categoria, mais o boletim contribui para o enfrentamento, calcula-se o
quanto aparecem no corpus. Como fontes de informacgdo e para preencher as lacunas que a
metodologia deixa, sdo feitas entrevistas com trés pessoas envolvidas na concep¢do do produto.

O trabalho que segue é dividido em trés secdes. Na primeira, é apresentado o aparato de
estudos que da suporte a parte analitica e, na segunda, sdo trazidas a metodologia e a analise.
Por fim, exp0Oe-se e reflete-se sobre os achados da pesquisa.

O resultado mostra que a contribuicdo do Zap Matinal se d&a mais pela capacidade de
envolver o usuario. Em comparacao, sdo menos exploradas as potencialidades de demonstrar a
verificagdo do que € trazido, de contextualizar o que se apresenta, de trazer fontes e pontos de
vista mais variados e de apresentar informacdes aqui consideradas relevantes. Iniciativas como
ado Zap Matinal sdo de extrema importancia, mas nao bastam sozinhas para gerar “imunidade”
acrise. Elas organizam o conhecimento produzido pelo jornalismo, mas precisam que o préprio
jornalismo seja pensado no cerne da mediacdo qualificada para, assim, haver um efeito de

maior intensidade sobre o que se vive.

2. O cenario, a teoria e a pratica vislumbrada

3 Em 2020, a Organizacdo Mundialda Satde chegou a alertar sobre uma infodemia, ou seja, uma superabundancia
de informacdes que dificultaria o encontro de fontese orientacdes confidveis. Ver: https://bit.ly/3ug4Cda. Acesso
em: 10 nov. 2023.
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Uma disputa de sentidos em torno dos acontecimentos e de suas representacdes na
semiosfera estd travada. Embora este nao seja um fendmeno recente, “as redes sociais digitais
se constituem no locus em que a disputa se materializa e, mais, potencializa-se, a ponto de
produzir sobre o jornalismo a sua crise atual” (Oliveira; Osoério; Henn, 2019, p. 4).

Falta qualidade nas informacdes que circulam e h& um excesso de conteddos
disponiveis. O contexto é de poluicdo de informacdo em escala global, afirmam Wardle e
Derakhshan (2017). Termos e debates ndo faltam para tentar abarcar o fendmeno. O espectro
de desordem da informacdo, por exemplo, engloba trés conceitos* (WARDLE;
DERAKHSHAN, 2017; 2019): mis-information (informac&o incorreta), mal-information (ma-
informac&o) e dis-information (desinformacéo).

Nesta pesquisa, optou-se por usar 0 termo caos para tentar dar conta, de forma mais
nitida, dos trés conceitos de desordem somados ao excesso de conteudos — de onde vem a
necessidade de organizacdo. 1sso porque € preciso enfrentar ndo so as mentiras e incorregoes,
mas também a desorganizacgdo que o fluxo ininterrupto deinformagdes causa (GARCIA, 2021).
Até mesmo porque, com o ambiente desorganizado, ha maior espaco para circulacdo das
mentiras e incorrecgdes.

Nas redes sociais digitais, 0s novos agentes acabam por representar mais da
complexidade dos objetos do que o jornalismo € capaz (OLIVEIRA, 2016; 2018). Relatos que
sujeitos diretamente envolvidos nos acontecimentos compartilham parecem atender mais a
demanda por uma transmissdo objetiva do real — se essa for considerada a finalidade do
jornalismo, contendo em si menos mediagdo (OLIVEIRA, 2018).

Frente a esse cenario — e como uma possivel saida para a crise que, entre outros fatores,
0 colapso informativo coloca —, Oliveira argumenta que “Caberia ao jornalismo, sim, mediar o
conflito entre os signos que circulam; nédo impor a sua representacdo, ao constituir-se em mais
um agente que disputa” (2018, p. 13). E de onde parte o conceito de mediacdo qualificada,
lugar que o jornalismo deve ocupar na esfera publica, como campo com capacidade para
produzir certo tipo de conhecimento especifico “entre a realidade cadtica dos acontecimentos e

a sociedade” (OLIVEIRA, 2016, p. 25). Qualificada porgque tem como base a formacdo que

4 Adota-se aquia traducdofeita pela Representacdo da Organizacdodas Nacdes Unidas para a Educagdo, a Ciéncia
e a Cultura no Brasil de trabalho de Wardle e Derakhshan (2019).
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outorga ao jornalista esse exercicio, além de teoria e método proprios (Oliveira; Nickel;
Kalsing, 2020).

Da necessidade de uma qualificacdo na mediacdo exercida pelo jornalismo, é possivel
entender que Reginato (2016; 2018a) avanca no sentido de como isso se da na relacdo com a
sociedade (GARCIA, 2021). Assim, propGe 12 finalidades que o jornalismo tem a cumprir —
sem supor que todas devam ser desempenhadas na mesma pauta jornalistica.

Das 12, merece destaque uma em especifico: informar de modo qualificado. Seu nédo
cumprimento inviabiliza que as demais finalidades sejam desempenhadas, aponta Reginato
(2018b; 2020). Como processo qualificado, € necessario que sejam seguidas determinadas
exigéncias ou que se tenha certos atributos, sem os quais ndo é valido definir uma informacéo
como jornalistica. Deste modo, em Reginato (2018b; 2020), qualificado implica que a
informac&o seja verificada, relevante, contextualizada, plural e envolvente (Figura 1).

Se um conteddo jornalistico apresenta tais atributos, ha fortes indicios, portanto, de que
possa exercer uma mediacao qualificada.

Quadro 1. Resumo dos atributos necessarios

0OS ATRIBUTOS NECESSARIOS

Elementos principais, para esta pesquisa, referentes aos atributos necessarios para que uma informacgao
seja considerada qualificada, conforme Reginato (2018b; 2020), com base em diversos autores:

Verificada Plural

Ha uma expectativa de que os
contetdos vindos do
jornalismo sejam verdadeiros
porque devem ter passado
por processos profissionais
de verificac@o e edigdo.

Relevante
A nogdo de relevancia
abarca a compreensao
sobre o que é importante,
assim como sobre o que é
util e atual.

Contextualizada
Os acontecimentos precisam
ser inseridos em um contexto
social. E necessario oferecer
um background detalhado do
que ja foi noticiado ou do que
pode ter relagdo com o tema
da noticia e dar informagéGes

que remetam aos

antecedentes daquele
acontecimento.

O jornalismo tem de incluir
uma pluralidade de fontes, de
perspectivas e de opinides.

Envolvente
O jornalista deve se

preocupar com as técnicas
narrativas para construir uma
matéria em relagdo ao texto,

mas também aos aspectos
visuais. Os contetdos tém de
ser atrativos e interessantes.

Fonte: elaborado pela autora (2022).

O contexto sobre o qual se escreve é também de mobilidade e de ubiquidade. Na
primeira décadados anos 2000, disseminam-se smartphones e tablets com conectividade movel

e recursos multimidia, caracterizando o que Silva (2015) chama de “fase ubiqua”. Em
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Salaverria (2016), jornalismo ubiquo é o que esta — ou estara — ao alcance do publico a qualquer
momento e lugar, adaptando-se a seus interesses e necessidades. E justamente nesse ambiente
que a curadoria jornalistica adquire novos tracos. Conforme Castilho e Coelho (2014), a funcao
passou a ter relevancia maior no contexto das tecnologias da informagdo e da comunicacéo,
“como uma resposta aos efeitos desorientadores da avalancha informativa deflagrada pela
combinac¢do da computagdo e da internet” (2014, p. 310).

Um dos formatos em que a curadoria se expressa sdo as newsletters. Ha quase uma
década, Carr (2014) escrevia que o sucesso da newsletter por e-mail se devia ao fato de que,
com leitores cansados do fluxo de informacdes na internet, algo finito e reconhecivel na caixa
de entrada ajudava a por ordem no caos. No Rio Grande do Sul, GZH> é um dos veiculos que
oferecem o servigo, assim como o Jornal do Comércio, que tem ainda uma opcdo de
recebimento de informagdes via WhatsApp (Jornal..., 2018), semelhante a do jornal O Sul®.

Avaliando aspectos positivos e negativos do aplicativo de mensagens, Boczek e
Koppers (2019) argumentam que os canais do WhatsApp sdo uma chance de reconquistar
usuarios que nao usam mais canais jornalisticos reconhecidos para se engajar com noticias. Por
outro lado, a audiéncia tem deser persuadida para permitir que as empresas noticiosas cheguem

a ela por meio de um espago mais pessoal.

3. Procedimentos metodoldgicos e analiticos

O Grupo Matinal Jornalismo foi criado em 2019 e é sediado em Porto Alegre (RS). Um
de seus produtos é o Zap Matinal, cuja principal base de informacbes é a Matinal News
(newsletter do grupo), segundo Fernanda Cristine VVasconcellos (2021), responsavel pela edicéo
para o aplicativo & época da entrevista. E pela aposta no processo curatorial que a maior parte
dos conteudos para Matinal News e Zap Matinal sdo selecionados.

O Zap Matinal surgiu a partir de uma sugestdo da antropdloga Lucia Mury Scalco,
presidente do Coletivo Auténomo Morro da Cruz. Ela percebeu que, com a pandemia, ddvidas,

mentiras e incorrecdes se intensificaram no local onde a ONG atua — o que viu, principalmente,

5 Disponivel em: https://bit.ly/3QuU41qg. Acesso em: 13 maio 2023.
6 Disponivel em: https://bit.ly/3QDkOg0. Acesso em: 13 maio 2023.
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por meio de grupos no WhatsApp com moradores. Em entrevista, Scalco (2021) diz: “Eu té6 em
tudo quanto é grupo, eu conhego muita gente. E ai eu comecei a ver que as pessoas ndo tinham
s6 fome de comida. Elas tinham fome de informacgao”.

O primeiro boletim, apenas em texto, foi enviado em 8 de abril de 2020. J4 a insercao
de audios ocorreu a partir de 29 de abril do mesmo ano.

Embora com mudancas ao longo da trajetéria, o foco do Zap Matinal, no periodo da
andlise, era enviar de segunda a sexta-feira, pela manha, noticias de Porto Alegre e do Rio
Grande do Sul sobre a pandemia. Temas como politica, economia, sociedade e cultura, além da
previsdo do tempo, também eram trazidos (ZAP MATINAL, 2023).

Para compreender de que modo o projeto contribuiu ao enfrentamento ao caos
informativo, foram planilhadas as caracteristicas de 40 edi¢cdes que compdem o corpus a partir
de diferentes rubricas que as descrevem’. Cada edicdo tem texto e audio®, resultando em 80
materiais. Disso, evoluiu-se para uma analise de conteddo — apresentada, com maior

aprofundamento, em pesquisa anterior (GARCIA, 2021).

3.1 As cinco categorias

Com base nos atributos necessarios para que uma informacéo seja qualificada, séo
adotadas aqui cinco categorias para analise: verificacdo, relevancia, contextualizacéo,
pluralidade e envolvéncia. Para calcular a presenca de cada uma no corpus, as caracteristicas
dos boletins sdo mobilizadas. Os resultados sdo obtidos separadamente, por formato e ano. Em
cada categoria, cada indicador tem um peso com base na quantidade de indicadores elencados:
por exemplo, se em verificacdo, séo dois indicadores, entdo cada um tem peso de 50% sobre a
porcentagem total de verificacdo encontrada naquele formato daquele ano.

Iniciando justamente pela verificagdo, um dos indicadores adotados € a presenca de
identificacdo do autor do boletim, veiculo ou jornalista. 1sso porque, ao mostrar que existe, 0

jornalismo parece dar maior transparéncia ao processo. O segundo indicador é de presenca de

7 0 tabelamento produzido pela autora esta disponivel em: https://bit.ly/3QDKFcs.
8 Os boletins de texto podem servisualizados em documento criado pela autora: https:/bit.ly/40wTLI11.Osboletins
de 4udio podem ser acessados em pasta: https://bit.ly/3SxY7fX.
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indicacdo de fonte jornalistica®, permitindo ao usudrio ter a seu alcance o contetdo original

para conferir por si préprio e ver se o que o boletim oferece é pertinente.

Quadro 2. Verificagéo: porcentagens de indicadores0

2020 2021

Presenca de identificagao do autor do boletim, " 0

veiculo ou jornalista 0.00% 100,00%
Texto

Presencga de indicagdo de fonte jornalistica 8,62% 97,17%

Presenca de identificagéo do autor do boletim, " "
. |veiculo ou jornalista 85,00% 100,00%
Audio

Presencga de indicagao de fonte jornalistica 8,11% 27,74%

Fonte: elaborado pela autora (2022).

Trés indicadores sdo elencados para medigdo da categoria relevancia. O primeiro se
refere a presenca do nivel regional Porto Alegre e/ou Regido Metropolitana. Em entrevistas,
Vasconcellos e o diretor executivo do Grupo Matinal Jornalismo, Filipe Speck (2021),
destacaram a prioridade dada a informacdes sobre Porto Alegre ou com algum tipo de relacéo
ou impacto na capital gaicha ou na Regido Metropolitana. Isso leva a inferir que, quanto mais
noticias nesse ambito, mais relevante o boletim. A pagina do Zap Matinal, inclusive, afirma que
0 projeto se propde a apresentar as principais noticias sobre o coronavirus na capital (ZAP
MATINAL, 2023). O segundo indicador é de presenca da temdtica mais representativa da
pandemia de covid-19. Compreende-se que essa € a pauta mais importante no periodo
analisado. Classificando o material em tematicas, nota-se que NUmeros da pandemia € o tema
mais destacado e presente em 2020, enquanto Vacinacéo € o de 2021. O terceiro indicador, por
sua vez, refere-se a aparicdo, em primeiro lugar, da noticia mais relevante da edi¢do. Speck e
Vasconcellos (2021) afirmaram, nas entrevistas, que a prioridade no Zap Matinal sdo as noticias
de servico. Assim, seguiu-se uma lista de cumprimento ou ndo a perguntas como: € noticia de
servico? E sobre Nimeros da pandemia, nas edices de 2020, ou sobre Vacinagéo, nas de 2021?
E referente a Porto Alegre e/fou & Regido Metropolitana? E a noticia mais proxima

regionalmente da capital gaticha? E a que gera maior impacto no cotidiano?

9 S30 entendidos como fontes jornalisticas os contetidos produzidos por sites de jornalismo, jornais, emissoras de
rddio ou TV, assessorias de imprensa ou de comunicacdo, além de outros tipos de pegas com carater jornalistico.
10 A presenca de identificacdo do autoré calculada em relacdo ao totalde boletins de cada formato de cada ano; a
presenca de indica¢do de fonte jornalistica é em relacdo ao total de noticias de cada formato de cada ano.
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Quadro 3. Relevancia: porcentagens de indicadores!!

2020 2021
Presenga do nivel regional Porto Alegre
el/ou Regigo Metropolitana 48.28% 46.23%
Presenga da tematica mais representativa
Texto |\ pandemia de covid-19 31,03% 40.57%
Apari¢do, em primeiro lugar, da noticia 40% 20%
mais relevante da edigéo ¢ ¢
Presenga do nivel regional Porto Alegre o o
efou Regido Metropolitana 47.30% 50,36%
& icli Presenca da tematica mais representativa o a
Audio pandemia de covid-19 28,38% 41.61%
Aparigdo, em primeiro lugar, da noticia 30% 55%

mais relevante da edigéo

Fonte: elaborado pela autora (2022).

No caso da contextualizacdo, sdo acionados dois indicadores, um para cada formato.
Para os boletins de texto, o indicador é a presenca de link para fonte jornalistica. Acredita-se
que, com as limitacGes e os modos de uso do WhatsApp, fornecer o endereco é uma forma de
por a contextualizacdo em pratica. Sobre os audios, os célculos sdo feitos com base na presenca
de maior nivel de detalhamento em relacdo ao que aparece em texto, no qual fica mais nitida a

distincdo entre noticias.

Quadro 4. Contextualizagdo: porcentagens de indicadores!?

2020 2021
Texto Presenca de link para fonte jornalistica 3,45% 97,17%
Audio Presenga de maior nivel de detalhamento 29,31% 65,98%

Fonte: elaborado pela autora (2022).

Na pluralidade, séo elencados quatro indicadores. O primeiro refere-se a variedade de
fontes jornalisticas. Para medi-la, entende-se que a variedade maxima seria atingida caso cada
mencdo de fonte fosse de uma fonte distinta — algo que, para fins de célculo, é necessario

enquanto parametro. O segundo indicador € a presenca de fontes de jornalismo local e/ou fora

11 Os indicadores de regido e de teméatica sdo calculadosem relagdo ao totalde noticiasde cada formato em cada
ano; o de apari¢do é em relacdo ao total de boletins de cada formato em cada ano.

12 O indicador de link é calculado em relacdo ao total de noticiasem texto em cada ano; o de detalhamento é em
relacdo ao total de noticias que aparecem tanto no texto quanto no audio em cada ano.
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do circuito jornalistico convencional. Isso porque, para ser considerado plural, avalia-se que
veiculos para além daqueles mais convencionais e abrangentes precisam ser trazidos e
especificados. A variedade de fontes que aparecem nas noticias no boletim3 é o terceiro
indicador. Novamente: é considerada que a variedade méxima seria alcangada caso cada
mencao fosse de uma fontediferente. E o quarto indicadoré de presenca de fontes consideradas
“ndo-oficiais”, ou seja, deentidades, pessoas e documentos para além daqueles frequentemente

ouvidos ou citados.

Quadro 5. Pluralidade: porcentagens de indicadores!*

2020 2021

Variedade de fontes jornalisticas 80% 13,59%
Erese'nc_a de fontes _de jornalismo local e/ou fora do circuito 40% 9.71%
jornalistico convencional

Texto
Variedade de fontes que aparecem nas noticias no boletim 70% 74,29%
Presenga de fontes consideradas “nao-oficiais” 23,33% 17,14%
Variedade de fontes jornalisticas 100% 28,21%
F’rese.nga de fontes fie jornalismo local e/ou fora do circuito 33.33% 2.56%

PO jornalistico convencional

Audio
Variedade de fontes que aparecem nas noticias no boletim 64,44% 73,45%
Presenga de fontes consideradas “nao-oficiais” 26,67% 25,66%

Fonte: elaborado pela autora (2022).

Das cinco categorias, a envolvéncia € a que mais se refere ao formato e que, assim, esta
mais atrelada ao meio. Nesse sentido, texto e audio tém de ser separados. Para 0s boletins
escritos, sdo mobilizados cinco indicadores: presenca de algum tipo de saudacgéo, de emoji, de
bold e/ou italico, de link que direcione para qualquer tipo de contetido e de previsdo do tempo.
Quanto ao audio, a categoria é medida por quatro indicadores: presenca de algum tipo de
saudacao, de sinal sonoro e/ou trilha de fundo, de dica cultural e de previsdo do tempo. O

emprego de elementos como emoji, bold, italico e links permite que o jornalismo se integre ao

13 Fontes que aparecem nasnoticias escritas ou faladas resumidaspara o boletim, como documentos, entidades e
pessoas ouvidas — e ndo na noticia em seu site original.

14 A figura mostra a variedade de fontes jornalisticas no total de mencdes deste tipo e a variedade de fontes que
aparecem nasnoticias, no totalde apari¢des deste tipo. A presenca de fontesde jornalismo local e jornalismo local
e/ou fora do circuito convencional e de fontes “ndo-oficiais” sdo calculadas em relagdo ao total de mengdes ou
aparigdes do tipo de fonte as quais se referem. As contas baseiam-se nos dados de cada formato em cada ano.
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comportamento no aplicativo. Ja a saudacdo, a previsdo do tempo e a dica cultural encaixam-

se no ambito da proximidade com quem Ié e escuta. O sinal sonoro e a trilha de fundo, por sua

vez, sdo importantes do ponto de vista da envolvéncia por estarem relacionados a um aspecto

mais estético, destacado por Reginato (2018b; 2020).

Quadro 6. Envolvéncia: porcentagens de indicadores®®

2020 2021

Presenca algum tipo de saudacgao 100% 100%

Presenca de emoji 100% 100%

Texto Presenca de bold e/ou italico 100% 100%
Presencga de link que direcione para qualquer tipo de contetido 15% 100%

Presenca de previsdo do tempo 95% 100%

Presenca algum tipo de saudacao 100% 100%

Audio Presenca de sinal sonoro efou trilha de fundo 0% 100%
Presenca de dica cultural 0% 20%

Presencga de previsdo do tempo 95% 100%

Fonte: elaborado pela autora (2022).

3.2 Resultados

A escala para determinar se o atendimento foi alto, médio ou baixo em cada categoria
toma como referéncia a percepcdo de que, quanto mais proxima de 100% a porcentagem em
cada uma (Figura 7), mais perto o jornalismo estd de cumprir plenamente sua funcdo de
informar de modo qualificado e, assim, também da mediacéo qualificada.

A partir dos critérios delineados, os boletins de texto sdo considerados 0s mais
envolventes. E, dentro desses, os de 2021 tém maior percentual de envolvéncia. A diferenga
entre anos se da, principalmente, pelo uso de links (que direcionem a qualquer tipo de
conteudo), recurso presente em todos os boletins escritos mais recentes analisados.

Igual ao que ocorre com envolvéncia, as categorias verificacdo e contextualizacdo
aparecem mais nos boletins de texto de 2021. Nessas duas, a segunda posicdo é ocupada
também por materiais de 2021: os boletins de dudio. Em ambas as categorias, o percentual de

cumprimento €é considerado mediano, com potencial para ser mais explorado.

15 Porcentagem de cada indicador em relagdo ao total de boletins, de acordo com o ano e o formato.
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Em relacdo a verificacdo, uma das explicacGes para a diferenca entre anos é que a
categoria esta atrelada a presenca de identificagdo da fonte jornalistica em cada noticia — em
2020, independentemente do formato, foram raras as vezes em que isso ocorreu. E
especificamente nos boletins de texto de 2020 analisados, ndo é usado nenhum demarcador de
autoria, 0 que impacta no resultado. O cenério inverte-se em 2021, tendo uma porcentagem
baixa apenas em relacdo a presenca de identificagdo da fonte jornalistica nos &udios. Essa
categoria permite inferir que a curadoria funciona como uma segunda camada de verificacéo,
dependendo, neste caso, do Grupo Matinal Jornalismo ser percebido como veiculo credivel pelo
publico.

Quanto a contextualizacdo, o que puxa o resultado € que tanto os links para fontes
jornalisticas no texto quanto o maior detalhamento no dudio se tornam mais presentes em 2021.
Em relacdo ao formato, porém, o resultado da anélise — de que os boletins de texto atendem
mais a contextualizagdo — difere do que Vasconcellos pontuou na entrevista: “Quando eu
preciso dar mais contexto e eu ndo consigo resumir em duas frases, vai no audio” (2021).
Entende-se que a diferenca decorre dos indicadores adotados — a falta de parametros para medir
o tamanho dos textos torna a contextualizagdo mais dificil de ser calculada.

A pluralidade foi a nica em que a maior presenca se deu nos audios e textos de 2020.
O que mais impacta na diferenca entre anos € a variedade de fontes jornalisticas e a presenca
daquelas com foco em jornalismo local e/ou que estdo fora do circuito jornalistico
convencional. Embora em 2021 sejam trazidas mais fontes diferentes entre si, hd uma
frequéncia maior das mesmas, 0 que torna esse material menos variado; além disso,
predominam aquelas classificadas como pertencentes ao circuito convencional.

Por ultimo, a categoria menos atendida no corpus foi a relevancia, o que se justifica, de
modo geral, pelos dados medianos ou baixos referentes, principalmente, a presenca da tematica
mais representativa da pandemia de covid-19 e a aparicdo, em primeiro lugar, da noticia mais
relevante da edicdo. Quanto a tematica, o resultado surpreende porque, embora os assuntos
analisados sejam 0s mais presentes, ndo o séo o suficiente no que se enxerga como importante
para a relevancia. Acredita-se que, sobre a ordem das noticias, a op¢do por nao colocar em
primeiro lugar a aqui considerada mais relevante possa ser uma estratégia para manter o publico

consumindo por mais tempo. Curiosamente, € também a ordem de aparicdo que explica por que
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0s boletins de dudio de 2021 sdo os que mais cumprem a categoria. Em segundo lugar, estdo os
de texto de 2020 — o indicador referente a ordem de aparigcdo € também o que mais explica essa
colocacao.

O grafico a seguir (Figura 7) mostra o percentual das cinco categorias em cada formato
em 2020 e em 2021. Também apresenta a porcentagem da categoria referente ao corpus como
um todo (barras em cinza), calculada considerando que Texto/2020, Texto/2021, Audio/2020 e
Audio/2021 tém peso, cada um, de 25% em cada categoria.

Em resumo, quanto aos anos, o recorte de 2021 predomina no que se refere ao que mais

atende a cada categoria. Nos formatos, a predominancia é dos boletins de texto.
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Quadro 7. Porcentagem das cinco categorias no material empirico

B 2020-Texto [ 2021-Texto [ 2020-Audio [l 2021 - Audio Total da categoria

431%

VERIFICACAO 46,56%

63,87%
53,34%

RELEVANCIA

CONTEXTUALIZAGAO

PLURALIDADE
42,65%
ENVOLVENCIA 48,75%
80,00%
77,69%
0,00% 25,00% 50,00% 75,00% 100,00%

Fonte: elaborado pela autora (2022).

Consideracdes finais

A partir dos estudos acessados para a presente pesquisa e dos dados obtidos, péde-se
compreender que a mediacdo qualificada ndo se efetiva se o jornalismo tenta se colocar
enguanto agente a parte darealidade, distante de quem dele se utiliza e dos modos com os quais
0s sujeitos buscam se informar. Isto é, se as pessoas estdo no WhatsApp, ha ai um indicativo

de que o jornalismo ali também deve estar.
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Quando aanalise se voltaao Zap Matinal, é representativo o fato de os boletins levarem
em conta a plataforma onde circulam. E o que se pode inferir a partir da alta presenca de
envolvéncia no material empirico mobilizado. Entre as cinco categorias propostas, esta € a mais
atendida. Percebe-se que, de modo geral, o servigo faz um uso adequado das funcionalidades
do WhatsApp e das potencialidades dos formatos a que adere.

O estudo se propos a identificar e compreender as formas pelas quais a producédo por
meio de curadoria e envio pelo WhatsApp, aliados, como observado no Zap Matinal, podem
contribuir no enfrentamento ao caos informativo. Vislumbrou-se que essa iniciativa, por conta
dasua histéria e de como sdo os boletins, poderia contribuir neste sentido. Restava saber como.
Assim, quanto as formas de contribuicdo do Zap Matinal e considerando a escala ja explicada,
considera-se que a atuacdo do servico € efetiva em relacdo a envolvéncia (com presenca de
77,69% no corpus total). A verificagdo podeser considerada ainda mediana (53,34%) e, mesmo
gue abaixo, a porcentagem é também mediana em relacdo a contextualizacdo (48,98%). Ja a
pluralidade (42,65%) e a relevancia (39,90%) séo avaliadas como baixas, ndo sendo exploradas
tdo a fundo no corpus, mas tendo alto potencial para isso.

N&o se negando a importante atuagdo que possuem, destaca-se que, sozinhos, projetos
como o Zap Matinal ndo conseguem dar conta do caos que se impde. Enquanto servigos capazes
de organizar o grande volume de informacgdes que circulam, eles exercem uma mediacao
qualificada. Mas o cenéario depende, ainda, que as fontes de onde sdo retirados 0s materiais
também a exercam. Istoé, o servigo oferece uma segunda camada de qualificacdo, necessitando

gue a primeira esteja também sendo bem cumprida.
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Mulher e patriarcado no jornalismo:
0 jogo discursivo da revista IstoE sobre Dilma Rousseff

Woman and patriarchate in the media:
the discursive game of magazine IstoE about Dilma Rousseff

Hevelin Bentes Reis?
Hellen Cristina Picango Simas?

Resumo: O presente estudo objetiva analisar reportagem darevista IStoE para compreender se
tal veiculo atua como aparelho ideoldgico, reforgando estere6tipos sobre a imagem da mulher.
As reflexdes sdo embasadas na teoria da Anélise de Discurso (AD) de linha francesa, como
referencial tedrico-metodoldgico, cuja autora mais representativa, no Brasil, é Eni Orlandi.
Também se utilizou referencial tedrico da &rea do jornalismo Ramonet (2013), Lage (2001),
Traquina (2005) e Silva (2013) e referencial tedrico sobre a representatividade da mulher no
jornalismo. Os resultados apontam que, na reportagem “Uma presidente fora de si”, a imagem
damulher é detranstornada e desiquilibrada emocionalmente, o que reforca estere6tipos de que
as mulheres sdo histéricas e fracas emocionalmente para cargos de liderancas. Formacéo
ideoldgica que enfraquece a luta feminina e coloca a revista, em estudo, como instrumento que
perpetua, de certa forma, a violéncia simbdlica contra a mulher.

Palavras-chave: Representacdo da Mulher. Crise de credibilidade. Jornalismo. Veja e IstoE.

Abstract: This study aims to analyze a report from IstoE magazine to understand whether such
media acts as an ideological apparatus, reinforcing stereotypes about the image of women. The
reflections are based on the French Discourse Analysis (DA) theory, as a theoretical-
methodological reference, whose most representative author, in Brazil, is Eni
Orlandi. Theoretical reference from the area of journalism Ramonet (2013), Lage (2001),
Traquina (2005) and Silva (2013) and theoretical reference on the representativeness of women
in the media were also used. The results indicate that, in the report “A president out of her
mind”, the image of women is upset and emotionally unbalanced, which reinforces stereotypes
about women that they are hysterical and emotionally weak for leadership
positions. ldeological formation that weakens the female struggle and places the magazine
under study as an instrument that perpetuates, in a certain way, symbolic violence against
women.

Keywords: Representation of Women. Credibility crisis. Journalism. See and IstoE.
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a Pesquisa (FAPEAM/2023-2025). Membro do Programa de P6s-Graduacdo em Educacdo da UFAM.

Mulher e patriarcado no jornalismo: o jogo discursivo da revista IstoE sobre Dilma Rousseff. Revista
Bras. Inic. Cient. Com. Social, Sdo Paulo, v. 12, n. 4, p. 118-134, out./dez. 2023.



119

Revista

Inicialom

Revista brasileira de Iniciacao Cientifica em Comunicacao Social

Introducéo

A condicao negativa de repressao e de humilhacdo em que a mulher foi colocada durante
séculos é o fator que nos instiga a trazer a discussdo da representacdo feminina atualmente para
compor este estudo, visto que, embora a tdo sonhada aceitacdo da sociedade sobre os corpos
despadronizados e, especialmente, a autoaceitacdo das mulheres sobre sua imagem estejam em
processo, ndo € preciso muito esfor¢o para encontrar repressdes contra a mulher. Ao refletir
sobre o conceito-analise mulher, notamos que a trajetoria feminina é marcada por opressdes
gue remontam os primérdios da humanidade. A jornalista e escritora Rosa Montero (2007)
lembra que a mulher, desde os mitos de criacdo do mundo, ja estava submetida a uma condicdo
questionavel, quando Eva leva a perdicdo Ad&o e toda a humanidade apds ser seduzida a comer
o fruto proibido. Na mitologia grega, Pandora, primeira mulher criada, é representada com
poder de sensualidade e dissimulacéo, além de ser apontada como culpada por todos os males
fisicos e espirituais existentes. Nas duas representagdes, a mulher ¢ vista como um ser “fraco”
ou “sem juizo”, nas palavras de Montero (2007).

Apesar deavangos quando se trata daimagem damulher na sociedade brasileira, a busca
pela “perfeicdo” ainda continua. Na atualidade, a procura pelos procedimentos estéticos tem
despertado o lado sombrio da beleza feminina, atingindo diretamente 0 bem-estar e a saude da
mulher. Os casos de deformag&o e de morte cresceu a nivel assustador, em especial, no Brasil,
onde ha o maior nimero de realizac6es de cirurgias plasticas do mundo, com aproximadamente
1,5 milhdes de cirurgias ao ano, ultrapassando os Estados Unidos e 0 México, em segunda e
terceira posicdo, respectivamente, segundo dados do Portal Hospitais do Brasil (2021). A
estatistica negativa € reflexo, possivelmente, da auto-rejeicdo das mulheres, que ndo aceitam
seu corpo natural, bem como é resultado do estimulo de diferentes setores, orientados pelos
costumes tradicionais e pelos meios de comunicacdo, por exemplo. A comunicacdo é
responsavel pela contribuicdo ativa na agenda publica, dessa forma, nota-se a importancia do
oficio para a abordagem de tematicas complexas na sociedade. Nesse sentido, tem-se 0
jornalismo como instrumento massivo de informacao capaz de manter, reforcar e alterar a forma

de a populacdo encarar determinado tema. Por isso, se fez necessaria a analise da reportagem
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“Uma presidente fora de si®” para verificar na sua materialidade linguistica, filiacdes
ideoldgicas machistas, a partir dos pressupostos teoricos da AD. Para tanto, nos embasamos na
Andlise de Discurso, segundo a perspectiva tedrica de Michel Pécheux, especificamente nos
seus estudiosos, no Brasil, Sérgio Freire de Souza (2006, 2014) e Eni Orlandi (2002). Passemos

a conhecer a metodologia desta pesquisa, apresentada a seguir.

1. Procedimentos Metodol6gicos

O presente estudo se dedica a investigar os discursos presentes na reportagem “Uma
presidente fora de si” da revista digital IstoE, a fim de identificar os sentidos relacionados a
construcdo da imagem da mulher. Para a aquisicdo do corpus foram considerados o seguinte
critério: a matéria de cunho jornalistico, cujo discurso fosse “mulher” o tema central, uma vez
que, na pesquisa, a questdo-problema se pauta na pergunta: qual o papel do jornalismo na
construcdo da imagem da mulher? Selecionado o corpus de estudo, entdo, passou-se a aplicar
0 método da AD: as etapas leitura flutuante, circunscricdo do conceito-andlise, definicdo do
corpus, selecdo das sequéncias discursivas e andlise e interpretacdo. Primeiro, mapeou-se 0S
sentidos de “mulher” presentes nas matérias selecionadas nos veiculos citados, depois
selecionou-se sequéncias discursivas (SD) em que se encontravam marcas textuais
determinantes para o processo de analise. Nos procedimentos de analise, seguindo as
orientacdes de Souza (2014), baseou-se em trés perguntas heuristicas, que auxiliaram a
evidenciar os sentidos. A primeira trata-se da pergunta: qual é o conceito-analise presente no
texto? No caso desta pesquisa, qual o conceito de mulher nos produtos jornalisticos em estudo?
Trata-se de uma pergunta autoexplicativa, pois o texto ja traz um sentido sobre o conceito-
andlise ou sera definido a partir da leitura. Depois perguntou-se como o texto construiu o
conceito-analise? Pergunta repetida até que um sentido fosse estabelecido para o conceito-
analise (SOUZA, 2014). Enquanto houve sentidos sendo produzidos pelo texto, a analise

continuou até que o sentido do conceito-analise fosse saturado.

3Disponivel em: https://istoe.com.br/450027_UMA+PRESIDENTE+FORA+DE+SI/
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E possivel nos situarmos quanto a natureza da pesquisa, que se configura como bésica.
Quanto aos procedimentos, levou-se em consideragdo a pesquisa bibliogréafica para suporte das
noc¢Oes tedricas da Analise do Discurso de linha francesa, sob perspectiva do seu fundador,
Michel Pécheux (1993), alinhado aos estudos de Eni Orlandi (2002), Sérgio Souza (2014) e,
para as concepcdes de jornalismo como mecanismo de construgdo social, ancorado nos
pressupostos de Nelson Traquina (2005) e Ignacio Ramonet (2013). Além da pesquisa

bibliografica também se utilizou a pesquisa de campo virtual no site da revista IstoE.

2. Discurso na reportagem “Uma presidente fora de si”

Com o desenvolvimento da industria midiatica, o contexto feminino passa a ser
explorado com frequéncia, vendendo a imagem estereotipada da mulher e mostrando que o ser
humano sempre necessitou usar da figura idealizada como respaldo para se fortalecer sob os
olhos do outro e, aos moldes dos episddios passados a historia se repete perpetuado padrdes.
Recorrendo a historia, tem-se diversos exemplos de conquistas alcancadas por meio das
estratégias midiaticas no Brasil e no mundo. Desde os triviais contos infantis as leis
constitucionais, a mulher esteve sob submissdo patriarcal. Apropriando-se inconscientemente
desses argumentos como justificativa, a midia participou da propagacdo de discursos que, de
certo modo, ferem a integridade do individuo ou grupo cultural,

Tomando como referéncia o direcionamento apontado pela midia como o ideal a seguir,
entende-se 0 quanto é imprescindivel para a sociedade conhecer como se da esse processo para,
entdo, perceber, interpretar e, principalmente, desenvolver o senso critico sobre tais estratégias
discursivas midiaticas como um ato de resisténcia as manipulagdes, contribuindo para uma
mudanca positiva acerca das producdes midiaticas.

Chamaremos de SD-1 o titulo da reportagem, Uma presidente fora de si*. Na SD,
observa-se o termo presidente® fazendo referéncia a Dilma Rousseff mesmo apos ela ter
solicitado a substituicdo da denominagdo “presidente” por “presidenta” tanto em documentos

oficiais quanto em referéncias a ela feitas pela midia. A manutencdo textual de presidente, neste

4 Disponivel em: https://istoe.com.br/450027_yma+PRESIDENTE+FORA+DE+SI/.
5 Faremos uso da denominagao presidenta ao fazermos referéncia a Dilma Rousseff.
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caso, aponta para desaprovacao ndo somente ao uso de “presidenta”, mas também quanto a
atuacdo politica de Dilma. Com a inaugura¢do do termo “presidenta”, Dilma se afirma ndo so
como eleita e reeleita pelo voto popular, mas também potencializa seu lugar numa posicéo de
lideranca e destaque representando o papel Unico e pioneiro de representante das mulheres na
democracia brasileira, posicao essa que, majoritariamente, foi ocupadapor homens e que jamais
foi vista ou cogitada antes (TIBURI, 2018). Para a autora, ao intitular-se “presidenta”, Dilma
consegue promover um certo mal-estar as praxes machistas e até interrompe o jogo de
linguagem da histéria da politica do pais articulado para desqualificar as conquistas femininas.
A auséncia da definicdo “presidenta” ¢ predominante ao longo do texto, caracterizando a
misoginia empregada as mulheres e transmitida de geracéo a geracdo, reafirmando o feminismo
e 0 machismo em lados opostos.

Sem mostrar a imparcialidade, preconizada pelo jornalismo, a SD-1 descreve Dilma
como fora de si, expressdo que revela uma memoria discursiva historicamente construida no
campo da psicanalise, area em que se concentra em investigar e explicar o funcionamento da
subjetividade humana, auxiliando-o em suas proprias relacfes, pois a psicanalise ultrapassa
seu valor como tratamento curativo de aspectos que circundam a neurose, Visto que sua
influéncia se faz sentir também no campo da filosofia, da literatura, das artes em geral e em
todos os movimentos intelectuais relacionados ao individuo (ONS, 2018).

A relagdo tracada na SD, coloca a presidenta no contexto dos disturbios mentais,
representando perigo e reforcando o esteredtipo da mulher histérica e desequilibrada
mentalmente. O diagnéstico da histeria foi um marco no nascimento da medicina psiquiatrica
como ciéncia, na segunda metade do século XIX e, posteriormente, contribuiu para o
surgimento da psicanalise no século XX (BOTTON, 2020). Com exclusividade as mulheres, a
histeria deriva da palavra grega hystero que denota “Gtero”, logo, esta associada a uma série de
manifestagcbes comportamentais que definiaas mulheres como doentes e, por isso, precisavam
ser diagnosticadas, tratadas e curadas da loucura e, assim, destinadas, mais uma vez a excluséo
do protagonismo social, mas sendo preservadas para a maternidade e o trabalho da criagdo dos
filhos (BOTTON, 2020), contribuindo também para a exclusdo de mulheres do controle e

decisdes referentes ao convivio social. Logo, temos indicacdo de formacao ideoldgica machista
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presente no titulo da matéria jornalistica. Em seguida temos o primeiro recurso fotografico da

reportagem, ao qual chamaremos de SD-2.

Imagem 1: Dilma caminhando

Fonte: PARDELLAS E BERGAMASCO, 2016.

Na SD-2, observa-se uma imagem com cerca de 90% em tons escuros acompanhando a
figura da mulher politica, Dilma Rousseff, ao centro da fotografia. Logo, uma mensagem
subliminar parece despertar no leitor a ideia de tempos sombrios no governo Dilma,
especialmente, por mostrar a presidenta de costas, com as maos fechadas no alto, cabeca
inclinada para baixo, em gesto de fdria e angustia a0 mesmo tempo.

A fotografia carrega sentidos que somado ao titulo uma presidente fora de si causam
o efeito de sentido no leitor de que a postura da presidenta € de quem nao tem mais o controle.
Os discursos das SDs 1 e 2 contracenam construindo um ambiente de desespero, além de
desqualificar Dilma, insinuando pouca saude mental para exercer as atribuicdes presidenciais,
tendo em vista que “o mesmo comportamento, se manifestado por um homem, terd na cultura
outros significados, como virilidade, agressividade ou, mais negativamente, como grosseria.

Mas jamais pde em risco o status da racionalidade do homem” (DANTAS, 2019, p. 199).

Dilma Rousseff, além de tudo, ndo é a mulher dos moldes da branquitude
burguesa, europeia e obediente. Ela est4 longe de sera “bela, recatada e do
lar” [...] Contraisso, revistas tentaram fazé-la passar por louca, ma, agressiva,
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doente. Manipulacdes da imagem fazem parte da era do espetaculo politico
(TIBURI, 2018, p. 113).

O fatode Dilma ndo se respaldar no estere6tipo padrdo estabelecido para as mulheres,
acabou revelando o aporte do machismo enraizado na sociedade, para incriminar uma mulher
em condicdo de poder politico. E possivel perceber o quanto as manobras politicas ultrapassam
os limites politicos e passam a atingir a vida pessoal dapresidenta. Desse modo, observa-se que
tanto seu visual quanto seu comportamento sdo alvos de ofensas para deslegitima-la em suas
atribuicdes profissionais.

A pratica caluniosa e de discriminacdo € comum ser vista entre as oposi¢des politico
partidarias. Entretanto, a utilizacdo desse artificio pela midia, como campanha politica para
conquistar simpatizantes e eleger candidatos aliados, ndo s6 excede o profissionalismo como
também passa por cima do Codigo de Etica dos jornalistas brasileiros que deixa claro que o
jornalista nao pode “usar o jornalismo para incitar a violéncia, a intolerancia, o arbitrio e o
crime” (FENAJ, 2007, p. 02). Incitagdo da violéncia se d& partir do momento que a estratégia,
gera no publico, um sentimento de revolta em decorréncia de um suposto descontrole que s6
prejudicaria as a¢fes do pais, 0 que contribui para que uma ondade violéncia seja promovida
contra a presidenta e seus aliados, além de enfraquecer o poder democréatico da sociedade que

passa a ser manobrada pelas estratégias politicas. A seguir temos a SD-8.

Imagem 2: Dilma em discurso

08 ALVOS DO DESTEMPERD

A descompostura presidencial ndo escolhe
vitima. Sobra para todo mundo

“QUEM ESSE MENIND
PENSA QUE E? UM
DIA ELE AINDA VAI
PAGAR PELD QUE
VEM FAZENDO"

Dilma, na sex
sobre 0 juiz
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Fonte: Pardellas e Bergamasco (2016).

A SD-8 se apresenta com uma linguagem mista, em que 0s elementos visuais se cruzam
com o verbal, tornando o diadlogo mais pratico ao leitor. A linguagem clara, em termos de
acessibilidade a todos os publicos, € um dos preceitos de inclusdo, adotados pelo jornalismo
para que seja possivel se consolidar como o instrumento de luta social, visto que, por meio do
conhecimento, se instiga reflexdes que levam a revolucdo. Nesse sentido, observa-se um desvio
desse preceito quando a SD deixa o dever de informar para estimular mais interpretacfes ou
reforcar as acusacdes das SDs anteriores.

Na imagem, observa-se uma espécie de titulo os alvos do destempero, seguido de um
subtitulo a descompostura presidencial ndo escolhe vitima. Sobra para todo mundo,
abaixo, a imagem da presidenta Dilma segurando um megafone em ato de argumentacéo. No
canal de saida sonora do equipamento esta a frase quem esse menino pensa que é? Um dia
ele ainda vai pagar pelo que vem fazendo, simulando agressividade na fala, sequida da
informacdo do sujeito “Dilma, na semana passada, sobre o juiz Sérgio Moro”. Logo acima da
frase esta a imagem do juiz Sérgio Moro com a méo esquerda posicionada na altura da cabeca
com as pontas dos dedos tocando levemente a parte superior do rosto e olhos fechados,
indicando aborrecimento. Podemos também analisar a palavra “menino”, que usada para se
referir ao outro faz emergir o sentido de que quem fala esta na fase da velhice, no sentido
negativo do termo, ou seja, alguém que esta sendo superado pela juventude e, em virtude das
consequéncias da fase, ndo apresenta capacidade de lideranca em decorréncia das perdas
psicomotoras, sociais e culturais. A SD, portanto, apresenta um novo obstaculo para a
permanéncia da presidenta no cargo. Na mesma perspectiva, a proxima imagem, SD-9, exibe

cinco episddios que envolvem a presidenta de forma negativa.

Imagem 3: Varios trechos de discursos
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“CALE SUA BOCA,
VOCE NAO ENTENDE DISSO.
S0 FALA BESTEIRA"

K,.ﬁ,__,:s.i

C
= &

“VOCE NAD PERCEBEU QUE NAD
POSSO ATRASAR, SEU M... ANDE
LOGO COM 1850 SENAD ESTA
NO OLHO DA RUA"

“SE NA PRIMEIRA
COLETIVA VOCE JA
DISSE BOBAGENS,
IMAGINE NAS

“VOCE ESTA MALUCO?
1EA -
PROXIMAS

VAISEF..!

PRESIDENTE QUE ESTA
AQUI (ND AVIAD). 0 QUE
ESTA ACONTECENDD?"

Fonte: Pardellas E Bergamasco (2016)

Na SD-9, o sujeito discursivo faz revelacdes acerca daforma de tratamento dapresidenta
Dilma com funcionarios e aliados, em que o viés autoritario é impasse para 0 bom
relacionamento entre as partes envolvidas. As imagens estdo acompanhadas pelas supostas
frases ditas pela presidenta. Cada uma delas, acusa Dilma de praticar insultos, humilhacGes e
até ameaca de desemprego.

Os verbos dicendi, conhecidos como verbos de elocuc¢do ou declaracdo, s&o comumente
usados no jornalismo para dar suporte ao final da fala das fontes, funcionando como uma
pequena frase de efeito em que se apresenta a maneira pela qual a fonte expressa um tipo de
emocdo. Na SD os verbos esbravejou e vociferou marcam uma violéncia excessiva em cada
uma das circunstancias em que se apresentam, o que contribui para acentuar a repulsa nas
palavras proferidas pela presidenta, atestando ainda a autenticidade da fala como uma
testemunha direta do fato, visto que, os verbos sugerem uma testemunha ocular na cena para
relatar as emocg0Oes descritas. No entanto, a testemunha ndo aparece no decorrer do texto. Em

seguida temos a SD-16:

Imagem 4: Dilma pensativa
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CADA VEZ MAIS SO
Na quarta-feira 30,
Dilma precisou
convocar plateia.
Nenhum governador
apareceu e apenas 8
dos 300 prefeitos
convidados foram ao
evento do Minha Casa,
Minha Vida

TERROR

]

Fonte: Pardellas e Bergamasco (2016).

Sentada entre duas cadeiras vazias, Dilma estd com cabeca levemente inclinada para
baixo com expressdo entristecida. Ao seu lado direito um pequeno texto se inicia com a frase
cada vez mais s0, alegando que aos poucos a presidenta perde aliados de governo em funcgéo
do momento turbulento que enfrenta. E a prova dessa perda acontece no evento do programa
Minha Casa Minha Vida, em que, de acordo com o sujeito discursivo, a presidenta precisou
convocar plateia para preencher os lugares vazios, pois nenhum dos governadores convidados
compareceu ao evento e, apenas 08 dos 300 prefeitos se fizeram presente. Essa seria a
justificativa para a volta datatica do terror descritano decorrer dareportagem demonstrando
haver um sistema desonesto que desenvolve e dissemina o nocivo discurso do medo também
mencionado na matéria algumas linhas abaixo da imagem.

Também temos o sentido de que € o terror que ocupa 0 Governo neste momento, posto
que a palavra terror foi posta bem em cima da cadeira sem pessoa e a palavra é exalada com o
fundo negro da cadeira. Como afirma Orlandi (2002. p. 29) “Se observamos do ponto de vista
da cromatografia politica, o negro tem sido a cor do fascismo, dos conservadores, da “direita”
em sua expressdao politica”, logo, notamos que a ideologia politica que se faz presente ¢ a
iniciada por Benito Mussolini, 0 movimento fascista, caracterizado pelo autoritarismo, poder
ditatorial, repressdo daoposicéo e violéncia extrema, fazendo com que a circunstancia mobilize

0 sentimento de incerteza, de medo e pavor, 0 que acaba contribuindo também para a
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potencializacdo do discurso politico de promessas que em algumas das vezes sequer Sao
cumpridas. Com o pavor instaurado no imaginario popular, as propostas politicas sdo
articuladas com intuito de causar a impressdo de ser a Unica alternativa para a melhoria de vida
da populagdo que passa a crer nas promessas politicas e a ter esperanca de dias melhores. Por
isso, no jogo politico, a promessa acabou se mostrando muito eficiente como marketing
eleitoral. Elas sdo usadas inconsequentemente para persuadir o publico sobre o “melhor”
administrador pablico e, assim, conquistar, cada vez mais, eleitores.

No caso daSD-16, o sujeito discursivo além demostrar que o governo Dilma tenta obter
apoio por meio da exaltacdo dos programas sociais e causando também a tatica do terror. O
alerta se estende no decorrer dotexto, onde € mencionado o perigo de cortes na execucao desses
programas, caso Dilma ndo permaneca no cargo, fazendo com que a populacdo, dependente
deles, se veja obrigada a apoiar o partido politico que melhor apresenta um discurso defensor a
eles.

As acusacdes sdo alimentadas por afirmacdes que responsabilizam a presidenta de
cultivar a pratica de promessa e ameaca, usadas na politica brasileira. No entanto, cabe lembrar
que ha uma certa inimizade entre politicos eleitos e os que estdo saindo da gestdo politica. E
em nome dessa inimizade que obras e programas sociais sdo deixados de lado e, a
descontinuidade desses projetos afeta diretamente a populacdo carente que passa a temer uma

nova gestdo. Nesse sentido, certifica-se a preocupacdo da populacdo pela perda dos beneficios.

SD-4: Segundo relatos, a mandataria esta irascivel, fora de si e mais
agressiva do que nunca (PARDELLAS; BERGAMASCO, 2016).

Sem identificar a origem e a proximidade da fonte com a ocorréncia ou recorrer ao
recurso do personagem ficticio —usado nos casos em que a fonte ndo deseja ser identificadapor
motivo de ameacas ou sob risco de vida, sendo vedada a sua identificacdo conforme rege o
Codigo de Etica— o que torna a reportagem passivel de desconfianca, os relatos daSD-4 seguem
na perspectiva de descontrole da presidenta descrevendo-a como irascivel e estar mais

agressiva do que nunca, as caracteristicas indicam a presenca de transtorno mental nas atitudes
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da presidenta antes mesmo do processo de afastamento, mas que, porventura, se agravou apos
0 ocorrido, o que a deixa numa condicdo de vulnerabilidade e impossibilidade de administrar.
Desse modo, notamos que, na reportagem, da mesma forma que na formacdo da
psiquiatria nacional, também se elabora uma forma de coloniza¢cdo do feminino a partir da
propagacdo de modelos de ser mulher ou figuras de mulheres que deixaram de sé-lo, por terem
degenerado (BOTTON, 2021). Este Gltimo caso, expressa 0 modo como Dilma é retratada na

reportagem.

SD-12: Mas néo precisa ser psicanalista para perceber que, nas Ultimas
semanas, a presidente desmantelou-se emocionalmente.

Na SD-12, temos o sujeito-jornalista praticando juizo de valor ao se manifestar na
afirmativa: ndo precisa ser psicanalista para perceber que, nas Ultimas semanas, a
presidente desmantelou-se emocionalmente, autorizando-se a dispensar as atribuicdes do
profissional psicanalista e certificando, de acordo com suas proprias percepcdes, a condigdo de
insanidade da presidenta, conduta que se distancia do Cadigo de Etica dos Jornalistas
Brasileiros, o qual deixa claro o deverdo jornalista em ouvir, antes da divulgacdo dos fatos, o
maior nimero de pessoas e de instituicdes envolvidas em uma cobertura jornalistica e buscar
provas que fundamentem as informagcdes de interesse publico (FENAJ, 2007). E, por meio do
cumprimento das orientagdes do Codigo de Etica, que se configura um cenario de credibilidade
entre o jornalismo e o publico. Caso contréario, é no espaco desse ndo cumprimento que as portas
para a Inseguranca Informativa se abrem (RAMONET, 2013).

A préatica funciona também como arma do jogo politico para remeter Dilma a uma
condicdo de incapacidade emocional de lidar com o controle das decisdes do pais e, assim,
descredibilizar uma mulher perante o publico, obrigando-lhe a deixar a presidéncia do pais,

conquistada democraticamente. Desse modo, Dantas (2019) observa que:

N&o se trata de criticaa partir de uma agdo concreta da presidenta que se quer
discordar, mas de recorrer a estere6tipos comuns do feminino para consolidar
a mensagemde inadequagdo de Rousseffao cargo, paraimputar-lhe o desastre
e a maldade como marcas (DANTAS, 2019, p. 127-228).
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A desigualdade de género no enunciado, denuncia a realidade dentro e foradas redacoes,
articulando e perpetuando nogdes de carater sexista, em que a mulher é alvo de xingamentos
que depreciam sua imagem. A violéncia cultivada para manter a mulher em uma posicéo
inferior ao sexo oposto é o pivd para 0 combate contra a igualdade de género, que luta para
vencer o preconceito.

A seguir temos o ultimo recurso fotografico da reportagem, denominado SD-18 que
aparece na reportagem acompanhado da SD-19.

SD-19: As diabruras de “Maria, a Louca” (PARDELLAS E
BERGAMASCO, 2016).

As SDs 18 e 19, ndo s6 representam como trazem a tona um apanhado de diabruras
resgatadas na memoria discursiva de um dos personagens femininos mais marcantes no cenario
politico no século XVIII, Maria I, a Louca, primeira mulher a governar Portugal e,
consequentemente, primeira rainha do Brasil. Fica evidente o interdiscurso entre as duas
trajetorias. Em outras palavras, ¢ possivel a leitura de que o caso de “loucura” nao ¢
exclusividade do momento, mas sim, esta dentro da “normalidade” a insanidade vir a tonaem
casos de crise politica quando o governo esta nas maos de uma mulher.

A memoria discursiva traz a tona ainda outros episodios semelhantes, a tentativa de
tratamento de Maria | foi a que pouco obteve resultado, apontando para um entendimento de
que a mulher, naturalmente, apresenta aspectos de loucura, demonstrando que o tratamento é
um meio pouco improvavel de obter resultados positivos. Nesse sentido, Maria | aparece para
reforgar a mulher dentro do protoétipo “louca”, potencializando o retorno da mulher ao seu lugar
idealizado, o espaco privado dos afazeres domesticos, assim, a circunstancia se apresenta como

oportunidade para um homem suceder ao cargo.

SD-3: Os ultimos dias no Planalto tém sido marcados por momentos de
extrema tensdo e absoluta desordem com uma presidente da Republica
dominada por sucessivas explosdes nervosas, quando, além de destempero,
exibe total desconexdo com a realidade do Pais (PARDELLAS,;
BERGAMASCO, 2016).

Mulher e patriarcado no jornalismo: o jogo discursivo da revista IstoE sobre Dilma Rousseff. Revista
Bras. Inic. Cient. Com. Social, Sdo Paulo, v. 12, n. 4, p. 118-134, out./dez. 2023.



131

Revista

Inicialom

Revista brasileira de Iniciacao Cientifica em Comunicacao Social

SD-5: Para tentar aplacar as crises, cada vez mais recorrentes, a presidente
tem sido medicada com dois remédios ministrados a ela desde a eclosdo do
seu processo de afastamento: rivotril e olanzapina, este Gltimo usado para
esquizofrenia, mas com efeito calmante (PARDELLAS; BERGAMASCO,
2016).

A extrema tensdo na SD-3 marca o inicio da oracdo que, linguisticamente, indica o
sentido de nervos a flor da pele. No entanto, no esforgo para imputar a insanidade a presidenta,
a expressdo vem seguida de absoluta desordem, denotando descontrole em fungéo da tenséo
causada pelos incidentes do governo que chegaram ao extremo a ponto de serem inevitaveis,
contribuindo para a afirmacdo em que a presidente da Republica estd dominada por
sucessivas explosdes nervosas. O estado delicado descrito sobre Dilma representa, para 0s
mais proximos, sensacdo de pavor de ter sua integridade fisica e moral afetada com insultos ou
agressoes fisicas, representando também perigo eminente para a gestao do Brasil.

Na tentativa de tentar aplacar as crises, cada vez mais recorrentes, condicdo que
demonstra que o quadro clinico de Dilma atingiu o estagio mais avancado da suposta doencace,
por isso, desde o inicio do processo de afastamento precisou da intervencdo de dois
medicamentos, Rivotril e Olanzapina com efeito sedativo. A loucura incitada pelo sujeito
discursivo nas SDs anteriores passa a ter diagndstico definido e até receitado na SD -5 mesmo
sem a comprovacao de um profissional habilitado, se responsabilizando pela prescrigdo, nos
instigando a refletir sobre a fundamentagédo das fontes e sua necessidade delas. As fontes séo
0S personagens que testemunham ou participam diretamente do fato, elas exercem funcéo de
promover a veracidade dos fatos fazendo com que o veiculo tenha capacidade de incitar
confianca em seu publico. Para Schwaab e Zamin (2014) alcancar a confianca, requer do
jornalista, a soma de fatores que se complementam estabelecendo relagdes seja com as fontes,

com a sociedade, ou com os proprios membros da comunidade profissional.

Para cumprir sua funcéo, ele se faz valer de técnicas, géneros, formatos e
processos de edicdo por meio dos quais € possivel escolher, excluir ou
acentuar determinados aspectos dos acontecimentos, amparado sempre pelo
capital simbolico do préprio campo, a credibilidade (SCHWAAB; ZAMIN,
2014, p. 51).
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E no cumprimento dessa funcdo que o jornalista trabalha a criacio de verdades
discursivas, fazendo valer sentidos desmistificados em outros contextos, a partir dos recortes
selecionados de uma determinada realidade, ou seja, como em qualquer discurso, que é feito de
sentido entre interlocutores (ORLANDI, 2002), h4 uma constru¢do de um novo sentido, que
sera o divulgado nos veiculos. Compreendemos, por isso, que os sentidos podem se deslocar
ou ressignificar conforme a época ou contexto em que circulam.

Diante dos dados, as SDs comprovam filiacdo a ideologia machista no discurso da
matéria em estudo, fator que pavimenta a estrada da descredibilidade do jornalismo perante
leitores e telespectadores, uma vez que a violacdo do regimento profissional implica no
descompromisso com a responsabilidade social inerente a profissdo. Desse modo, sdo
frequentes os desrespeitos aos direitos do cidadao, as discriminaces de qualquer natureza e a

falta de promogéo de garantias individuais e coletivas.

Consideracdes finais

As marcas textuais encontradas na reportagem nos dirigiram para a identificacdo da
formacdo ideoldgica em que se predominou o discurso machista, visto que que é recorrente o
uso de adjetivos pejorativos para tratar a presidenta, que aparece hostilizada e até silenciada,
pois, em nenhum momento o direito de resposta se faz presente na matéria. As declara¢fes ndo
profissionais sobre salde mental se resumem a opinides de fontes ndo identificadas, mas, de
acordo com a reportagem, proximas a Dilma Rousseff.

Ao se mostrar contraria ao Governo Dilma, a reportagem reune e discute argumentos
como histeria, loucura e velhice. Tais conceitos relacionados a presidenta prejudicam sua
imagem politica, fazendo com que o publico abrace o processo de deslegitimacao e, de acordo
com Tiburi (2018), arelagéo depoderse cria por meio doato de falar sobre o outro. Nacategoria
do ‘outro’, ¢ que se cria um discurso. E dessa forma que se estabelece a criagio da mulher ideal
e, a0 mesmo tempo, se demoniza a mulher fora do “ideal” (TIBURI, 2018). Contudo, fica

evidente a sentenca para a mulher que nédo se enquadra no padréo estabelecido, desobedecendo
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0s ritos de comportamentos. Por isso € taxada como histérica, logo, ndo apresenta condicdes
emocionais para ocupar cargos importantes como por exemplo, a presidéncia do Brasil.

A andlise também promoveu um entendimento acerca do modo como as questdes de
género sdo entendidas e retratadas na atualidade. E, mesmo com o Codigo de Etica dos
Jornalistas Brasileiros sobre a condutado profissional, vimos a reportagem da revista Istoé, um
dos veiculos jornalisticos mais expressivos do pais, contribuindo com a consolidacdo da
opressdo feminina desde o esteredtipo da princesa até o esteredtipo da mulher independente.
Assim, a prética jornalistica analisada trabalha para manutencdo das desigualdades sociais e
assegura, por outro lado, repressdo aos grupos marginalizados pelo sistema. E por isso que o
debate se torna importante e urgente para que se possa recuperar a credibilidade e o jornalismo
se fortaleca como defensor da cidadania. Com a confianca do pablico abalada néo € possivel
que esse sistema cumpra sua fungé@o de consolidar os direitos essenciais do cidaddo. Sendo
assim, refletir sobre o jornalismo na perspectiva de instrumento capaz de contribuir com as
causas de dignidade humana, de nocGes de direitos e deveres e, principalmente, deajuda mdtua,

pensando Unica e exclusivamente no bem-estar da coletividade é crucial.
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