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macao torna-se mével/mutivel, sem um ponto fixo. dade ainda estio se delineando.

(FERRAZ, 2009, p.15).

RES.UMO .....................................................

Aspectos atuais da insergdo de tecnologias digi-
tais e novas estruturas de contetido como forga
motriz para adaptagdo da televisdo brasileira a
era da convergéncia digital. Analise comparativa
entre as TVs Digitais no Brasil e nos continentes
Europeu, Asiatico e Norte-Americano. Os novos
formatos de conteudos televisivos e as interagoes
com outras plataformas. Entre as novas apostas,
a difusdo do One Second, técnica que permite
um sinal de video, audio e dados compactado
através da mobilidade e da interatividade da TV

Digital.

PALAVRAST.CHAVE ................................

TV Digital, Televisdo, Historia da Televisao.

NTRODUGAO ...

Para a maioria da populacio brasileira, a TV ainda

¢ a principal fonte de informacio e entretenimento”.

Segundo a Pnad (Pesquisa Nacional Por Amostra
de Domicilios) 2009, indica que 34,7% dos domici-
lios brasileiros tém computador. Ja a internet che-
ga a 27,4% dos lares. Esse levantamento do IBGE

(Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) tem
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como base entrevistas feitas com 399.387 pessoas, em
153.837 domicilios do pafs. A mesma pesquisa mos-
tra que em 2009 o brasileiro estd consumindo mais.
De 2008 para 2009, os apatelhos de televisio ja estdo

presentes em 95,7% das residéncias. Em 2004, a TV

estava em 90,3% das casas™.

A TV, desde que surgiu, foi apenas uma ex-
tensao natural, em formato e conteudo, do radio. Na
verdade, até achar sua linguagem prépria, a televisao
brasileira tratou basicamente de reproduzir — agora
com imagem — o que ji se fazia em radio. Contudo,
radio e televisdo ndo sio midias complementares, ¢
sim concomitantes. O ouvinte ndo vai obrigatoria-
mente para frente da televisdo, nem o telespectador
liga o radio para obter mais informagdes a cerca de
um determinado assunto.

Durante os anos 90 do século XX, surge uma
nova midia. Com o advento da comunicagio digital,

novamente o tempo € o espaco se alteram e a infor-

4. A pesquisa informa também que a regido Sudeste apre-
senta a maior propor¢do de domicilios com computador e de
maquinas com internet: 43,7% (ou 11,2 milhoes) e 35,4%
(ou 9 milhdes de lares conectados). Na sequéncia aparecem
Sul (42,6%; 32,8% com conexao), Centro-Oeste (35,7%;
28,2% com conexao), Norte (20,3%; 13,2% com conexdo) e
Nordeste (18,5%; 14,4% com conex@o). O Sudeste também ¢
a regido com maior numero de internautas: sao 33,5 milhdes
de pessoas, ou 49,3% dos usuarios da web no pais. Esses 33,5
milhdes representam 48,1% da populagdo local. No Centro-
-Oeste, 47,2% das pessoas tém acesso a internet. No Sul, a
web faz parte da vida de 45,9%. As regides que tém menor
penetragao sdo Norte (34,3%) e Nordeste (30,2%).

Outro dado importante ¢ que O percentual de domicilios com
aparelho de DVD também aumentou 2,6 pontos percentuais e
chegou a 72%. De acordo com a pesquisa, estd em expansdo
o niimero de domicilios com maquinas de lavar. Em cinco
anos, o percentual de residéncias com este item saltou de
34,3% para 44,3%. http://www1.folha.uol.com.br/merca-
do/795265-cresce-o-numero-de-domicilios-com-dvd-tv-e-
maquina-de-lavar-diz-ibge.shtml

Diferente das midias tradicionais, a internet trouxe
consigo uma nova linguagem. O nternités referencia
um conjunto de normas cuja estética e 16gica prépria
ora sao predominantemente burlescas ora sio predo-
minantemente classicas.

Assim, na sociedade atual, ou a televisao se
adequava a nova midia que vinha ganhando espago, ou
ficaria para tras. O dificil nesse trajeto foi buscar uma
forma de conseguir manter-se atingindo a populacio.
Nio adiantava simplesmente transpor a linguagem
da televisdo para a internet, como aconteceu outro-
ra no radio. Também nio bastava usar a Web como
cartaz eletronico da programacio de uma emissora.
Era necessario ter um site ou portal que envolvesse
os internautas com informacio, ou entretenimento.
Esse trabalho tem como objetivo principal estudar e
analisar as mudancas na producio da televisao diante
da convergéncia midiatica até a inser¢ao da TV Digi-
tal.

Para tanto, o método de pesquisa foi rea-
lizado através Referéncias bibliograficas explicam
conceitos ¢ transformacdes que a televisdo passou
ao longo dos anos, culminando no seu processo de
convergéncia até a difusdo da TV Digital. Exempli-
ficam-se modelos e formatos de producio utilizados
outrora e os novos modelos de produgao, principal-

mente com o advento da internet.

............ CONCEITO TEORICO. ... ..

A televisdo digital ndo é apenas
uma evolucdo tecnoldgica da
televisdo analégica, mas uma
nova plataforma de comunica-
¢ao, cujos impactos na socie-

A televisio foi consolidada no século XX,
estabelecendo-se como um grande veiculo de mas-
sa, por trazer consigo um meio de entretenimento,
informacao noticiosa e formacio cultural. O império
construido pela televisdao é tao grande que outros ve-
iculos comunicacionais como o cinema, radio, jornais
e revistas acabaram por se reestruturar diante do cres-
cimento e desenvolvimento desta plataforma. O ra-
dio foi um dos veiculos mais atingidos, tendo seu fim
proclamado por uma legiao de tedricos. Eles afirma-
vam que a extingao do radio na sociedade seria con-
ferida mais cedo ou mais tarde, tendo em vista que, a
TV agregava audio, imagem, texto e publicidade.

A partitr do momento que a TV passou a
existir, as pessoas nao necessitavam mais do uso da
imaginacio para criar um cenario ou a figura da pes-
soa que elas escutavam no radio. A televisao possibi-
litava ao publico uma experiéncia integral - ele passa
a ser capaz de visualizar a telenovela, o telejornal ou
o seu programa favorito, além de escutd-lo como ja
fazia. Esses acontecimentos se pode chamar de antiga
TV, analégica, com histéria internacional e nacional
semelhante.

Partindo desta perspectiva, a histéria come-
¢a em 1873, quando o selénio foi descoberto pelo
cientista Willoughby Smith nos Estados Unidos. Este
novo elemento possui propriedade fotocondutora.
Um pouco mais tarde, em 1880, o norte-americano
Buzz Sawyer e o francés André Le Blanc constituiram
o sistema de varredura. Esse sistema possibilita que as
imagens sejam transformadas em linhas e transmiti-
das uma a uma com alta velocidade, em quadros por

segundo, possibilitando a visualizagdo das imagens a
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olho nu.

No ano de 1923, o russo Vladimir Zworykin
patenteou um aparelho chamado de iconoscopio, um
tubo a vacuo com tela de células fotoelétricas, percor-
ridas por feixes de luz. Segundo MATTOS, “em 1931,
a Eletric and Music Industries (EMI), da Inglaterra,
tentou padronizar o numero de linhas e de quadros
transmitidos por segundo no sistema de televisio”.

(MATTOS, 2002, p.166)

Naquela época, em varios pai-
ses, eram produzidos aparelhos
com diferentes padrées de defini-
¢do. Atualmente, ha dois padroes
basicos: o norte americano (525
linhas e 30 quadros por segun-
do) e o europeu (625 linhas e 25
quadros por segundo). No que
diz respeito a televisao em cores,
existem trés sistemas: o norte-a-
mericano NTSC (National Televi-
sion System Committee), o fran-
cés Secam (Sequenttiellemente
ET a mémorie) e o alemao PAL
(Phase Alternation Line). O Brasil
usava o padrdo norte-americano
preto e branco; quando introdu-
ziu a televisdo em cores passou a
compatibilizar o sistema de 525
linhas americano com o sistema
a cor alemio gerando assim o
sistema PAL-M. (MATTOS, 2002,
p.166)

A chegada da televisio a cores possibilitou a
transmissdo de acontecimentos histéricos que mar-
caram o mundo, como a coroa¢do do Rei Jorge VI
na Inglaterra em 1936, cuja transmissao foi assistida
por mais de 50 milhGes de telespectadores, através da
BBC (British Broadeast Corporation), outro exemplo foi
a Feira Mundial no ano de 1939 nos Estados Unidos,
mostrada pela CBS (The Columbia Brodcasting Company)
e da NBC (National Brodeasting Company). Entretanto,
durante este mesmo ano, as transmissdes foram in-
terrompidas por conta da II Guerra Mundial (1939-

1945). Segundo Mattos, a partir do ano de 1944 as
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emissoras retomaram suas transmissoes.

As pesquisas e o desenvolvimen-
to da televisdo s6 sdo retomados
apdés a guerra, quando houve
crescimento vertiginoso do nu-
mero de aparelhos receptores
vendidos. Segundo as estatisticas,
em 1949, nos Estados Unidos, ja
existiam mais de um milhdo de
televisores. Em 1950, os Estados
Unidos tinham 107 emissoras de
televisao, transmitindo para qua-
tro milhdes de televisores. Em
1951 esse nimero cresceu para
dez milhdes e, em 1959, o total
era de cinquenta milhdes. (MAT-
TOS, 2002, p. 167).

Outro momento matcante da historia da TV
aconteceu em 1950, ano este que marca a entrada da

televisao no Brasil, Cuba e México.

Ao contrario da televisdo norte-
-americana, que se desenvolveu
apoiando-se na forte industria
cinematogrdéfica, a brasileira teve
de se submeter a influéncia do
radio, utilizando inicialmente
sua estrutura, o mesmo formato
de programagdo, bem como seus
técnicos e artistas. (MATTOS,
2002, p. 49)

Em 1950, a BBC conseguiu transmitir seu sinal além
do Canal da Mancha. Contudo, algumas regides ain-
da nao recebiam as transmissdes. Na busca de uma
resposta para este problema, o Reino Unido e paises
como o Canada adotaram o sistema da transmissao
a cabo para locais onde nido se conseguia captar os
sinais eletromagnéticos. Um ano depois, outro fator
marca a historia da T'V: as primeiras transmissoes pu-
blicas em cores acontecem nos Estados Unidos. To-
dos esses avancos proporcionaram as transmissoes de
eventos que marcam até hoje a vida dos telespectado-
res. Segundo Mattos:

Em 1960, foi realizada a trans-

missdo ao vivo, pela TV, do deba-

te entre os candidatos a presidén-

cia dos Estados Unidos, Richard
Nixon e John Kennedy. Em 1962,

a BBC realizou a primeira trans-
missdo via satélite entre Europa e
os Estados Unidos, usando o sa-
télite Telstar I, que permitia uma
transmissdo no maximo de 15
minutos. Dois anos depois mais
precisamente no dia 19 de agos-
to de 1964, cinqiienta paises esti-
veram reunidos em Washington,
fundando entdo a Intelsat e, em
conseqiiéncia, no dia 7 de abril
de 1965, foi langado o primeiro
satélite comercial do tipo Early
Bird, que comecgou a operar em
25 de maio de 1965. Em 1966, a
Copa Mundial de Futebol da In-
glaterra foi a primeira a ser trans-
mitida ao vivo pela televisao para
todo o mundo. (MATTOS, 2002,
p.169)

Quanto a histéria da TV analégica no Brasil,
alguns acontecimentos deveriao ser mencionados para
que seja possivel entender o seu processo de evolu-
¢do até a chegada da TV digital. No ano de 1950, foi
inaugurada oficialmente a televisao no Brasil. Porém,
documentos histéricos comprovam que a sua inser-
¢io ja tinha ocorrido no ano de 1939, ano da Feira de

Amostras do Rio de Janeiro. Segundo Mattos:

Um publico privilegiado pode
ouvir e ver Marilia Baptista, Fran-
cisco Alves, Herivelto Martins,
Dalva de Oliveira e outros ar-
tistas, mostrados através de um
aparelho, semelhante a uma ele-
trola, com uma diferenca basica:
“no lugar do disco ha um peque-
no quadro de vidro fosco”, como
foi descrito pela revista Carioca.
Aquela foi a primeira demons-
tragdo publica da televisdo reali-
zada no Brasil. (MATTOS, 2002,
p.170)

Os equipamentos para a instalacdo das pri-
meiras emissoras brasileiras chegaram em fevereiro
de 1949, através da figura politica de Assis Chateau-
briand, que adquiriu esses equipamentos, junto a em-

presa americana RCA 1ictor. Foram necessarias cer-

ca de trinta toneladas de equipamentos. Ajudaram a
montar a extinta TV Tupi, grandes referéncias como
Dermival Costa Lima, Mario Alderighi, Cassiano
Gabus Mendes e o Maestro francés Georges Henry
participaram dessa constru¢do que foi a extinta Rede
Tupi.

Por meio de um breve apanhado histérico,
explica-se o surgimento das primeiras emissoras no
pals, suas transformagOes, e os problemas que en-
frentaram diante de acontecimentos politicos e eco-
némicos que marcaram a nagdo. O ano de 1950, por
exemplo, ¢ uma data histérica. Em 20 de janeiro do
mesmo ano foi inaugurada a sede da TV Tupi no Rio
de Janeiro. Em 1951, Bernardo Kocuberg inicia, no
Brasil, a fabricagdo dos primeiros televisores.

Em 1961, o Conselho Nacional de Teleco-
municagoes (Contel) foi criado em 30 de maio pelo
Decteto n°® 50.666. No dia 27 de agosto de 1962, o
Conselho Nacional de Telecomunica¢des aprova o
Cédigo Brasileiro de Telecomunica¢es. No mesmo
ano, em 27 de novembro, foi fundada a Associacio
Brasileira das Emissoras de Radio e TV (Abert), cujo
objetivo é defender os direitos dos proprietarios de
emissoras de radio e TV no pais.

Em julho de 1962, um acordo) entre o grupo
norte-americano Time-Life e o empresario e jorna-
lista Roberto Marinho promove a concessio de dois
canais de televisdo no Rio de Janeiro. Em 1964 ano,
foi instaurado o Golpe Militar no Brasil, o pafs con-
tava com mais de 34 estacoes de televisao e mais de
1,8 milhao de aparelhos receptores. (MATTOS, 2002,
p.179)

No dia 26 de abril de 1965, foi inaugurada a
TV Globo no Rio de Janeiro. No mesmo ano ¢ cria-

da a Embratel (Empresa Brasileira de Telecomunica-
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¢bes), iniciando as transmissoes via satélite. Em 1967,
é criado o Ministério das Comunicag¢des. Em 1971, o
Grupo Bandeirantes de Comunicagdo transmitiu os
primeiros programas a cores da televisdo brasileira.
No ano posterior € criada a Telebras (Telecomunica-
¢Oes Brasileira S.A), empresa responsavel pelo servi-
¢o publico de telecomunicagdes.

Segundo MATTOS: “O Brasil ocupa o quat-
to lugar entre os maiores usudrios do Satélite Intel-
sat”. (MATTOS, 2002, p. 189). Na década de 1980,
mais exatamente em 1982, a TV Bandeirantes tot-
na-se a primeira emissora a utilizar o satélite em suas
transmissoes, substituindo o sistema de microondas.
Em 1991 entra em vigor o Cédigo de Etica da Abert
— Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e Te-
levisao.

No ano de 1995, a internet entra no Brasil
definitivamente e, neste mesmo ano, acabou o mo-
nopolio da Embratel como provedor de acesso a
internet, possibilitando o surgimento de provedores
privados. Em 16 de junho de 1997, a Camara Federal
aprova o Projeto de Lei n°® 821, a Lei Geral das Tele-
comunicagdes, que trata da organizacio dos servigos
de telecomunica¢des, regulamentando as func¢bes da
Ageéncia Nacional de Telecomunica¢des — Anatel, 61-
gio regulamentadort, fiscalizador e outorgante.

A televisdo brasileira aberta che-
ga ao final de 2001 com seis
grandes redes formadas por um
total de 348 geradoras operando
no pais, sendo a maior delas a
Rede Globo com 113 geradoras
no pais; SBT, com 91; Record,
com 63; Bandeirantes, 37; Rede

TV, 21; CNT, com 23 geradoras.
(MATTOS, 2002, p.230)

Toda essa historia aconteceu com a cha-

mada TV analégica. E multiplica exponencialmente
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possibilidades de crescimento e rizomatizagio com
a chegada da TV digital ou TV de alta defini¢io —
High Definition T (HDTV) —, cuja viabiliza¢io se faz
através de uma plataforma de software, denominada
middleware, para a execugdo de aplicagbes ndo impot-
tando, o sistema operacional em uso.

O middleware funciona como um am-
biente de programagcio, que fornece uma interface de
programacao de aplicacoes API (Application Program-
ming Interface). Ele ¢ um facilitador de programacio,
onde os ambientes embaixo (sistema operacional e
hardwar) podem ser distintos.

No Brasil, o middleware foi definido
para a TV aberta — Sistema Brasileiro de TV Digital
(SBTVD) — e ¢é conhecido como Ginga, associado as
linguagens NCL (Nested Context Language) SOARES e
RODRIGUES, 2000) e Java. “Esta plataforma ¢é ca-
paz de executar aplica¢des escritas em linguagens de
programacio que precisam de um grande poder de
representacdo das idéias dos que pensam na interacdo
usudrio — TV”. (FERRAZ, 2009, p.27)

A TV digital é uma televisao cuja
base se da por uma nova plataforma de comunica-
¢do baseada em tecnologia digital para a transmissdo
de sinais. As caracteristicas dessa tecnologia, como a
interatividade, a multiprogramacio e a qualidade de
defini¢do de imagem, permitem uma maior qualida-
de de video e 4udio, além do aumento de ofertas de
programas televisivos. Com a TV digital sera possivel
desvincular-se da programac¢io normal, baseada no
entretenimento, trabalho, negécios e educacio.

A TV Digital tem todas as con-
dicbes de representar um novo
paradigma nos produtos co-
municacionais desenvolvidos a

partir de diferentes perspectivas:
a tecnolégica, com a migragdo

do sistema analégico para o di-
gital; a econébmica, com a cria-
¢do de novas possibilidades de
servigos e negdcios, assim como
pela oferta de novos empregos e
desenvolvimentos de novas ha-
bilidades; a social com a oferta
de diversidade de contetdos e
inclusdo digital ao utilizar a in-
ternet através do aparelho de TV
e também pelas possibilidades
de convergéncia tecnoldgica, e a
comportamental, com a possibi-
lidade de participagdo ativa das
audiéncias do uso de diferentes
niveis de interatividade na TVD.
(BARBOSA FILHO & COSETTE
CASTRO, 2009, p. 81)

Entretanto, esta tecnologia tio comentada e
discutida hoje, nio foi aceita com entusiasmo desde o
momento de sua contextualizacdo historica.

ATV tem suscitado muitos exer-
cicios futuristas: videntes de
todos os matizes ideoldgicos
profetizam os prodigios que o
brave new digital world nos vai
presentear. Ndo obstante, essa
alardeada TV nao produziu até
o presente momento mudangas
significativas e é pouco prova-
vel que produzird num futuro

tao préximo.(MACHADO, 2009,
p.223)

No mundo, a implantacido e estudos sobre
a TV digital comegaram em meados de 1950. Nes-
se contexto, experiéncias de interatividade ja eram
realizadas na Buropa. Segundo (Becker, 2009, p.44),
a interatividade deu-se com maior avanco na Itilia
e na Inglaterra com paradigmas diferentes. A Italia
fez uma opgao macica pelo midlleware MHP, enquanto
a Inglaterra optou por outros padroes de widlleware,
destacadamente o MHEG.

Porém, foi na década de 1970 que estas tec-
nologias ganharam mais impulso. Neste periodo, a
economia mundial vivenciou um longo periodo de

depressio, inflacio, desemprego e especulacio fi-

nanceira, principalmente depois das crises do ddlar

(1971) e do petrdleo (1974). A busca por uma rees-

truturaciao produtiva global (“acumula¢io flexivel” >

6

, “toyotismo™®  ou “pés-fordismo™’ ), sustentada

pelas tecnologias digitais e microeletronicas, foi uma
das saidas encontradas para a crise.

No Japao, o projeto econdémico-industrial foi con-
duzido por uma sélida alianca entre o Estado e um
cartel de grandes corporacOes industrial-financeiras
(Zaibatsu), através de projetos financeiros, industriais
e politicos com a Fuji, a Mitsubish e a Sony, entre ou-
tras. Por causa desses acordos entre estas corporagoes
e o Estado japonés, metas de crescimento setorial
com garantias de cumprimento puderam ser fixadas.

O Estado japonés percebeu que seria importante in-

5. A acumulacdo flexivel designa o principio de ndo-contem-
poraneidade das novas articulagdes de mobilidade e estabili-
dade da relagao social global. Se ela pressupde uma inflexdo
do modo e do objeto de regulagdo ligadas ao fordismo
triunfante, ela impede considerar o “pds-fordismo” como a
prefiguracdo e a condensagdo do futuro. No fim das contas, a
acumulagdo flexivel representa o campo objetivo de conver-
géncia de varios regimes de producdo e modos de regulacao
capitalista que se articulam e se entrecruzam. Ela pretende-se,
também, uma estratégia de dominacao para caracterizar o
capitalismo inconfesso que sucedeu o capitalismo fordista.

6. O Toyotismo ¢ um modo de organizacdo da producao capi-
talista originario do Japdo, resultante da conjuntura desfavo-
ravel do pais. O toyotismo foi criado na fabrica da TOYOTA
no Japao (dando origem ao nome) apods a Segunda Guerra
Mundial. Este modo de organizagio produtiva, elaborado

por Taiichi Ohno foi caracterizado como filosofia organica
da producdo industrial (modelo americano), adquirindo uma
projecdo global. O Japao foi o lugar da automagao flexivel,
pois apresentava um ambiente diferente dos EUA: um peque-
no mercado consumidor, capital e mao - de- obra escassa, e
grande disponibilidade de matéria-prima ndo-especializada,
impossibilitavam a solucdo taylorista-fordista de producao em
massa.

7. E conceito utilizado para definir um modelo de gestdo
produtiva que se diferencia do fordismo, no que se refere, em
especial, a organizagdo do trabalho ¢ da produgdo. Assim,

ao invés de centrar-se na produg¢do em massa, caracteristica
do fordismo, o modelo pos-fordista fundamenta-se na idéia
de flexibilidade. Por isso, trabalha com estoques reduzidos,
voltando-se para a fabricagdo de pequenas quantidades. A
finalidade desta forma de organizacdo ¢ a de suprir a demanda
colocada no momento exato (just in time), bem como atender
um mercado diferenciado, dotado de publicos cada vez mais
especificos. Deste modo, neste regime os produtos somente
sao fabricados ou entregues a tempo de serem comercializa-
dos ou montados. Isto permite que a industria possa acom-
panhar as rapidas transformagdes dos padrdes de consumo.

O Sistema Toyota de Producédo ou simplesmente toyotismo,
idealizado pelo engenheiro mecanico japonés Taiichi Ohno ¢
considerado um dos expoentes do pos-fordismo (LAVINAS,
2009).
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vestir nas industrias de eletro-eletronico e informa-
tica para o desenvolvimento do pafs no pds-guerra.
Exemplo disso ¢ uma lei instituida em 1957, que ja
demandava estratégias de crescimento da area de in-
formatica. Durante a década de 1960, o Ministério da
Industria e Comércio Exterior (MITI ou MICE) es-
tabelecera iniciativas que deram aos conglomerados
japoneses condigdes de competir e “derrotar” os seus
oponentes através da tecnologia. As politicas de ins-
trumentos ou metas adotadas pelo governo japonés

para a implantagiao da TV Digital eram abrangentes.

Uma rigorosa reserva de merca-
do para os produtos japoneses,
impedindo inclusive, em alguns
casos, que empresas dos Estados
Unidos se estabelecessem no
Japdo; - O nado reconhecimento
de patentes estrangeiras, exceto
depois que os japoneses tives-
sem logrado dominar os mesmos
conhecimentos e tecnologias; -
A concessao de fortes subsidios,
com recursos orgamentarios, aos
financiamentos dos bancos para
a compra de computadores e
outros equipamentos por parte
de empresas que, nao raro, in-
tegravam os zaibatsu liderados
pelos proprios bancos que fi-
nanciavam; - a realizacdo, com
recursos publicos, de P&D pré-
competitiva, através de laboraté-
rios do MITI, da NTT, da NHK e
de outras agéncias, seguidas por
compras governamentais em ele-
vados volumes; - Uma agressiva
politica de comércio exterior,
com as embaixadas e agéncias
de governo perscrutando merca-
dos potenciais, acompanhando
tendéncias tecnoldgicas, subsi-
diando ou financiando exporta-
¢Oes e promovendo as marcas
industriais japonesas nos mer-
cados internacionais. (MIZRAHI,
BORRUS; ZYSMAN, 1986)

Contudo, as estruturas somente se difundi-
ram entre 1950 e 1970, quando a agéncia de plane-

jamento japonesa e o Ministério do Comercio Exte-

rior se uniram com outras companhias, a exemplo da
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NHK (Radiodifusora Nacional Japonesa) e a NTT
(Companhia Telefénica Japonesa), criando um ver-
dadeiro laboratério tecnolégico. Dessa forma, eles
possibilitavam estudos e andlises da televisdo analégi-
ca e designavam televisoes avancadas (digitais) numa
resolucdo de 16 por 9 com 1.125 linhas em ciclos de
60 Hz, estabelecendo uma sensa¢io o mais proxima
possivel, tanto em imagem quanto em som, daque-
las experimentadas por um espectador de cinema. A
NHK buscou sempre entender a relagéo entre o olho
do ser humano e a tela de TV, visando obter uma me-
lhor satisfacdo, ou maior envolvimento emocional do
espectador. Tendo em vista esses fatores, o governo
japonés pretende implantar a TV Digital “terrestre”.
No caso da transmissao via sa-
télite ou terrestre, a mesma se
realiza através do ar. No entanto
o espectro de transmissdo esta
severamente saturado devido
aos seus diversos usos, como a
comunicacdes de avibes, radio,
telefonia celular, televisdo entre
outros. A digitalizagao, que per-
mite a compactagdo de dados,
inclusive de dudio e video, con-
tribui para uma utilizacdo mais

eficiente desse espectro. (FER-
RAZ, 2009, p.17)

Por conta deste tipo de implantacio, a tecno-
logia japonesa acredita que as condi¢des orograficas
(estudo da nuances do relevo de uma regido) e ur-
banas do pais se vocacionam, principalmente, para a
TV “terrestre”, através da incorporagdo da televisao
ao mercado movel. Apesar do Japio ter optado pela
TV em alta definicdo, o Servico Integrado de Trans-
missdo Digital Terrestre (ISDB-T) permite diferentes
modelos. O acesso mével é possivel sem intermedia-
¢do das operadoras de telecomunicacSes. “Apesar de
essas experiéncias japonesas terem sido iniciadas na

década de 1970, o primeiro sistema de televisdo de

alta definichio MUSE (Multiple Sub-Nyquist Sampling
Encoding) s6 iniciou suas operagOes, em escala comer-
cial, na década de 80 do século passado”. (BOLANO,
2009, p.20)
O processo de digitalizagao foi construido pelas in-
dustrias do complexo eletro-eletronico, que passaram
a ser vistas como for¢a dinamizadora da economia,
inventando e desenvolvendo produtos que abrem ou
ampliam segmentos de mercado, criando novos pa-
drées de comportamento sécio-culturais e de consu-
mo. Quanto ao papel do Estado, foram implantadas
estratégias politico-econémicas para fortalecer ¢ ex-
pandir as industrias de eletro-eletronicos, bem como
fomentar os mercados e os comportamentos sdcio-
culturais a elas adequados (politicas industriais e tec-
noldgicas, “destegulamentacdo”, politicas educacio-
nais, politicas de “informatiza¢do da sociedade” etc.
A chegada da TV Digital nos Estados Unidos
da América se deu nos anos 1990. Entretanto, esta
novidade sempre foi vista com reticéncias por conta
da perda de publico das Organiza¢bes de Radiodifu-
sao diante do mercado de TV por assinatura e os seus
fabricantes, provocando a Comissao Federal das Co-
munica¢des — CFC (Federal Communication Comis-
sion — FCC). O é6rgio regulador convocou 58 redes
de TV para estudar os possiveis impactos tecnologi-
cos da entdo chamada Advanced TV em fevereiro de
1987. Tudo isso somente pode acontecer com a que-
bra do monopdlio da AT&T em 1984, possibilitando
assim uma expansao das redes de T'Vs.
A titulo de conhecimento em
1990, 50% das residéncias ja
eram atingidas pela inclusao
paga. Entidades e empresas for-
maram uma comissdo lidera-
da pela ABC, CBS E NBC cuja

tecnologia foi a simples (ATSC)
que atende as necessidades de

recepcdo “terrestre” dos seus
suburbios, onde se concentra o
consumo de classe média. Tec-
nologia menos robusta e ndo
desenvolvida para recepgao mé-
vel (no cabo, os EUA adotaram
o DVB). (DANTAS, 2007, p. 67)

Ainda segundo Dantas:

A tendéncia das antigas emisso-
ras terrestres é a de sobreviver
como emissoras generalistas no
cabo ou no satélite, oferecendo
ainda, por forca da lei, razodvel
quantidade de programas locais.
ATV digital, nos Estados Unidos,
parece encaminhar para se con-
solidar como TV de acesso pago.
(DANTAS, 2007, p.72)

Ja na Europa, a iniciativa para a implantagio
da TV digital se fez diante de pressoes de Radiodi-
fusores Hstatais, que buscaram uma liberalizacio e
expansdo da TV por assinatura utilizando o sistema
Mac (Multiplexed Analog Components) para transmitir
sua programacdo. A tecnologia européia (DVB) re-
sultou de um acordo envolvendo as emissoras estatais
de TV, as operadoras de telecomunicag¢oes, fabrican-
tes de equipamentos e produtores culturais. Em seu
modelo, os europeus consideram as condigbes geo-
graficas e urbanas da maior parte do continente, além
de pretender atingir audiéncia nos trens interurbanos
e internacionais. B por isso que a politica européia
de TV digital se deu em um crescente ambiente de
fortalecimento da Comunidade Européia (CE) frente
a cada Estado nacional.

A Europa optou pela definicio padrio para viabilizar
a multiprogramacao na TV “terrestre”, cuja transmis-
sdo ocorre através de uma rede de cabos instalados
entre as emissoras e os pontos de recepgio, e 0 seu

deslocamento se da pelo ar. O acesso moével somente
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¢ possivel através das operadoras de telecomunica-

coes.

Através do Projeto Eureka, em
meados da década de 80 e inicio
da década de 90, projetos comu-
nitarios de desenvolvimento tec-
nolégico e cientifico, envolviam
empresas e laboratérios exclusi-
vamente europeus em pesquisas
aeronauticas,  biotecnoldgica,
eletrbnicas, neomateriais. (DAN-
TAS, 2007, p.59)

Por volta de 1995, a British Sky
Broadcasting (BSKyB) possuia
cerca de 5 milhdes de assinan-
tes no Reino Unido. Na Franca,
o Canal Plus atinge 4 milhdes de
assinantes que usufrufam de 46
“canais”, tornando se em 1996 ,
a primeira operadora a oferecer
TV digital na Europa. Em alguns
paises menores, como Bélgi-
ca e Holanda, a penetragdo da
TV a cabo chegava a cerca de
90% dos lares; em alguns ou-
tros, como Suécia, Dinamarca
ou mesmo Alemanha, a 50%.
(HAAG & SCHOOF, 1994)

Segundo a pesquisa do Professor Marcos
Dantas, com o apoio técnico do CNpQ (Conselho
Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnol6-
gico), no Brasil, a televisdo tem um forte papel inte-
grador, sendo vista inclusive como uma das maiores
do mundo. A televisdo brasileira alcanga mais de 90%
dos lares e, entre estes, 80% recebem exclusivamente
sinais de televisao aberta.

Dessa forma,em 1994, um grupo composto
por técnicos da SET (Sociedade dos Engenheiros de
Televisao) e da ABERT (Associagdo Brasileira das
Empresas de Radio e Televisdao) analisou os padroes
das TVs digitais existentes (o americano ATSC-T, o
europeu DVB-T e o japonés ISDB-T) e seus aspectos
técnicos. Porém, esta discussdo apenas se tornou um

estudo detalhado em 1998. Segundo o Instituto Bra-
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sileiro de Defesa do Consumidor IDEC)® | em 1996
a SKY, TV por assinatura via satélite, ja possibilitava
a difus@o de sinal digital. Entretanto, o indice de pe-
netracdo era extremamente concentrado nos munici-
pios de maior renda (465 municipios) e nas camadas
soclals mais ricas.

Naquele momento, a imagem transmitida em
sinal digital nio possibilitava os sistemas de alta defi-
nicio e a interatividade também era bastante limitada.
No ano de 1998 comecam de fato os estudos sobre a
TV digital. Com o objetivo de definir os parametros
para a implantagdo da TV digital no Brasil, iniciou-se
a instituicdo da Comissdo Assessora de Assunto de
Televisao (COM-TV).

Esta alianca aconteceu através da unidao do Mi-
nistério das ComunicacGes, que liderou este trabalho
com o apoio técnico do CPgD (Centro de Pesquisa e
Desenvolvimento da Telebras) e com contribuicio de
outros 10 ministérios brasileiros, do Instituto Nacio-
nal para Tecnologia da Informacio (ITI), 25 organi-
zagoes relacionadas ao tema (SET, ABERT, emissoras
de TV, produtoras, etc.), 75 universidades e institutos
de P&D, além de fabricantes do setor eletro-eletro-
nico pelo Ministério das Comunica¢cGes em 1991.
Isso possibilitou a criagdo do Sistema Brasileiro de
Televisao Digital (SBTVD), em 26 de novembro de

2003 através do decreto n® 4901. O objetivo principal

8. De acordo com o relatorio, o servigo brasileiro de televisdo
por assinatura tem em 1996, como caracteristica marcante

a baixa penetragdo, seja na TV a cabo (3 milhdes e 228 mil
assinantes), no DTH (1 milhdo e 762 mil) ou no MMDS (347
mil), resultado da combinagao dos altos precos cobrados do
consumidor e do reduzido poder aquisitivo da maioria da
populag@o brasileira. Em 2007, contudo, verificou-se um
pequeno crescimento no nimero de usudrios do servigo em
fungdo da oferta, pelas operadoras de TV a cabo, de pacotes
tripleplay (TV paga, telefonia fixa e banda larga), que motiva-
ram a migracdo de alguns clientes de maior poder aquisitivo
das concessionarias locais de telefonia fixa (STFC) para as
operadoras de televisdo a cabo. O relatorio nos informa tam-
bém que o Brasil, na TV por assinatura, esta entre os paises
que possuem menor penetragdo do servico, em comparagao
a0s nossos vizinhos continentais.

do SBTVD, em seu primeiro momento, era propor
politicas para a televisdo digital. A ANATEL (Agén-
cia Nacional de Telecomunicag¢bes) foi encarregada
transversalmente a comandar mais de 1.200 pesqui-
sadores e profissionais mobilizados para esta tarefa.
Em 20006, foi realizado um debate final sobre
o sistema a ser escolhido e no ano de 2007, o siste-
ma foi lancado em Sao Paulo. A primeira emissora a
transmitir sinais em alta defini¢do para todo o Brasil
foi o SBT (Sistema Brasileiro de Televisio), utilizando
o padrio japonés de Servico Integrado de Transmis-
sao Digital Terrestre (ISDB-T) de transmissio digital,
que prioriza a alta defini¢do de imagem e a portabili-
dade (assistir programas em celulares e computadores
de mio). No estado de Sdo Paulo, primeiro estado
onde foram implantada as bases da TV digital, a pri-

meira transmissdo em alta defini¢ao foi realizada pela

Rede TV.

No Brasil, a explicagdo de que as
grandes redes preferem o padrdo
japonés aos demais porque ele
permite transmitir o sinal para
celulares dentro do canal de
TV, evitando a entrada de ope-
radoras celulares no negocio, é
somente meia verdade. Ao exigir
0 padrdo japonés com alta defi-
nicdo, as emissoras buscam ga-
rantir um novo canal de 6 MHz
na transicdo evitando o que
aconteceu na Europa, em que a
opgao pela multi-programagao
[...] permitiu que os governos
abrissem espago para o aumento
da competi¢cdo no mercado tele-
visivo, dando as emissoras me-
nos que um canal interior para a
transmissao digital e leiloando as
novas faixas de espectro (CRUZ,
2008, p.116).

Os desafios impostos por esta tecnologia

destacaram novas funcbes e métodos interativos de

trabalho.
1. A formagdo da figura do
operador da rede de plataformas

comuns de transmissao de sinal
como forma de baratear custos
e agilizar a multiprogramagao.
2. O uso da interatividade em
seus diferentes niveis como fer-
ramenta para ampliar a inclusdo
digital no pais. 3. A producgao de
contetidos audiovisuais digitais
interativos através do uso de alta
velocidade. (CASTRO, 2009,
p.69).

Em janeiro de 2009, o grupo de trabalho
Brasil-Japdo para TV digital finalizou e publicou uma
documenta¢io especificando os padrdes ISDB-T
puro e SBTVD, resultando na especificagdo chamada
de “ISDB-T Internacional”. Esse padrao de TV digi-
tal, que foi proposto por Japao e Brasil, serd instituido
para os demais pafses latino-americanos e para qual-
quer pais interessado em implantar TV digital.

As bases da implantaciao da TV Publica brasi-
leira, que passa a transmitir o sinal digital foram rea-
lizadas através de um relatério sobre os Indicadores
da Sociedade da Informacio (ISI)? | realizado no
terceiro trimestre de 2008. Segundo esse relatério, o
Brasil ¢ o pafs da América Latina que mais cresceu no
Setor de Tecnologia da Informacio e Telecomunica-
¢oes. O numero total de celulares do Brasil no ano de
2010 chegou a 175,6 milhdes no més de janeiro, se-
gundo balan¢o divulgado hoje pela Agéncia Nacional
de Telecomunica¢oes (Anatel). S6 no més passado,
foram vendidos 1,64 milhdo de novas linhas, o que

representa um crescimento de 0,94% ante o saldo de

dezembro. Do total de celulares, 82,62% estio na mo-

O relatdrio nos informa que o Brasil possui: 711 celulares
para cada 1000 pessoas- aumento de 22,9%; 285 usuarios

de internet para cada 1000 pessoas- aumento de 13,2%; 213
computadores para cada 1000 pessoas- aumento de 22,6%;

3 servidores para cada 1000 pessoas- aumento de 14,3%; 15
dominios de internet para cada 1000 pessoas- aumento de
22,4% e US$ 436 gastos per capita anual em TIC —aumento
de 18,2%. Disponivel no Relatorio sobre Indicadores da So-
ciedade da Informagdo 2008. Disponivel em www.idg.com.br.
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dalidade pré-paga e 17,38% no segmento pds-pago.
No Japio, a rede de TV NHK construiu seu
modelo de TV digital com compartilhamento e inte-
gracio geograficos do sistema de transmissio digital,
além de incluir empresas privadas de radiodifusio
no compartilhamento das redes. No Brasil, as TVs
publicas que ja estao se consolidando na transmissao
digital sio a TV Justica, TV Senado, TV Educa¢io
e a EBC. Ainda ha muito trabalho a ser feito para a
implantacio da TV digital puablica. Isso significa que
se devem desenvolver atividades paralelas e comple-

mentares a implantacdo tecnologica.

1. Estimulo ao desenvolvi-
mento de um centro de fomento
e de distribuicdo de contetdos
digitais interativos. 2. Desenvol-
vimento de programas de for-
magao e capacitagdo de mao de
obra especializada na produgao
de contetdos audiovisuais in-
terativos tanto em nivel técnico
como universitario. 3. Estimulo
a producdo de contetdos digi-
tais independentes regionais. 4.
Fortalecimento de ferramentas
de software para a producgdo
destes conteddos audiovisuais
digitais que poderdo ser ofereci-
dos apenas para TV digital, mas
também através de convergén-
cia entre diferentes plataformas
tecnoldgicas. 5. Estabelecimento
de cooperativas de producdo de
conteddos digitais interativos.
(CASTRO e COSSETE, 2009,
p.78)

Em dezembro de 2008, foi criado no pais o
Centro Nacional de Exceléncia em Producio de Con-
teudos Digitais Interativos e Interoperaveis, coorde-
nado pelo Ministério da Ciéncia e Tecnologia (MCT)
para difundir a TV digital no Brasil. Esse passo re-
presenta uma nova escala na produ¢io comunicacio-
nal desenvolvida a partir de diferentes perspectivas:

geragdo de emprego, tecnologia com a migracio do
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sistema analégico para o digital, novas possibilida-
des de servigos e negdcios, producio de conteidos
independentes, produtos gerados pela convergéncia
tecnolégica (no Brasil estd sendo desenvolvida uma
producido de projetos e conteddos audiovisuais di-
gitais por diferentes autores sociais, universitarios,

microempresarios, institutos).

C ONCLUSAO

Neste artigo, o objetivo fundamental foi
recuperar historicamente como modifica¢oes tec-
nolégicas podem interferir na produgio televisiva,
redesenhando-o no discurso televisivo desde a era
do riddio aos dias de hoje. Este artigo propos-se
ainda a compreender o processo através do qual o
sistema de producio preponderante foi colocado e
imposto como padrio de qualidade jornalistica, sua
quebra de paradigmas nos seus principais pré-con-
ceitos estabelecidos.

A informatiza¢do da TV representou uma
mudanga nos moldes classicos, levando a uma
transposi¢do mididtica através da convergéncia de
multiplos meios de comunicacio, desde o impres-
so aos dispositivos méveis como o celular. Esses
programas acabam por criar uma nova categoria
de telespectador, um telespectadot-internauta, que
ndo se contenta com o que a TV lhe proporciona e
utiliza a convergéncia midiatica a seu favor, para se
informar mais sobre aquilo que lhe interessa.

O surgimento do computador deu voz e
ambientag¢do as antigas maquinas de datilografar. A
construcio de textos e a caracterizagio do processo
de produgdo passaram a existir de maneira nunca

vista até entdo, desde o processo de apuracio, pau-

ta, producio até a edicio jornalistica, arrebanhando
todo o processo de producio de noticia. O simples
telefone, que ainda nao perdeu sua funcio e ¢ utiliza-
do pelas pessoas, passou a dar espago para os e-mails
e a inumeros portais, blogs e rede sociais. Ele ndo ¢é
mais suficiente para o homem moderno.

O surgimento da TV Digital viabilizou no-
vas mudancas na maneira de se produzir televisdo.
Através da TV Digital, pode-se nio s6 melhorar
a qualidade da imagem, do 4dudio, mas também do
processamento de dados. A televisio deixa de ser um
mero meio de comunica¢io passivo e passa a sofrer
intervencao dos telespectadores no que diz respeito
ao conteudo e 4 maneira de realizar matérias telejot-
nalfsticas, programas e até mesmo na teledramaturgia.
Agora, aquele que era chamado de “telespectadot”
perde esta nomeclatura para dar lugar ao “tele-in-
ternauta”. Na pratica o tele-internauta assiste a TV,
navega na internet e se vé na interatividade - premissa
basica da TV Digital.

A chegada da TV Digital trouxe para dentro
dos lares brasileiros uma nova plataforma de comuni-
cagio, que transmite sinais com melhor qualidade. As
conseqliéncias dessa tecnologia implicam em novos
paradigmas envolvendo conceitos como interativi-
dade, multiprogramacio e qualidade de defini¢do de
imagem e de 4udio, além do aumento de oferta de
programas televisivos. Com a TV digital serd possi-
vel multiplicar e fractalizar a programacao Gnica nos
campos do entretenimento, dos negécios e da educa-
cao.

Niao foi possivel discorrer em tdo poucas
paginas sobre toda a gama de contetdos, conceitos
e informacdes que a televisdo traz consigo, quadro

que continua em franco desenvolvimento e evolugio.

Entretanto, este estudo teve como pretensio tragar
um panorama histérico sobre a televisdo, desde seu
surgimento até a convergéncia midiatica proposta nos
dias de hoje. O objetivo foi mostrar a mudanca pela
qual passou o telespectador que, nos primoérdios, era
passivo e, com a TV digital, passa a ter a possibilidade

de interagir e ter uma postura ativa quanto a televisao.
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releases/2001/release_31_08_2001%284%29.pdf
http://www.bibliotecavirtual.sp.gov.br/especial/docs/
200905-oqueeweb20.pdf
http://www.bocc.ubi.pt/pag/canavilhas-joao-webjor-
nal.pdf
http://www.bocc.uff.br/pag/canavilhas-joao-webjor-
nalismo-piramide-invertida.pdf
http://www.bocc.uff.br/pag/vizeu-alfredo-telejorna-
lismo-audiencia-etica.pdf
http://www.cchla.ufpb.br/ppgc/smartgc/uploads/ar-
quivos/35ad204f6020100801105205.pdf
http://www.compos.org.br/files/09ecompos09_Sch-
mitt_Fialho.pdf
http://www.cpqd.com.br/img/historico_tv_digital.
pdf
http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticias/
noticia_visualiza.php?id_noticia=1708&id_pagi-
na=1
http://www.idec.org.br/telecom/areas/tv_por_assina-
tura/
http://www.jornalistasdaweb.com.br/index.php?pa-
g=displayConteudo&idConteudo=3118
http://www.marcosdantas.com.br
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/artigos.
asp?cod=484DAC001
http://www.onesecond.com.br/
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/
Constitui%C3%A7ao067.htm
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http://www.poscom.ufba.br/arquivos/Poscom-Produ-
cao_Cientifica-Leila_Maria_Nogueira_de_Almeid.
pdf
http://www.razonypalabra.org.mx/N/N73/Varia73/
43Zatti_V73.pdf
http://www.unicap.br/gtpsmid/artigos/2005/Ana-Sil-
via.pdf
http://www.youtube.com/watch?v=OQDBhg60UN!I
http://www.youtube.com/watch?v=q3pXkHcx5IQ
http://www1 .folha.uol.com.br/mercado/795265-
cresce-o-numero-de-domicilios-com-dvd-tv-e-
maquina-de-lavar-diz-ibge.shtml



