O crescimento do mercado de e-readers e
smartphones vem alterando significativamente a dina-
mica de leitura e, consequentemente, de consumo
dos produtos comunicacionais, sejam jornalisticos,
de entretenimento ou mistos. Dessa forma, mercado
e academia voltam-se ao estudo e ao uso dos novos
suportes tecnolégicos, em busca de eficiéncia e ade-
quagao as novas dindmicas.

A popularizacao dos e-readers favorece o
crescimento do mercado de e-books a exemplo da
colecao A Grande Historia dos Mundiais, escrita pelo
pesquisador e escritor Max Gehringer. Na resenha A
Copa dos Livros, o pesquisador de Histéria do Fu-
tebol Gustavo Carvalho destaca que, entre janeiro
e agosto de 2014, registrou-se o lancamento de 231
livros ligados a futebol, sendo quinze deles apenas no
formato e-book.

Em entrevista com a jornalista Ana Vas-
concelos, Mestre em Comunicaciao e Mercado, com
20 anos de mercado editorial, verificamos como o
Meio Digital Fortalece Marca, Sem Barreiras Ge-
ograficas, E Alcanga Publico Mais Diversificado,
apesar do DNA das revistas impressas se manter vivo
nas plataformas digitais.

A reflexdo sobre as marcas também esta
presente no artigo Infotainment Automotivo, de Ju-
liana Costa de Araujo. Parte da seguinte questdo:
“o infotainment pode ser visto como um conceito fun-
damental para as marcas em relacdo aos habitos de
consumo atuaisr” A autora ressalta como os meios de
comunica¢do de massa favorecem experiéncias sen-
sério-perspectivas ricas para o receptor, interferindo
na dindmica de consumo de bens materiais ou sim-
bélicos.

O lan¢amento de um filme cinematografico
compreendido enquanto processo de criagao de mar-

ca ¢ apresentado no artigo O Uso da Pesquisa de

Mercado para Campanha Publicitaria de Filmes
Cinematograficos Nacionais, por Fernando Luiz
Costa. Considerando a pesquisa de mercado como
ferramenta fundamental em tal processo, o estudo
propde-se a considerar o cendrio de produgdes de
filmes do cinema nacional e as a¢oes de marketing
utilizadas para o langamento dos mesmos.

Ja Anderson Nigro Zonato relembra que
o nimero de aparelhos celulares, em uso, no Brasil, ja
ultrapassou a populagdo brasileira. No artigo O Ce-
lular como Ferramenta de Comunicagdo Integra-
da de Marketing, verificamos como o equipamento
incorporou funcionalidades que alteraram as formas
de interlocucdo entre individuos e organizacoes. Nes-
sa perspectiva, o artigo busca investigar a capacidade
do telefone mével celular como ferramenta de comu-
nica¢ao integrada de marketing (CIM).

Por sua vez, Vanessa Azevedo Martins,
em Artpop: o Uso da Narrativa Transmidia na
Industria Fonografica por Lady Gaga, demons-
tra que o uso das novas ferramentas agregadas aos
smartphones nio sio, por si so, garantia de sucesso
em vendas. Trata-se de um estudo de caso sobre o
projeto Artpop, lancado pela cantora Lady Gaga, em
2013, que agrega ao disco, um aplicativo para celular
com diferentes fungdes, dentre as quais um recurso
para aquisi¢do do album.

A andlise das plataformas digitais continua
no artigco Comunicagdo Publica Digital: um es-
tudo do site Plenarinho, de Gabriela Zampirollo
Zanella e Patricia Milano Pérsig, considerando
as ferramentas multimidias encontradas em web sites
do setor puablico. Para este estudo de caso, foi con-
siderado o site Plenarinho, vinculado 2 Camara dos
Deputados, dirigido ao publico infantil, entre 7 e 12
anos, com o objetivo de explicar o funcionamento do

Poder Legislativo, proporcionando também o conhe-
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cimento sobre politica, democracia e funcionamento
do Estado.

O estudo de caso é uma pratica eficiente e
usual nas pesquisas em Comunicacao Social. Alexan-
dre Borba Salvador e Ana Akemi Ikeda apresen-
tam proposta didatica aplicada no curso de Pos-Gra-
dua¢iao Comunicacao e Marketing da FMU. No artigo
Alunos no Papel de Protagonistas: um Relato de
Experiéncia, verificamos como tal op¢ao atendeu
aos objetivos de disciplina de fechamento de curso,
promovendo a revisio e integracio dos conteudos
desenvolvidos. Além disso, ao trabalhar na solucao
de problemas reais a partir da aplica¢ao dos conheci-
mentos adquiridos, motivou o aprendizado, posicio-
nando o aluno como protagonista do processo.

Trata-se de um bom exemplo de como
mercado e academia devem buscar o didlogo, sinto-
nizando a proposta da Inovcom.

Boa leitural

Os editores

Celso Figueiredo e Gisely Hime
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