RESENHA

A INOVACAO EM DISCURSOS PUBLICITARIOS:
COMUNICAGAO, SEMIOTICA E MARKETING

“A inovagdo em discursos publicitarios: comuni-
cagio, semiotica e marketing” (Estacdo das Letras
e Cores, 2013, 320 paginas), do publicitario e socios-
semiotista Jodo Batista Simon Ciaco, que apresenta
uma série de inovacdes em discursos utilizados na
publicidade, enfatizando as variaveis interpretacoes
do novo em um ambiente mercadolégico, especifica-
mente no segmen-
to automobilistico,
por atuar como
Diretor de Publi-
cidade e Marketing
da montadora Fiat
no Brasil e América

Latina.

O NOVO

Muito tem se discutido o termo inovagao, citado pra-
ticamente em todas as areas de atuacio, envolvendo
ndo s6 as novas tecnologias como também 4areas es-
tratégicas direcionadas ao marketing publicitario.

O inconformismo faz com que o novo esteja sempre
presente com expectativa de renovagdo como ele-
mento transformador, sendo entendido que o termo
abrange aspectos pessoais, sociais € empresariais.

As empresas recorrem ao novo para fundamentar
suas identidades, padronizando com isso suas narra-

tivas nas campanhas publicitarias, neste caso, focadas
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no segmento automobilistico. Diante do exposto, o
que diferencia as campanhas publicitirias quando
se trata de um mesmo segmento de anunciante? Os
textos dos anuncios desenvolvidos para o segmento
automotivo faz com que eles sejam diferenciados na
percepgao do consumidor?

O livro “A inovacao em discursos publicitarios” traz

interpretagdes  sobre

Jois Balista Smon O

as manifestacbes do
novo no discurso, des-
de sua definicdo no
dicionario a sua utili-
zag¢ao na comunicagao
publicitaria.

A compreensio das
variacdes de alterna-
tivas onde o novo se
apresenta na comunicagiao publicitaria contempora-
nea faz com que o livro atinja seu objetivo, envolven-
do as mais recentes estratégias e processos na publi-
cidade utilizadas nos diversos meios de comunicacio.
Ciaco, em sua narrativa, cita autores voltados pata a
interpretacdo dos textos, no seu entendimento, tanto
no modernismo onde o novo ¢ interpretado como
anticonformismo ao pés-moderno, entendido como
a “descontracdo da oposicio tradigdo-modernidade”
com estilos passando a coexistir sem os compromis-
sos rigidos para uma figuragio.

Quando cita no capitulo II as estratégias publicitarias
na producio de sentido, o autor traz a descricio de

cenarios que permite a interatividade do consumidor,

incluindo a necessidade de criacdo de pegas especifi-
cas de uma mesma campanha para cada meio de co-
municag¢ao, chamada de estratégia multimeios.

A estratégia multimeios exige uma Unica comunica-
¢io global através de um unico produto ou marca,
colocando simultaneamente e em alguns casos, suces-
sivamente, instancias enunciativas, o que leva o con-
sumidor a construir sentidos padronizados, uma vez
que parte de um Gnico conceito, mesmo que expresso

por varias linguagens semioticas.

O capitulo III, o autor
traz os modos em que
o novo enunciado se
torna presente, apre-
sentando os mecanis-
mos estruturados pela
semidtica e seus pro-
cedimentos na com-
preensio da geracdo de
sentidos nas narrativas publicitarias.

Ele classifica a organiza¢do do sentido em trés niveis:
o das estruturas fundamentais, onde determinamos as
estruturas basicas do discurso; as estruturas narrativas
através do ponto de vista de um sujeito que apresen-
ta os valores e sequéncias das acGes e das estruturas
discursivas, mais proximas da manifestacio onde a
narrativa ¢ assumida pelo sujeito que representa os
niveis anteriores.

Nos exemplos de campanhas automobilisticas citadas
pelo autor, é evidenciada a propaganda comparativa
entre as marcas potencializando ao conhecimento
destas interacOes através da comunicacio multimeios,
que no plano do contetdo se da por processos sinc-

réticos, onde cada meio de divulgagdo é complemen-

tado pelas outras midias em uma mesma linguagem,
sejam nos procedimentos metonimicos ou metafori-
cos utilizados em um novo sentido de cada peca de-
senvolvida.

O novo se identifica na enunciagdo através do sujeito,
que através da pessoa, do tempo, espaco, temas e fi-
guras, se tornam narrativas do discurso (capitulo IV).
Nas campanhas multimeios a compreensio dos sen-
tidos do novo tem em sua trajetoria, a aproximagio
figurativa do discurso, onde o novo se torna presente
através do sentir .
Ciaco cita Greimas que
defende a “percep¢ao
como o lugar nio lin-
guistico onde se situa a
apreensdo da significa-
¢i0”, acrescentando a
percepgao do mundo
através das qualidades
sensiveis, caracterizan-
do a interpretagdo de campanhas publicitarias através
dos sentidos.

O sentido da figuratividade é apresentado pelo autor
como sendo tecutrsos na construcio do discurso atra-
vés da manipulagdo, fundamentando procedimentos
como sendo veridicos.

Caracteristicas temporais sao identificadas no livro
como sendo o petiodo que os fatos ocorrem, levando
em consideracdo o aspecto entre as varias maneiras
de se observar a temporalidade.

No capitulo final, as expressées do novo traz um
comparativo de anuncios de montadoras distintas,
que através de ilustracGes que transmitem uma mes-

ma linguagem, questiona como elas de diferenciam
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em apresentar seu conteido como novo.

Ciaco apresenta exemplos de padronagem figurativa
utilizada na propaganda, nao sendo considerada como
recurso momentineo ou “da moda”, potencializando
ao leitor fazer uma analise comparativa entre os pro-
dutos e condi¢oes de venda, através da facilidade de
reconhecimento que tais publica¢des adquirem junto
a seus publicos.

Como profissional de marketing pés-graduado em se-
midtica, a andlise do lancamento do novo Uno traz a
interpretacao dos detalhes em que o comercial é cria-
do, compreendendo desde o ritmo e harmonia, que
de compassado e lento para compassado e acelerado,
transmite interpretacOes variadas, nas categorias plas-
ticas, cromatica, eidética (design) e outras simbologias

transmitidas através do filme.

Por ser um livto que apresenta o processo de cons-
trucdo da marca na industria automobilistica e andlise
feita através das varias empresas deste segmento com
foco na comunicacdo e posicionamento dos produ-
tos, a presenca do novo se torna permanente, abrindo
com isso um campo de investigacdo que confirma a
inovagio dos posicionamentos em discursos publici-

tarios.

ERVICO

A inovagdo em discursos publicitarios: comu-
nicagdo, semidtica e marketing, o livto do dire-
tor de marketing da montadora FIAT Jodo Batis-
ta Simon Ciaco (Estacdo das Letras e Cores, 2013,
320 p.) é uma andlise detalhada das narrativas pu-

blicitarias utilizadas no mercado automobilistico.

Inovcom ©® Vol7 ®n°1 © 2015 ® 76



