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A linguagem experimental da videorreportagem
The experimental language of video reportage
El lenguaje experimental del video reportaje

Patricia Thomaz

Resumo

Este artigo investiga a linguagem experimental da videorreportagem, uma forma de produgéo alternativa que surgiu no
Brasil na década de 1980 e se popularizou nos ultimos anos. A pesquisa desvenda a possibilidade de experimentagao
tanto na forma de produgcdo, como na composicdo de uma linguagem inovadora. Demonstra ainda como a
videorreportagem amplia o horizonte de criacdo do jornalista ao permitir trabalhar a subjetividade, propiciando novos
significados na mensagem televisual.
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Abstract

The current article investigates the experimental language of video reportage, a type of alternative production that
appeared in Brazil during the 80’s and became popular in the beginning of the 21*' century. This research shows the
possibility of experimenting both in the ways of production and in the constitution of an innovative language and also
shows how the video reportage broadens the horizons of the professional’s creation as it allows him/her to work with
subjectivity, providing new meanings for the televisual language.
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Resumen

El articulo investiga el lenguaje experimental del video reportaje, una forma de produccion alternativa surgida en Brasil
en la década de 1980 y popularizada a inicios del siglo XXI. El estudio muestra la posibilidad de experimentaciones,
tanto en los modos de produccién, como en la composiciéon de un lenguaje innovador. El trabajo demuestra también
como el video reportaje amplia el horizonte de creacion del profesional al permitir trabajar la subjetividad, propiciando
nuevas sensaciones en el lenguaje televisual.
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Introducéo pauteiro, produtor de pauta, repérter, reporter

cinematogréfico, assistente de luz, editor de texto e editor

As transformacgdes tecnoldgicas nos tempos pés-

modernos  provocaram  indmeros  impactos  no
telejornalismo. Entre eles, o surgimento de um novo
profissional, com caracteristicas e preocupacdes que 0
individualizam dos seus colegas. O videorreporter ou
videojornalista atende a uma das grandes exigéncias do
mercado hoje: é multifuncional. Ele é capaz de produzir
sozinho uma reportagem para a TV, sendo responsavel
por diversas ou todas as etapas do processo de criagao.

Desta forma, pode assumir as mais diversas fungées:

de imagem.

A videorreportagem propicia um método inovador
na producdo de matérias para a televisdao. Se por um
lado, trouxe facilidades e beneficios a industria televisiva,
por outro, provocou receios, questionamentos e severas
criticas de profissionais. Entre inUmeras vantagens e
desvantagens oferecidas por esta forma de criagdo, uma
davida persegue os profissionais de comunicagéo e gera
conflitos de opinides: a videorreportagem possibilita a

criagdo de uma nova linguagem no telejornalismo ou sua
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principal finalidade é o corte de gastos nas redagdes de
TV com o acumulo de fungées?

As incertezas se devem, principalmente, ao fato
de que muitas empresas substituem uma equipe por um
videojornalista para realizar o mesmo trabalho. Além de
sobrecarregado, o profissional nao recebe um salario
compativel ao acumulo de fungbées. Normalmente, a
atividade é oferecida aos jornalistas recém-formados ou
com pouca experiéncia em televisdo, que aceitam o
desafio devido as raras vagas no mercado.

Mas €& o desvendar de uma linguagem
experimental da videorreportagem o principal objetivo
deste artigo. A investigacao foi amparada pela ciéncia que
se dedica a estudar a produgao de sentido e que tem nas
linguagens seu objeto privilegiado de andlise: a semidtica.
A atengao aos fatores simbdlicos que, muitas vezes,
estdo além das aparéncias sera fundamental para a
compreensdo dessa linguagem. E importante ressaltar
que esta investigagdo ndo tem a pretensdo de dar conta
do amplo leque de signos telejornalisticos. Para
Morin (1986, p. 41), “um fato portador de informagéao € um
fato que, ou pde um termo em duvida, ou traz algo de
novo, isto é, uma surpresa’. Podemos afirmar que a
videorreportagem é um

fendbmeno que causa

desequilibrio, traz algo novo aos profissionais de
comunicacdo e merece ser estudado. Nas redagdes dos
telejornais, cresce o niUmero de pessoas interessadas em
atuar como videojornalistas, assim como o de pessoas
que sdo contrarias a esta atividade. E evidente o interesse
das empresas nesta forma de producao, tanto pela busca

de formatos inovadores quanto pela redugéo de custos.

1. Primeiras experimentacées em busca de uma

linguagem diferenciada

A videorreportagem nao nasceu no Brasil. As
primeiras experiéncias no mundo foram realizadas na
década de 1970, nos Estados Unidos e no Canada. Nos
Estados Unidos, o precursor foi o americano Jon Alpert
que, apo6s criar uma produtora independente, produziu

sozinho documentarios para varias redes de TV

americanas. Alpert ganhou reconhecimento ao conseguir
entrevistas exclusivas com autoridades e fazer coberturas
jornalisticas inéditas. Entrevistou Fidel Castro depois da
Revolucao de Cuba, foi o primeiro jornalista americano a
entrar no Camboja ap6s a guerra do Vietna e um dos
responsaveis pela cobertura jornalistica da guerra do Ird e
Iraque.

Ja no Canadd, o empresario Moses Znaimer,
proprietario da emissora Citytv, introduziu a nova forma de
producao nos telejornais. As técnicas e os equipamentos
utilizados na época pelas emissoras de televisao eram
desenvolvidos para a industria do cinema. As equipes de
externa eram formadas por diversos profissionais entre
repoérter, cinegrafista, operadores de audio e de luz e
motorista.

Com o novo conceito, o jornalista ia sozinho para
a rua com o equipamento para produzir a reportagem.
Além de participar sozinho de todo o processo de
producdo, 0 que na época ja era uma revolugdo, o
videojornalista desenvolvia um material diferente do
convencional, sem a narragdo posterior em off, com
momentos esponténeos, gravados no local da matéria.

No Brasil, a primeira

1987.

profissional ganhou o apelido de “repérter-abelha”z. A

experiéncia  de
videorreportagem foi em Nessa época, O
pioneira foi a TV Gazeta de Sao Paulo, durante a TV MIX,
uma grade de programacdo de variedades da emissora.
Dentro da programagao, havia o espago para a cobertura
jornalistica local. Sem recursos para contratar varias
equipes, a solugdo encontrada pelo diretor da TV MIX,
Fernando Meirelles, foi criar o videorrepérter.

No inicio, as videorreportagens na TV Gazeta
eram feitas de forma amadora por estudantes ou
profissionais de outras areas, tempos depois, passou a
ser desenvolvida por jornalistas preocupados ndo sé com
a forma, mas também com o conteudo. O programa TV
MIX deixou de existir em 1990.

" Off é o texto da noticia gravado e coberto com imagens, sem a
presenca do repdrter no video.

2 0 termo metaférico “repérter-abelha” foi muito utilizado no inicio da
atividade. Hoje, porém, é mais comum usar os termos videorrepérter e
videojornalista.
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Em 1995, a TV Cultura de Sao Paulo langou um
projeto experimental com videorreportagens produzidas
por estudantes de comunicagdo. Porém, o projeto nado
deu certo e os alunos foram dispensados. O jornalista
Aldo Quiroga persistiu e, no ano seguinte, comegou a
produzir sozinho alguns materiais para os telejornais da
emissora. A linguagem foi sendo aprimorada com a
contratacao posterior de outros profissionais.

No final da década de 1990, foi a vez do Canal 21
de Sao Paulo aderir a nova proposta. A emissora chegou
a tentar uma parceria com City TV, o que nao se
concretizou. As primeiras experiéncias dessa nova forma
de produgédo de matérias surgiram em um momento que a
televisao vivia a era da comercializacdo, em um contexto
de investimentos cada vez maiores de mega grupos e de
uma explosao de ofertas de canais a cabo e via satélite.
Sobre esse contexto histérico da televisdo ndo s6 no
Brasil, mas no mundo, Castells (2003, p. 423 e 426)

explica:

O passo decisivo foi a multiplicagdo dos canais de TV, o
que levou a sua crescente diversificagdo. O
desenvolvimento das tecnologias de televisao a cabo — a
ser promovido na década de 1990 pela fibra ética e pela
digitalizacao — e o progresso da difusao direta por satélite
expandiram drasticamente o espectro da transmissao [...]
A televisdo tornou-se mais comercializada do que nunca e
cada vez mais oligopolista no ambito global.

No Brasil, a nova forma de produgcdo de
reportagem para televisdo se desenvolveu em emissoras
com poucos recursos técnicos e tecnoldgicos, com dois
grandes objetivos distintos: ora como uma proposta de
reducdo de custos e, assim, tornar o telejornalismo mais
viavel economicamente, ora como uma Opgao para
oferecer uma linguagem diferenciada, contribuindo para a
crescente diversificacdo da TV e de seus modos de
produgéo.
Hoje, a videorreportagem € produzida em
diversas emissoras de televisdo. Porém, a atividade ainda
estda em fase de experimentacdo, pois legalmente o

videojornalista nao existe.
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Nos ultimos anos tentou-se reduzir ainda mais o tamanho
das equipes, com a introdugéo de equipamentos melhores
e mais faceis de operar e pela combinagdo de
especialidades. A crescente tendéncia a operagdo de
camera, som e luz por uma sé pessoa nao se restringe
aos noticiarios mais modestos, pois os beneficios em
termos de flexibilidade, velocidade e mobilidade sdo de
fato atraentes (YORKE, 1998, p. 78).

A videorreportagem ¢é protagonista da revolucao
tecnoldgica, da incluséo de novos conceitos técnicos e da
busca por inovagées na forma e no contetddo. A industria
da televisdo investe, cada vez mais, em ilhas de edigéao
nao-lineares, modernos computadores, cameras digitais
de facil operacao, baixo custo e qualidade superior ao
VHS e outros recursos que agilizam e proporcionam mais
qualidade técnica ao processo de producao.

2. Videorreportagem:

reinvencao da linguagem

convencional?

A televisao, entre outras midias, é por natureza o
que Lucia Santaella chamou de “intermidia” e “multimidia”.
As mensagens envolvem uma pluralidade de cédigos e de

processos signicos.

A rigor, todas as midias, desde o jornal até as midias mais
recentes, sdo formas hibridas de linguagem, isto é,
nascem na conjugacdo simultinea de diversas
linguagens. Suas mensagens sdo compostas na mistura
de codigos e processos signicos com estatutos semiéticos
diferenciais (SANTAELLA, 2003, p. 43).

A mensagem de TV resulta, em geral, na
combinagdo triadica dos cddigos: verbal, imagético e

sonoro.

[...] ha casos de midias em que a hierarquia entre os
coédigos é sempre movel, oscilante, dominando, num
momento, o cddigo verbal oral, e, logo a seguir, 0
imagético, que cede lugar a interacdo equitativa do
imagético e sonoro, e assim por diante, como é o caso da
TV, enfim, os niveis e graus de importancia de cada
cédigo e os movimentos das hierarquias entre os cédigos
vao compondo mensagens semioticamente diversificadas
nas quais impera nao a redundancia, mas cooperag¢ao
intercodigos, interlinguagens tanto na formacdo da
mensagem quanto no efeito de compreensdo a ser
produzido no receptor (SANTAELLA, 2003, p. 46).
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No processo de criagdo da mensagem da

videorreportagem, o jornalista €& responsavel pelo
desenvolvimento dos trés codigos e podera explorar uma
potencialidade que antes ficava a cargo exclusivo do
reporter cinematografico: o cédigo imagético®. Por tanto,
essa forma de produgdo vai exigir novas habilidades e
conhecimentos do profissional e, conseqlientemente,

preparo e aperfeicoamento.

A fungéo prioritaria que a imagem ocupa na comunicagao
telejornalistica requer uma preparacdo especial do
jornalista de TV para que ele tire maior proveito das
potencialidades expressivas do veiculo. E indispensavel o
conhecimento de todo o processo de codificacao e
decodificagdo de mensagens visuais, especialmente no
que diz respeito as caracteristicas semanticas das
imagens em movimento (REZENDE, 2000, p. 43-44).

No momento em que estd captando imagens e
sons, o videojornalista ja emprega o seu ponto de vista:
seleciona os melhores angulos e movimentos de camera,
a iluminacdo ideal, o posicionamento de pessoas e
objetos, entre outros elementos. O processo de realizacao
das imagens técnicas nao é produto de neutralidade, cada
sujeito terd& um modo particular através do qual vé o
mundo.

Durante o processo de criagdo, o profissional
também necessita dominar habilidades na producao de
pauta, no momento de ir a campo para a investigacéo e
captura de som, entrevistas e imagens e na edi¢cdo. A sua
interatividade no processo de criagado, caracterizada como
a arte da participacdo, € maior que a do reporter
convencional. O videorrepdrter assume o papel de autor-

exclusivo.

% O sentido da palavra imagem que seré utilizada nesta pesquisa refere-
se as imagens técnicas, produzidas pelo homem por aparelhos
eletronicos. A civiliza¢do do séc. XXI caracteriza-se como produtora de
uma cultura de imagem por meio da evolugdo tecnoldgica. “Uma
sociedade torna-se ‘moderna’ quando uma de suas principais atividades
passa a ser a producdo e o consumo de imagens, quando as imagens,
que possuem poderes extraordindrios para determinar nossas exigéncias
com respeito a realidade e sdo elas mesmas substitutas cobicadas da
experiéncia auténtica, tornam-se indispensdveis a boa sadide da
economia, a estabilidade politica e a busca da felicidade individual”
(SONTAG, 1981, p. 147).

Nessa medida, por mais que a mensagem transmitida
pela TV seja banal, superficial e esquematica, sua
complexidade semiotica é sempre grande. Tudo se da ao
mesmo tempo: som, verbo, imagens que podem adquirir
feicbes as mais diversas e multifacetadas, além do ritmo
dos cortes, jungdes, aproximagdes e distanciamentos que
provavelmente se constituem num dos aspectos mais
caracteristicos dessa midia (SANTAELLA, 2003, p. 47).

Sendo o responsavel pela composicdo do
conteudo verbal, imagético e sonoro, o videorrepdrter tera
qgue se atentar aos elementos expressivos que compdem
a imagem e, portanto, também fazem parte da linguagem

visual como o som, a iluminagao e os cenarios:

Faz-se necesséario ressaltar as seguintes premissas:
primeiro, o conceito de que as imagens nao existem
sozinhas. Elas estdo acompanhadas dos sons
correspondentes a acao captada. Na seqiiéncia, quando
falamos de imagens, queremos cita-las como “sucessao
de imagens paradas”, que reproduzem o movimento dos
objetos e das pessoas. As imagens trazem consigo o
significado da profundidade de campo do enquadramento;
a instigagdo dos movimentos das cdmeras — que podem
sempre revelar um fato novo, desconhecido do
telespectador -, ou ainda os novos cendarios da agao
(SQUIRRA, 1990, p. 136).

O ato de saber utilizar os diferentes planos e
movimentos de camera e mescla-los adequadamente
requer conhecimento e treinamento das variaveis.
Nenhum recurso visual deve ser entendido como gratuito:
cada movimento de camera ou enquadramento tera uma
funcdo na narrativa visual.

O videojornalista utiliza, além dos movimentos de
camera comuns nas reportagens4, 0 plano-seqiiéncia ou
camera corrida. O movimento ocorre quando a gravagao
da imagem e a narragdo acontecem ao mesmo tempo,
exigindo, dessa maneira, mais reflexo, planejamento e
preparo do jornalista, pois ele precisa se preocupar com o
texto, as imagens e o entrosamento de ambos sem cortes

de edicéo.

* Segundo Squirra (1990, p. 137-141), os movimentos de cimera sio
divididos em dois grandes grupos. Os movimentos mecanicos
abrangem a panoramica ou pan (a camera capta imagens da esquerda
para a direita e vice-versa ou ainda de cima para baixo e vice-versa,
sem ser deslocada do lugar) e travelling (quando a camera e o operador
deslocam-se juntos de um ponto para o outro). Os movimentos 6ticos,
realizados sem movimenta¢do da camera, mas sim, das lentes sdo zoom
in (¢ o movimento para aproximar) e o zoom out (é o afastamento do
objeto no enquadramento da cdmera).
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O plano-seqiéncia surgiu no inicio da
videorreportagem no Brasil, devido a falta de recursos e
as precarias condi¢des de trabalho, como a ndo edigao do
material. Ainda hoje, muitos profissionais utilizam o plano-
seqliéncia por diversos motivos: transmitir a emogao do
momento, ndo interromper 0 andamento dos fatos, agilizar
a edicao, mostrar ao telespectador o envolvimento maior
do videojornalista no acontecimento e a participagao dele
tanto na apuracdo das noticias quanto na gravacao de
imagens.

Quanto aos enquadramentos, a videorreportagem
também utiliza aqueles que sdo comuns na reportagem
tradicionaIS, porém, existem alguns diferenciais. O
primeiro é a opg¢ao de usar o close ou 0 meio primeiro
plano nas sonoras, dando um tom de intimidade entre o
profissional e o entrevistado. Nas reportagens
tradicionais, estes enquadramentos s6 sao utilizados nas
sonoras em situagbes especificas para realcar a
fisionomia, como os olhos lacrimejados do entrevistado,
ou para gerar as sensacgdes de intimidade e confrontagao.
Pois, como afirma Martin (2003, p. 39), € “um instrumento
de penetragao da alma”.

O segundo diferencial € a passagem sem
microfone, quando a cdmera é segurada pela prépria mao
do profissional e virada para o rosto dele. O som, neste
caso, é captado pelo microfone interno do equipamento.
O enquadramento do rosto do repérter também € o close
Ou 0 meio primeiro plano, 0 que causa uma sensacgao
mais intimista e préxima com o telespectador. Porém
alguns profissionais evitam este enquadramento, pois
pode causar um desconforto no telespectador.

A iluminagéo, por meio do uso de refletores ou de
rebatedores, é outro elemento que necessita de cuidados
na producao de toda reportagem.

Quanto maior a quantidade de luz existente num
determinado local, maior devera ser também a

> Os planos de enquadramento mais utilizados no telejornalismo sdo:
plano geral (tomada da pessoa inteira e parte do ambiente), plano de
conjunto ou americano (mostra a pessoa do joelho para cima), plano
médio (mostra a pessoa da cintura para cima), meio primeiro plano
(enquadra logo abaixo dos ombros), close-up (tomada do rosto) e
primeirissimo plano ou plano detalhe (destaca um detalhe do rosto, do
corpo, de um objeto ou do ambiente) (WATTS, 1990, p. 158 — 159).
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quantidade de detalhes que se pode perceber. Tanto
através do olho humano como pelo equipamento de
captacdo de imagens. Peter Ruge revela: “Se a
iluminagdo é deficiente, todos os objetos resultam cinza,
ndao adquirem colorido até que incida sobre eles luz
suficiente” (SQUIRRA, 1990, p. 145).

Como a videorreportagem ndo permite muitos
recursos de iluminagdo, ja que ndo ha ajuda de outro
profissional, o videojornalista necessita gravar as imagens
com a iluminag¢ao natural ou com uma artificial acoplada a
camera (geralmente, o Sun-Gun, um refletor de um sé
ponto de luz que funciona com uma bateria portatil e
ilumina a mesma direcao que a lente da camera aponta.).
Isto pode gerar uma perda na qualidade e na
expressividade das imagens. O profissional precisa driblar
a falta deste importante recurso para nao prejudicar o
material.

Os cenarios, assim como na reportagem, Sao 0s
locais onde a matéria desenrola-se. Neles, aparecem os
elementos que compdem o contexto, como o0s
personagens reais da matéria. O videorrepdrter, muitas
vezes, nao aparece em quadro, como acontece na
reportagem tradicional quando o repédrter grava a
passagem®. A presenca dele pode ser mostrada na
matéria de formas inusitadas: a imagem do profissional
refletida no espelho ou no vidro do carro, opgcbes para

reforcar o envolvimento do profissional na produgao.

O conceito estabelece que a camera deve ser uma
extensdo do préprio corpo, e por isso ele pode produzir
reportagens num_formato diferente do tradicional off-
passagem-sonora7 , consagrado nos telejornais das
emissoras de TV do Brasil. [..] O off da matéria
desaparece e da lugar a uma narracdo dos fatos que
estdo sendo filmados e a histéria que ele pretende contar,
e tem quase sempre um tom coloquial. (...) a passagem,
geralmente, € uma forma de reafirmar o local onde a
histéria transcorre. Na videorreportagem a histéria
transcorre toda, ou quase toda, no cenario em que
aconteceu (BARBEIRO; LIMA, 2002, p. 73 - 74).

4

¢ Segundo Curado (2002, p. 49), passagem é “a entrada do repérter em
algum ponto da narrativa contando, em on — em video - parte da
matéria. Essa participacdo ¢é justificada quando € preciso transmitir
informagdes que explicam como determinado acontecimento ocorreu
ou qual o seu possivel desdobramento sem o auxilio de imagens”.

7 Sonora é o termo usado nas redagdes de telejornalismo para indicar a
entrevista de reportagem (MACIEL, 1995, p. 113).
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Para concluir esta reflexdo a respeito dos
elementos que compdem a linguagem nao verbal de uma
reportagem, ha ainda o som ambiente, o fundo musical e
os efeitos sonoros, os dois Ultimos menos utilizados nas
matérias para TV.

O som de uma porta se abrindo ou de um automével
partindo, deixando limpo sem narragao, pode dar ritmo e
forma para um filme/video com tanta eficacia quanto
pontos e virgulas dao ritmo e moldam palavras [...]
Algumas tomadas — trens passando em alta velocidade,
armas disparando, edificios desabando — s&o fortes
demais para aceitar narracdo; as imagens abafardo as
palavras e o espectador perdera qualquer coisa que vocé
esteja querendo lhe dizer (WATTS, 1999, p. 60).

O som ambiente e os ruidos tém uma fungao
primordial, pois complementam a informagdo da imagem
e agem como efeito de realidade. Além deles, o

videorrepérter também pode captar informagdes e
depoimentos durante a gravagdo de imagens, com 0
microfone da camera, o que raramente acontece com o
reporter cinematografico.

Propomos agora uma abordagem a respeito da
linguagem verbal para compreendermos as
caracteristicas discursivas da grande narrativa em que o
registro visual esta inserido. O texto na videorreportagem
também pode ser inovador. Uma das orientac6es basicas
dos manuais de telejornalismo é texto claro, conciso,
direto e objetivo para toda reportagem. O tom coloquial é
defendido por muitos profissionais para que o
telespectador tenha um bom e imediato entendimento da

mensagem.

A comunicagao jornalistica é, por definicao, referencial,
porque fala de algo no mundo, exterior ao emissor, ao
receptor e ao processo de comunicagao em si. Isso impoe
0 uso quase obrigatério da terceira pessoa. As excecoes
sao poucas: reportagens — testemunho, algumas cronicas,
textos intimistas para grupos restritos (LAGE, 1993, p.
39).

Se na reportagem tradicional de TV, a terceira
pessoa, 0Ss personagens e 0s acontecimentos séo
dominantes, na videorreportagem, em alguns momentos,
se sobressaem o “eu”, a presencga, a personalidade e os

juizos do autor. O videojornalista assume sozinho a

autoria do texto e uma certa subjetividade ao se colocar
no acontecimento e exibir trechos espontaneos.

Sob o prisma semiético, Pessoa de Barros (1997,
p. 55 - 57) afirma que o discurso em terceira pessoa
comunica os fatos e o modo de ver dos outros, o “saber
das fontes”, produzindo o distanciamento da enunciagéo.
J& o discurso em primeira pessoa produz o efeito
contrario. “A autobiografia, em primeira pessoa, fabrica o
efeito de subjetividade na visdo dos fatos vividos e
narrados por quem oS viveu, que OS passa, assim,

impregnados de ‘parcialidade’™. Por tanto, ao utilizar o
discurso em primeira pessoa, o videorrepérter transmite
sua visao pessoal, atua como fonte de informagodes e esta
mais proximo aos fatos que o repérter tradicional.

A edicdo (a montagem, a organizagdo e a
combinagdo da linguagem nao verbal com a linguagem
verbal), também figura a ocorréncia simultdnea de signos
e €é outro elemento importante da linguagem
telejornalistica. E quando se realiza a formatagao final da

matéria.

Editar significa montar a matéria: selecionar imagem e
som e, através se um sistema eletrénico (no caso da
edicao em VT), dar as imagens e sons selecionados uma
seqUéncia ldgica, clara, objetiva, concisa e de facil
compreensao para o telespectador. Mas ndo é uma
simples colagem de sons e imagens. Por ser uma arte
requer paciéncia, dedicagdo, concentragdo, habilidade,
criatividade e sensibilidade. E, sem duavida, quando
falamos de edicdo em telejornalismo, é preciso
acrescentar  ainda: fidelidade as informacdes
(PATERNOSTRO, 1987, p. 128).

Assim os aspectos temporais desse registro visual
precisam ser avaliados. Barbeiro e Lima (2002, p. 74)
sugerem um numero menor de cortes na
videorreportagem para “ndo interromper o andamento dos
fatos com a edigdo ftradicional, em que as imagens
editadas duram aproximadamente dois segundos”.

As experimentagbes na linguagem sao utilizadas
por algumas emissoras, porém ha ainda inimeras que
exigem o mesmo padréo e formato das reportagens feitas
por uma equipe ftradicional. Portanto, os perfis da

emissora, do programa, do proprio profissional e do
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receptor vao interferir diretamente no grau de
experimentagdes. As diferentes tentativas de criar uma
linguagem alternativa véo definir estilos distintos,
moldados pelo publico-alvo, pelo jornalista, pelo programa
e pela emissora.

A proposta inovadora permite mais improvisacao
e participagdo do profissional, porém, ele também esté
mais sujeito a erros. Alguns videojornalistas argumentam
que as falhas com imagens tremidas ou sem foco e
movimentos bruscos devem ser aceitas como parte da
linguagem, entretanto, muitos profissionais discordam

desta proposta. Barbeiro e Lima (2002, p. 75) orientam:

O jornalista que faz videorreportagem tem que treinar o
suficiente para coordenar a entrevista com o microfone na
mao esquerda, a camera no ombro e procurar a melhor
imagem do entrevistado, ainda que alguns equipamentos
tenham foco automético.

A busca pela composicdo de uma nova

linguagem, alternativa, é a motivagcdo de muitos
profissionais ao executarem a dificil tarefa de produzir
uma videorreportagem, sem a pretenséo de substituir uma
linguagem formal,

ja consagrada nos telejornais

brasileiros, mas sim, somar-se a ela.

Consideracoes finais

A linguagem da videorreportagem é semelhante a
linguagem da reportagem tradicional de TV. Porém, esta
nova forma de produgdo permite a experimentacdo que,
embora sutil, rompe com a padronizagdo de formatos
existente hoje nos telejornais brasileiros. Muitos conceitos
desta linguagem surgiram no inicio da videorreportagem
no Brasil, pela falta de estrutura e pelas precarias
trabalho. Ao

aperfeicoaram-se e

condicbes de longo dos anos, os

profissionais buscaram uma

linguagem diferente da linguagem da reportagem
tradicional.
Existem diferentes propostas de formato,

produzidas de acordo com o perfil da emissora, do
programa, do proprio profissional e do receptor. Nao ha,

por tanto, um formato U(nico, assim como ndo ha uma
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definida. Ha

enquadramento de imagens, no texto mais informal, na

linguagem experimentagdes no
participagdo do profissional em todo o processo de
producdo, no dialogo mais intimista com o entrevistado,
entre outros diferenciais.

Quando falamos em diferentes formatos, ha de
ressaltar que um deles é o que se aproxima ao maximo
com a reportagem feita por uma equipe: tem off,
passagem e sonoras. Tem a finalidade de manter uma
qualidade préoxima a das reportagens convencionais.
Porém, neste formato, ndo fica evidente ao telespectador
que a matéria foi produzida por um videojornalista.

Uma outra proposta é a videorreportagem que
foge do formato tradicional. Com mais liberdade para
ousar, o profissional pode utilizar poucos cortes de
edicao, enquadramentos e movimentos de camera pouco
convencionais e explorar mais sons ambientes,
entrevistas e imagens selecionadas de acordo com o
ponto de vista do jornalista. A cAmera é uma extenséo do
profissional e ele pode narrar com palavras, sons e
imagens. Esta proposta leva a rever e ampliar conceitos
éticos e estéticos. Garante mais liberdade na criacdo e
oportunidades de inventar novos formatos, apesar de
poder comprometer a qualidade técnica.

Muitas incertezas sobre a videorreportagem

devem-se, principalmente, ao fato de que muitas
empresas substituem uma equipe formada, normalmente,
pelo reporter, repdrter cinematografico, auxiliar-técnico e
motorista por um Unico profissional, o videorreporter, para
realizar o mesmo trabalho. Além de sobrecarregado, ele
ndo recebe salario-adicional pelo acumulo de fungdes.
Existem muitas dilvidas a respeito da sobrecarga de
fungdes, remuneracdo inadequada, desvalorizagcdo dos
outros profissionais, eliminagdo de empregos e perda de
qualidade nas reportagens.

A videorreportagem ndo deve ser usada
unicamente como forma de contengdo de gastos para
satisfazer o sistema capitalista. Deve ser uma alternativa
para novas idéias e propostas, uma resisténcia a velhos
padrées, sem menosprezar a valorizagdo do profissional e

a postura ética da profissdo. Pode ser um grande desafio
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Patricia Thomaz

para a televisao segmentada, menos direcionada as
generalizagbes que a televisdo aberta. Os telejornais da
TV fechada tém a possibilidade de se transformarem por
meio de uma estética propria, inovadora e comprometida
com o seu conteldo. Neste percurso, € importante
também buscar inovagcao com qualidade.

A busca por uma cobertura jornalistica ética,
ministrada por competéncia técnica e originalidade
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