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Resumo .

~ Diretor do Museu Nacional da Imprensa, no Porto, e secretdrio-
gerél da Associacio Ibero-Americana de Comunicagio (AssIBERCOM),
o professor Lufs Humberto Marcos aborda a cooperagdo internacional
entre pesquisadores e a importincia da preservagio da memdria no setor
da Comunicagio, e analisa as responsabilidades do jornalismo na socie-
dade globalizada.
Palavras-chave: pesquisa em Comunicaggo, histéria da imprensa, rela-
¢bes académicas Portugal-Brasil, campo jornalistico.

Resumen :
Director del Museo Nacional de. la Prensa, en Porto, y secretario-
general de la Asociacién Ibéroamericana de Comunicacién (AssslBERCOM),
el Profesor Lufs Humberto Marcos aborda la cooperacién internacional
entre investigadores y la importancia de la preservacién de la memoria en
el sector de la Comunicacidn, y analisa las responsabilidades del
periodismo en la sociedad globalizada.

Palabras-clave: investigacién de la Comunicacién, historia de la prensa,
relacién académica Portugal-Brasil, campo periodistico.

Abstract

Director of the Portuguese Printing Press Museum and general-
secretary of the Iberoamerican Association of Communication
(AssIBERCOM), Professor Luis Humberto Marcos not only considers
the international cooperation among researches and the importance of
the preservation of the memory in the Communication sector, but also
analyses the responsibilities of Journalism in the global society.
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Carlos A. de Carvalho Moreno — O que o levou a propor a criagio da
AssIBERCOM?

Luis H. Marcos — Sobretudo, a necessidade de tornar mais efetiva uma orga-
nizacdo que existia sem exigéncias juridico-administrativas necessdrias para
o seu desenvolvimento. Havia j4 do ponto de vista da reunido de um con-
junto de pessoas, dinamizadas pelo professor José Marques de Melo. Foi
ele efetivamente o grande mentor deste movimento. Eu tive a honra de ser
convidado pelo professor Marques de Melo para participar de um dos even-
tos deste movimento e, quando me coube organizar o V Ibercom, no Porto,
em 1998, lembrei-me de sugerir exatamente a institucionaliza¢do do
Ibercom. E esta institucionalizagio passava pela organizagio de uma enti-
dade que, juridica e administrativamente, pudesse dar sustincia a este
movimento, riquissimo de experiéncias, de troca de conhecimentos, de
reforco da investigacdo, do debate e da reflexdo sobre temas tao comuns
como sdo os da comunicagio social no espago da América Latina, de Portu-
gal e de Espanha. A partir dai, fiz a sugestdo que foi aceita, correspondendo
4 necessidade de organizar, do ponto de vista legal, todo o processo para
que efetivamente 0 movimento tivesse a tradugio institucional requerida.
Foi af que se resolveu criar a AssSIBERCOM. De fato, a necessidade foi no
fundo sedimentar aquilo que constituia 0 movimento com alguma
informalidade, que se reunia periodicamente e que refletia questdes impor-
tant{ssimas da comunicaggo social. A Associagdo implica entrarmos na es-
fera do espago institucional que permita acesso a determinadas iniciativas e
estruturas, o que, portanto, dd uma outra substincia 2 prépria idéia inicial
do professor Marques de Melo, primeiro e atual presidente da
AssIBERCOM. A Associagdo nasce em 1998, durante o V Ibercom, no
Porto. Em termos de cartério, € oficializada em 2000. A eleigio dos pri-
meiros drgdos e corpos sociais acontece no Chile, em maio de 2000. E,
portanto, nem trés anos temos de existéncia, o que para uma organizagio
internacional é muito pouco tempo para sedimentar. De qualquer forma,
ja fizemos algurnas iniciativas, diretamente ou em cooperagdo com outras
institui¢des. O VI Ibercom, no Chile, foi organizado com base na existén-
cia da Associagdo. Depois fizemos no Porto um encontro ibero-americano
de jornalismo cultural em 2001. E em novembro de 2002 promovemos o
VII Encontro Ibero-Americano de Comunicagao, no Porto também, em
colaboragio com o CFJ. De todos que se realizaram até agora, foi o congres-
$0 que teve mais comunicages, cerca de 200, de fato um recorde extraordi-
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ndrio. Estamos neste momento preparando o livro de Atas, que vai ter'um
CD-Rom com todas as comunicagoes.

Carlos A. de Carvalho Moreno — Quais tém sido as suas expectativas como
secretdrio-geral da AssIBERCOM?

Luis H. Marcos — A expectativa é no fundo continuar a desenvolver as
relagbes internacionais neste espago enorme de expressio hispano-portu-
guesa, de portugués e de espanhol, de forma a promover o enriquecimen-
to ao nivel das investiga¢Ges transnacionais e do aprofundamento de la-
cos que beneficiem o intercimbio e o conhecimento da riqueza de cada
povo e das especificidades da comunicagdo de cada pais e regido desta
vasta 4drea ibero-americana. E este o espago que diz respeito a esta Associ-
agdo, que &, creio eu, a associagio de comunicago que, ndo sendo mun-
dial, em termos de futuro pode juntar mais pessoas e instituicSes.

* Carlos A. de Carvalho Moreno — Como avalia a evolucio da Associagio?
Luis H. Marcos — O trabalho feito agora estd aquém daquilo que pode ser a
nossa ambi¢io, mas isto também mostra que os caminhos transatlinticos
no dominio da pesquisa, da investigagio, tém o seu tempo para se pragmatizar.
Ora, 3s vezes demora-se um ano a organizar um encontro internacional. E
nés, entre 2000 e 2002, fizemos dois, o de jornalismo cultural e o VII Ibercom.
O que nds pensamos ¢ que isto ¢é um comego que precisa de uma segunda
afloraggo. O fato de j4 estar marcado o VIII Ibercom para La Plata, na Argen-
tina, em outubro do préximo ano, constitui um bom indicador de que va-
mos avancar para esta afloragio. E possivel que agora, como ja temos esta
marcacio, isto corresponda no fundo 2 entrada num ritmo mais acelerado de
desenvolvimento e iniciativa. E com essa vontade e com esse empenho que,
juntamente com os restantes membros da Dire¢o, designadamente do pre-
sidente Marques de Melo, estamos trabalhando.

Carlos A. de Carvalho Moreno — Qual ¢ 4 sua visdo do intercimbio entre
pesquisadores brasileiros e portugueses na drea de Comunicacdo?

Luis H. Marcos — Eu creio que ele tem se ampliado, mas ainda estd longe de
corresponder ao potencial que existe no dominio da investigacdo que se faz
na América Latina, que € riquissima e que ¢ mais antiga do que, no conjun-
t0, a que & feita na Peninsula Ibérica. H4 um. potencial riquissimo que ¢
preciso desenvolver. O fato de j4 se ter melhorado relativamente ao que se
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fazia h4 dez anos ou hd 15 anos nio significa que devamos cruzar os bragos.
Pelo contrério, isto significa que é preciso fazer muitissimo mais. Estamos
praticamente no grau zero daquilo que ¢é il e necessdrio fazer-se em ter-
mos de intercimbio, porque hd estudos comparativos que é preciso desen-
volver a virios niveis da comunicagio em geral e nio sé do jornalismo. H4
riquezas diferentes, h4 ritmos e processos bastante diferentes em cada um
dos pafses, na América Latina em geral, e na Peninsula Ibérica em particu-
lar, que ¢ preciso desenvolver. Precisamos de dar as mios e avangar, no
fundo, potenciar aquilo que é uma das grandes capacidades da prépria
globalizacdo e das tecnologias, potenciar-lhes em favor do maior conheci-
mento das comunidades de investigadores e em favor do maior conheci-
mento dos f)rocessos de comunicagdo, para fazermos uma sociedade muito
mais soliddria, mais democrdtica, mais evoluida, mais dindmica, mais ca-

paz de responder 2 satisfagdo do préprio homem.

Carlos A. de Carvalho Moreno — Especificamente sobre as relagoes entre a
Intercom (Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunica-
¢do) e a AssIBERCOM, quais sio as possibilidades?

Luis H. Marcos — O fato de haver associados comuns, pessoas que traba-
lham na Intercom h4 muitos anos e que estdo também na AssIBERCOM,
ajuda que os lagos sejam quase naturais. Também me parece que é possi-
* vel avangar com a institucionalizagdo de outros lagos, de outras relagdes,
que ultrapassem este conhecimento pessoal de muitos de nés no espago
da Ibercom e no espago da AssIBERCOM.

Carlos A. de Carvalho Moreno — Como isso poderia acontecer?

Luis H. Marcos - Isso poderia fazer-se com encontros paralelos a outras
iniciativas e com a especificagdo cruzada de pesquisas que estejam em
desenvolvimento no 4mbito da Intercom e que possam ser também
desencadeadas pela prépria AssSIBERCOM. Ou seja, o espago da Intercom
é 0 espago do Brasil, e o espago da AssIBERCOM ¢ um espago que ultra-
passa o Brasil, mas ngo deixa de fora obviamente o Brasil, porque ¢, alids,
de fato o pais com mais produgio cientifica nesta drea, com mais escolas
e com mais tradigio no 4mbito da formagio em Ciéncias da Comunica-
¢do. E preciso talvez aproveitar as energias de uma e outra instincia e
tentar fazer mais e melhor para promover aquilo que sio os objetivos
institucionais quer da AssIBERCOM quer da Intercom.
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Carlos A. de Carvalho Moreno ~ O Sv. pode abordar também o campo da
pesquisa em Comunicagio levando em consideragio instituicoes como a Lusocom
(Federagao Lusdfona de Ciéncias da Comunicagio) e a SOPCOM (Associa-
¢io Portuguesa de Ciéncias da Comunicagio)?

Luis H. Marcos — Da mesma maneira que para a Intercom, as relagoes po-
dem desenvolver-se no campo institucional e com planos de aggo. O que é
preciso fazer € de fato juntar as energias, fazer um encontro destas associa-
¢bes todas. Uma idéia é promover um encontro, quase que federativo, que
juntasse todas estas associagdes e permitisse o desenvolvimento de uma
plataforma na medida do possivel, sem cada uma perder as suas particula-
ridades. Ou seja, fazer com que se desenvolva um plano com maior utiliza-
¢ao das energias de cada associagdo para promover uma melhor comunica-
¢ao, uma melhor invesrigacdo, uma maior amplitude de divulgagio dos
resultados destes mesmos trabalhos de reflexo e de investigacio.

Carlos A. de Carvalho Moreno — Como classifica o campo jornalistico hoje
em Portugal?

Luis H. Marcos — O jornalismo em Portugal evoluiu bastante nos tltimos
anos ao nivel das exigéncias daquilo que deve ser o saber-fazer do jornalista.
Mas tenho dividas se ele evoluiu em termos de saber-ser. Talvez seja: este o
grande handicap do jornalismo portugués. Isto porque o saber-fazer ¢ algo
que pode advir com alguma facilidade da formag¢do que é dada nos diversos
cursos de comunicagio que estdo espalhados pelo pafs neste momento. A
década de 90 foi uma década que propiciou o desenvolvimento de dezenas
de cursos em todo o pafs, coisa que ndo existia praticamente hd vinte anos.
Portugal ¢ um dos pafses da Europa com maior atraso ao nivel da formagzo
jornalfstica. A ditadura (1926-1974) também impedia que houvesse for-
magio na 4rea das Ciéncias Sociais. Nio hd quase nenhum curso autoriza-
do pelo regime ditatorial na 4rea das ciéncias sociais. E obviamente o jorna-
lismo também era um campo maldito para o préprio regime, e houve todo
o impedimento s diversas iniciativas que surgiram para que se abrisse um
curso de comunicagio social. Portanto, a formagio propriamente dita para
jornalistas é muito tardia em Portugal. Mas, apesar disso, é ficil dar o
saber-fazer, ensinar as técnicas. Agora o saber-ser, o saber assumir uma
dimensdo ética perante os diversos poderes, este é de fato o papel mais
dificil do jornalista. E este implica um trabalho de estigio, de imersio nas
redages. Hoje praticamente sdo poucos os estagidrios que vio para os mei-
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os de comunicagio social. Porque eles entram nos meios de comunicacio
social e j4 estdo trabalhando como se fossem profissionais, e, portanto, a
sua imersdo em termos de processo de aprendizagem acaba por ser bastan-
te controversa e fora daquilo que deveriam ser as exigéncias da sua prepara-
¢ao profissional. A esse nivel acho que ainda h4 um longo caminho a per-
correr em Portugal. Apesar disso acho que, ao nivel de alteragbes gréficas,
a0 nivel de uma certa dinamica jornalistica, tem havido alguma evolucio.
E, apesar de algumas contradi¢Ges, parece-me que o jornalismo hoje conti-
nua a afirmar-se pela dimensio do contrapoder, ndo de um poder que se
submete ao poder politico, ao poder econdmico, ao poder, enfim, de deter-
minadas instdncias, mas um poder que sabe assumir a sua distincia para
melhor cumprir a sua missio, a sua func¢do social, como base para uma
melhor democratizagdo da prépria sociedade.

Carlos A. de Carvalho Moreno — Como a pesquisa em Comunicagdo interage
com 0 ensino tanto em termos de saber-fazer como de saber-ser?

Luis H. Marcos - Tem havido um crescimento de pesquisas nas diversas
escolas. Mas creio que essas pesquisas precisavam de uma maior relagio
com os processos priticos do préprio jornalismo. Acho que ainda h4 um
caminho longo a percorrer e que as experiéncias brasileiras no campo da
investigagio poderiam constituir um bom exemplo daquilo que se deve-
ria fazer em Portugal, por terem uma relagdo mais direta com a pritica,
com o desenvolvimento dos préprios projetos editoriais. O ensino portu-
gués do meu ponto de vista ainda estd muito marcado pelo academismo.

Carlos A. de Carvalho Moreno — Qual é na sua visio o maior desafio enfrenta-
do hoje por profissionais e pesquisadores de Comunicagio de pafses de lingua
portuguesa na sociedade globalizada?

Luis H. Marcos ~ O maior desafio, creio eu, é o do conhecimento e das
tecnologias. O jornalista hoje tem de ser mais exigente porque ele tem de
ser mais rdpido para intervir, mais rdpido para responder, mais répido para
dar a informaggo. O jornalista que n3o for rdpido perde na competigdo com
os outros. E para ser rdpido é preciso ter ndo sé as habilidades necessdrias,
mas é preciso ter saber, é preciso ter conhecimento. O jornalista hoje tem
de ser muito mais conhecedor dos assuntos e das matérias do que se exigiria
eventualmente hd alguns anos e, por outro lado, do ponto de vista huma-
no, tem de saber ser em condices de manter a credibilidade e de elevar a
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credibilidade do- préprio jornalismo, sob pena de, com o descrédito, ficar
ameacada a prépria profissgo. Além disso, é:preciso- sabermos dominar as
préprias tecnologias da informagio, quase como hd alguns anos era exigido
que soubéssemos escrever numa méquina de escrever. Portanto, esse conhe-
cimento bdsico tecnolégico é fundamental para nds podermos responder
as exigéncias da sociedade globalizada.

Carlos A. de Carvalho Moreno — De que forma o cartoon pode ser conszderzzdo
um género jornalistico?

Luis H. Marces - Eu tenho tentado desde os anos 90 defender o cartoon
como género jornalistico. Penso que, apesar de estar inscrito de fato no
dominio da crénica e, sobretudo, da crénica humoristica, se vocé procura
os vérios manuais de jornalismo, ele no é considerado como um género
jornalistico. Parece-me errado porque efetivamente aquilo que marca o
cartoon é a sua ligagdo estreita 4 realidade que passa. Constitui uma
forma de satiricamente analisar, interpretar ¢ comentar uma determi-
nada personagem, ou um determinado acontecimento. Tem a particu-
laridade de ser uma linguagem muito sintética e de ser a linguagem
mais reconhecida universalmente. No fundo, tem o potencial de refle-
x30 mais forte do que qualquer outra linguagem. Trata-se, de faro, de
um género -jornalistico iconogrifico, marcado pela mterpretag,ao
humoristico-satirica da atualidade.

Carlos A. de Carvalho Moreno — Como tem sido a experiéncia de realizar o
PortoCartoon no émbito do Museu Nacional da Imprensa?

Luis H. Marces — A promogido do PortoCartoon, um concurso internacio-
nal, comecou quase como uma pequena aventura em 1998. O festival
tem vindo crescendo de ano para ano, tendo sido recentemente classifica-.
do como um dos trés principais concursos do mundo por uma institui-
¢do chamada FECO, Federation of Cartoonists Organizations. E um bom
exemplo de como se pode tratar de temas de grande atualidade, como o
ecoturismo ou a 4gua, pelo olhar satirico dos cartunistas, que nos faz ver,
com humor, a realidade tantas vezes dura e agreste com a qual nés nos
confrontamos e para a qual nao estdvamos despertos.

Carlos A. de Carvalho Moreno — Como surgin o Museu Nacional da Imprensa?
Luis Humberto Marcos — O Museu Nacional da Imprensa surgiu da neces-
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sidade de preservar a memdria deste setor, quando a transformagio
tecnolégica ao nivel das tipografias dos jornais estava acontecendo, mais
precisamente nos anos 80. Em contato com a imprensa regional, nds
tivemos conhecimento de que estava ocorrendo a introdu¢do dos compu-
tadores nos meios de comunicagdo. Foi a partir dai, em 1986, que o
projeto comegou a ser desencadeado, primeiro com a criagdo de uma
pequena equipe, 3 qual se deu formagio museolégica, e com a pesquisa
por todo pafs sobre o material que.existia passivel de ser integrado no
projeto. Criou-se depois, em 1989, a Associagdo Museu da Imprensa,
que envolveu os principais jornais do pafs com mais de cem anos, a Ci-
mara Municipal do Porto (prefeitura), a Associa¢ao dos Industriais Gréfi-
cos (com sede em ‘Lisboa), a Associagdo de Imprensa Nao-Didria (tam-
bém de Lisboa), uma fundaggo. cultural e o Centro de Formacio de Jor-
nalistas (CF]), instituigdo cooperativa que foi o motor de todo o proces-
so. Ou seja, este projeto, que tem por base a arqueologia industrial no
dominio das artes gréficas, nasce do seio do préprio jornalismo.

Carlos A. de Carvalho Moreno — De gue forma o projeto do Museu foi viabilizado?
Luis H. Marcos — A muito custo e com muita determinagio. Foi preciso
encontrar o local adequado para um -projeto tdo ambicioso como era este,
com equipamentos que ainda estavam funcionando em muitas tipografias,
e fazer de fato um museu vivo. Foi o primeiro museu vivo de Portugal.
Outra preocupagdo que nés tivemos foi a de recolher testemunhos de ve-
lhos tipdgrafos, e de jornalistas também, que nos contavam-aquilo que
tinha sido a sua imers3o na prépria profissio e o desenvolvimento dos me-
canismos e das técnicas que estavam ultrapassadas no final dos anos 80.
Nés tinhamos esses fatores singulares, e, a partir daf, a Associagdo, que é
privada e sem fins lucrativos, comegou a preocupar-se em encontrar um
espago suficientemente grande para permitir o desenvolvimento do proje-
to, uma vez que contamos com mdquinas de impress3o muito grandes.
Nio foi fdcil, mas conseguimos em 1990 encontrar umas ruinas junto ao
Rio Douro, que estavam completamente abandonadas, numa das 4reas
mais degradadas da cidade do Porto. Havia ali um grande espago, oito mil
metros quadrados, e isso. permitiu que nés conseguissemos preparar um
armazém que foi acolhendo as méquinas. E esse patriménio ndo se perdeu.
Mas nio nos interessava fazer um mero armazém de maquinaria, de anti-
guidades da tipografia. O que nos interessava era fazer um museu vivo.
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Carlos A. de Carvalho Moreno — Em que consiste o Museu?

Luis H. Marcos ~ Consiste num projeto de recuperagio patrimonial, ani-
magio, descentralizagdo e internacionalizagdo. Tudo comegou com uma
equipe que teve, por exemplo, no mecinico um dos primeiros elementos.
A fungdo dele era pegar nas miquinas que chegavam e, se estavam em
bom estado, evitar que se degradassem. Nas outras que chegavam even-
tualmente degradadas, mas que tivessem uma possibilidade de serem
recuperadas imediatamente, ele intervinha de forma a reabilitéd-las e a
p6-las em funcionamento. E foi isso que permitiu que nds tivéssemos um
patriménio funciondvel, dos maiores do mundo hoje, em condigdes de
inaugurar o Museu menos de oito anos depois da criagdo da Associagio e
poucos anos depois de recolher as mdquinas. Mais de um tergo deste
espélio, mais de cem pegas, sio mdquinas que funcionam, sendo que
cerca de 30 destas estdo na exposigdo permanente, que se chama “Memd-
rias Vivas da Imprensa”. Elas funcionam, cumprem sua fungdo, e permi-
tem aquele desenvolvimento da idéia do museu vivo, onde as pessoas
podem experimentar, cheirar a tinta, podr o papel sobre a composicio,
imprimir e levar uma recordagio para casa.

Carlos A. de Carvalho Moreno — O gue destaca sobre sua experiéncia como
diretor do Museu Nacional da Imprensa?

Luis H. Marcos — O prazer de criar e de tornar dindmico um projeto que
comegou COMO uma aventura, sem apoios e com alguma descrenca. Tenho
procurado que o Museu se afirme também no dominio da descentralizagdo
da cultura e do turismo cultural. N3o queremos um museu sacrdrio de pecas
antigas, mas um museu que movimente a prépria economia. A idéia ¢
rentabilizar a localizagio do Museu, fazer com que ele constitua pélo de um
roteiro turfstico e que as pessoas desfrutem com prazer do espago paisagistico,
na margem do rio, e da prépria riqueza museoldgica do projeto.

Carlos A. de Carvalho Moreno — Qual ¢ a relagio do meio universitdrio com
o Musen?

Luis H. Marcos — Estd comegando a ser mais intensa, mas faz-se em proto-
colos e estdgios que o préprio Museu d4 no 4mbito dos cursos de
Patriménio e da Museologia, sobretudo, e da Comunicagio também. O
Museu constitui um espago de absor¢io de estagidrios nestas dreas e pro-
move um protocolo com a Universidade do Porto.
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‘Carlos A. de Carvalho Moreno — Como se constituiu e tem se desenvolvido o
Museu Virtual da Imprensa?

Luis H. Marcos - Primeiro que tudo, isso foi uma pequena aventura dentro
da grande aventura do Museu. No mesmo dia em que foi inaugurado
pelo Presidente da Republica o museu real, ele mesmo langou na internet
o museu virtual. Foi concebido apenas para funcionar como instincia
virtual. A parte relativa ao museu real é pequena. O resto é constituido
pela histdria da imprensa em nivel mundial, pela histéria dos alfabetos,
por um conjunto de informagbes de todo o mundo. Portanto, foi um
projeto feito para ser um museu virtual mesmo. N3o foi um decalque do
museu real. Continua a ser o.tnico em nivel internacional que fala de
todo 0 mundo neste setor. L4 sio encontradas as colegbes e os museus de
todo 0 mundo da imprensa e das artes grificas.
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Quem é Luis Humberto Marcos

Natural do Funchal, jornalista e professor univer-
sitdrio ISMAI e Universidade de Aveiro), Lufs Humberto
Marcos é Diretor do Museu Nacional da Imprensa. Li-
cenciou-se em Psicologia (UP), fez Mestrado em Comu-
nicagao Social (UNL) e é Doutorando na Facultad de
Ciencias de la Informacién, da Universidade Complutense de Madrid.

Tem organizado congressos e debates internacionais, dos quais se
destacam: Multimédia’ 93 (Porto, 1993), Forum Multimédia (Lisboa,
1995), V Ibercom — Congresso Ibero-americano de Comunicagio (Porto,
1998), III Encontro de Jornalistas Norte de Portugal-Galiza (Viana do
Castelo, 2000), I Encontro Ibero-Americano de Jornalismo Cultural (Por-
o0, 2001) e VII Ibercom (Maia/Porto, 2002).

Foi vice-presidente do Sindicato dos Jornalistas e da AJHLP (Associagzo de
Jornalistas e Homens de Letras do Porto). Fundou o CFJ - Centro de Formagzo de
Jornalistas (cuja diregzo preside atualmente), em 1983, e a Escola Superior de
Jormalismo (Porto, 1985). Como consultor do Ministério da Educagdo nas 4reas
da Comunicagio e Tecnologias da Informaggio, elaborou a matriz programdtica do
Curso Tecnoldgico de Comunicagio, langado em 1991, no Ensino Secundirio.

Tem desenvolvido pesquisas sobre a histéria da imprensa,
designadamente sobre a imprensa cientifica, a imprensa literdria, o cartoon e
a censura. Organizou vdrias exposigbes nacionais e internacionais do Museu
Nacional da Imprensa, cujo projeto tem orientado desde a criagio da AMI -
Associagio Museu da Imprensa, em 1989. Coordenou a edigdo dos catdlogos
do I, II, 11 e IV PortoCartoon - World Festival (1999-2002), iniciativa da sua
autoria e que foi recentemente cotado entre os trés principais concursos de
cartoon do mundo. E autor do projeto: do Museu Virtual da Imprensa, a
primeira instincia ciberndutica mundial sobre museologia da imprensa
(www.imultimedia. ptimuseuvirspress).

 Foi fundador do Instituto Multimédia (Porto, 1990), da associagio European
Multimedia Forum (Bruxelas, 1994) e da AssIBERCOM - Associacio Ibero-
Americana de Comunicaggo (Porto, 1998). E co-autor dos livros “Segundo Julga-
mento do Padre Mirio” (Afrontamento, 1974) e “Os trabathadores e o lock-ouz de
Vieira de Leiria” (Afrontamento, 1974). Fez conferéncias em diversos paises sobre
temas relacionados com a midia e as tecnologias da informaggo e da comunicagio
e tem diversos trabathos publicados sobre temas da sua especialidade.
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