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Resumo

Uma nova legislagio em vigor em 2003 gera conseqiiéncias de es-
pecial importincia para a afirmagio da autonomia das empresas de co-
municagio de alcance regional. Trata-se da lei federal 10.610, sanciona-
da em 20 de dezembro de 2002, que permite a participagio em até 30%
de capital estrangeiro em jornais, revistas e emissoras de rddio e TV. Os
pequenos e médios empreendimentos de midia regional situados no in-
terior dos Estados brasileiros estdo, a exemplo das empresas de capital
aberto atuantes no cendrio da globalizacdo financeira, empenhados em
perseguir sua sobrevivéncia e a expansio no mercado.
Palavras-chave: midia, regionalizagio, globalizagdo

Resumen

Una nueva legislacién en vigencia el periodo de 2003 genera
consecuencia de especial importancia para la afirmacién de la autonomfa
empresarial de comunicacién y alcance regional. La ley federal 10.610, con-
firmada en 20 de diciembre de 2002, permite la participacién hasta 30%
del capital extranjero en diarios, magazines y emisoras de radio y televisién.
Los pequefios y medios emprendimientos de midia regionale localizados en
el interior del Estados brasilefios estdn, a ejemplo de las empresas de capital
abierto en funcionamiento el escenario de la globalizacién financiera,
empefiados en perseguir su supervivencia y la expansién en el mercado.
Palabras-clave: midia, regionalizacién, globalizacién
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Abstract

A new legislation valid in 2003 generates consequences of special
importance to the affirmation of the autonomy of the communication
companies of regional range. That is the federal law 10.610, sanctioned
in 2002 December 20%, that permits the participation up to 30% of
foreign capital in newspapers, magazines, TV and radio stations. The
small and medium enterprises of regional media located in the interior
of the Brazilian states are, like the open corporations which work in the
globalization scenery, engaged in pursueing their survival and expansion
in the market.
Keywords: media, regionalization, globalization
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Introducdo

Uma nova legislagdo em vigor em 2003 gera conseqiiéncias de es-
pecial importincia para a afirmagdo da autonomia das empresas de co-
municagio de alcance regional. Trata-se da lei federal 10.610, sanciona-
da em 20 de dezembro de 2002, que permite a participagio em até 30%
de capital estrangeiro em jornais, revistas e emissoras de rddio e TV.

O texto regulamenta a emenda constitucional aprovada em maio
de 2002 pelo Congresso Nacional, que abriu o capital estrangeiro das
empresas de midia para sdcios estrangeiros ¢ brasileiros naturalizados hd
menos de dez anos, desde que estabelecidos por intermédio de pessoas
juridicas constituidas sob leis brasileiras e com sede no pafs.

Embora o governo tivesse previsto que a regulamentagio da emen-
da constitucional ocorreria por projeto de lei, a possibilidade de um Con-
gresso indécil & medida, principalmente sob um novo Executivo, levou o
entdo presidente Fernando Henrique Cardoso a enviar 3 Cimara a medi-
da provis6ria embriondria da 10.610 cinco dias antes das eleigbes presi-
denciais, realizadas em 6 de outubro.

A lei permite que as empresas de comunicagio captem recursos no
mercado financeiro, tornando-se ativos disponiveis para a composigio de
carteiras de agdes de investidores com sede ou domicilio no Brasil ou no
exterior. Além disso, segundo seu artigo 7°, os administradores ou geren-
tes que detenham poder de gestdo e de representagio civil e judicial de-
vem ser brasileiros natos ou naturalizados hd mais de dez anos, e nio
poderdo exercer fungdo de diretor ou gerente de emissora de rddio e TV
pessoas no gozo de imunidade parlamentar ou de foro especial.

Neste contexto, cabe identificar as possiveis conseqiiéncias para o
desenvolvimento das empresas de midia de capital fechado que, a despei-
to da nova circunstincia legal, atualmente prosperam no interior de to-
dos os Estados brasileiros, em especial em Sio Paulo.

Isso porque os padrdes de apuragdo jornalistica, conceituagio e
apresentagio da noticia s3o dados por diversos aspectos, bastante distin-
tos entre si, mas todos dependentes de um mesmo fator: o volume de
investimentos realizados pela empresa de midia em recursos humanos e
tecnoldgicos. E, na medida em que o capital estrangeiro passar a influen-
ciar as decisBes estratégicas das grandes corporagbes de midia brasileiras,
é provdvel que, no longo prazo, as praticas editoriais transformem-se com
o objetivo de maximizar o lucro de seus acionistas.
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E possivel questionar se hd diferencas entre pequenas empresas de
capital fechado e grandes companhias abertas em relagdo a busca do md-
ximo retorno comercial. Em tese, pode-se supor que ambas tém metas de
rentabilidade semelhantes.

No entanto, hd distingdes marcantes. Embora igualmente empenha-
dos, como as empresas constituidas como sociedades andnimas, em perseguir
sua sobrevivéncia e a expansio no mercado, os pequenos empreendimentos de
midia regional no interior tm a autonomia suficiente para buscar também
objetivos distintos. Ou seja, entre suas prioridades, é plausivel introduzir a
defesa de bandeiras de todos os tipos que, mesmo sem apresentar um apelo
comercial evidente, sio levantadas em nome de interesses regionais.

Naturalmente, isso ocorre para o bem e para o mal. Interesses regi-
onais podem desencadear toda sorte de condutas editoriais: desde as mais
sauddveis, como a insistente vigilancia sobre o uso do dinheiro publico
nas prefeituras e cAmaras municipais, até as mais prejudiciais ao leitor,
como os “jabaculés” e as omissdes.

Mas, quando a maximizagio do lucro torna-se o imperativo abso-
luto de uma companhia de midia, mesmo o jornalismo investigativo pra-
ticado em defesa das instituigdes democrdticas pode sucumbir caso nio
seja, em dado momento e em certos arranjos de poder politico, compati-
vel com esse objetivo. Isso quer dizer que, quando a rentabilidade de cada
componente do produto jornalistico é o dnico aspecto levado em conta
pela gestdo da empresa de comunicagio, a conseqiiéncia pode ser o esva-
ziamento da fung¢io cidadd do jornalismo, que se torna um repositério
das mesmas férmulas j4 testadas e tidas como meros instrumentos de
atragdo de publico e, portanto, de multiplicagdo de capital.

Também ¢é légico questionar se esse é um processo inevitdvel. Mas
argumenta-se aqui que a administragio empresarial sob o signo da globalizacio
financeira impinge determinadas amarras das quais ¢ muito dificil escapar
atualmente. Ou seja, é possivel, de fato, apontar certas caracteristicas desse
contexto econdémico mundial extremamente nocivas 4 ordem democrética.

A seguir, avanga-se com o objetivo de delinear tais aspectos.

Conceituacdo da globalizag&o financeira
Chesnais (1996) distingue trés caracteristicas essenciais da
mundializacdo do capital. Embora o autor também utilize, de forma in-

distinta, a expressio globalizagdo financeira, diz preferir mundializagio
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porque este termo d4 um “contexto mais rigoroso” a “uma nova configu-
ragio do capitalismo mundial e nos mecanismos que comandam seu de-
sempenho e sua regulagio”.

O primeiro aspecto ¢ a desregulamentagio ou liberalizagio mone-
tiria e financeira, que tem como conseqiiéncia a perda de controle do
nivel das taxas de juros pelos bancos centrais. Embora Chesnais reconhe-
¢a que a definigdo das taxas didrias continue a ser um atributo das auto-
ridades monetérias, as taxas a médio e longo prazo sdo estipuladas segun-
do tendéncias dos mercados financeiros, argumenta. Outra decorréncia é
o langamento de multiplos produtos financeiros, que permitem admi-
nistrar a instabilidade de um mercado desregulamentado pela atrelagem
a distintas varidveis de rendimento. Desta forma, a atividade econémica
de um pafs fica submetida a0s humores do mercado, como se aponta
com freqiiéncia no Brasil, nagio impossibilitada de manter niveis de ju-
ros compativeis com 0 Crescimento.

J4 a desintermediagio, segundo aspecto enumerado por Chesnais,
permite aos operadores de servigos financeiros buscar seus objetivos 2
margem das redes tradicionais criadas pelos bancos. O principal elemen-
to desencadeador desta situagio é, segundo este autor, a expansio das
técnicas de financiamento mediante a emissio de titulos, acompanhada
pelo surgimento de fundos de investimento particulares, que atrairam
somas antes depositadas em contas bancdrias de poupanga. O resultado
disto ¢ o fortalecimento de grupos investidores, que atuam no mercado
em defesa de interesses freqiientemente opostos aos de uma nagio emer-
gente como o Brasil.

O terceiro aspecto € a abertura dos mercados financeiros, que con-
siste na eliminagdo de barreiras entre especializagbes financeiras ou banci-
rias dentro de um mercado nacional, e entre mercados nacionais e exter-
nos. Em um mercado nacional, a abertura significa a aboligdo das diferen-
¢as no tratamento de créditos e empréstimos de longo e curto prazo. Dis-
tingdes entre bancos comerciais € de investimento também sio eliminadas,
além de diferengas entre os privilégios usufruidos pela capital nacional ou
estrangeiro. J4 a abertura em relagdo ao exterior ¢ caracterizada pela
liberalizag@o dos fluxos de cimbio, e pela abertura do mercado de créditos
aos operadores estrangeiros e da Bolsa s empresas estrangeiras. A
liberalizagdo é progressiva: setores estratégicos podem ser poupados ou ter
sua desregulamenta¢io adiada. A abertura do setor de midia é uma operagio
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delicada, por trazer conseqiiéncias para a qualidade da democracia de um
pafs, como discute-se adiante. E no Brasil, de fato, as decorréncias podem
ser devastadoras, considerando-se inclusive as caracteristicas de suas em-
presas de comunicagio regionais.

J4 segundo Harvey (1993), a globalizagio financeira significa uma
“completa reorganizagdo dos sistema financeiro global e a emergéncia de
poderes imensamente ampliados de coordenagio financeira”, tendéncia
caracterizada por um movimento dual:

“(..) de um lado, para a formacio de conglomerados e corretores
[financeiros de extraordindrio poder global; e, de outro, uma rdpida
proliferacio e descentralizacio de atividades e fluxos financeiros
por meio da criagdo de instrumentos e mercados financeiros total-
mente inéditos.” (p. 152)

A desregulamentagdo e a inovagio financeira tornaram-se nio sé
marcas da configuragio entdo emergente, mas principalmente exigéncias
da sobrevivéncia do mercado financeiro. Harvey salienta o ineditismo
deste contexto, pelo menos em seu alcance e grau de complexidade, pro-
piciados pelo avango da informdtica e da telemdtica:

A formagio de um mercado de agies global, de mercados fururos de
mercadorias (e até de dividas) globais, de acordos de compensagao
reciproca de taxas de juros e moedas, ao lado da acelerada mobili-
dade geogrdfica de fundos, significou, pela primeira vez, a criagdo
de um dnico mercado mundial de dinbeiro e de crédiro.”" (p. 154)

O autor assinala, entdo, como se disseminou rapidamente a possibili-
dade por ele denominada de “empreendedorismo com papéis”. Ou seja, meios
de obter lucros sem a produggo de bens e servigos, aproveitando as variagoes
relativas dos valores das moedas e das taxas de juros, “chegando até 4 vigilan-
cia corporativa direta, seguida da apropriagio dos ativos de corporagdes rivais
ou mesmo sem nenhuma relagio”. O objetivo era simples: “obter lucros es-
tritamente financeitos sem dar importincia 4 produgio real”.

Harvey sublinha que o novo arranjo dos mercados financeiros de fato
atendia com rmais eficiéncia os requisitos do regime de acumulagio flexivel,
com suas rdpidas mudancas de processos e bases industriais e a conseqiiente
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necessidade de expansio e financiamento. O equilibrio de forcas no capitalis-
mo global foi alterado, e os sistemas financeiros ganharam muito mais auto-
nomia. Inclusive em relagio as politicas fiscais e monetdrias nacionais.

As companhias multinacionais assumem um papel especifico nes-
se processo. Como s3o exatamente elas que estdo interessadas em adquirir
significativas fatias das companhias de midia brasileiras, cabe analisar de
perto as razbes de seu crescimento e as caracteristicas de sua atuagio.

Um estudo do Banco Mundial (Shaw e Venables, 2000, p. 2) relata
que, na metade da década de 1990, cerca de 66% do total das exportagdes
norte-americanas ocorreu dentro de empresas multinacionais. A produgio das
filiais norte-americanas era trés vezes maior do que as exportagdes dos EUA.

A companhia multinacional é conseqiiéncia de um processo longo
e complexo de concentragdo de capital. Ela responde as exigéncias apre-
sentadas por um mercado em que os custos de transagio precisam ser -
reduzidos a fim de ganhar escala e competitividade. Por custos de transa-
¢do, entendem-se diversos obstdculos, conforme Chesnais:

“(..) a falta de contato entre o comprador ¢ 0 vendedor, a ignordn-
cia de seus desejos reciprocos, a falta de acordo quanto aos pregos, a
falta de confianca na adequagio das mercadorias s especificidades
inicialmente estabelecidas, a necessidade de deslocar as mercadori-
as, a existéncia de tarifas aduaneiras, de taxagio criados pela tran-
sagdo, de controle de precos, de cotas, a falta de confianca na devo-
lu¢do em caso de nio-pagamento.”” (p. 62)

O autor aponta que, com freqiiéncia, as hoje multinacionais diver-
sificaram-se antes de chegar 4 expansio internacional. Elas, principal-
mente, tém uma origem nacional, “de modo que os pontos fortes e fracos
de sua base nacional e ajuda que tiver recebido de seu Estado serdo com-
ponentes de sua estratégia e competividade”.

De fato, os Estados Unidos prepararam o terreno para a expansio
de suas multinacionais. No entanto, mais tarde, o fortalecimento do po-
der dessas empresas superou a capacidade de os EUA ou qualquer outro
Estado controld-las, o que caracteriza a hegemonia norte-americana con-
solidada apés a Segunda Guerra Mundial.

No arranjo econémico criado pelas companhias multinacionais, o
papel das matrizes é preponderante, devido ao cardter rentista dessas

Vol. XXVI, n® 2, julho/dezembro de 2003 17



corporagdes ~ “o papel essencial da matriz é a permanente arbitragem das
participagdes financeiras que detém, em fungio das rentabilidade dos
capitais envolvidos”. Chesnais (p. 76) destaca a importincia das
multinacionais na expansio financeira, j4 que elas atuam n3o sé nos seto-
res produtivos da economia, mas também nos mercados de capirais: “E a
fungdo de arbitragem da matriz que confere cardter financeiro ao grupo”.
Isto é, nesta perspectiva as filiais sio empresas que exploram alguma eta-
pa do processo produtivo, coordenado pela matriz sob o imperativo de
posicionar o grupo como ativo rentdvel no mercado financeiro.

Argumenta o autor que uma multinacional precisa ser rentdvel o
suficiente para constituir ativo atraente no mercado financeiro, diante da
concorréncia de ativos puros, desligados dos custos de transagdo que se
impdem sobre os setores produtivos da economia. O grupo multinacional,
diz, “precisa ser eminentemente rentdvel, mas atualmente essa rentabili-
dade n3o pode ser mais baseada unicamente na produgio e comercializagio
préprias do grupo e de suas filiais”.

A rentabilidade passa, entdo, a basear-se também na apropriagio
de receitas geradas pela atividade de outros negécios, através da “multi-
plicagio das participagbes minoritdrias de companhias ‘coligadas’™ e, prin-
cipalmente, de “numerosos acordos de terceirizagdo e cooperagio inter-
empresas”, salienta Chesnais.

Vale destacar, aqui, que a abertura de 30% das empresas de midia
brasileiras ao capital estrangeiro d4 margem justamente a esse tipo de apro-
priagio de receitas baseadas em participagbes minoritdrias, tornando-as
companhias nacionais vulnerdveis as decisdes das matrizes investidoras.

Basta uma empresa abrir seu capital aos mercados financeiros para sua
estratégia de rentabilidade ser afetada pela necessidade de buscar lucro além
da esfera produtiva. Soros (1998) também discute a questdo. Ele diz que a
administragdo de uma companhia aberta deve estar t3o atenta a0 mercado de
agbes da empresa quanto a0 mercado de produtos, de maneira que o desem-
penho aciondrio pode, de fato, eventualmente tornar-se mais importante:

“Se for o caso de uma escolha, os sinais dos mercados financeiros
assumem precedéncia em rela¢io aos do mercado de produtos: os
gerentes estdo prontos para fechar divisoes ou vender toda a empre-
sa, se a medida aumentar o valor para os acionistas; eles maximizam
0 lucro em vez da participacio no mercado.” (p. 181)
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E, quando a administra¢do empresarial tende a privilegiar uma
gestio focada na rentabilidade das agGes em detrimento ao valor gerado
pela produgdo, duas conseqiiéncias naturais sio o crescimento do niime-
ro de acionistas e 0 aumento da “importincia relativa da propriedade de
agdes na riqueza domiciliar”, ao passo que o “crescimento da atividade
econdmica tem sido mais modesto”. Isto é, o resultado é a preponderin-
cia dos mercados financeiros sobre a esfera produtiva na defini¢do das
prioridades do investimento.

O foco na rentabilidade financeira, sustenta Soros, tém levado 2
redugdo do nimero de empregados, enquanto a globalizagio e a conse-
giiente exploragio de fontes de mdo-de-obra mais barata mantiveram baixo
o custo da produgio.

O capital estrangeiro cruza o globo na forma de IED (investimen-
to externo direto), considerado pelas empresas de todo o planeta, inclu-
sive as companhias de midia brasileiras, como meio de sanar dificuldades
e proporcionar a conquista de mercados. Em tese, considera-se como
investimento direto aquele realizado por um investidor que detém pelo
menos 10% das agbes que dio direito de voto numa empresa. Ou seja,
esta forma de aplicagdo permite, ao investidor, exercer influéncia sobre as
decisdes de gestio da empresa, e provém de aportes liquidos de capital,
na forma de “compras de agbes ou quotas, aumento de capital ou criagio
de empresas”. Também os empréstimos liquidos feitos pela matriz i sua
filial e os lucros reinvestidos compdem o IED.

Mas o investimento direto proveniente do setor financeiro impri-
me uma das caracteristicas mais marcantes da mundializagio do capital.
A esfera financeira é o espago “onde é mais gritante a defasagem entre as
prioridades dos operadores e as necessidades mundiais”, aponta Chesnais.
Nesta perspectiva, a autonomia do capital adquirida em decorréncia da
financeirizagio da economia confronta as exigéncias da produ¢io de bens
e servigos, subordinando a esfera produtiva aos imperativos da busca de
lucros desligada das necessidades da vida material.

O autor sublinha que, apesar de os capitais que se valorizam na esfera
financeira continuarem a nascer no setor produtivo, “onde sio criados o valor
e os rendimentos fundamentais (saldrios e lucros)”, a independéncia que eles
adquirem os transforma em massas em busca de rentabilidade mdxima. E é
isso que os leva a colocar exigéncias radicais 4s multinacionais que deles ne-
cessitam. A este imperativo de lucratividade, Chesnais atribui a escolha dos
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métodos pelos quais o préprio setor produtivo é forgado a enxugar custos a
fim de aumentar sua competitividade: terceirizagio, deslocalizagio para 4reas
do globo que oferecem vantagens comparativas como baixos saldrios, leis tra-
balhistas mais frouxas, matérias-primas mais baratas e acessiveis etc.
Finalmente, Chesnais assinala uma conseqiiéncia especialmente ne-
gativa da globalizagdo financeira: a precarizagio do trabalho, fator que
indicaria uma crise do sistema capitalista, com demissbes em massa, per-
das salariais e flexibilizagdo das leis trabalhistas. A razdo, conforme o au-
tor, é clara, e se deve A mera exigéncia de o capital aplicado na produgio
ser remunerado com a mesma rentabilidade da qual gozam os capitais

desligados da atividade produtiva:

“O objetivo dos fundos é valorizar seus ativos industriass, pelos mes-
mos critérios que os seus ativos financeiros como um todo. Os gestores
dos fundos buscam a maior rentabilidade, mas também o mdximo
de mobilidade e flexibilidade, e nio reconhecem nenhuma obriga-
¢do além dessa de fazer render os seus fundos; as conseqiiéncias de
suas operagbes sobre a acumulagio e o nivel de emprego “nio sio

problema deles”.” (p. 241)

Desta forma, as decisdes de investimento seguem razbes diversas,
distintas daquelas de ordem econdmica associadas ao modelo fordista de
regulagdo, no qual o poder corporativo precisava preservar a vitalidade
dos mercados consumidores. A desregulamentagdo dos mecanismos asso-
ciados 4 regulagio fordista, salienta Chesnais, resulta na equiparagdo das
exigéncias de lucro entre o capital produtivo e o capital rentista. As con-
seqiiéncias para o nivel social dos trabalhadores sdo graves, especialmente
para aqueles dos paises emergentes. Conforme o autor, o endividamento
crescente destas nagbes “agravou a incapacidade desses pafses de se con-
traporem aos fatores que, de resto, iam no sentido de sua ‘desconexio’ do
sistema internacional de intercimbio comercial”.

O autor é cético sobre as possibilidades de reversio do quadro atual.
E verdade, diz, que a limitagio dos fluxos de capital, o maior envolvimento
das companhias com seus paises de origem e o controle dos Estados nacio-
nais seriam capazes de reverter o quadro de fragilizagio do emprego. No
entanto, argumenta, essas possibilidades foram barradas pelo conjunto de
mecanismos que tornaram realidade a globaliza¢io financeira.

20 Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagao

PN

AN A ST

PN

AN TN e el ~

i~



Chesnais diz que a melhoria da produtividade deveria resultar em
crescimento econdmico, mas nio € isso o que se vé. Ao invés, se constatou,
na conjuntura mundial da década de 90, um quadro de “depressdo econé-
mica longa”, marcado por conflitos comerciais crescentes, resultado das
mudangas nas relagbes entre capital e trabalho e entre capital produtivo e
capital financeiro, causadas dentro do contexto da globalizaggo.

As conseqiiéncias, para o autor, s3o a crescente separagio entre incluidos
e excluidos do sistema capitalista, e a constituigdo de um apartheid global.

Como se sabe, a globalizagdo financeira como processo que revela-se
contra a sociedade, isto é, contririo ao atendimento de necessidades sociais é
uma das nogdes mais difundidas da atualidade. Até mesmo Soros comparti-
lha dela. O autor, que ataca os defensores do laissez faire qualificando-os
como fundamentalistas de mercado, aponta a necessidade de regulamentar
os fluxos de capitais pelos Estados nacionais, a fim de se resguardarem condi-
¢Oes sécio-econdmicas minimas. Para o financista, se o mercado permanecer
com o poder de que dispde atualmente, o risco é a desintegragio do capitalis-
mo. A situaggo ¢é “frdgil e insustentdvel”, segundo ele. “Os mercados financei-
ros sdo intrisecamente instéveis e hd necessidades sociais que nio sdo atendi-
das pela completa liberalizacdo das forcas do mercado”, sublinha.

Assim, quando uma empresa passa a ser governada por decisGes
ligadas & meta de expansio dos capitais financeiros que a alimentam, a
busca pela maximizagio do lucro resulta em demissGes, fragilizagio do
emprego e piora das condigdes sociais. E, para as empresas de comunica-
¢do, as conseqiiéncias vao além.

Conclusdes

Ora, se a reducgdo de custos torna-se uma meta absoluta para a
empresa dependente de capital estrangeiro, torna-se légico supor que,
nesse contexto, uma companha de midia precisard eliminar qualquer fonte
de despesas que nio esteja estritamente associada a prdticas editoriais de
sucesso garantido. Nao haverd espaco para experimentalismos ou para a
defesa de bandeiras que, mesmo necessdrias 2 vitalidade democritica de
um pafs ou regido, se mostrem desprovidas de apelo comercial.

Pode-se objetar que esta afirmagio é pessimista em excesso, jd que
o jornalismo investigativo sério e responsdvel sempre terd lugar cativo
entre as preferéncias do publico. No entanto, uma répida passada pelo
contetido atualmente oferecido pelas grandes empresas de midia brasileiras,
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principalmente na televisdo, setor que serd especialmente favorecido com a
entrada do capital estrangeiro, indica o 6bvio — cresce cada vez mais o
entretenimento evasivo e de mau gosto, a banalizagio da politica e a omis-
sio de temas imprescindiveis & manutengdo do vigor de uma democracia.

Com perturbadora freqiiéncia, a politica é simplesmente excluida
do Jornal Nacional, da Rede Globo; a insergio de “noticias” em programas
dominicais de auditério ji se tornou expediente normal, embora a
espetacularizagdo ali promovida ofereca apenas uma carga singular de
meros preconceitos e desinformacio; a mistura entre ficgdo e realidade
cometida quando personagens de novela comentam as noticias do dia jd
¢ aceita como recurso de estilo; e assim por diante. Nio hd razées para
supor que esse quadro mudard com o fortalecimento das empresas que
receberem a injegdo de capital estrangeiro. Pelo contrdrio: a tendéncia é
uma redugio ainda maior da qualidade da informagio e do jornalismo.

E de que forma, por sua vez, esse cendrio tenderd a influenciar as
midias regionais? Naturalmente, elas nio estardo a salvo. Enquanto em-
presas de capital fechado, elas poderdo, de fato, resguardar-se da influén-
cia direta do capital estrangeiro. Mas o mercado € feito de padrdes, que
vio impondo-se aos poucos, principalmente entre o gosto do publico.
Nio ¢ por acaso que muitos jornais do interior tém cada vez menos pigi-
nas sobre politica e cada vez mais espago para assuntos como esporte, (in)
cultura televisiva, horéscopo e banalidades do meio social. Seria essa con-
duta editorial justamente um reflexo da tendéncia atualmente em curso
de desvalorizagio do politico e valorizagdo do entretenimento evasivo?
Ainda é cedo para dizer, mas provavelmente sim.

E, 2 medida que esse padrio popularizar-se ainda mais com a in-
fluéncia do capital estrangeiro sobre as grandes corporagdes de midia, é
provdvel que mesmo as pequenas empresas de capital fechado que confor-
mam as midias regionais sejam forgadas a curvar-se ao reflexo da globalizagao
financeira que lhes cabe.

Além disso, talvez os pequenos fiquem mais vulnerdveis, jd que
uma companhia de midia de grande abrangéncia e publico tende a ab-
sorver mais verbas de publicidade, em detrimento das opgBes regionais.
Como conseqiiéncia, crescerio os jabaculés como fontes de sobrevivéncia
e aumentardo as omissdes diante de um cendrio dificil, no qual os veicu-
los regionais estario sempre pisando em ovos, com receio de provocar
politicos ligados a grupos econdmicos anunciantes.
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Este quadro pessimista pode, sim, materializar-se, mas é apenas
uma das possibilidades. Empresdrios e jornalistas das midias regionais
preocupados com a qualidade de seus microsiste-mas democriticos de-
vem estar em alerta para combaté-lo.
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