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Resumo

A entrevista trata da comunicagio, das inddstrias culturais, do papel
do ridio e das identidades culturais na Unido Européia. O entrevistado,
Emfli Prado, é professor da Universidade Auténoma de Barcelona e dire-
tor do Euromonitor e do Usamonitor, observatérios permanentes da televi-
sio na Europa e nos Estados Unidos.
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Resumen

La entrevista trata de la comunicacién, de las inddstrias culturales,
del rol de la radio y de las identidades culturales en la Unién Europea. El
entrevistado es Em#li Prado, catedritico de la Universitat Autdbnoma de
Barcelona y director de Euromonitor y de Usamonitor, observatorios per-
manentes de la televisién en Europa y Norteamérica.
Palabras-clave: comunicacién; radio; identidades culturales, Unién
Europea. '

Abstract A

This interview introduces questions around the subject of
communication, cultural industries, the role of the radio and cultural
identities within the European Union. The interviwee is Emili Prado,
director of the Furomonitor and the Usamonitor which observes and analyses
the programming of broadcastings stations in Europa and United States.
Keywords: communication; radio; cultural identities; European Union
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Doris Haussen ~ O cidaddo da Unido Européia além de pertencer i sua comu-
nidade e ao seu Estado Nacional também passa a fazer parte deste espaco mais
amplo que é o do Bloco Comum. Como estd se construindo esta nova cidadania?
Emili Prado — Uma primeira questdo a esclarecer ¢ a de que a Unido Euro-
péia ¢ dificilmente compardvel a qualquer outra associagio de estados
porque se trata de uma unido politica na qual se somam estados com
tradigbes culturais milenares. Claro que hd alguns denominadores co-
. muns légicos porque a histéria da Europa é a histéria das mesticagens
ainda que parega o contrdrio. Do ponto de vista cultural tem sido um
territério de soma de culturas e de povos mas, 20 mesmo tempo, com
personalidades marcadas por uma histéria de grande diferenciagdo; com
muitos idiomas diferentes, no s6 no conjunto da Unifo mas dentro de
cada estado, e com sensibilidades nacionais diferentes das dos préprios
estados que configuram a Unido. Como consequéncia, ¢ dificil pensar-se
em uma Unido com um elevado cariter homogeneizante. Este ¢ um faror
muito importante a se levar em conta. Isto n3o tira a for¢a de um projeto
de Unido Européia que, pela prépria evolugio da economia e da
internacionalizagio no campo do mercado, faz absolutamente indispen-
sdvel este tipo de unides para contar no contexto mundial. -

Doris Haussen — E quais as caracteristicas deste processo?

Emili Prado — Este processo vem marcado por duas decisdes diametralmente
opostas: umasé uma decisio de mercado, pura e simples, 4 qual vai se
acrescentando uma vis3o politica e de cidadania. Mas este processo ¢ muito
mais lento que o mercado e os elementos diferenciais tém uma presenga
extraordindria. Onde isto mais se reflete € no campo da cultura e, como
consequéncia, no campo dos meios de comunicagdo. Por outro lado, a po-
sigdo politica ¢ muito afastada da cidadania, no sentido de que ¢ a superes-
trutura politica que governa esta Unido, mas o contato entre governantes e
cidadios se faz sempre de forma mediada pelos governos nacionais. No
caso dos paises que tém estruturas territoriais dentro do préprio Estado,
como as comunidades autdnomas na Espanha, os “landers” na Alemanha,
ou no caso do Reino Unido, por exemplo, é preciso acrescentar outro nivel
de mediagio porque af estd o contato direto entre cidadania e politica.
Assim, pode-se dizer que a auséncia de uma participacao politica direta na
deiggo da Comissio Européia é um dos pontos frigeis no avanco da toma-
da de consciéncia desta cidadania mais ampla,
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Doris Haussen — Pode-se dizer que se trata de um processo “autoritdrio”™?
Emili Prado — Pode-se dizer que 2 Unido Européia vem mais “ de cima que
de baixo”, quer dizer, o processo de consciéncia popular ou de cidadania é
um processo inverso a0 que se tem produzido historicamente na criagdo de
uma nagio. Este é um sentimento coletivo que se gera politicamente e se
constitui em corpo social e portanto com uma grande participagio da base.
Na Unigo Européia, a nogio sobre a importincia, a consciéncia, etc, é uma
visdo claramente polftica e que se irradia de cima para baixo. E a visio dos
grandes estadistas visiondrios sobre a constitui¢io da Unido. E portanto
isto se reflete deste modo. O que também é certo é que cada vez mais a
cidadania é permedvel a estas idéias e as vai adaptando como suas, mas este
¢ um processo muito lento e depende muito das situagSes conjunturais.

"Assim, me parece dificil pensar em avangos espetaculares a curto
prazo. Este é um processo lento que nio parece ter grandes pedras no
caminho no sentido de que isto vai progredir previsivelmente, mas é um
problema de geragoes. E digo mais, é um problema de geragdes ao qual se
tem que adaptar nio s6 a cidadania mas também os politicos. Os prépri-
* os politicos que “da boca para fora” sio unionistas e quando, de repente,
sobre uma questdo politica que até agora era soberania absoluta dos Esta-
dos, tém que aceitar uma arbitragem de uma instincia superior como a
da Unido Européia, deparam-se com o que ¢ realmente um processo de
unido. Um processo que é uma cessio de soberania, voluntdria, mas uma
cessdo de soberania dos Estados. Assim esta é uma caminhada lenta e que
estd ligada A dinimica dupla entre o global e o local.

Doris Haussen — Este ¢ um fenémeno mundial ...

Emili Prado — Sim, trata-se de um fenémeno absolutamente mundial, quer
dizer, por um lado, a evidéncia da interrelagio econdmica é manifesta e
o movimento da Bolsa de Nova York faz com que todas as demais bolsas
do mundo reacionem, ou um problema com o Banco Central Europeu
afeta também a Bolsa de Nova York. Os movimentos de interrelagdo eco-
ndémica estdo clarissimos. Mas, a0 mesmo tempo, o publico de massas, a
cidadania em consequéncia, estd mais inclinada a interessar-se pelo pré-
ximo, pois a compreensio do global ¢ dificil. E mais ficil interessar-se
pelo que ocorre na esquina do que pelo ocorre nas bolsas mundiais. S3o
elementos de macro-estrutura que se tornam muito distantes do cidadio
mas que, em realidade, o afetam mais diretamente que o acidente de dois
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carros na esquina. Mas, em nivel de consumo de comunicagio isto ndo se
reflete. E isto se passa nos Estados Unidos onde tem primazia a divulga-
¢do de acontecimentos de uma grande proximidade, com um localismo
exacerbado em comparagio com o que se encontra na Europa, por exem-
plo. H4 um desinteresse ndo sé pelo que ocorre no mundo senio pelo que
pode ocorrer nos préprios Estados Unidos. E esta é uma tendéncia de
ficil constatagio: por um lado hd uma globalizagio incontroldvel e, por
outro, uma reagio cada vez mais localista no consumo da comunicagio.

Doris Haussen — O senbor percebe uma contradi¢io neste fato?

Emili Prado — Ainda que aparentemente seja uma contradicio, hd uma 16gi-
ca profunda neste processo - ao maior distanciamento do cidaddo da supe-
restrutura econdmica e politica corresponde uma necessidade mais forte de
instincias de proximidade. Portanto, ainda que possa parecer o pior mo-
mento para a emergéncia de unidades de auto-governo sob os Estados,
creio que nunca, cOMO agora, a histéria tem tido uma corrente natural,
ndo ideolégica, mais a favor deste tipo de experiéncia. Numa situagio de
estado forte, centralista, seria muito mais complicado lutar por um reco-
nhecimento nos 4mbitos de auto-governo e de autonomia. Os movimen-
tos no préprio Reino Unido confirmam esta hipdtese, com os referendos
na Escécia e Gales, porque estes sentimentos sempre existiram e j4 havia
um certo reconhecimento de que é muito dificil de se imaginar um estado
jacobino forte convivendo com uma superestrutura da Unido.

Uma das vias de canalizagdo das proximidades da administragio
dos diferentes territérios é precisamente o reconhecimento de unidades
menores quanto 2 dimensdo mas que estdo ligadas pela proximidade da
administragdo e 2 Unido com uma consciéncia de particularidade, de
pertencimento. Esta outra idéia de globalidade aceita a2 soma de identi-
dades menores que nio apenas as grandes macro-estruturas estatais so-
madas ao resto de micro-estruturas que compdem a Unido. Assim, creio
que N0 seja um mau momento para uma nova concepeio de uma estru-
tura politica, de novo cunho, em uma grande Uniso.

Me parece que esta dialética entre a administragio préxima e a
macro-estrutura de uma administraggo global é de um modelo ficil onde
a maior interrogagio reside em saber por quanto tempo e em que medida
o papel do Estado tradicional na Europa tem sentido. E este é um deba-
te que nio est4 feito. Entre outras coisas, d4 medo a muita gente.
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Doris Haussen — De que forma os meios de comunicagdo da Unido Européia
esto refletindo esta globalizacio?

Emili Prado — No campo dos meios de comunicagdo hd um freio também
globalizagio no sentido, por exemplo, de que por um lado existe um meio
potente capaz de cobrir o conjunto dos territérios que sio as diferentes estru-
turas dos sistemas audiovisuais em cada um dos pafses mas, por outro, h4 a
dificuldade da lingua como elemento barreira em qualquer processo de
globalizagdo. Isto faz com que se possa observar, no campo da produgio
cultural e na produgio da comunicagio em particular, um escasso nivel de
presenca de circulagio dos produtos culturais entre os diferentes pafses da
Unifo. Fazendo-se uma andlise dos conteddos e das programagdes da televi-
sdo, por exemplo, o denominador comum mais importante entre os diversos
pafses da Unido € a produgio americana e nio a européia. Circulam mais, por
todos os pafses, referentes culturais de produgio audiovisual de matriz norte-
americana do que da européia, que tem grandes barreiras 2 circulagdo. Isto
porque nio havia uma estrutura de distribui¢io adequada a esta circulagio
uma vez que as industrias audiovisuais estatais eram muito mais débeis fren-
te 3 potente indistria norte-americana. Também porque houve uma certa
tradi¢io - ndo h4 como negar - de viver a diferenga como barreira em vez de
como diversidade. E isto se refletiu no mundo da comunicagio.

Doris Haussen — E no que se refere ao rddio?
Emili Prado — No caso da radio este problema é muito mais patente. In-
clusive no 4mbito em que a lingua é importante mas que tem um ele-
mento mais secunddrio como € o caso da musica pop, ou rock, ou moder-
na em geral, que alimenta grande nimero de horas de programagio de
rédios em todo o mundo. Ou seja, o elemento comum € a musica anglo-
saxi que estd presente em todas as antenas da Europa, mais que os produ-
tos musicais de raiz européia. E no campo da informagdo, a colocagio é
mais da observagio desde cada plataforma local (chamando de “local” a
cada Estado da Unido) ao que ocorre aos paises de relevo na Unido porque
sempre foram geradores de informagio transcendente. Isto de um lado.
De outro, o que diz respeito 4 geragdo de informagio da macro-estrutura
do governo que seria a Comissio Européia como governo da Unifo. Mas
sempre medida pela ética do “local” (do Estado).

Quanto ao papel do ridio no processo de globalizagio creio que,
ainda que o veiculo esteja muito presente na economia e no que tem de
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indiistria, a sua participagio estard muito limitada, pelo menos a curto pra-
z0. O que se pode pensar é que vai ser afetado no nivel da propriedade dos
meios. Af sim, os processos de alianga, a multimidia na Europa vdo produzir
interconexdes que, de momento, se manifestaram em muito menor medida
no ridio do que em ourros setores do audiovisual, de grupos de comunica¢ao
nos que o rédio tem um papel mais subsididrio como industria. Assim con-
sidero que ndo é previsivel, a curto prazo, um processo de globalizagio de
contetidos no rédio europeu e s6 subsidiariamente deverd haver um processo
de globalizagiio na inddstria. Mais pela existéncia de grandes conglomerados
multimidia, em que uma empresa importante tem interesse na TV, na
tecnologia a cabo, nas telecomunicagdes, no ridio, na imprensa, etc. e nio
que se produzam movimentos que afetem a s6 um ramo industrial, como
seria o rédio dentro do conglomerado das industrias culturais. Isto seria uma
primeira constatagio sobre a auséncia de um espirito de globalidade no tra-
tamento dos contetidos da ridio. Pode-se observar, também, pelo simples
acompanhamento de quais sdo as operagdes de configuragdo empresarial.

Do ponto de vista de como isto afeta ao rddio, me parece que o
maior aporte que este meio de comunicagio pode fazer 2 Unido Euro-
péia - um veiculo que tem esta caracteristica de proximidade tio acen-
tuada, seria potencializando o seu papel como instrumento de produ-
¢do cultural no 4mbito linguistico, da cultura, da proximidade no
tratamento dos temas que afetam ao cidadio através da politica da
administragdo. Também introduzir estes elementos de reconhecer-se
na Unido maior. E eu creio que ai ¢ mais ficil que a rddio jogue este
papel do que outros meios de comunicagio. Porque a permeabilidade &
maior e o tratamento que se faz destes temas se aproxima frequente-
mente as suas consequéncias cotidianas, coisa que ocorre menos com
um tratamento global. Isto porque nos parimetros do Estado, caimos
em noticias macro-estruturais, etc., enquanto o que é repercussio do
dia-a-dia e portanto esta “gotinha” que vai criando a consciéncia de
que tudo est4 inter-relacionado, isto se d4 mais no tipo de informagio
que pratica a rddio e n3o nos didrios de referéncia da TV.

Doris Haussen — Como sobrevivem as inddistrias culturass locais neste novo contexto?
Emili Prado — Este ¢ um tema complexo pois estd calcado em uma poten-
te indiistria . E o problema com que manejam as inddstrias culturais —
h4 uma relagdo direta entre a existéncia de uma inddstria potente e sua
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projegdo. Quer dizer, por espléndida produgio musical que houvesse na
Espanha, na Catalunha, na Unido Européia, em um territério determina-
do, o volume de produgio cultural - neste caso musical, que devoram as
ridios - ¢ totalmente impossivel de subministrar desde uma inddstria
local, sob pena de ndo ser competitiva. A misica moderna constitui-se em
uma linguagem universal independentemente - e isto também ¢ um para-
doxo - de que as pessoas que seguem este tipo de musica entendam ou nio
a lingua em que foi produzida. H4 uma linguagem universal que ¢ a musi-
ca em si mesmo, a pop, o rock, e naturalmente isto estd absolutamente
ligado a uma nova defini¢io do que chamamos identidades culturais. E se
hd um 4mbito em que a globalizagio é um fato enquanto a conhecimento
é no da musica moderna. Assim, outra vez mais, quem tem a matriz indus-
trial importante para subministrar e conhece os pontos de distribuiggo e
maneja bem estes circuitos e as operagbes de marketing que acompanham
a difusdo musical sdo os que tem proeminéncia . Isto faz com que se viaje
por qualquer parte do mundo e resulte familiar a rédio musical, pois é a
mesma com um acento maior ou menor. Aqui, 0 que ocorreu, € nos ulti-
mos anos de maneira muito acentuada , foi a mestigagem entre a musica
latina, a anglo-sax6nica, os empréstimos entre as culturas musicais cada vez
maior. Mas a matriz dominante continua sendo da muisica anglo-saxénica.

Doris Haussen — E como ficam as identidades culturais?
Emili Prado — Eu creio que a identidade cultural que antes era muito mais
ficil de identificar a partir de parimetros linguisticos, politicos, da exis-
téncia ou nio do reconhecimento de soberania, etc. nestes momentos
estd muito mais esmaecido. Isto tudo é importante, é claro, e ndo sou eu
quem vai negar, mas me parece que interpretar a identidade com base no
que estd sucedendo hoje nos obriga a repensar quais sdo os elementos que
mantém a consciéncia de pertencer a uma unidade concreta que nio estd
ligada com a globalidade. Eu creio que o maior antagonista de uma iden-
tidade cultural é o localismo isolacionista. Ninguém hoje, em seu perfei-
to juizo, pode pensar em levantar barreiras que nos protejam de outras
influéncias culturais. Creio que a mentalidade positiva é como integrar-
mos outros elementos diversos de outras culturas em nossa prépria pro-
dugdo cultural, como ferramenta.

Nossa identidade dependers cada vez mais de nossa capacidade de
produzir, de criar, etc. Se somos capazes de dispor de instrumentos que
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facilitem nossa presenca “ portas adentro e portas afora” , o que fard com que
sejamos reconheciveis no 4mbito cultural serd nossa capacidade de produzir
elementos que levem uma marca de identidade, que fagam que nossos cida-
dios se reconhecam nelas, que quando vejam uma pelicula catald ou espa-
nhola entendam que af tem seus referentes, e lhes agrade, e seja competitiva.
E que quando os outros, que terdo cada vez mais acesso 3 produggo cultural
de nio importa onde no mundo, reconhecam que existimos porque apreci-
am os nossos produtos culturais, porque apreciam a sua qualidade e, portan-

_to, voltamos ao tema da competitividade, e af estd a grande defesa. Nio
‘estabelecendo barreiras porque € impossfvel e invidvel neste processo de
globalizagdo, que além de tudo o que discutimos, estd absolutamente favore-
cido pela globalizagdo tecnolégica. Neste novo estdgio, ¢ absolutamente
invidvel levantar muros, o que ¢ preciso é levantar personalidade. Se somos
capazes de criar com personalidade, af est4 a raiz da sustentacio da nossa
identidade. Do contririo, é apenas uma questio de tempo - a assimilagio ou
perda de identidade em um magma global em que seria dificil identificar
uma produgio cultural catald de uma francesa ou de uma americana.

Doris Haussen - Que elementos poderiam influenciar neste processo?

Emili Prado - A rafz que fundamenta esta nova aproximagio 2 defesa da
identidade tem que colocar seu acento essencial 2 criagdo; dar-lhe instru-
mentos de cardter industrial, de formagio, de competéncia para
potencializar o que temos de melhor. No caso de unidades pequenas
como pode ser a Catalunha no conjunto mundial, o fundamental ¢ dis-
por de infra-estruturas de produgdo, de talento, de saber fazer que faga
com que nossa producio cultural seja “apetecivel” para os de dentro, e
postos a selecionar na grande vitrina que ¢ hoje o mundo da cultura,
através de todos os canais que nos chegam de todo o mundo, que eleja
aqueles de produgdo prépria porque “me gratificam”, e ndo por militdncia,
porque isto se faz durante um tempo mas depois satura. O consumo nio
se pode obrigar por decreto. Nesta situagdo a Unica possibilidade de so-
breviver é com a criatividade motivada por uma ag¢io politica
impulsionadora de uma infra-estrutura industrial capaz de fazer emergir,
com competitividade, os talentos criativos do seu 4mbito territorial.

Doris Haussen - A polftica de ‘cotas” sobrevive nesta nova realidade?
Emili Prado — Temos aplicado, de maneira geral, como politica de protegio
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3 cultura e da identidade, tanto em nivel europeu como nos imbitos
estatais, o que se chama a politica de cotas, quer dizer, hd uma proporgio
de producgdo prépria, de produgio européia e o resto de fora. Isto hd
cinco, dez anos era possivel. Na atualidade é puro exercicio retérico. Com
a irrupgio de novas redes, com a multiplicagio de canais, etc., a politica
nio pode ser de cotas porque nio ¢ previsivel. E sobre isto hd uma piada:
¢ impossivel que a mim, como cidadio, me dém uma tarjeta com um
‘chip que me permita ver tantas horas de produgio nacional, ou consultar
através da rede tantos webs de produgio nacional, tantos de produgio
européia e tantos de internacional e quando me acabam as horas de inter-
nacional j4 nio se pode aceder. Hoje isto ndo é possivel. Portanto a tinica
forma para defender a presenga, no consumo dos cidadios, de um 4mbi-
to territorial de produtos de raiz cultural local é que sejam competitivos,
que tenham uma inddstria forte para subministrar produgio a estes ca-
nais que se multiplicam até o infinito.

Portanto, neste mundo global, sé com qualidade para ser competi-
tivo pode-se defender a identidade. Mas também hd as inércias do mer-
cado, hd processos transitérios. Assim eu entendo que um governo possa
incentivar a emergéncia desta criatividade e um dos elementos bdsicos é a
visibilidade. Se ndo se deixa um lugar para estar na vitrine o produto fica
oculto e, por criativo que seja, nio serd valorizado. Assim, a combinagio
estd em expor e permitir competir. Mas isto ndo garante nada se os pro-
dutos nio sdo competitivos. Durante muito tempo o erro aqui na Europa
foi pensar que bastava colocar limites para os outros. Nio, temos que
garantir a nossa presen¢a, mas de duas maneiras: oportunizando canais e,
a0 mesmo tempo, impulsionando uma inddstria competitiva que ponha
nesta vitrine produtos realmente capazes de competir em igualdade de
condigdes com o que houver de melhor.
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Quem é Emili Prado

Emili Prado é catedrdtico de Co-
municagio Audiovisual e Publicidade da
Universidade Autdbnoma de Barcelona e
diretor do Euromonitor e USA Monitor,
observatérios permanentes da televisao
na Europa e nos Estados Unidos. E tam-
bém presidente do Prémio Mdobius
Barcelona Multimidia e diretor do
CanariasMediaFest - Festival Internaci-
onal de Video e Multimidia das Ilhas Candrias.

Na Universidade Auténoma de Barcelona ocupou o cargo de decano
da Faculdade de Ciéncias da Comunicagio, enquanto na Universidade de
Santiago de Compostela foi decano e fundador da Faculdade de Ciéncias
da Informaggo. Atuou como professor e pesquisador convidado de institui-
¢bes em vdrios pafses, como as Universidades de Quebec, no Canadi; da
Califérnia, em Bekerley; de Pisa; de Sdo Paulo no Barsil; de Burdeos; Leo-
nardo Davinci, em Paris, além de diversas universidades es panholas.

E autor de diferentes livros sobre ridio, televisio e tecnologias da
informagio e da comunicagio. Entre os titulos mais recentes estio La televisié
Ptblica a 1’Era digital (Pértic, Barcelona, 2000) e Les televisions locals a
* Catalunya. De l&s experiéncies comunitaries a les estratégies de proximitat
(CAC, Barcelona, 2002), ambos produzidos em colaboragio com Miquel
de Moragas. Elili Prado participou ainda de indmeras cole tineas, entre as
quais "Telerrealidad: Globalizacién y uniformizacién”, de J. Vidal Beneyto
(La Ventana Global, Taurus, Madrid, 2002); “La televisién del siglo XXI:
entre la espectaculizacién de la realidad y la realidad espectacular, de P
Lobatén; “La televisién en tiempos de guerra” (Gedisa-ATV, Barcelona,
2002); “La espectaculizaricén de la realidad”, de J.R. Pérez Ornia; e e El
Anuario de la Televisién 2003 (GECA, Madrid, 2003).

No campo profissional, entre 1973 e 1986 Emili Prado desenvol-
veu indmeras atividades nas dreas de rddio, televisio e jornalismo impresso.
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