Economia, comunicacao e exclusao
Alvaro Benevenuto Jr.*

BRITTOS, Valério (org.). Comunicagio, informagio e espaco piblico: exclusio
no mundp globalizado. Rio de Janeiro: Papel&Virtual, 2002. 203 p.

Analisar as formas hegemdnicas da comunicagio atual e as alterna-
tivas de inclusio da maior parcela das populagées mundiais tem sido
uma constante nos féruns cientificos e politicos, principalmente depois
do lancamento do Férum Social Mundial, cuja primeira edi¢do aconte-
ceu em janeiro de 2001. Esta discussdo ¢ incontestavelmente importante
para 0 momento no qual se torna evidente a necessidade de ampliar a
responsabilidade social dos meios de comunicagio, que tém sido prota-
gonistas de processos de exclusio social, e para concretizar a busca de
solugdes de problemas estruturais da sociedade, a exemplo da campanha
pela erradicacio da fome, anunciada durante a posse do dltimo presiden-
te brasileiro, no primeiro dia de 2003. Este é o comentdrio imediato e
sucinto para caracterizar a publicagio organizada pelo professor Valério
Cruz Brittos, do Programa de Pés-Graduagio em Ciéncias da Comunica-
¢do da Universidade do Vale do Rio dos Sinos, que condensa as reflexoes
apresentadas durante o semindrio de mesmo nome, na segunda edigio
do Férum Social Mundial, em Porto Alegre, Rio Grande do Sul.

O volume redne textos de seis pesquisadores de Economia Politica
da Comunicagio integrantes da Rede de Estudos das Tecnologias da Infor-
magio e da Comunicagio (EPITC), produzindo um olhar critico sobre a
realidade comunicacional e informacional do mundo contemporéneo, agu-
gando o tensionamento entre as afirmagdes tecnocréticas de alguns autores
integrados, para quem a solugio dos problemas estruturais estd central-
mente focado a partir da disponibilizagdo de aparatos tecnolégicos de co-
municagio para a sociedade, sem preocupagio com a “(...) formulagio de
politicas publicas e a construgio de espagos alternativos, que ampliem a
visibilidade dos grupos nio-dominantes” (p. 18-19).

Destaca-se, aqui, a importincia dos estudos da Economia Politica
da Comunicagio, sobretudo para os paises fora do eixo Norte-Sul (caso
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especifico da América Latina e Africa), onde os produtores de conteddos
e dos aparatos tecnolégicos de comunicagio encontram um ambiente
ideal para garantir a circulagdo de suas mercadorias obsoletas (tanto em
referéncia aos contetidos, como em relagio aos proprios objetos) e tém
atuado apenas conforme suas necessidades mercantis. Articulam, entio,
com os Estados nacionais, as agdes de desregulamentagio para os usos
dos espacos comunicacionais (leis que regem a ocupagio do espago rédio-
elétrico, a constituicio de empresas de comunicagdo, as leis de direitos
autorais, entre outras), sem respeitar as referéncias locais e regionais. A
este respeito, os textos de Marcos Dantas, professor do Departamento de
Comunicagio da Pontificia Universidade Catélica do Rio de Janeiro, e
Othon Jambeiro, do Instituto de Ciéncia da Informacio da Universidade
Federal da Bahia, sio diddticos e esclarecedores.

E dessa mesma angulagio que se percebe o crescimento do fosso da
exclusio, tema tratado com bastante responsabilidade por Alain
Herscovici, coordenador do Grupo de Estudos em Macroeconomia e pro-
fessor de Economia da Universidade Federal do Espirito Santo. A partir
da recusa da hipétese da autonomia da tecnologia e da economia, denun-
cia que a sociedade informacional consolida um projeto social e politico
excludente, adotado pelo capitalismo contemporidneo, que tem na co-
municagio, em sua terceira fase de desenvolvimento, a ferramenta fundante
para 0 seu espraiamento, conforme a reflexdo localizadora de ambientes
proposta pelo organizador da obra, Valério Cruz Brittos.

As questdes candentes da politica comunicacional brasileira nio
podem ser esquecidas numa publicagdo com tais caracteristicas. Assim, o
relato critico a respeito do debate que estd ocorrendo para a digitalizagio
do espectro da radiodifusio, especialmente no caso da televisio, € feito
por César Bolafio e Brittos. Bolafio, coordenador da EPITC e presidente
da Unido Latina de Economia Politica, Informagio, Comunicagio e Cul-
tura (ULEP-ICC) é um dos pesquisadores nacionais que inaugura (e in-
centiva) a integragdo dessas disciplinas, seguindo a tradi¢io européia.
Em conjunto com Brittos, revela aspectos da digitalizagdo da TV que
tém sido escondidos da sociedade civil, para evitar complicagbes maiores
no processo de re-regulamentagio (conceito trabalhado por Jambeiro e
outros) das telecomunicagdes brasileiras. E importante destacar que o
exemplo brasileiro de implantagio do padrio digital no Brasil servird de
modelo para o territério latino-americano, podendo estender-se para a
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Africa, 0 que muito interessa aos operadores e fabricantes de equipamen-
tos televisores devido 4 grandeza do mercado que esta regido representa
em termos globais.

Por outro lado, uma publicagio com esta proposta nio poderia es-
quivar-se de uma anilise sobre o papel social da midia. Para tanto, apresen-
ta o ensaio da professora Lavina Madeira Ribeiro, da Universidade de Brasilia,
que trabalha com o conceito de reflexividade, a partir dos pensamentos de
Anthony Giddens, Ulrich Beck e Scott Lash, debatendo, com Jiigen
Habermas, a questdo do espago publico. Para alcangar seu objetivo, faz um
estudo empirico com matérias de capa das principais revistas de informa-
¢io do pals, Vzja e LitoE, proporcionando ao leitor um olhar sobre os meca-
nismos que dinamizam a constru¢do da identidade social com base nos
discursos especialistas, adotados pelos meios de comunicagio.

Além da contribuigdo para a andlise contemporinea dos fendme-
nos comunicacionais através do olhar da Economia Politica da Comuni-
cagdo, a publica¢do colabora para o desenvolvimento do debate a respeito
da autonomia do campo da comunicagdo. Pois se os estudos dos proces-
sos comunicacionais se constituem a partir de a¢des caracteristicas tinicas
e especificas dos fenémenos sociais gerados pelos e a partir dos meios, os
aspectos da economia nio estdo fora do dmbito de exclusividade, confor-
me revelam as reflexdes apresentadas. Esse dado oferece argumentos im-
portantes para incluir a linha de pesquisa no campo da comunicacio.
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Gloria aos assessores
Marcio Ferreira*

LOPES, Boanerges. Abaixo o nada a declarar! O assessor de imprensa na
era da globalizacdo. Rio de Janeiro: Sindicato dos Jornalistas do
Municipio do Rio de Janeiro, 1998. 210 p.

Entender o modelo e a raiz do preconceito — nio apenas no que
tange A cor, raga ou ao credo — e a fulgente vitéria que existe para quem
teima em deixar de lado os virios processos que podem sepultar tendéncias
de vanguarda, vem fazendo da comunicagio um interessante celeiro de
bons profissionais. Gloriosos, por que nio? Tal qual a importincia gigan-
tesca da Revolta da Chibata e da figura histérica de Jodo Cindido para a
cultura brasileira, que a letra do samba de Aldir Blanc e Joio Bosco, O
mestre sala dos mares, ilustra em momentos metaféricos, o livro do jornalis-
ta Boanerges Lopes, Abaixo o nada a declarar! O Assessor de Imprensa na era
da globaliza¢io, patrocinada pelo Sindicato dos Jornalistas do Municipio
do Rio de Janeiro, é uma louvagio contada quase que em primeira pessoa,
através de entrevistas feitas com diversos assessores do mercado carioca e
paulista de assessorias de Comunicagio, que poderia muito bem ser finali-
zado parodiando a musica num refrio que ficaria mais ou menos assim:
([...) gléria aos assessores (...) a todas as lutas inglérias (...) salve o assessor
de imprensa que tem por monumento releases que emplacam na midia.”

Mas Boanerges Lopes, que contou com ajuda de ex-alunos seus da
Universidade Gama Filho para finalizar esta coletinea de entrevistas, pre-
feriu focar nas experiéncias de 24 profissionais que vio desde o veterano
paulista Carlos Brickman até o medalhdo carioca Francisco Branddo da
ESB (a primeira empresa de Assessoria de Comunicagio a receber
certificagio da ISSO, na América Latina).

Se em seu primeiro livro, O que ¢ assessoria de imprensa, editado
pela Brasiliense, no dmbito da Colegio Primeiros Passos, Boanerges centra
seu texto em historiar e teorizar sobre assessoria de imprensa, em Abai-
x0..., como organizador da coletinea, orienta seus pupilos” a tirar dos
profissionais como funciona este mix de mercado, regras claras, dicas e
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depoimentos de experiéncias, quase sempre bem sucedidas. Entre elas,
um depoimento referencial e atual de Gaudéncio Torquato. Em oito p4-
ginas, o consultor que j4 orientou de Tasso Jereissati a Volkswagen, e é
atualmente um dos colaboradores fixos do Jornal do Brasil, conta sua
experiéncia no marketing politico. E mais, lembra, como bom interiorano
do Rio Grande do Norte, “causos”como o do comicio em que Elba Ramalho
ia cantar, mas viu um jumento sendo embriagado com uma garrafa de
cachaga e desistiu do show, que era o carro-chefe da campanha de um
politico para quem Gaudéncio trabalhava. Mas o que fazer em momen-
tos de crise como este? Entdo, o leitor pode ir & pdgina 48 e procurar
ligoes no “Gordo Malvado”, como Ricardo Kotscho batizou o entrevista-
do Carlos Brickman. Este d4 uma li¢do de construgdo de imagem, im-
portante ferramenta estratégica de assessorias de comunicagio, no texto
Administrando informacées em tempo de crise.

De exemplos em exemplos, o livro vai sendo construido na base da
organizagio que busca, acima de qualquer coisa, evitar que os textos se-
jam privilegiados pelas relagdes de causa e efeito que os entrevistados
apontam, evitando os riscos da reflexdo de cunho pessoal.

Pode se dizer, sem medo de errar, que, na década de 90, o livro é um
verdadeiro inventdrio da produgio da drea de assessoria de comunicag¢io no
Brasil, antes considerado algo maldito, pouco louvdvel e muito “chapa bran-
¢ca”. Os assessores-personagens sio figuras {mpares e compdem um ntcleo
do que hd de melhor na vanguarda da comunicaggo. Por isso, em alguns
momentos, padeceram por suas idéias e seus apontamentos de tendéncias.
Mauricio Barcelar é uma destas pessoas de tendéncias. Um dos figurantes
do livro mostra como a empresa em que trabalha, a Recorfarma Industria
Amazonas Ltda., mas que pode ser chamada de Coca-Cola para os intimos,
atuou com a sua assessoria de imprensa, na festa de Parintins, aquela em
que dois bois disputam a atengio do piblico: o Caprichoso, que ¢ azul e o
Garantido, vermelho. Pode-se apostar para quem a Coca-Cola torcia. Ou-
tra construgao preciosa que é lembrada por Barcelar na sua entrevista, ¢ o
Centro de Imprensa da Copa do Mundo de 1998, em Lesingny, na Franga,
todo capitaneado pela Coca-Cola e onde os procedimentos da assessoria e
as suas ferramentas estratégicas estiveram mais vivos que nunca.

Boanerges Lopes, organizador da presente coletinea, acumulou eru-
digdo a0 longo dos seus estudos e atuacdo como professor de diversas uni-
versidades no Rio de Janeiro, ministrando Assessoria de Comunicagio e
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- como mestre pela UMESP e, posteriormente, doutor pela UFR]. Atual-
mente como professor de comunicagio da Universidade Federal de Alagoas,
merecia rever sua obra j4 com quatro titulos lancados. Abaixo o nada a
declarar! tem preficio de Mauricio Menezes, do Sistema Globo de Ridio,
e apresentador de programa da rede CNT do Rio de Janeiro, e apresenta-
¢io de Manuel Carlos Chaparro (ECA/USP). E o préprio apresentador
da obra que faz uma pré-introdugio do assunto ao analisar o ambiente
cultural — e ainda atual — e a realidade dos profissionais que se formam
nas universidades de comunicagio. No paralelo da apresentagio de
Chaparro, os ndmeros sdo desanimadores para as redagbes e muito pro-
Vveitosos para a drea de assessoria.

Outro ponto forte do livro é o formato dos textos, que sdo dgeis e
de ficil entendimento para uma parcela que pretende atingir: os alunos
de jornalismo de diversos cursos e ainda nos bancos académicos, princi-
palmente os iniciantes que comegam a descobrir as vdrias possibilidades
da carreira.

H4 que destacar o ganho que os textos acabam por propor para o
caminho da assessoria de comunicagdo apontado pela totalidade dos en-
trevistados — a ética. Nenhum deles desassocia em suas atividades as con-
quistas mais importantes da sociedade em relagdo 4 comunicagio: o dire-
to 2 informagdo e 4 verdade. O livro n3o tem a pretensio de ser uma
“biblia” das assessorias de comunicacio. Mas pode ser tratado como ver-
dadeira cartilha e traz para junto do seu leitor algo muito cotidiano no
nosso inconsciente coletivo que sdo as conversas. H4 a nitida impressio
a0 ler o livro, que estamos em contato direto com os entrevistados, que
em seus depoimentos incitam e fisgam os leitores a difundir aqueles con-
ceitos, mais ou menos como em Mad Max III, em que hd a cena de
pessoas em volta de uma fogueira contando histérias para criangas sobre
como foi o passado, como € o presente € o que fazer para ter um futuro.
Uma frase que prendeu minha ateng¢do no filme foi: “..contar para nin-
guém esquecer...” E este é um caminho onde o somatério das idéias indica
o relacionamento que os interessados devem buscar em priorizar em suas
carreiras a prética da assessoria. Sérgio Gramdtico, jornalista e relagbes
publicas, fala na “orelba do livro” que a obra “[...] associou perfis profissi-
onais distintos, adicionando saborosos temperos com ingredientes sin-
gulares [...]” Nesta sopa — ou salada — coube um pouco de tudo, evitan-
do a seriagdo, optando pela ousadia de tirar dos entrevistados, sempre, o
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mais interessante e inesperado, ou como se pode definir, aquilo que nio
se conta para qualquer pessoa. E neste ambiente de inconfidéncias sobre
assessorias de comunica¢do que a publicagio enumera a incrivel diversi-
dade e a extrema qualidade como o assunto pode ser tratado. Muito ain-
da se pode extrair do livro de Boanerges. Certamente, a leitura mais aten-
ta pode retirar de Abaixo... um caminho seguro para entender a incrivel
diversidade que o assunto pode doar para a drea de comunicagio social.
De minha parte, fica a ardorosa recomendagio de leitura dos textos que
compde esta coletdnea. Por dois motivos especificos: o primeiro é que fui
um dos alunos que participou da composigio deste trabalho. O segundo
é porque, como jornalista, fiz da assessoria minha maior empreitada. Sou
um dos apaixonados por obras que glorificam este modelo de se desem-
penhar a profissio. Se pudesse, trocaria o nome do livro, ao invés de
assessor de imprensa, trataria como assessor de comunicagdo, e a0 invés
de Abaixo 0 nada a declarar!..., batizaria como Gléria ao assessor de comu-
nicagdo. Por fim, a maior contribui¢do que o livro pode dar é abrir espa-
cos para a cidadania e a produgdo irrestrita que a comunicagio pode doar
a sociedade brasileira a partir da ética . Salve o assessor de comunicagdo,
ops!, de imprensa!
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Historia do pensamento comunicacional
Ana Regina Barros Rego Leal*

MELQ, José Marques de. Histdria do pensamento comunicacional. Sio
Paulo: Paulus, 2003.

José Marques de Melo consegue, neste livro, estruturar o pensa-
mento comunicacional, com énfase no universo latino-americano e luso-
brasileiro, destacando a lideranga brasileira, sobretudo, no incentivo 2
pesquisa, a partir de evidéncias histéricas do processo, distribuidas em
dois momentos: cendrios e personagens, construidos a partir da reunio
de artigos, palestras, alocugdes e outros trabalhos do autor, realizados ao
longo de sua carreira académica. Dentre os objetivos da obra e de seu
conjunto de idéias, encontra-se o de “[...] contribuir para a formagio dos
novos contingentes de midiastas” (p.11). Sob tal perspectiva, podemos
dizer que a publicagdo j4 nasce como obra de referéncia, pois vem suprir
uma lacuna na difusio do conhecimento e formagao do campo da comu-
nicagio, tendo como base os pilares de sua construgdo nos universos ji
referenciados anteriormente.

A estruturagio do trabalho nos dois momentos acima referenda-
dos (cendrios e personagens), dispostos metodologicamente de forma dis-
tinta, facilita a percepgdo do leitor quanto ao universo de construgio do
pensamento comunicacional, assim como dos fatores e personagens que
influfram no processo. Na primeira parte, sio trés os cendrios apresenta-
dos: 0o campo da comunicagio, o pensamento comunicacional latino-
americano e o pensamento comunicacional luso-brasileiro. Na segunda,
os personagens se dividem em trés grupos: os grupos comunicacionais
brasileiros, o pioneirismo comunicacional brasileiro e o pioneirismo
comunicacional americano.

No cendrio que apresenta o campo da comunicagio, encontramos
em trés textos distintos, o embasamento necessdrio para a compreensio
da construgio deste em nosso universo. No texto, cujo trajeto percorre 0s
caminhos da comunicagio da 4gora ao ciberespago, o autor fornece o
inicio da cadeia construtiva que leva ao campo em andlise, tendo como
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base o ambiguo relacionamento entre comunicagio e politica que, se-
gundo suas palavras, “sao duas faces da mesma moeda. Fazem parte da-
quele universo de condigdes necessdrias a vida em coletividade, tornando
possivel a partilha de um mesmo territério por diferentes grupos huma-
nos” (p.14). A partir do pensamento de Aristételes e da distingdo que
propunha para os dois campos, Marques de Melo remonta a arte da reté-
rica para, entio, refazer o trajeto evolutivo pelo qual passou a comunica-
Gdo até os nossos dias, quando se verifica uma inversio na problemdtica
proposta, j4 que

“(..) naquela altura, a problemdtica hegemébnica era simbiose entre
Politica e Comunicagio. A sombra da primeira ofuscava completamente a
segunda. Hoje, presenciamos fato inverso. A dindmica da Midia parece so-
brepor-se & Politica. Emerge assim uma crise de identidade que a fragiliza,
provocando fissura nas relages entre as duas atividades piblicas” (p.25).

Em A natureza do conbecimento midioldgico, o autor busca elucidar
as dividas existentes acerca do que realmente vem a ser o campo da co-
municagdo, afirmando que a drea é um campo cientifico enquadrado
entre as ciéncias aplicadas, assumindo, porém, a “fisionomia tipica de
uma ciéncia em crise” (p.36), o que a torna dinimica e propicia para o
surgimento de novas teorias.

Concluindo o primeiro cendrio, com o artigo Identidades brasilei-
ras, publicado, antes, na Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagio,
propde que o conhecimento seja irradiado para outras esferas além da
academia, com a adogio de estratégias pedagdgicas que contemplem os
conceitos comunicacionais, os processos mididticos e os contel’ldos cultu-
rais e até a composigio de novas profissoes, que, como conseqiiéncia,
podem alentar “estratégias para sair do gueto académico” (p.54).

O segundo cendrio trata do pensamento comunicacional latino-ame-
ricano e tem inicio com Génese e desenvolvimento, onde um’ panorama histé6-
rico ressalta o papel das universidades e outras institui¢es na produgio e
difusio de conhecimentos, destacando, além de outros centros de estudos, a
atuagio do Centro de Estudos Superiores em Comunicagio (Ciespal), criado
pela Unesco, em Quito (Equador) e do Centro de Estudos da Realidade
Nacional (Ceren), no Chile, onde Armand Mattelart e Paulo Freire atuaram.
O texto conflui para a globalizagio e regionalizagdo, destacando, a seguir, a
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trajetéria brasileira, desde a implantagdo dos primeiros cursos até a atuagio
da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares de Comunicagio
(INTERCOM) e de outras institui¢des.

Ainda no processo de construgio do segundo cendrio, José Mar-
ques apresenta o texto Politica, dimensdo hegemédnica. Aborda, agora, o
espaco privilegiado ocupado pela dimensio politica dentro da midia e
dos estudos mididticos, “(...) evidenciando que o maior volume da pes-
quisa comunicacional tem privilegiado objetos que estdo na fronteira en-
tre a comunicagdo e a politica” (p.95). Assim, conclui “o balanco da tra-
jetéria investigativa das diferentes geragbes que compdem a Escola: Lati-
no-Americana de Comunicagio (...)” (p.107), esbogando os perfis des-
ses investigadores, sob duas perspectivas. A primeira, diacrénica, traz as
conseqiiéncias dos relacionamentos dos pesquisadores com a politica nas
tltimas quatro décadas do século XX. A outra, sincrénica, trata dos trés
indicadores (atomizagdo, defasagem e assimetria), os quais perpassam toda
a pesquisa em comunicagio. Encerrando o segundo cendrio, a publica-
¢do fala sobre a participagdo brasileira na Escola Latino-Americana de
Comunicagio, enfatizando as influéncias sofridas pelo pensamento brasi-
leiro e dificuldades encontradas pelos pesquisadores brasileiros em disse-
minar suas produ¢Bes na América Latina, sem esquecer as relevantes con-
tribuigBes de autores brasileiros, como Décio Pignatari, Muniz Sodré e
Sérgio Caparelli.

O dltimo cendrio tem como objeto o pensamento comunicacional
luso-brasileiro. O texto, que apresenta a constitui¢do da comunidade aca-
démica brasileira, traz no apenas um roteiro deste processo formador,
mas instigantes informagdes sobre os primeiros estudos analiticos acerca
da nossa imprensa, num estigio denominado de desbravamento, cujo
debate tem origem, ainda em 1859, “[...] quando o Cénego Fernandes
Pinheiro publica, no Rio de Janeiro, numa revista cultural, um artigo
sobre a imprensa brasileira atribuindo aos holandeses, colonizadores de
porgdes do territério nordestino no século XVII, a primazia da implanta-
¢do da imprensa no Brasil” (p.145).

Prossegue nas obras de Moreira de Azevedo, Francisco de Souza
Martins, Visconde de Porto Seguro, José Higino Duarte Pereira, Pereira
da Costa, Alfredo de Carvalho, dentre outros, ressaltando a atuacio de
Alfredo de Carvalho na conducio de estudos sobre os progressos da im-
prensa brasileira. Para tanto, chegou a mobilizar pesquisadores em vérios
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estados brasileiros, com o intuito de realizar levantamento do primeiro
centendrio de nossa imprensa: “trata-se do primeiro projeto de ‘pesquisa
integrada’ realizada no Brasil (...)” (p.149).

Num segundo momento, chamado de pioneirismo, destaca a obra
de Barbosa Lima Sobrinho sobre a liberdade de imprensa, como marco
na evolugio dos estudos em comunicagio, além de contribuices de ou-
tros pesquisadores nos campos da publicidade, cinema ‘e fotografia, par-
tindo, também, para o registro dos primeiros passos do ensino de comu-
nicagio no Brasil, que desembocam no terceiro estdgio, denominado
pelo autor, de fortalecimento, cujo marco inicial é o funcionamento das
primeiras escolas de jornalismo. A atuagio do pesquisador pernambucano
Luiz Beltrio ¢ destacada no processo de institucionalizagio da pesquisa
em comunica¢io, assim como a trajetéria de diversas instituigGes, que
trabalham com o ensino e a pesquisa em comunicagio. Como perspecti-
vas para 0 campo, o autor propde melhor qualificagio da produgio cien-
tifica, assim como, maior incentivo aos jovens e também aos experientes
pesquisadores para que “se lancem 2 arena internacional, disseminando
os resultados das pesquisas realizadas em nosso pais” (p.174).

José Marques continua a composi¢zo do cendrio luso-brasileiro,
tomando como base a formagio da comunidade académica portuguesa,
destacando o 1 Encontro Luséfono de Ciéncias da Comunicagio, como
evento que rompe com o enclausuramento da pesquisa em Portugal e
que incentiva a fundagio da Federagio Luséfona das Ciéncias da Comu-
nicagio (Lusocom) e da Associagio Portuguesa de Ciéncias da Comuni-
cagio (Sopcom). Ainda no delinear do terceiro e tltimo cendrio, refaz o
papel da INTERCOM na legitimagio do campo comunicacional, cuja
importincia € visivel na participagdo, cada vez crescente, de estudantes,
professores, profissionais e pesquisadores, nos seus congressos anuais, €
no incentivo que proporciona a todos os segmentos, com a promogio de
eventos paralelos 20 Congresso, como os congressos binacionais “destina-
dos a potencializar o didlogo entre os comunicélogos brasileiros e seus
colegas de outros pafses” (p.186).

O autor prossegue, montando o cendrio em pauta, detendo-se na
cooperagio académica luso-brasileira que tem se fortalecido com a reali-
zagio de eventos em parceria, como o Coléquio Luso-Brasileiro de Cién-
cias da Comunicagio. Neste panorama, José Marques analisa, ainda, os
estudos mididticos brasileiros, tomando como referéncia uma revisio da
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literatura mundial disponivel, que inclui nomes nacionais, como Muniz
Sodré e Luiz Beltrio, e de uma revisio bibliogrdfica brasileira estruturada
em cima dos objetivos de um projeto de pesquisa do préprio autor, cujos
resultados preliminares sdo apresentados em quatro subdivisGes: (a) me-
méria midioldgica brasileira; (b) difusio dos paradigmas da Escola Lati-
no-Americana; (c) identidades mididticas brasileiras; (d) processos
mididticos religiosos. O cendrio que apresenta o pensamento
comunicacional luso-brasileiro encerra-se com o desafio da renovagio,
com destaque, mais uma vez, da importincia preponderante da
INTERCOM e das iniciativas desenvolvidas pela Sociedade, com vistas a
promover um ambiente propicio ao desenvolvimento da pesquisa em
comunicagio no Brasil.

Concluidos os cendrios, José Marques parte para uma abordagem
simples acerca dos personagens-chave que atuaram nestes panoramas. Os
primeiros sio os grupos brasileiros, iniciando pelo Grupo Gatcho, resul-
tante de trabalho desenvolvido pelo autor junto & Famecos, com mestrandos
em Comunicagio Social da instituicdo. Este trabalho culmina com o levan-
tamento das histérias de vida dos pesquisadores gatichos do universo da
comunicacio, agrupados conforme a evolugio das etapas histéricas referen-
tes a0 desenvolvimento da pesquisa na regido, em desbravadores,
sedimentadores e continuadores. Os préximos sio os Grupos do Centro-
Oeste, situados na conjuntura de instalagio do Distrito Federal e da Uni-
versidade de Brasilia, que inaugura a primeira Faculdade de Comunicagio
de Massa do Brasil, agrupando as especializages jornalismo, propaganda,
relagdes publicas e cinema, antecipando-se ao Sudeste e incorporando as
idéias inovadoras de Luiz Beltrio. O Grupo de Sio Bernardo ¢ apresenta-
do, a seguir, com destaque em face da vitalidade intelectual e da constante
atualizagio, sobretudo com a instalagdo do Programa de Pés-Graduagio
em Comunicagio Social da Universidade Metodista de Sdo Paulo (Umesp).

O autor continua apresentando os personagens. Para tanto, re-
monta ao pioneirismo comunicacional brasileiro, trazendo para o palco
Frei Caneca, “precursor da teoria da comunicagdo”. Nesse texto, refere-se
a Igreja Catdlica como institui¢do culturalmente hegeménica durante o
periodo colonial, posi¢do que confere a Frei Caneca papel de destaque no
cendrio das idéias no Brasil do inicio do século XIX. “Sua teoria da co-
municagdo estd contida em cinco textos que integram o volume Obras
polipticas e litterarias do Frei Joaquim do Amor Divino Caneca (...)” (p.292).
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Marques de Melo refere-se ao jornalista e historiador Marco Morel, autor
de dois livros sobre Frei Caneca, como responsdvel por elencar pistas que
confirmam as teorias de Frei Caneca.

O jornalista Costa Rego é o préximo personagem, apresentado sob
a perspectiva do pioneirismo no ensino da comunicagio. A conjuntura
propicia para a instalagdo dos primeiros cursos de comunicagio no Pafs s6
se apresenta, ap6s os movimentos em prol da profissionalizagio do jorna-
lismo, iniciados, em 1918, durante o Primeiro Congresso Brasileiro de
Jornalistas. Consolida-se com a cria¢io de uma universidade auténoma
no Rio de Janeiro, nio tutelada pelo. Governo Federal. Na Universidade
do Distrito Federal (UDF), o jornalista Costa Rego, editor do jornal
Correio da Manhi, é convidado para organizar e coordenar um curso de
jornalismo que, como a UDF, teve vida curta, funcionando de 1936 a
novembro de 1937, quando Getiilio Vargas encerra as atividades da Uni-
versidade. E, portanto, considerando a curta atuagdo do jornalista, que
José Marques, ao lado de Erasmo de Freitas Nuzzi, defende para Costa
Rego o titulo de Primeiro Catedrdtico Brasileiro de Jornalismo.

Dos personagens com destaque no pioneirismo comunicacional
brasileiro, é Carlos Rizzini o préximo a merecer estudos analiticos, como
o primeiro em estudos mididticos. Sua obra, O fivro, 0 jornal e a tipogra-
fia no Brasil (1946), apresenta as bases de uma nova disciplina estruturada
no campo da comunicagio. E é tentando resgatar todos os perfis de Carlos
Rizzini, que o autor realiza esforgos no sentido de reconstituir a trajetdria
do Rizzini, como jornalista, professor e pesquisador.

A seguir, encerrando a relagio de personagens listados como pio-
neiros, José Marques apresenta Luiz Beltrio como o pioneiro' das ciénci-
as da comunicagio, com énfase em sua atuagio na folkcomunicagio, afir-
mando: “se consultarmos duas obras de referéncia da literatura
comunicacional brasileira veremos que Luiz Beltrio é sinébnimo de
folkcomunicagio®(p.330), citando, aqui, autores como Rabaga e Barbo-
sa (1987) e Joseph Luyten (1983). José Marques refaz o itinerdrio
intelectual -do pesquisador e destaca suas incursées dentro da
folkcomunicagio, que passa a ser uma de suas marcas registradas, a partir
do manifesto que propde uma teoria folkcomunicacional.

O tltimo capitulo apresenta o pensamento comunicacional ame-
ricano, tendo como personagens principais, entre eles, Raymond Nixon,
reverenciado pelo autor como o artifice da comunidade mundial, em face
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de sua obstinagio pelos estudos da liberdade de imprensa na
contemporaneidade. Luiz Ramiro Beltrdn é considerado o pioneiro da
Escola Latino-Americana. O texto corresponde ao preficio da coletinea
dos ensaios escritos por Beltrdn, publicada em 2000, e resgata a impor-
tincia do autor e de sua obra. Por tltimo, texto sucinto sobre Jestis Martin
Batbero, “o mais representativo protagonista da geracdo dos inovadores da
Escola Latino-Americana de Comunicagio” (p.365). Nesse momento, Melo
destaca a relevincia e a influéncia da obra de Barbero nos jovens pesqui-
sadores de comunicagio, inclusive no Brasil, onde ¢ bastante conhecido.

Enfim, a coletinea de artigos, conferéncias e outros trabalhos que
compdem a obra, expressa ndo apenas o perfil de pesquisador do autor,
mas apresenta vasto panorama da evolu¢io do pensamento comunicacional,
tornando-se, como ressaltamos, no inicio da resenha, um texto bdsico e
referente para a difusio do conhecimento e desenvolvimento de futuras
pesquisas na drea. '
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Sera que Daniel Pearl morreu porque sabia demais?
José Néumanne Pinto*

LEVY, Bernard-Henri. Qui a tué Daniel Pearl? Paris: Grasset, 2003. 538 p.

Seguindo os rastros do repdrter do Wall Street Journal e de seu assas-
sino, o filbsofo francés encontra evidéncias de que o terror funda-
mentalista islbmico ¢ acima de tudo um negdcio miliondrio.

No comego do ano passado, o mundo inteiro, em choque, tomou
conhecimento da degola e do esquartejamento de Daniel Pearl, repérter
do Wall Street Journal, em missdo no Paquistdo, por terroristas perten-
centes a grupos fundamentalistas islimicos, executado por seus seqiies-
tradores aparentemente pelo duplo crime de ser americano e judeu. Mais
de um ano depois, se fosse possivel afirmar isso ap6s ter assistido aos
videos da execucio da vitima nos noticidrios da televiso e visto as fotos
nas revistas e nos jornais, produz impacto semelhante a suspeita de que,
na verdade, Pearl foi assassinado porque perseguia uma pista absoluta-
mente surpreendente: a conexdo entre Osama Bin Laden, o megaterrorista
saudita que explodiu as Torres Gémeas do World Trade Center em Nova
York, e os servicos secretos paquistaneses, em teoria os vizinhos do
Afeganistio aliados dos EUA. E mais: que essa conexdo poderia presente-
ar o Al-Qaeda, a organizagio chefiada por ele, com artefatos nucleares
comprados dos russos. Mas nio € s6 isso: mesmo sem querer, os préprios
servigos secretos americanos teriam contribuido, de alguma forma, para o
desenlace da tragédia que abalou os EUA e todo o mundo livre.

Como j4 foi dado ver logo no primeiro pardgrafo deste texto, certa-
mente de pouca monta nio € o resultado das pesquisas que o filésofo francés
Bernard-Henri Lévy fez desde o dia em que tomou conhecimento da brutal
execugio do jornalista até abril passado, quando a editora francesa Grasset
trouxe a lume seu livro de 538 paginas Qui a tué Daniel Pearl? (Quem Matou
Daniel Pearl?), por todas estas razbes o maior sucesso da temporada editorial
européia no momento. E que brevemente desembarcard no Brasil, pois seus
direitos foram negociados com a nova A Girafa Editora.

*Jornalista, articulista de O Estade de Sio Panlo ¢ Jornal da Tarde, cometarista politico e
econdémico da Rddio Jovem Pan e do SBT.
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Uma bomba - Para usar a metéfora adequada, esse livro ndo é um tigre,
mas sim uma bomba de papel. Ele mesmo de origem judia, o autor refez
os passos do repérter americano e do mugulmano fundamentalista que
comandou o seqiiestro e a execugio, o londrino de origem paquistanesa
Omar Sheikh. Nessas trilhas ele tropecou em evidéncias impressionan-
tes, primeiro da ligagio do assassino (criado numa burguesa familia lon-
drina e formado na London School of Economics, uma das mais concei-
tuadas instituigdes de ensino superior do Ocidente) com as agéncias de
informagdo do pafs que os americanos consideram ser seu principal alia-
do na conflagrada regido e, depois, de sua participagio na operagio de
financiamento (muito provavelmente lidando com uma contribuigio de
US$ 100 mil dos espiGes mugulmanos que constituem uma espécie de
estado paralelo, independente do governo do Paquistio, algo bem seme-
lhante 3 comunidade de informagdes na época da ditadura militar no
Brasil) dos atentados de 11 de setembro de 2001. Quem viveu na época
da ditadura militar aqui no Brasil sabe, melhor que qualquer europeu ou
americano, que n3o é inverossimil, mas fundamentada, a hipétese levan-
tada por Lévy de que a descoberta dos despojos do repérter poucas horas
depois de o presidente paquistanés Mussarraf haver declarado, em entre-
vista coletiva durante visita a Washington, ter informacdes seguras de que
ele ainda vivia, ndo passou de uma provocagdo macabra para demonstrar
a verdadeira dimensdo do poder paralelo dos servigos de informagio na-
quele pais mugulmano.

De tudo quanto viu e ouviu o autor também saiu com a impressio,
que retransmite ao leitor, de que Os americanos cometeram um erro esti-
pido atacando Saddam Hussein, uma vez que o perigo maior mora na
vizinhanga e, em teoria, mas apenas em teoria, do lado deles: afinal, os
heréis paquistaneses que construiram sua bomba atémica fizeram visitas
justificadas como de turismo & Coréia do Norte e mantiveram encontros,
aparentemente de cunho religioso, com Bin Laden no Afeganistio.

Mal banal - Em pleno século XXI, o episédio do repérter executado
apenas por. se ter aproximado da verdade emerge das pdginas do sucesso
editorial de Lévy com status semelhante ao de dois famosos crimes de
Stalin, os assassinios de seus inimigos Sergei Kirov, em Leningrado, Russia,
e Lev Trotsky, em Coyoacdn, México. Mais do que isso, o texto final, que
lembra outros originais da ficgdo francesa, como A Segunda Morte de Ramén
Mercader, do espanhol Jorge Semprun, expde pelo avesso a descoberta de

168 Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagao

N Y AN Y

NN N

Y

T Ty T A

]

NS N N N

/

AN o~

P

o



uma colega judia e alemi do autor, Hannah Arendt, num texto semiral
do século passado, Eichmann em Jerusalém, Relato sobre a Banalidade do
Mal, no qual a filésofa demonstra a natureza burocrética da criminalidade
em série do nazismo alemio. Arendt chega a ser citada para justificar a
divida com que Lévy encerra um capitulo: “O terrorismo n3o seria filho
natural de um casal diabélico, o Isli e a Europa?”

Desse livro de Lévy, emerge o mal complexo da intrincada rede de
espionagem e terrorismo praticado em nome de um miliondrio negécio
de persas e 4rabes chamado Isli. Numa visita a Dubai, nos Emirados
Arabes, o autor descobriu um ramo do capitalismo financeiro a servigo
dessa inddstria (no verdadeiro sentido da palavra) do terror
fundamentalista. Disso conclui que o Ocidente se engana quando vé& em
Bin Laden um miliondrio excéntrico e fanitico que gasta parte da monu-
mental fortuna da nobre familia saudita a que pertence por mera convic-
¢do religiosa: na verdade, o grupo Al-Qaeda nio passa de uma méfia que
se beneficia de especulagbes no mercado financeiro, algumas fraudulen-
tas, como a duplicagdo em serie de cartdes de credito, e de taxas de pro-
tegio cobradas de atividades condenadas pela lei leiga e pelo Alcordo, tais
como a prostituigdo, a venda de drogas e os jogos de azar, agindo como
quaisquer empreendimentos do género, seja a Mdfia siciliana, a Camorra
napolitana ou o tréfico de drogas no Rio.

E provével que, como o repérter brasileiro Tim Lopes, Daniel Pearl
tenha abusado da autoconfianga ao se deixar seqiiestrar por Omar Sheikh.
Mas o livro de Lévy levanta um ndmero significativo de questdes que nio
podem ficar sem resposta. A mais inquietante delas é esta: serd que as
armas de destrui¢do em massa que os americanos procuravam em Bagd4
nio estariam em mios de seus amigos da onga paquistaneses?
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Quando morre um poeta

Sandra Reiméao*

BRAGANCA, Anibal; SANTOS, Maria Lizete dos Santos (Org.). A
profissio do poeta: 13 pequenos ensaios e depoimentos em homenagem a
Geir Campos & Carta avs livreiros do Brasil; poemas e outros textos
inéditos de Geir Campos. Rio de Janeiro: Imprensa Oficial, 2002.

Tematizando a morte de compositores da Mangueira, em Pranto
do Poeta, Nelson Cavaquinho e Guilherme de Brito comentam:

Em Mangueiralquando morre/um poetaltodos choram/ (... )/ Mas
0 pranto em Mangueira/é tdo diferentelé um pranto sem lengolque
alegra a gente/Hei de ter um alguémipara chorar por mim/através
de um pandeirolou de um bandolim.”

Gelr Campos f01 poeta. Ndo era da Mangueira. Nasceu no Espiri-
to Santo e viveu boa parte de sua vida em Niteréi, Estado do Rio de
Janeiro. Enquanto poeta costuma ser indicado pela critica como compo-
nente da Geragio de 45. Escreveu versos fortes como: “Fu quisera ser claro
de tal forma/ que ao dizer/ -rosal todos soubessem o que haviam de pensar.
Mais: quisera ser claro de tal forma/ que ao dizer/ - jd!/ todos soubessem o que
haviam de fazer.”

Geir Campos morreu em 1999. Alguns de seus inimeros amigos,
colaboradores e admiradores, encabegados pelos professores Anibal
Braganca e Maria Lizete dos Santos, organizaram um livro de homena-
gem que inclui produgdes poéticas e literdrias do homenageado, iniciati-
va que busca ser, também, o ponto de partida de um movimento de
resgate de trabalhos de e sobre Geir Campos.

Poeta, literato, tradutor, editor e diretor de biblioteca, Geir Cam-
pos foi, essencialmente, um homem dedicado aos livros. Em 1960, quando
presidia o Sindicato Nacional de Empresas Editoras de Livros e Publica-
¢bes Culturais (atual Sindicado Nacional dos Editores de Livros, SNEL),

*Professora do Programa de pés-graduagio em Comunicagio Social da Universidade
Metodista de Sdo Paulo (UMESP).
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publicou, em revista, o texto Carta aos livreiros do Brasil. Este artigo, que
o volume organizado por Anibal Braganca e Maria Lizete dos Santos pu-
blica na {ntegra, constitui importante leitura para estudiosos e profissio-
nais de editoragio. Duas idéias diretrizes, parece-nos, estruturam o tex-
to, a saber: (1) todas as formas de producdo cultural, como cinema, tea-
tro, muisica, precisam da ‘@juda silenciosa e permanente do livro” para sua
manutengio, divulgagio, produgio e crl’tiéa; (2) por ser elemento central
da identidade cultural de um povo e, 20 mesmo tempo, por ser um pro-
duto com uma margem de renda para seus produtores (geralmente) nio
muito alta, os livros deveriam receber uma aten¢o diferenciada por parte
do Estado, em principio, ‘0 maior interessado na producio e distribuicio do
livro como instrumento de ensino e cultura.” A partir destas diretrizes,
Carta aos livreiros do Brasil pincela observagdes e propostas sobre os mais
diferentes 4mbitos da produgio editorial no Brasil, como: midquinas, mio
de obra, estocagem, transporte e publicidade.

Numa das pdginas iniciais da Carza..., Geir Campos afirma que
para o negécio de livros no Brasil “falta principalmente uma espécie de
compromisso, ostensivo ou tdtico, que estabeleca um minimo de respeito tedrico
¢ pratico do editor pelo livreiro, do livreiro pelo piblico, do piiblico pelo autor,
do autor pela coletividade, (...) incluindo-se naturalmente o Estado.” Acom-
panhando-se as atuais ‘discussdes sobre a nova Lei do Livro e as discussoes
sobre a necessidade da numeragio dos exemplares, nota-se que, se muita
coisa mudou no mercado editorial nacional desde que Geir Campos redi-
giu esta Cdrta aos livreiros do Brasil, muito resta ainda inalterado.

O fato de ter sido redigida 11 anos antes da Carta do Livro da
UNESCO (aprovada em 1971 pelo Comité de Apoio ao Ano Internaci-
onal do Livro) — texto que postula que “uma robusta indistria nacional de
edigio ¢ indispensdvel ao desenvolvimento nacional”, que “todos tém o direito
de ler” e que ‘os livros sdo indispensdveis & educacdo” - atesta o cardter
antecipat6rio da Carta aos livreiros do Brasil.

A escolha de homenagear Geir Campos com um livro foi por de-
mais acertada. Se o poeta do samba da Mangueira quer ser lembrado
“através de um pandeiro/ou de um bandolim”, pode-se supor que o poeta/
literato/editor/tradutor e diretor de biblioteca Geir Campos foi homena-
geado como mais desejaria — através de um livro.
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Midia religiosa: o espelho magico da realidade
Ana Maria da Silva Rodrigues

MARTINO, Luis Mauro S&. M{dia e poder simbdlico: um ensaio sobre
comunicagio e campo religioso. Sio Paulo: Paulus, 2003. 198p.

Jornalista e professor universitdrio, Martino ¢ estudioso dos cam-
pos miditico, religioso e politico. E co-autor de Habitus na comunicagio,
com artigo publicado na coletinea Comunicacio na pdlis: ensaios sobre
midia e politica. Midia e poder simbélico é o terceiro desdobramento de
seus estudos, envolvendo os trés campos, precedido pelo trabalho
monogrifico Midia e religido e pela dissertagio Jogos de sentido: a constru-
¢do da opinido politica em um jornal religioso.

Este estudo enfatiza a midia, a produgio e a distribuicdo de seus
produtos. A religido é entendida como produto simbélico, distribuido
através da midia, da mesma maneira que tantos outros. O objetivo prin-
cipal da publicagio é mostrar a luta social simbdlica existente no cam-
po da midia religiosa, incorporando duas partes. A primeira, composta
de dois capftulos, trata da produgdo de bens culturais pela midia religi-
osa. Discute mudangas no campo religioso, levando-o 4 busca de novas
formas de producio de bens simbdlicos, mais especificamente, através
da utilizagdo da midia, com o objetivo de legitimagdo da instituigio e
de seus agentes, ou seja, de existéncia e manuten¢io desse campo. A
segunda parte, composta também de dois capitulos, examina a gestdo
dos produtos simbélicos, suas condigbes de circulagdo no espago publi-
co, as estratégias utilizadas pelo campo religioso e sua homologia com o
campo politico.

" Utiliza a perspectiva tedrica de Pierre Bourdieu, explicitando con-
ceitos como habitus, campo, agio social, capital simbélico e homologia.
Analisa o contetido de matérias provenientes da midia religiosa (jornais,
programas de ridio e televisdo), destacando a luta social simbélica exis-
tente com vistas 4 legitimagio. As mensagens analisadas incluem diversos
segmentos religiosos (catdlico, protestante e judaico), embora se perceba
a presenca marcante da Folha Universal, da Igreja Universal do Reino de
Deus, justificada por Martino devido 4 tiragem, que ultrapassa em mui-
to a de outros jornais religiosos, equiparando-se 4 da revista Vzjz e 4 da
edicio dominical da Folha de Sio Paulo.
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Aponta a relagio dialética entre midia e religido, a necessidade de
se analisar e conhecer cada campo para distinguir as condigbes sociais que
fizeram a religido aproximar-se da midia e suas formas de utilizagdo. Dis-
cute, satisfatoriamente, os dois campos — religioso e mididtico — , apre-
sentando suas especificidades, dinimicas e potencialidades. Seguindo a
perspectiva bourdiana, expressa concepgio negativa, da midia, por que
nio dizer “@pocaliptica” (utilizando o termo de Umberto Eco, em oposi-
¢do ao de “integrado”, postura mais positiva). A midia, ao noticiar fatos, é
vista como ‘espelho” da realidade. As nogSes de objetividade, imparciali-
dade e neutralidade sdo utilizadas no tratamento da noticia a fim de
fazer crer que a midia retrata a realidade tal qual ela se apresenta, sem
distorgbes ou manipulages. Certamente, isto ndo é verdade, pois exis-
tem muitas formas de controle e manipula¢io das informagdes, sejam
elas objetivas, através de normas e padrées desenvolvidos pelo campo
mididtico, sejam subjetivas, relacionadas 2 individualidade do jornalista.
No que se refere 2 midia religiosa, os critérios de selegdo temdtica, do que
pode/deve ou nio ser divulgado, sdo especificos de cada instituigdo, em
conformidade com interesses e necessidades, o que faz com que a concep-
¢do do autor seja ainda mais negativa, comparada 4 uma espécie de “espe-
tho mdgico”, que altera, continuamente, a realidade e direciona o foco
para pontos que mais convém 2 instituigdo. Se a grande midia j4 manipu-
la a informagio, a midia religiosa o faz de maneira bem mais expressiva,
através, principalmente de matérias opinativas (no caso do jornalismo
impresso) de seus agentes, os bispos, por exemplo, com espago de desta-
- que e direito a nome e fotografia. A opinido ¢ também marcante nas
matérias da midia televisiva e radiofénica. Conclui entdo que a “[...] vio-
léncia simbélica, de cujo uso indiscriminado a midia comum ¢
freqiientemente acusada, faz-se presente na midia religiosa reforgada pelo
conjunto de simbolos inerentes is prdticas religiosas” (p.185).

E perceptivel a mudanca de foco de atengio nos estudos em comu-
nicagdo nos ultimos anos, voltados menos para a produgio e mais para a
recepgdo mididtica. Preocupam-se mais com o receptor, com sua capaci-
dade de (re)significacio das informagdes divulgadas na midia. A questio
deixa de ser “o que a midia faz com o receptor” e passa a considerar “o que
o receptor faz com o que a midia oferece”. De Certeau, a exemplo de
muitos outros estudiosos, & otimista, sem ser ingénuo, em relagio 4 midia.
Para ele, a produgio da midia é consumida pelo receptor de maneira
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criativa e livre. Considera que “(...) na miséria de situagdes de pendria, o
ordindrio da comunicagio tira proveito da presenga da midia” (DE
CERTEAU; GIARD, 1983 #pud JOSGRILBERG, 2002, p.37). Martino
admite que seu trabalho parte desta premissa. No entanto, ao limitar sua
andlise 3 produgio e distribui¢io dos bens simbélicos da midia,
desconsidera a capacidade de resisténcia do receptor, seja ele fiel ou ndo.
Deixa claro que a midia religiosa é muito mais perversa e nio discute
qualquer possibilidade de reagio do fiel-receptor.

A gestdo da distribuigdo da produgio simbdlica da midia religio-
sa vale-se de algumas estratégias. Uma delas é a do apostolado, ou seja,
do recurso da interagdo face a face, através de intermedidrios que vio de
casa em casa divulgar a “voz corrente da instituicdo” e tentar conquistar,
a qualquer custo, novos adeptos. Nesse caso, o discurso é extremamente
homogéneo e persuasivo, nio importando o seu interlocutor. Todavia, o
tratamento das informagdes varia conforme o meio. Na televisio ou no
rddio, a informagio é mais superficial, devido & rapidez de sua trans-
missio e ao grande publico potencial que tenta atingir. No jornalismo
impresso, mais restrito aos fiéis, permite o uso de cédigos adequados e
temas exclusivos aos fiéis. Devido & periodicidade mais espagada, a
informagio pode ser mais bem trabalhada, voltada para o fortalecimen-
to das doutrinas. O uso de exemplos, de depoimentos de fiéis, em qual-
quer que seja o meio, é uma estratégia de controle interno e de repro-
du¢io do campo. A linguagem direta e acessivel, de cunho did4tico,
deixa pouca margem 2 interpretagdo. O combate ao mal é o grande
mote, podendo estar incorporada ao individuo por ter se afastado da
igreja, ou- mesmo personificada nas institui¢gbes concorrentes ou num
gfande inimigo, o Governo, mais especiﬁcamente, a época, Fernando
Henrique Cardos. Alids, a relagdo entre religido e politica fica bastante
evidente no estudo de Martino. Fatos politicos de contexto nacional
sio apresentados e discutidos nos diversos meios de comunicagio, adap-
tados a0 contexto especifico da religido e apontados como responsdveis
pelos dissabores que atingem a vida das pessoas. No entanto, o que
antes era pecado, o envolvimento com a politica, passa a ser o caminho
da salvagio. E preciso eleger “homens de Deus” para representar aos fiéis
e defendé-los no espago politico nacional. E a cada eleigdo, a bancada
de evangélicos aumenta. Esta ¢ uma nova estratégia (de luta externa)
para o fortalecimento e a reprodugio do campo.
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Fazer uso da midia como estratégia de produgio e de gestio de
bens simbélicos ndo ¢ exclusivo de evangélicos, como 4 primeira vista
pode parecer. Envolve todos os segmentos religiosos. A Igreja Catélica
tem seus {dolos pops, como Padre Marcelo Rossi, que consegue arrebatar
multiddes, tendo transformado a missa em show (show-missa), com pre-
senga de artistas consagrados da musica brasileira, como Chitdozinho e
Xororé, Sandy e Jdnior e muitos outros. Além de apropriar-se da midia,
a presenga do padre e seus feitos geram noticias na grande imprensa bra-
sileira. Na Igreja Universal do Reino de Deus, os bispos Edir Macedo e
Marcelo Crivella figuram como grandes estrelas. H4 verdadeira simbiose
entre midia e religido. Segundo Martino, esses campos “(...) lidam com o
imagindrio, criando mitos — santos e heréis de novelas, difundindo con-
ceitos e perspectivas de comportamento” (p.59). O objetivo é dominar o
campo religioso, e para isto, além da divulgagdo da doutrina é necessdrio
deslegitimar, abalar a credibilidade das concorrentes, numa verdadeira
guerra simbdlica.

Diante da evidéncia de que o campo religioso se apropriou da midia
para se fazer presente socialmente, procurando atingir o maior niimero
de pessoas, entendemos que, na verdade, a publicagio em discussio trata
da estratégia de sobrevivéncia da instituigdo religiosa frente as transfor-
magbes da modernidade. A reflexdo de Martino chama a atengdo para a
forma como a religido vem galgando espago no contexto social e de como
tem se constituido em resposta para as insegurangas e incertezas da vida
cotidiana de muitas pessoas. Num pais como o Brasil, pleno de desigual-
dades sociais, com sérios problemas de violéncia, desemprego e pobreza,
muitos chegam ao limite de suas capacidades, sentem-se desnorteados e
incapacitados de prosseguir. Tudo os leva a procurar uma base de susten-
tagdo na religido. E preciso ficar atento a este fendmeno, pois embora as
pessoas nio sejam de todo ingénuas, diante de suas fragilidades tornam-
se presas ficeis de alguns grupos que, sob o disfarce da boa agdo, escon-
dem seus verdadeiros interesses.

O autor atinge seu objetivo, que é mostrar a luta simbélica (no
4mbito interno e externo) do campo religioso com vistas & dominagio.
Para isto, a utilizagdo da midia e da politica sdo estratégias que apontam
para a capacidade de combate do campo, para seu poder de reprodugio e
de legitimacido social. Trata-se de texto interessante, que enriquece a lite-
ratura dos campos mididtico e religioso, embora deva ser visto dentro dos

Vol. XXVI, n? 2, julho/dezembro de 2003 175



limites da produgdo e da distribuigio de bens simbdlicos, com a omissio
explicita do papel do fiel-receptor como agente de luta nessa guerra sim-
bélica. Sua auséncia, de certa forma, retrata-o como combatente vencido.
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Mais que um mero dicionario
Josimey Costa da Silva*

SILVA NETO, Anténio Ledo da. Diciondrio de filmes brasileiros: longa-
metragem. Sio Paulo: [S. n.], 2002. 940 p.

A maioria das pessoas numa sala de cinema nio tem paciéncia para
acompanhar os créditos finais dos filmes a que assiste. Na verdade, uma
parcela significativa até se prepara para sair quando imagina que o fim ¢
certo tom da misica ou determinado desfecho de didlogo. Desta forma,
este publico perde detalhes importantes e elucidativos a respeito das obras
cinematogréficas, inclusive cenas que se intercalam aos créditos ou encer-
ram a projecio, desvendando as charadas que os roteiros, muitas vezes,
langam. _

Este com certeza ndo é problema do pesquisador autébnomo da
cinematografia brasileira, Antdnio Ledo da Silva Neto, um executivo com
formagdo em economia. Sem encomenda nem atrelamento a instituigdo
académica alguma, ele préprio bancou a publicagdo do diciondrio ora
referendado, fundamental para qualquer estudante, curso ou publicacio
que se dedique ao cinema tupiniquim: o Diciondrio de filmes brasileiros:
longa-metragem.

O autor nio é somente um espectador que, apaixonado pela “ézi-
ma arte”, 1& os créditos dos filmes. Ele “transporta” os créditos para o seu
diciondrio, que comega, como qualquer livro do género, enunciando as
siglas utilizadas. Ali, antes do primeiro verbete, j4 se percebe o teor da.
obra: as siglas anunciam que os leitores vdo encontrar informagdes sobre
tudo o que ¢é esperado saber a respeito de um filme, tais como dirego,
producio e roteiro, além de detalhes inesperados — diretor ndo creditado,
claquetista e pseuddnimos.

No que concerne ao preficio do livro, Rubens Ewald Filho faz
justica aos fis do cinema e diz: “Se ndo fossem eles, a meméria e a prépria
Histéria do Cinema seriam infinitamente mais pobres.” Para esse cinéfilo
famoso, autor do Diciondrio de cineastas, editado em 1988, e que trata da

*Professor da Universidade Federal do Rio Grande do Norte.
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cinematografia mundial, a obra de Silva Neto constitui um “Yivro de
consulta, de informagio, de referéncia, feito por um fii de cinema para outros
fiis. $6 que com o rigor e precisio de um catedrdtico.”

Uma recomendagio assim gera bastante expectativa, mesmo se tra-
tando de uma obra de referéncia, da qual, sempre, se espera muito. E se
o tema dicionarizado é o cinema brasileiro, tio carente de registro e siste-
matizagdo, os nimeros chegam a impressionar. J4 na capa, a promessa se
estampa: ‘diciondrio completo com: ficha técnica, resumo da histdria,
premiagbes, mini-biografias, comentdrios, curiosidades etc.” sobre 3.883 fil-
mes. Destes, 3.415 foram completamente produzidos; outros 215 estdo
inacabados e mais 253 estdo em andamento, e assim foram relacionados.

Nas 940 péginas do Diciondrio de filmes brasileiros: longa-metragem,
é possivel descobrir muito deste universo mal adivinhado do cinema brasi-
leiro de longa-metragem. Os registros comegam por 1908, ano da produ-
¢do de cinco filmes, todos no Rio de Janeiro: Vidvo alegre e Vidva alegre,
ambos com produgio de Pascoal Segreto e direio de Giuseppe Labanca;
Triunfo de Nero, dirigido por Jilio Ferrez; Telegrama niimero nove, de Eduardo
Leite e O comprador de ratos, dirigido por Antdnio Serra.

Algum leitor habituado a consultar diciondrios pode questionar como
a informaggo histérica pode ser assim obtida numa publicagio que lista seus
verbetes em ordem alfabética. A resposta estd nos apéndices, que constituem
um {ndice, o qual relaciona os filmes por ano de langamento ou produgio, e
de um resumo com a quantidade de filmes produzidos por ano e década. O
auxilio é precioso para qualquer pesquisador, que assim consegue, sem gran-
des esforgos de busca, por por terra nogbes como a de que, nos anos 80, por
conta dos desatinos do Governo Collor, nio se produziram filmes no Brasil.

Tal informago errdnea consta da prépria apresentagio do livro,
mas uma consulta a0 indice geral mostra uma infinidade de produgoes
cinematogréficas durante a referida década — quase todas de teor porno-
grifico. Talvez, entdo, tenha sido isto o que o apresentador quis apagar da
histéria. Porém, entre as produgdes, estio o documentdrio Brds Cubas, de
Santiago Alvarez e Orlando Senna (1989), que expde problemas brasilei-
ros e cubanos, resultado de uma parceria entre um diretor brasileiro e
um documentarista cubano (Alvarez). Também nio se pode esquecer — e
o diciondrio nio esquece — toda uma safra de filmes dos “Trapalhies”.
Mesmo fundamentalmente comerciais, sio importantes como caracteris-
tica de certo tipo de cinema que se faz no Brasil.
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No extremo oposto do periodo histérico abrangido, o dicionério
aponta ainda 21 filmes recém-produzidos (2002), que agitaram o meio
tanto por suas qualidades, como por seus temas e/ou polémicas suscita-
das. E o caso de Cama de gato, dirigido por Alexandre Stockler e de
Madame Satd, de Karim Ainouz, e detentor de vérios prémios em festi-
vais internacionais.

A nido ser que surja algum tftulo misteriosamente desconhecido e
fora do alcance do mercado, a obra de Silva Neto é a primeira do género no
Brasil. O mercado editorial de outros pafses comegou, antes, a publicar
este tipo de obra, representada pelo Diciondrio de filmes” (1993), da auto-
ria do francés Georges Sadoul, com bastante aceitagio entre os estudiosos
da 4rea. O seu grande mérito é relacionar filmes europeus que nio constam
de catdlogos de filmes de locadoras de video que, por sua vez, sdo fontes .
relevantes de consulta para quem necessita de dados técnicos sobre filmes
brasileiros e estrangeiros. Mas ai é que estd o problema: os catdlogos s6
apresentam filmes disponiveis para aluguel e venda, excluindo produgdes
raras, preciosidades, antigiiidades e insucessos comerciais.

Outra publicagio impressa focada sobre a produgio brasileira é do
Grupo Folha, organizada por Amir Labaki: O cinema brasileiro: de O pa-
gador de promessas a Central do Brasil” (1998), que constitui uma bela
edigio bilingiie (portugués e inglés). Trata-se de uma coletdnea de arti-
gos criticos sobre filmes significativos do panorama nacional, compreen-
dendo o periodo de 1962 a 1998, acrescida de uma breve, porém til
cronologia do cinema brasileiro e da filmografia dos diretores elencados
no livro através do comentérios sobre os seus filmes. E claro que isto
promove aprofundamento do olhar sobre cada um dos filmes, mas o.pe-
riodo é curto e os filmes sdo poucos.

Num diciondrio, nio é possivel reproduzir grandes criticas aos fil-
mes, mas Silva Neto tenta compensar esta “falha” com trechos de comen-
térios no final de muitos verbetes. Para tanto, recorre a multiplas fontes
de consulta, entre referéncias bibliograficas, revistas, jornais, catilogos,
arquivos pessoais, cartazes, fichas de filmes e sizes da Internet, além de
que, ele mesmo possui significativo acervo de filmes da bitola 16mm e
uma publicagio anterior sobre o assunto: Astros e estrelas do cinema brasi-
leiro (1998), um outro diciondrio, contendo 1.400 biografias.

Se h4 um pecado que o dicionirio comete, talvez este seja de or-
dem técnica, gréfica mesmo: falta um indice que remeta para a pdgina de
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inicio de cada um dos trés capitulos, o que dificulta a busca, j4 que a
ordem alfabética dos filmes se refere a capitulos especificos. No mais, as
promessas de capa estdo cumpridas, o que, neste caso, nio ¢ realmente
pouca coisa. : ‘
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