0 receptor e a construcao da
mensagem radiojornalistica
Doris Fagundes Haussen™

SALOMAO, Mozahir. Jornalismo radiofdnico s vinculagao social. Sao
Paulo: Annablume, 2003. 134 p.

Compreender os critérios para a construgdo da mensagem
jornalistica no radio e como o receptor se faz presente no processo
de produgdo das noticias é o principal objetive do livro de Mozahir
Salomdo, frute de sua dissertagdo de Mestrado defendida junto &
Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Neste sentido, o autor vale-se, principalmente, do modelo
tedrico de recepgdo proposto por Antonio Fausto Neto, que percebe
a recep¢do “ndo como uma abstragdo mas construida
discursivamente”, e do conceito de sociabilidade, defendido por
Vanessa Paiva, da Universidade Federal de Minas Gerais. A partir de
entdo, Salomdo entende o pensar e o ouvir radio como “uma
experiéncia do cotidiano e, mais ainda, como um agir socialmente.”

No caminhe tedrico percorrido pelo autor, estdo, também,
contribuigdes de Georg Simmel e Michel Maffesoli, bem como, de
Adriano Duarte Rodrigues, Vera Regina Franga e Rousely Maia. A
nogéo de contratos de leitura tem sua fonte em Eliseo Veron e os
conceitos de dialogismo e paolifonia sdo retirados de Mikhail Bakhtin.
A questdo da recepgdo é fundamenta-em Jesus Martin-Barbero e
John B. Thompson, enquanto a reflexdo sobre o radiojornalismo
encontra forte apoio em Eduardo Meditsch.

Mediante o estudo do jornalismo prattcado por duas emissoras
de Belo Horizonte, a Itatiaia e a CBN, Mozahir vai identificando como
se constroem os contratos de leitura entre os ouvintes e as emissoras
estudadas. S4o analisadas 120 horas de programagao (60 de cada
emissora), definindo-se como categorias de verificagdo os géneros
dos programas; os temas de interesse local-pratico; as formas de

* Doutora em ComunicagSo, Pontificia Universidade Catéllica do Rio Grande o Sul
Pesquisadora do Conselho Nacional de Desenvolvimente Cientifico e Tecnatégico — CNPq.
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participacdo do ouvinte na programacéo; o tratamento dispensado ao
ouvinte e as marcas de auto-referencialidade da emissora. Para
enfrentar as dificuldades da analise das mensagens radioftnicas, o
autor vale-se do estudo classico de Miquel de Moragas Spa,
Semidtica y Comunicacion de Masas.

A estrutura da obra compreende cinco capitulos saber: radio e
processos de saciabilidade; contratos de leitura e vinculag&o social;
a pressuposi¢ao do receptor; radiojornalismo e informag&o no radio,
e duas propostas distintas de radiojornalismo. E é evidente que a sua
contribuicdo para o campo dos estudos sobre o radio é de real
importdncia, uma vez que reflex0es sobre a recepgdo, em geral,
relativas ao veiculo sdo poucas e, quanto ao jornalismo,
especificamente, sdo praticamente inexistentes.

Além disto, a abra, em si, possui qualidades intrinsecas e que
devem ser destacadas. Uma delas & a amarragao harmoniosa que faz
do referencial tedrico com a andlise propriamente dita da
programagado das emissoras. Por outro lado, ao nao cair na tentagao
de comparar duas emissoras de perfis diferentes, o autor pode
constatar que nas duas emissoras, interferem tante o modo de olhar
o cotidiano como a maneira que ele sera relatado depois. Ou seja,
nogdes diversas que envolvem desde o pr6prio conceito de radio e de
jornalismo no radio, passando pelos contratos de leitura e o lugar
destinado ac ouvinte, pelos conceitos de informagao e servigo, assim
como os de objetividade jornalistica, identifica¢ao e representagao.

E elogiavel, ainda, o fato de Mozahir Salomao ter equilibrado as
caracteristicas intrinsecas do proprio radio com o estudo realizado
sobre o pressuposto receptor. Talvez aqui tenha pesado, de fato, a
sua experiéncia de radialista que iniciou muito cedo no veiculo, tendo
sido repdrter em emissoras de radio e atuado na TV mineira, sendo,
também, diretor da PUCTV e professor de Radiojornalismo na
Pontificia Universidade Catdlica de Minas. Pode-se dizer, desta
maneira, que, provavelmente, a sintonia fina entre o radialista,
jornalista, professor e pesquisador tenha permitido ao autor de
Jornalismo e vinculagdo social conseguir dar forma competente a
esta obra relevanie para o campo da comunicacio.

Em sintese, reproduzindo o autor em sua concluséo, ouvir radio
& uma ac@o de carater social. E, mais: “o radio, a partir da ordem do
sensivel, atinge os ouvintes em sua intimidade, instalande uma
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convivéncia recheada de rejei¢des e afetividades. E se o sentir
coloca-se também como vetor de compreensdo do mundo, o radio
acaba, entdo, por constituir-se como uma dessas portas para a
realidade circundante: o mundo e seu dinamismo, conflitos e
contradi¢Ges”. Ndo ha como discordar.
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A flexibilizacdo da ética
Ana Maria Dantas de Maio®

KUCINSKI, Bernardo. Jornalismo na era virtual: ensaios sobre o
colapso da razdo ética. Sao Paulo: Fundagao Perseu Abramo, UNESP,
2005. 143 p.

N&o & tarefa facil colocar o dedo na ferida dos defensores mais
ortodoxos da ética jornalistica. Falo daquela ética absoiuta, pura e
fundamentalista. Aquela que existe desde sempre e cujos principios
norteiam 10 em cada 10 codigos deontologicos espalhados pelo
mundo. Quando se avaliam esses documentos, feitos para orientar
condutas profissionais, nota-se uma coincidéncia plena em seus
conteldos: todos defendem valores, como a busca da verdade, da
imparcialidade, da objetividade e da responsabilidade, para limitar a
lista. Conhecendo um codigo de ética, o jornalista tem acesso a
indicadores de um comportamento ideal para atuar na redag8o, nas
assessorias de imprensa, nas universidades. ldeal, mas n&o real.

0 proprio Bernardo Kucinski se diz surpreso ao ter que rever
conceitos, a partir do contato com jornalistas de um curso de pos-
graduagdo. Todos eles jovens, mas experientes, e que ousam se
rebelar contra a exigéncia de uma ética. Nao & preciso ser pds-
graduado — basta ser repdrter — para notar certa incompatibilidade
entre o dia-a-dia de uma redagdo e as concepgdes ideais previstas
nos cddigos. “Hé algo de podre no reino da Dinamarca”, ja dizia
Hamlet. Mas refletir sobre esses paradoxos é o grande desafio e isto
explica a escassa produgdo intelectual brasileira, de qualidade, a
tratar da ética na pds-modemnidade. Nao é a toa que professores
universitarios mais acomodados torcem o nariz quando surge um
ensaio coma “Uma nova ética para uma nova era”, que 0s obriga a
repensar valores. E muito mais comodo trilhar os caminhas
tradicionais, despejar sobre os alunos pacotes conceituais prontos,
sO porgue a ética é a ética e vai ser sempre a ética.

* Mestranda em Comunicagdo Mididtica pela Universidade Estadual Paulista {UNESP),
Bauru. Docente das Faculdades Adamantinenses Integradas (FAl},
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Sob esse aspecto, o primeiro texto de Jornalismo na era virtual
pode ser considerado revolucionario. Kucinski mergulha na raiz do
problema: a ética muda porque os valores sociais mudam. Por mais
que a “verdade” seja fundamental no processo de construg@o da
noticia, os proprios graduandos tém nogao de que existem mais de
uma verdade. Todos sabem que a imparcialidade é indispensavel na
produgdo de uma reportagem, mas perguntam {de verdade!l):
imparcialidade a favor de quem??? E o que dizer da objetividade?
Pesquisadores contemporaneos da ética jornalistica sugerem que
ndo hd nada mais subjetivo que a tal objetividade. Basta folhear
publicagdes recentes sobre o tema assinadas por Clévis de Barros
Filho, Eugénio Bucci e ensaios postumos de Perseu Abramo.

Kucinski contribui de forma preciosa para tal reflexdo. Mostra
que, mesmo na era necliberal, em que o jornalismo por vocagao
perde espago para o jornalismo gue se aprende na escola, é possivel
ser um bom jornalista, um jornalista ético. Mas néo transmite essa
mensagem como um “be-a-bd"™ para ser ético faga isso ou néo faga
aquilo. N3o. As dicas éticas em todos os ensaios sdo subliminares. 0
leitor capta as regras do jogo e avalia as condutas profissionais em
cada exemplo, em cada paradoxo, em cada circunstancia. 0 ensaio
Do discurso da ditadura a ditadura do discurso é riquissimo para esse
aprendizado.

Mas o livro tem também seus deslizes, se é que se pode chamar
de deslize uma verdadeira aula sobre o euroddlar, os empréstimos
sindicalizados e os fluxos de capitais financeiros. Na verdade, o
ensaio Economia virtual e jornalismo on line destaca-se como um
texto pesado em uma coletdnea extremamente agradavel.
Admissivel, se considerarmos que o autor recebeu o prémio Jabuti
em 1997, pelo livro Jernalismo econémico e &, portanto, um experto
na &rea. Mas a leitura fica um pouco magante para quem estd menos
interessado no complexo funcionamento do mercado financeiro e
muito, muito curioso sobre os colapsos da razdo ética. 0 tema
economia é retomado no texto Faldcias do jornalismo econdmico na
era neoliberal, de uma forma bem mais saborosa.

Uma informagdo publicada nas Gltimas paginas de O lugar da
mentira e da imaginagdo no relato jornalistico, o Gltimo ensaio do
livro, dd margem a especulagdes politicas a respeito do autor. Atual
assessor especial da Secretaria de Comunicacdo e Gestdo
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Estratégica da Presidéncia da Replblica petista, Kucinski parece
responder a grande imprensa quando explica porque foi chamado de
“comissario do povo”, expressado gue remete a regimes totalitarios.
Particularmente, desconhego a historia e prefiro ndo especular —
parece até mais correto abrir o jogo e responder as criticas do que se
omitir. S6 tenho dividas se o espago & adequado. O leitor de
Jornalismo na era virtual pode ndo estar interessado em conflitos
politicos pessoais.

Mas esses deslizes ndo comprometem em nada o brilho da
obra, que inova ao constatar uma ética relativa, flexivel e maleavel.
Um livro que escancara falacias do jornalismo econdmico e até do
ambiente virtual — quem ousa dizer que a Internet ndo gera a excluséo
digital? Ele diz e arqumenta. “E como acusar Gutenberg de ter criado
o analfabeto ao inventar a imprensa” (p. 82). A narrativa de Kucinski
encanta porque explica, criticamente, a engrenagem e os bastidores
da produgdo da noticia. O ieitor vai conhecer muito do que ha de
podre no reino.... e ndo & da Dinamarca.
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0 telejornalismo em pauta
Efendy Maldonado™®

SEKEFF, C. Telejornal: do processo ao produto. Teresina: FSA, 2005.

No contexto sociocultural de inicio do século XXI, os processos
de midiatizagdo das sociedades continuam em expansdo e
aprofundamento. A informatizag&o que entrou primeiro nos sistemas
financeiros, empresariais e militares foi atravessando paulatinamente
o conjunto dos campos sociais. A tecnosfera informacional invade de
modo eficiente € agressivo os modos de vida locais, regionais e
tradicionais. As matrizes culturais germinadas nos Estados Unidos da
América fluem de maneira intensa e acelerada. No campo do
jornalismo, esse fendmeno de mundializagdo cultural assume
dimensdo crucial de realizagdo. Hoje, as sociedades de quase todo o
mundo tém como um dos Seus rituais cotidianes a produg8o,
transmissdo, circulagdo e consumo de informag&o, e o jornalismo
com campo profissional e comunicacional especializa-se no seu
tratamento, estudo, pesquisa e criagdo.

A pesquisa no campo jorpalistico constitui uma area de
investigagdo de singular relevancia para o progresso dos
conhecimentos cientifico sociais, profissionais e académicos em
geral. No contexio brasileiro, a investigag@o realizada por Cristiane
Sekeff sobre o telejornal Piaui TV 12 Edi¢do é uma coniribuigao
relevante para a compreensdo dos processos miditicos
contemporaneos no Brasil e na América Latina, parque abarda de
maneira aprofundada, sistemética, renovadora, comprometida e
prospectiva a problematica comunicacional regional de informagao.

A autora traz neste livro, que tem como fundamento e referente
a sua pesquisa de mestrado, distinguida com exceléncia pela banca
constituida pela professora doutora Cremilda Medina, o professor
doutor Ronalde Henn, uma experiéncia paradigmética do que deve

* Doutor em cigncias da comunicagdo (Universidade de S&o Paulo}. Profassor/ Pesquisador
do Programa de Pés-Graduag3o em Ciéncias da Comunicagio da UNISINGS, RS. Professor
convidade do Programa de Doutorado em Comunicagdo Audiovisual da Universidade de
Barcelona, Espanha.
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constituir a pesquisa midiatica. Consegue combinar conhecimentos
metodologicos fortes das ciéncias sociais com saberes jornalisticos
alcancados ao longo de significativa carreira pelos principais meios
de comunicagdo do Piaui, e uma reflexdo académica que inclui o
ensing e a pesquisa em comunicagao.

E de fato, ndo & comum encontrar num profissional do
jornalismo a complexidade e abrangéncia de competéncias que
Cristiane Sekeff mostra no seu livro e no seu relevante percurso
profissional. A reflexdo tedrica, estratégica, metodoldgica,
sociolagica, cultural e politica ndo & uma préxis habitual. A autora
com esta articulagdo de saberes nos oferece miiltiplas possibilidades
de acesso ao conhecimento, gerando simultaneamente um
pensamento critico renovador para a profisséo.

A critica dos sistemas midiaticos, dos processos produtivos e
das culturas que produz tem que superar a opinido generalista e
especulativa e realizar um exercicio de compreensdo e reformulagao
das logicas internas aos processos mididticos. Este livro possibilita ir
fundo na relagdo entre praticas produtivas e produto jornalistico, a tal
ponto que a sua leitura e o conhecimento dai advindo podem permitir
aos professores de comunicagdo, jornalistas e estudantes, como
também ao cidaddo comum ter a oportunidade de experimentar o qué
& um fazer comunicacional e, simultaneamente, refletir sobre
estratégias, modos de fabricagdo, contextos, delimitagbes e
caracteristicas técnicas, organizando um pensamento de rara
sistematizagdo neste campo do saber.

A juventude da autora demonstra a riqueza intelectual e a forga
das novas geragies de pesquisadores em comunicagdo. 0 seu
compromisso histérico com o saber, a cidade, o Estado e o pais dos
quais é parte, levou-a a atravessar do Piaui ao Rio Grande do Sul para
estabelecer condigdes de produgdo de conhecimento abrangentes.
A sua coragem e inteligéncia tornaram possivel esta obra
profundamente piauiense e brasileira pelo seu compromisso com o
futuro e com a cultura do iugar.

Os procedimentos metodoldgicos, centrados numa estratégia
participante de olhar fino e aprofundado, trazem para os leitores
detalhes e informag8es muito dificeis de encontrar em textos que
tratam destas teméticas. Sekefffez um esforgo qualitativo destacado
para distanciar-se do seu papel de apresentadora e jornalista e ser
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uma pesquisadora, e simultaneamente deu a esta reflexdo elementos
que sd quem trabalhou qualificadamente por um significativo nimero
de anos alcanga. O saber, empirico e tedrico, converge numa
argumentagdo sistemética que pensa a partir dos modos
contemporaneas do fazer jornalistico.

Em Telejornal: do processo ao produto, constata-se, de maneira
organizada e inteligente, a inter-relag@o profunda entre condigdes de
producgdo. Entre elas, principalmente as rotinas produtivas, as suas
I6gicas e estratégias e o telejornal emitido. Um exercicio
esclarecedor sobre os rituais jornalisticos, as ferramentas de
trabalho na redac@o, os comportamentos profissionais, o meio
ambiente profissional e o aspecto crucial do modelo nervoso que a
autora prop@e, descreve e estrutura. Nesse enquadramento, o livro
debate um conceito-chave para as teorias jornalisticas, o tempo,
definidor das principais articulagdes informativas na area. Com
certeza, Sekeff tem nessa angulagdo uma linha de investigagdo
prometedora para a continuidade com pensadora e pesquisadora.

A prética metodoldgica de Cristiane Sekeff re(ine o que designo
como midiografia, a caracterizag@o, descrigdo e sistematizacdo de
ambientes midiaticos numa perspectiva reflexiva, compreensiva e
dialética. A autora consegue trabalhar varios niveis de comunicacao
tornando a pesquisa do jornalismo numa préxis séria e de especial
relevancia para as sociedades na qual esta inserida. 0 campo
jornalistico no Piaui tem neste livro e na sua autora um referente de
distingdo reconhecido no campo cientifico brasileiro, e
principalmente uma fonte de renovacdo para o pensamento
comunicacional do Estado.

A organizagdo do livro em capitulos que definem informacao,
tempo, jornalismo, telejornal, qualidade e atores sociais,
complementados por capftulos que apresentam de forma detalhada e
reflexiva os contextos, ambientes, o processo produtivo, as rotinas e
rituais e o planejamento torna a sua leitura interessante, suscitadora
e agradavel, ilustrando e ensinando numa perspectiva heuristica a
descoberta do conhecimento mediante varias taticas de
aproximacao, registro, ohservagdo e interpretag@o que configuram
uma estratégia de enunciag&o dindmica e aprofundada.

Uma sociedade que pretenda mudar para novos estagios de
desenvolvimento e justiga social, requer de modo imprescindivel da
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formulagdo de politicas e estratégias para os processos midiaticos
que fluem no seu contexto. As politicas institucionais, empresariais,
académicas, profissionais e culturais necessitam abordar e
compreender a dimensdc midiatica, como elemento constitutivo
fundamental da contemporaneidade. Logo, Telejornal: do processo
ao produto oferece conhecimentos importantes para servir de
subsidio a essas proposigdes. Definir politicas mididticas e
comunicacionais sérias significa superar o instrumentalismo e o
clientelismo tradicionais e compreender a comunicag¢do como parte
essencial dos processos sociais, culturais, educacionais e politicos.
Comunicagdo é fundamentalmente cultura, ndo mercadejo e
transmissdc mecanica. Esta esséncia o livro fundamenta de modo
esmerado. Vamos, pois, nutrir-nos com sua narrativa fluida e
inteligente e esforgarmos por construir outros mundos possiveis.
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Cultura midiatica e Igreja
José Marques de Melo*

PUNTEL, Joana. Cuftura midiatica e Igreja; uma nova ambiéncia. Séo
Paulo: Paulinas, 2005.

Guia de estudos, a um sé tempo, didatico, coerente e
problematizador, destinado a historicizar a idéia da comunicagdo
através dos séculos. Eis a fisionomia que percebo de forma
transparente neste novo livro de Joana Puntel.

Depois do éxito aicangado em sua obra de estréia— A /greja e a
democratiza¢do da comunicagdo (1994} — debatendo, corajosamente,
as politicas eclesiais em nosso continente, a autora sistematiza o
conhecimento acumulade pelos intelectuais que refletiram critica-
mente os fendmenos da interagdo simbdlica na sociedade
contemporanea. Para tanto, fundamenta-se em autores emble-
maticos da nova safra dos pensadores comunicacionais, fazendo
acurada transposi¢do dos seus conceitos para o universo cultural
peculiar ao nosso Pais.

0 volume enfeixa um conjunto seqiienciado de anotagfes
fidedignas e interpretagdes textuais. Em linguagem fluente e estiio
ameno, Puntel constréi um roteiro conceitual, explicando, de forma
simples, direta e precisa, 0 que outros escritores complicam
desnecessariamente. Ao invés de privilegiar definigdes, modelos e
paradigmas estereotipados pelo uso académico, navega
trangiilamente pela teia complexa dos processos comunicacionais,
tipicos da sociedade globalizada, procurando decifrar os enigmas
antepostos pela fascinante cultura midiatica. Alem disso, explora
competentemente o novo ambiente estruturado pelos artefatos
tecnologicos de difusdo do saber.

Fonte de grande utilidade para os estudantes de teoria da
comunicagdo das nossas universidades, este livro representa,
também, suporte pedagbégico para os agentes pastorais da

* Professor Emérito da Universidade de $&c Paulo. Titular da Catedra UNESCO de
Comunicagao da Universidade Metodista de Sao Paulo,
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comunicagdo. Os dois Gltimos capitulos s&o inteiramente dedicados a
revisdo do pensamento catdlico sobre comunicagio e cultura,
enunciando os desafios que a Igreja enfrenta no sentido de se inserir
na crescente ambiéncia midiatica.

Durante o recente programa de pds-doutorado que realizou na
Inglaterra, onde teve a oportunidade de conviver e dialogar ¢om
alguns dos exegetas aqui focalizados, a autora ordenou as ligoes
contidas neste livro. Ele atesta a sua maturidade intelectual,
conferindo-lhe lugar de destague na primeira fila dos pensadores
latino-americanos sobre comunicagao eclesial.

Aobra reflete, ainda, a experiéncia acumulada por Joana Puntel
em sua faina cotidiana, atuando como assessora internacional da
congregagdo das Irmés Paulinas. Tendo vivido em Roma durante
alguns anos e peregrinado pelos varios continentes do nosso planeta
para dar aulas, proferir palestras, animar coldquios e aconselhar
liderangas religiosas, teve oportunidade de confirmar que a
sociedade global ndo se reduz a uma figura de retdrica, como
pensam ingenuamente alguns patricios.

Ela assimilou, conscientemente, o mais impaortante ensinamento
de Jodo Paulo Il, vislumbrando o lugar teolégico que o Pontifice
atribuia a comunicag@o social. Ao defini-la como “aredpago do
mundo moderno”, o Papa pretendia fomentar o didlogo entre fé e
cultura na idade midia.

A anélise que, no capitulo cinco, Joana Puntel faz da idéia de
comunicagdo construida pela Igreja Catélica através do tempo,
adquire valor antologico. Ela percorre a trajetdria comunicacional do
catolicismo, identificando os marcos decisivos protagonizados pelos
papas Ledo XIlI, Pio XI, Paulo VI e Jodo Paulo |l. Esses pontifices da
modernidade sepultam a visdo apocaliptica construida no limiar do
Renascimento por [nocéncio VIl e Paulo IV. Aguela doutrina
verticalista e autoritaria engessou o pensamento catélico durante
quase meio milénio, refletindo, na alvorada da revolugao tipogréfica,
0s traumas institucionais provocados pelo cisma protestante.

Somente no século XX, estimulados pelo ecumenismo instituido
pelo Concilio Vaticano Il, tedlogos, pastoralistas e gestores
episcopais ousaram repensar o magistério eclesial na conjuntura
amalgamada pela revolugdo informatica. Desde entdo comegaram a
florescer posturas dialégicas e opgdes alternativas, consentineas
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com a nova ambiéncia, ou seja, fortalecendo a unidade eclesial numa
moldura enriquecida pela diversidade cultural.

Mais importante do gque a retrospectiva histrica contida nas
primeiras partes deste livro é, sem davida, o convite que nos faz, nos
Gltimos capitulos, para repensarmos as praticas de evangelizagdo
neste inicio do novo milénio.

Em verdade, Joana Puntel nos desafia a superar as velhas
concepgdes instrumentalistas da midia, trilhando pela descoberta da
emergente identidade da Igreja. Isso implica reconhecer o
protagonismo de um novo ser humano, profundamente imerso no
contexto da cultura midiatica. Trata-se de um ser que busca um novo
relacionamento com Deus. E por isto, cabe a Igreja o dever de
também se renovar, revisando suas politicas, suas estratégias e suas
prioridades, “pois tudo passa pela comunicagdo.”
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Para entender o radio do interior
Eduardo Meditsch*

SILVA, Maria Terezinha. Gestdo e mediagdes nas radios comunitarias
de SC: limites e possibilidades educativas.. Floriandpolis: Programa
de Pds-Graduagdo em Educagao da Universidade Federal de Santa
Catarina, 2005. Dissertag8o de Mestrado orientada por Maria Luiza
Belloni. 261 p.

COMASSETTQO, Leandro Ramires. A Voz da Aldeia: o radio local e o
comportamento da informagdo na nova ordem global (um estudo de
caso do radio no oeste catarinense). Porto Alegre: Programa de Pos-
Graduagdo em Comunicagdo da Pontificia Universidade Catolica do
Rio Grande do Sul, 2005. Tese de Doutorado orientada por Déris
Fagundes Haussen. 295 p.

Com a diferenga entre elas de menos de duas semanas (a (ltima
de margo e a primeira de abril de 2005}, duas defesas realizadas em
estados do Sul trazem & luz um consideravel aporte tedrico e de
dados empiricos sobre o radio do interior do Brasil. Nosso pais é o
seqgundo do mundo em ndmerc de emissoras, 0 que comporta uma
variedade consideravel de experiéncias, mas até ha bem pouco
tempo, a literatura académica tratava o radio brasileiro tendo como
referéncia, quase que exclusivamente, aquelas dos grandes centros
da Regido Sudeste. Esta situagdo felizmente vem mudando na dltima
década, com a produgdo de grupos e de pesquisadores individuais
espalhados por todos os cantos da pais, e a consolidagio de redes
nacionais de pesquisa, como a que se redne em torno de Ndcleo de
Radio e Midia Sonora da Intercom. Qs trabalhos aqui resenhados sdo
duas sonoras comprovagdes desta mudanga.

A pesquisa de Maria Terezinha da Silva se debruga sobre a
questdo das radies comunitarias no interior de Santa Catarina. Parte
de um referencial tedrico extremamente bem construido e pertinente,
apoiado em Beltran, Beltrdo, Melo, Barbero, Kaplin, Mattelard,

* Professor da Universidade Federal de Santa Catarina, Doutor em Radigjornalismo.
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Orozca, Canclini, Peruzzo, Freire e principalmente Gramsci, para
avaliar o papel e a situacdo destas emissoras no contexto da
globalizagdo. E também num contraponto 3 nova ordem global que
Leandro Ramires Comassetto localiza “a voz da aldeia” no radio local
do oeste catarinense, partindo de referéncias como Giddens,
Castells, Faus Belau, Herreros, lanni, Breton, também Mattelart,
Baudrillard, Bordieu e Herman & McChesney.

Na etapa empirica, o trabalho de Silva analisa seis casos de
emissoras comunitarias catarinenses, uma em cada regido do
estado. 0 seu recorte da é&nfase aos limites e possibilidades
educativas dados pela forma de gestdo das emissoras, assim como
pelas mediagdes econdmico-politicas dos contextos em que est@o
inseridas, especialmente em relagdo a legislagdo vigente, a
competicdo com as emissoras comerciais e os interesses das
comunidades locais. Por sua vez, a investigagdo empirica de
Comassetto foca as cinco principais emissoras locais do oeste
catarinense, no contexto da historia regional, em que foram se
transformando de instrumentos politicos em empreendimentos
mercantis. Ambos os trabalhos constréem minuciosos estudos dos
casos, recorrendo a técnicas como entrevistas, analise de
documentag@o e de outras fontes secundérias, observagdo direta e
analise da programag¢do das emissoras. Os cuidados metodologicos
fazem parte dos pontos altos de ambas as pesquisas, cahendo
destacar a forma exemplar como o percurso metodaldgico foi sendo
explicitado, através de varios graficos, no trabalho de Silva.

A dissertagdo de Silva conclui que nas radios comunitérias
catarinenses, a forma de gestdo, mais do que a prdpria programagao,
tem sido a experiéncia educativa principal. E mostra que as restri¢des
legais - ou a media¢gdo do Estado - prejudica as emissoras num
contexto de afirmagdo em competigdo com a radio comercial,
embora ndo as impega totalmente de realizar os seus objetivos: uma
vez que conquistam a identidade com a comunidade, principalmente
nas cidades menores, onde muitas vezes se tornam o principal meio
de comunicagdo local, conseguem resistir até mesmo aos processos
de fechamento. A questio do financiamento das emissoras
comunitarias & um problema tangenciado no trabalho, mas que se
evidencia como central apds a sua leitura.
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Embora enfoque emissoras bem melhor estruturadas, em
relagdo as comunitarias estudadas na dissertagdo de Silva, e que por
isso ocupam um espago até mais importante no panorama midiatico
do interior, a tese de Comassetto constata a precariedade das
condigdes de produgdo de uma informag3o local de qualidade no
radio do interior. Atribui isso a um processo de padronizag&o da midia
pela mercantilizagdo. 0 tom da anélise, as vezes excessivamente
apocaliptico, pode fazer com que eventualmente o autor ndo explore
toda a riqueza dos dados que recaolheu, deixande de distinguir
nuances, graduagdes e especificidades dos casos estudados. Mas
certamente podera fazer isto, em novas pesquisas, com o material
gue tem em maos.

Os dois trabalhos foram aprovados merecidamente, pelas
respectivas bancas, com as notas maximas e recomendagfes de
publicagdo. Tomara que esta ocorra logo, pois embora tratem do
radio de uma regido especifica, os trabalhos de Silva e Comassetto,
sendo locais para serem universais, representam um avango no
estado da arte sobre este objeto, ainda pouco explorado, que é o
radio do interior do Brasil.
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Dialogismo entre publicidade,
jornalismo e ciéncia no debate eleitoral
van Santo Barbosa*

SAIS|, Katia. A Estética na Politica: andlise da campanha eleitoral a
Presidéncia da Repiblica do Brasil em 2002 - estudo exploratdrio
sobre as relagbes entre midia e politica. So Paulo: [RTF bookmark
start: }JOLE_LINK1Programa de Pés-Graduagdo em Ciéncias da
Comunicagdo, Faculdade Casper Libero, area de concentragdo:
Comunicacao e Mercado, Linha de Pesquisa: Dindmica das
Mensagens e da Recepcdo, 2003[RTF bookmark end: }OLE_LINK1.
{Dissertag@o de Mestrado. Orientador: lvan Santo Barhosal).

0 debate envolvendo midia e politica &€ um dos mais proficuos
para observarmos a real dimensdo da for¢ca das mensagens
veiculadas pelos veiculos de comunicagao de massa € os resultados
das mediagGes realizadas pelos diversos contextos quando da
recepgao destas mensagens. Afinal, a resposta da audiéncia, o voto,
tem um sentido preciso. Além disso, desde a analise semiotica das
mensagens até reflexdes sobre a influéncia dos aparatos da midia e
sua importdncia para os processos eleitorais, a questdo é essencial
para entendermos a prdpria sociedade moderna. Pois a midia hoje é
0 espaco onde a politica se realiza. Ou, como coloca lanni, a nossa
democracia é a “democracia eletrdnica” (IANNI, 2000, p. 139 e
sequintes) e o principe maquiavélico e os partidos gramscianos hoje
sao substituidos peio principe eletrbnico, ou seja, pelo processo
mididtico.

Neste sentido, & gratificante encontrar trabalhos, como A
Estética na Politica: andlise da campanha eleitoral a Presidéncia da
Repdblica do Brasil em 2002 — estudo exploratorio sobre as relagdes
entre midia e politica, onde a comunicagéo e a politica s&o analisadas
como processos complementares em uma abordagem transdis-

* ProfessorTitular e Chefe do Departamento de Relagdes Piiblicas, Propaganda e Tutismo da
Escola de Comunicages e Artes da USP. Pds-Doutorado na Universidade de Osaka de
Estudos Estrangeiros (Japdo) . Livre-Docente pela USP. Professor do Departamento de
Midialogia na UNICAMP.
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ciplinar. Aqui, Katia Saisi, além de revelar a estrutura do discurso
publicitario na campanha de 2002, reflete sobre o processo de modo
mais amplo, realizando a convergéncia do trabalho de anélise
semidtica com a reflexdo critica sobre os media, 0 contexto historico
e 0 processo eleitoral.

Ou seja, analisa o processo eleitoral utilizando-se dos estudos
das mensagens, mas ndo fica presa a elas e sim as contextualiza a
partir tanto de uma ampla verificagdo empirica quanto de uma
profunda reflexdo tedrica. Uma contribuigdo significativa, ainda mais
quando nos lembramos do alerta de Venicio de Lima de que “na
comunicagdo, a relagdo da midia com a politica perde prioridade
para os estudos da mensagem [..] e para estudos pragmaticos de
adaptagdo dos profissionais [..] ds exigéncias do mercado de
trabalho. Qutras vezes, esses estudos assumem o cdmodo formato
ensaistico, exclusivamente critico e normativo, sem nenhum
compromisse com a veriftcagdo empirica” (DE LIMA, 2001, p. 176).

A Estética na Politica: anélise da campanha eleitoral a
Presidéncia da Republica do Brasil em 2002, ac contrério dessas
analises reducionistas efou funcionalistas, € um trabalho que utiliza
um complexo ferramental tedrico ndo como um fim em si mesmo, mas
no intuito de apreender a realidade e a dindmica dos processos
sociais que resultaram na eleigdo de Luiz Indcio Lula da Silva. Saisi
faz urm amplo levantamento do discurso publicitario na campanha de
2002, e submete-o a uma profunda anélise semidtica — sem cair na
mera taxenomia —, para criar uma base de reflexdo sobre as relagdes
dialdgicas entre os discursos publicitario (a propaganda televisiva
dos candidatos, veiculada no horéario gratuito}, jornalistico (a partir da
observagdo e registro diario da cobertura realizada pelos jornais
Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo) e “cientifico” (por meio da
analise das pesquisas de opinido divulgadas pela imprensa). 0
resuitado é um estudo que mostra quais s@o os elementos discursivos
presentes na representagdo simbdlica do cenario politico brasileiro
em 2002, os empréstimos que o jornalismo, a publicidade e a
“ciéncia” fazem do discurso um do outro ¢ como uma certa voz
hegemdnica — o discurso do “mercado” — toma conta do cenério
politico por meio da midia.

Saisi demonstra, utilizando a semidtica de Greimas, que o objeto
de valor da propaganda de todos os candidatos foi a “mudanga”. A
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diferenga estava em quem os candidatos apontavam como agente
desta mudanga que todos acreditavam ser desejada, no contexto de
2002, pelos eleitores. Para os candidatos do PCO e PSTU, o partido
era o portador da mudanga, enquanto que para Serra, Ciro e
Garotinho, eles proprios seriam os agentes da mudanga. Apenas Lula
utilizou o nds, “incluindo destinador e destinatario da mensagem, os
realizadores da performance do programa narrativo”. A partir desta
constatagdo, Saisi busca compreender o “espetdculo semidtico
sincrético” no qual a publicidade, sobremodalizando o discurso
politico, transforma a politica. Faz isso com um segundo recorte
metodoldgico, abarcando a cobertura jornalistica da mesma eleigéo.

lluminando a trajetéria de construgiio das imagens dos
candidatos junto ao eleitorado e quais os efeitos de sentido eles
tentaram causar neste pablico, demonstra como a ldgica estética do
espetdcule publicitdrio domina o sentido da agd@o politica, cujas
propostas, sejam elas ideoldgicas ou pragmaticas, apenas adguirem
sentido quando formatadas pelo discurso publicitario. E mais: como a
ldgica neoliberal toma conta deste cendrio, dominando de tal forma
as representagdes simbdlicas que qualquer discurso politico
alternativo {no caso, os partidos de esquerda PCO e PSTU e seus
discursos contra-hegemdnicos) é imediatamente descartado e
alienado do processo.

A analise dos dados reafirma assim o poder da midia e deixa
claro o enorme pesc que os veiculos de comunicagdo de massa,
notadamente a televisdo, tém no processo politico. Mas a grande
contribui¢do de Estética na Politica: anélise da campanha eleftoral &
Presidéncia da Repiiblica do Brasif em 2002 é fazer isso levando em
conta o resultado do efeito de sentido do discurso publicitario e suas
mediagdes {0 voto) e o intercdmbio discursivo dentro da prépria midia
de massa. Uma pesquisa, enfim, que & simultaneamente uma rica
fonte de dados historicos sobre as eleigdes presidenciais de 2002 —
pois registra com pormenores o dia-a-dia da campanha — e um
manancial de questionamentos para todos os que desejarem se
debrugar sobre o debate midia e politica, ndo s6 no contexto
brasileiro, mas também em relagédo ao problema da politica em um
mundo globalizado, onde a midia ocupa uma posi¢do central, como
propagadora da ideologia dominante: o neoliberalismo.
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Videoclipe: uma linguagem especializada
Elizabeth Moraes Gongalves™

SCHARF, Marcos Gross. A Linguagem do Videoclipe — decifrando o
cédigo secreto dos Jovens. Programa de Pos-Graduag@o em
Comunicag@o Social da Universidade Metodista de Sdo Paulo —
UMESP, Sao Bernardo do Campo, 2005. (Dissertagdo de Mestrado.
Orientadora: Elizabeth Moraes Gongalves).

Adissertacao A Linguagem do Videoclipe — Decifrando o cédigo
secreto dos Jovens, defendida na Universidade Metodista de Séo
Paulo — UMESP é resultado da pesquisa desenvolvida por Marcos
Gross Scharf, profissional ja atuante no mercado de Comunicagao
Social, professor da area e pesguisador de muita garra e
determinagdo. 0 trabalho foi apresentado & banca examinadora
composta pela Prof® Dr* Graga Caldas (UMESP) e pelo Prof. Dr.
Antonio Adami {UNIP), além da orientadora, no primeiro semestre de
2005 ¢ foi aprovado com a nota maxima.

0s estudos de linguagem e de discurso tém se constituido em
uma érea de pesquisa bastante sdlida no ambito da Comunicagao
Social, ndo apenas no Brasil, mas em toda a América Latina,
sobretudo por influéncia da linha francesa da Analise Critica de
Discurso. Na UMESP, a pesguisa em Comunicag@o na perspectiva da
linguagem tem sido desenvolvida com diferentes metodologias,
privilegiando, porém o aspecto qualitativo. Os  discursos
especializados sdo abordados pelas caracteristicas dos veiculos que
servem de suporte; pelas caracteristicas do pdblico a que se
destinam ou, ainda, pelas caracteristicas do proprio conte(do
veiculado.

Dessa forma, embora o objeto de estudo da pesquisa de

1Y

Marcos Gross esteja vinculado & midia massiva, a perspectiva

* Doutora em Comunicagao pela UMESP e Mestre em Lingua Portuguesa pefa PUC-SP.
Professora do Programa de Pos-Graduagdo Stricte Sensu em Comunicagio Social da
Universidade Metodista de S3o0 Paulo — UMESP, responsavel pelo Projeto “Linguagens e
Discursos Especializados na Comunicagdo”.
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metodoldgica de abordagem é a do discurso especializado,
considerando as condi¢gdes de produgdo da mensagem, as
especificidades da midia, do proprio texto audiovisual e do plbiico a
ser atingido, ou seja, o videoclipe & abordado como um texto
especialmente elaborado, considerando a intencionalidade da
produgdo da mensagem e seus objetivos especificos.

0 trabatho de Marcos Gross {0 autor prefere ser conhecido por
este sobrenome) chama a ateng3o a comegar pelo titulo, quando
sugere que o videoclipe € um a linguagem especializada no piblico
jovem, com seus codigos e segredos. Segundo o autor, a juventude
“compreende, decodifica e interage de forma singular com a
gramatica audiovisual do videoclipe”. Desta forma, trata-se de
entender ou de buscar uma coeréncia em um tipo de texto ou obra
comumente caracterizado pela desorganizagao ou fragmentacéao.

0 trabalho apresenta uma rica revisdo de literatura sobhre o tema
abordado e uma adequada discussdo metodoldgica para o
desenvolvimento da dissertagcdo, que se completa com cinco
capitulos articulados entre si, abordando o objeto, sob diferentes
prismas, desde o primeiro capitule, o que garante a unidade do texto
e sua progressdo semantica.

Entende—se o videoclipe como “um produto da indastria do
entretenimento, gue desempenha um papel de mediagdo na
sociedade, interagindo, dialogando, incorporando, intervindo e
estabelecendo relages — no cotidiano e na sociedade — por meio de
uma linguagem audiovisual que se articula simbolicamente & se
difunde massivamente na midia televisiva”. Porém o autor busca no
cinema a base conceitual para discutir a linguagem audiovisual deste
nove “género”, que inclui outros géneros, ao mesmo tempo que 0s
influencia.

Ao considerar o videoclipe um “género televisivo pds-
moderno”, Gross constroi um capitulo especialmente destinado 3
discussdo do conceito de pés-modernidade, tecendo uma ampla
discussdo, confrontando idéias de teéricos renomados como Harvey
(1992), Giddens (2002) e Jameson (1996). Desta forma subsidiadas, as
idéias do pesquisador tornam-se consistentes e ganham coeréncia e
rigor cientifico.

A relagdo entre sintaxe e significagdo do videoclipe é discutida
a partir da concepgdo de texto como unidade conceitual e de
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linguagem como intera¢do social, buscando nos coenceitos
bakhtinianos de dialogismo, intertextualidade e incompletude, a
justificativa para a abordagem do videoclipe como texto elaborado
pela hibridiza¢do de técnicas e linguagens, pela sincronia entre sons
@ imagens.

0 trabalho aborda a sintaxe do videoclipe como reflexo das
linguagens do cinema, da televisdo, da propaganda e suas
especificidades tecnoldgicas, da mesma maneira como esta sintaxe
ou esta linguagem especial também influencia os demais textos na
sociedade, sejam eles impressos, eletrdnicos ou digitais.

0 autor conclui que “o videaclipe € um enunciado cultural
complexo, coerente e heterogéneo, produzido em um contexto que
leva em conta a subjetividade, o consumismo dos jovens, as
condi¢bes sociais de produgdo e a realidade histdrica nas quais os
sujeitos produtores (artistas, diretores e gravadoras) e consumidores
(telespectadores) estdo inseridos”.

Podemos dizer que a pesquisa de Marcos Gross, apresentada
em seu trabalho de mestrado, configura-se como um trabalho
exemplar e enriguecedor, pelo seu carater didatico, pelo
aprofundamento tedrico e pela consisténcia metodolégica gque
colabora para a cientificidade na area da comunicag3o, sobretudo no
que se refere as questdes de linguagem e de discurso.
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