65 anos de radiodifusdao no Brasil

F. Assis Fernandes *

As condigbes gue favoreceram a primeira experiéneia de trans-
missao radiofdnica no Brasil deveram-se ao I Centendrio da Inde-
pendéncia.

Rio de Janeiro, entdo capital da Republica, era sede dos festejos
comemorativos da grande efeméride. A “Grande Exposicio do Cen-
tendrio” continha representagfes de muitos paises amigos, tanto da
Furopa como da América. Poi nesse clima de solenidade que se
realizou a primeira irradiagdo no Brasil. O discurso de abertura pelo
presidente Epitacio Pessoa, no dia 7 de setembro de 1922, se fez
ouvir através das ondas eletromagnéticas da primeira emissora, ins-
talada experimentalmente e montada no Alto do Corcovado pela Wes-
tinghouse Electric® Nascia, assim, a radiodifusio no Brasil.

Conguanto a primeira emissora fosse experimental e ocesional,
homens como Roquette Pinto e Henrigque Morize interessaram-se pelo
Rédio. Passaram a se empenhar para que as emisstes fossem de
cardter permanente. Os dois pioneiros aproveitaram a Exposicio do
Centendrip para anunciar a instalagio da primeira emissora radio-
fonica regular no Brasil.

Para a realizagao de seu projeto, Roguette Pinto e Henrigue Mo-
rize organizaram a “Rddio Sociedade do Rio de Janeiro”. Com isso,
conseguiram do (Governo a concessdao de uma das duss emissoras
Western Elecfrie, importadas para servigcos telegraficos, de 500 watts
de poténcia.

Naquela época, reconhecendo a “missdo educativa e cultural” da
radiodifusdo e seu alcance como o mais poderoso vefculo de comu-
nicagéo, o prof. Rogquette Pinto inaugurava a Ré&dio Sociedade do
Rio de Janeiro, enfatizando a nova realidade com estas palavras:

“Todos os lares espalhados pelo imenso territdrio do Brasil rece-
beréo livremente o conforto moral da ciéncia e da arte, a paz serd
realidade entre as nagbes. Tudo isso h4d de ser o milagre das
ondas misteriosas gue transportam no espago, silenciosamente, as
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harmonias... meios para transformar um homem em poucos
minutos, se 0 empregarmos com alma e coragio”. 2

A primeira emissora brasileira, a Rddio Sociedade do Rio de Ja-
neiro, adotou como slogar a sintese dos objetivos: “Trabalhar pela
cultura dos que vivem em nossa terra e pelo progresso do Brasil”.

O DESENVOLVIMENTO DO RADIO NO BRASIL

Apds as experiéncias de 1922 e a instalagho definitiva da Réadio
Sociedade do Rio de Janeiro, em 1923, outras estacbhes comegaram &
ser adquiridas e montadas em todo o territério nacional. Havia uma
grande preocupacio gque nic residia apenas no fato de n#éo existir
aparelhos receptores, mas ainda no escasso nimero de fabricantes
dos rudimentares rddios “Galena”. s

A radiodifusfo até 1924 era praticada por diletantismo e amado-
rismo. Isso gerava uma inguietagdo na elite intelectual e social. Esta
produzia os “saraus eletrdnicos”, com predominincia da rmisica eru-
dita, a alta literatura e o discurso cientifico. 4

Os problemas da primeira fase de radiodifusio nfio eram somente
de ordem técnica. Eram também de ordem econbmica. Para solucio-
nélos é que foram formadas as “sociedades” e os “clubes”. TUma
forma de angariar fundos para a manutengho das emissoras. Por-
tanto, s6 wma minoria economicamente privilegiada poderia desfrutar
da recepgio da programacio, donde o “cariter elitizante”, como escre-
veu José Marques de Melo.5

Contrariando os ideais de Roquette Pinto, ou seja, que o Réidio
estivesse a servico da cultura e do progresso, urgia que 0 governo
tomasse as providéncias no sentido de amparar e sustentar as emis-
soras j4 existentes. Foi assim que Gehilio Vargas, através do Decreto
ne 20.047 de 27 de maio de 1931, regulou & radiodifusio no territd-
rio nacional, determinando as condigbes tdcnicas para outorga de
concessfes, a necessidade de constituigio de rede nacional, e permi-
tiu que 10% da programacio fosse destinada & publicidade.

Nessa primeira fase do Radio, gque vai de sua Implentagfio até
1935, temos a consolidagio da radiodifuséo no Brasil. Porém o Estado
estabelecia que os servigos fossem executados a titulo precdrio, ou
seja, por concessdo. As determinacdes legais vieram frear o impulso
inicial, fato este que levou & concentragio e ao poderio econdmico.
As “sociedades” e “clubes” nem sempre dispunham de poder econd-
mico para se adequarem is exigéncias legais. Poi por esse motivo que
Roquette Pinto fez a doagfo da RaAdio Sociedsde do Rio de Janeiro
go Ministério da Educagfo.®

Com o advento das agéncias de publicidade a partir de 1925, o
Réadio feoi considerado como meio revolucionirio de veiculagdo de
comerciais. As emissoras, no Rio e em Sfio Paulo, além de informa-
tivas passaram a ser controladas pelas forcas econdmicas, cormo
afirma N. Werneck Sodré: “O crescimento do rddic ficou, assim, na
dependéncia da iniciativa privada, com todos 0s seus inconvenientes;
foi visto, sempre, na prdtica, como negécio, ndo como instrumento de

cultura”. °
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RADIO COMO APARELHO IDEOLOGICO DO ESTADO

Com Vargas no poder, a partir de 1931, o Rdadio passa a ser ins-
trummento de controle estatal. Os exemplos da Itdlis e da Alemanha,
onde esse novo meio de comunicacio comegava a ser empregado na
propaganda nazifascista, comegaram a ter repercussio no Brasil. O
Decreto 21.111 de 1 de margo de 1932 aprovou o regulamento anterior,
que instituia g ohrigatoriedade do programa nacional, para ser trans.
mitido em cadeia por todas as emissoras.

Durante a Revolugio Constitucionalista de 1932, o Rddio teve seu
papel politico hem definido, sobretudo pela Radio Record de Sio
Paulo. Nomes como Nicolau Tuma e César Ladeira, recém-formados
em Direito pela Faculdade Sio Francisco, transmitiram ao povo pau-
lista cs apelos revoluciondrios e a descrigio do desfecho da guerra.
O governo federal controlava todas as demais emissoras do pafs, para
ndo darem informagbes sobre 880 Paulo. César Ladeira, chamado de
“locutor da revolugfo”, chegou a ser preso por desempenhar essa
fun¢io na Record de Sdo Paulo.

Em resumo, podemos afirmar que a partir de 1930, o governo
de Gettilio Vargas criou vdrios dispositivos legais para controlar a
radiodifusio, como o© Departamento Oficial de Propaganda — DOP,
que antecedeu & “Hora do Brasil”. Em 1934, ainda na vigéncia do
governo provisdrio, foi criado o Departamento de Propaganda ¢ Difu-
sfio Cultural, em substituicBo ao DOP. Nesse perfodo foi instituida
a “Voz do Brasil”. Em 1939, com o Decreto n.e 1915, de 27 de de
zembro, era criado o Departamenfo de Imprensa e Propagands — DIP.
Esse Orgio estava ligado diretamente & presidéncia da Remiblica e
substituia o Departamento de Propaganda e Difus@o Cultural. O po-
pulismo, com doses de nazismo, tomava conta das emissoras em
todo o territério nacional. O DIP manipulava as opinides e dissemi-
nava ideologias.

A RADIO NACIONAL

Fundada em 1936, a Rddio Nacional tornou-se a8 mais importante
emissora brasileira. Constituia um gigantesco complexo, com wn
esquems comercial que lhe dava respaldo econdmico. Em 1940, jun-
tamente com a empresa “A Noite”, a Rddio Nacional foi incorporada
ao patriménio da Unifo. Nelas foi criado o radioteatro. Passou a
ocupar espag¢o nas classes populares quer pela {ransmissfo de fute-
hol, quer pela divulgacido da miisica popular brasileira. Com progra-
mas como “Curiosidades Musicais”, “Instantfneos Scnoros Brasileiros”
e "Aquarela do Brasil”, “Tribunal de Melodias” e “Histdria do Rio
pela Musica”. Hsses programas de auditério davam uma nova lingua-
gem e estilo &4 Rddio Nacional.

Na fase durea da Rddio Nacional, muitos nomes da rmisica po-
pular brasileira se sobressairam. entre eles: Silvio Caldas, Carlos Ga-
Ihardo, Orlando Silva e Chico Alves, entre muitos. Destacando-se os
nomes de Emilinha Borba, Carmem Miranda, Marlene, Angela Maria
e Araci Costa, entre as vozes femininas.

Em 1941 foi para o ar a primeira radionovela. Esta originalmente
fora escrita por leandro Blanco e adaptada para a Rddio Nacional
por Gilberto Martins, com o tffulo: “Em Busca da Felicidade”, que
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proporcionou uma espetacular audiéncia para a emissora. Do elenco
do radioteatro da Nacional, muitos nomes figuram ainda hoje nas
novelas de televisgo.

A relevincia da Radio Nacional nfo se deu apenas pelo fato de
ter criado programas musicais de auditério, inserido o radioteatro.
Foi além, inovando & linguagem do jormalismo radiofénico. Q infor
mativo “Repdrier Esso”, que foi inaugurado em 28 de agosto de 1941,
galvanizou a atencdo dos radiouvintes do territério nacional. Esse
trabalho foi importante pelo fato de implantar o “lead”, dando um
impacto a&s noticias, além de contar com vozes ilustres, como César
de Alencar Jorge Curi e Saint-Clair Lopes. Em 1944, o “Repérter
Esso” adquiriu uma nova versdo, pela voz famosa de Heron Domin-
gues, que criou wm padrio de estilo e umsa linguagem caracteristica.
Tanto assim que ao ser irradiado pela Tupi do Rio de Janeiro, mais
tarde, o “Repérier Esso” manteve 5 mesma morfologia,

Outras emissoras foram surgindo no Rio de Janeiro, como a Rédio
Philips, que passou as Organizagies Roberto Marinho. Visando as
classes cultas e a burguesia carioca surge, em 1935, a Rédio Jornal
do Brasil.

Com o advento da Televisdo, o Rddio teve que adaptar-se a uma
convivéncia com esse novo meio de comunicacfo. Por sua natureza,
abrangente, com elementos de teatro, cinema e do prdépric Radio, a
Televisdio, inicialmente, ndo constituia uma ameacga & radiodifusgo.
Contudo, no Brasil, o elenco da TV passou a ser integrado por ele-
mentos do Radio, criando uma situacio de similaridade de lingusgem
hibrida, j4 gue produtores e locutores eram radialistas.

O surgimento das emissoras em FM veio modificar a programa-
¢io radiofbnica. Embora, no Brasil, nfio houvesse producio industrial
de aparelhos receptores em FM, o desenvolvimento foi rdpido. Em
todas as capifais dos Estados foram concedidas essas novas modali-
dades de fregliéncia. Iniciaram-se com programas musicais, que se
mantém até hoje.

O avango tecnolégico trouxe para os lares o rddio portdtil tran-
sistorizado, iniciando-se a produgdo de receptores transistorizados em
1955. Uma auténtica revolugdo na comunicacfio radioffnica. A de-
manda foi muifo grande. A indistria eletro-eletrénica ampliou s pro-
dugio. Desse modo, 0 mundo rural brasileiro, que nio dispunha de
energia elétrica, passou a integrar a audiéncia radiofdnica. O Rddio
passou, entfo, & ser o maior e 0 mais popular vefculo de comuni-
cagio em nosso pais.

Em 1961, com a remincia de Jénio Quadros, o Radio serviu de
elo entre as correntes politicas. No Rio Grande do Sul, Brizola lide-
rou & “Cadeia da Liberdade”, que era ouvida em todo o territério
naecional. Em 1964, com o Golpe Militar, fol criada uma cadeia de
radiodifusio dencminada de “Rede da Democracia”, onde Carlos La-
cerda, Adauto Cardoso e Aliomar Balieiro instituiram sua tribuna
em defesa do movimento.

65 ANOS DEPQIS
Passados quase 65 anos de sua implantagio no Brasil, a radiodi-

fus@o passou por algumas fases importantes. Na primeira, gue se
pode situar dos primdérdios até 1936, temos a consolidagio desse im-

80



portante sistema de comunicagio. Na segunda, que vai de 1936 a
1950, temos o desenvolvimenfo do R4dio nfo apenas em mimero de
emissoras, mas em avan¢o tecnoldgico e administrativo, sobressain-
do-se a Radio Nacional. Na terceira fase, que vai de 1950 até nossos
dias, temos a transformacio da programacio e o0 surgimento das
emissoras em FM como reacho & TV.

O Brasil, na América Latina, € o pais que possui 0 maior mimero
de emissoras de R4ddio em funcionamento, nas trés principais fre-
qiiéncias, ou seja, em OM, OC e FM. Com cerca de 1.600 emissoras
dissemninadas por todo o territdrio, a radiodifusio tem um alcance
quase total da populagio hrasileira.

A importincia do R4dio ¢ fundamental pela sua dimensfo nacio-
nal. Gragas a ele houve uma difusio e popularizagio da nossa mi-
sica. No campo publicitario, o Rddio foi responsdvel pela criagio de
mercado a curto prazo para muitos produtos. No campo educativo
também o Rddio tem o seu papel preponderante. Podemos até mesmo
qualificar de “educacio consegqiiente” a exercida pelos responsiveis
por essa tarefa de cunho sdcio-cultural.

Nestes 65 anos de radiodifusfo, o Brasil deu passos gigantescos
no campo das comunicacdes i distAncia, ou seja, das telecomunica-
¢oes. Embora moldado em sistemas norte-americanos, comerciais, o
Ridio tem sido responsivel pela regionalizagio de nossa cultura. As
emissoras locais e regionais prestam grande servigo, sobretudo gquando
dirigidas por equipes comprometidas com a nossa realidade. Na sua
fungio de formar, informar, educar e divertir, o Rddio, nestes anos
de mudancga, vern merecendo um grande prestigio pelo seu alcance e
pela variedade de sua programaciéo, que vai desde a miisica popular
e erudita, até 4s crénicas policiais e aos programas eminentemente
culturais.
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