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Se os jomais e as revistas, por circunstincias diversas, s8¢ forgados a
aumentar os seaus pregos, tanto na venda avulsa guanto nas assinaturas, a
fidelidade e¢ o crescimento do niimero de leitores dependerd de uma série
de motivacBes. Para o total da populagio brasileira, as tiragens evidente-
mente s30 pequenas, bem distantes das registradas pelos érgios da impren-
sa japonesa. Nenhum matutino chegou a atingir um milhfc de exemplares,
enquanto que a procura de discos compatos e long-plays com misicas ul-
trapassadas ou atuais e populares atinge o total de trezentas ou guatrocentas
mil copias para cada prensagem. E sfo na maioria elementos das classes
C e D que as compram, nio se importando com os gastos, porque terdio ao
sen dispor cangBes ou miisicas que se repetirdo sempre gue desejarem des-
frutar instantes de lazer. Bastari ligar a vitrola e nela colocar o disco do
cantor ou conjunto que lhes agrade.

De que maneira se poderia incentivar o ptiblico a preferir a imprensa?
0O ponto de partida, 2 nosso ver, seriam as criangas. Para elas, hi revis-
tas bem-feitas, mas com um conteddo constituido, na maioria, de historias
em quadrinhos produzidas pelos estiidios Walt Disney, ou que descrevem as
aventuras de herdis criados por desenhistas norte-americanos. A mente da
infincia brasileira est4 povoada desses personagens alienigenaz (que também
sio vistos pela televisio, dublados, em filmes que se repetemn dezemas de
vezZes, em programas, a cada periodo de férias escolares). Em contraposigdo
a esse estrangeirismo, temos a produgio intensa de Mauricio de Souza,
encontrada em revistas exclusivas ou em péginas de fornais, com tiras curio-
sas, interessantes e educativas.

I — O VALOR DOS SUPLEMENTOS INFANTIS

Qual a estratégia para que a crianga comece a gostar dos jornais? Aos
domingos, editam-se os suplementos infantis, mas se os pais nfo os entrega-
rem aos filhos e ndo lhes explicarem o que hé para ler, eles pouco se inte-
ressardao: além dos quadrinhos, sdo encontradas colaboragbes de pequenos
leitores, bons desenhos, ou testes pedagdgicos, que desafiam a imaginagio
e os conhecimentos.

E 6bvio que a preferéncia pela imprensa deve comegar independente-
mente de uma familia assinar (ou n#o) jornais. Nio nos parece impossivel,
nem fora de propdsito que se imicie o mais rdpido possivel entre a infincia,
uma operagdo-leitura, desafiando e suplantando obsticulos.
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Nas escolas de primeiro e segundo graus, os alunos ouvem exposigdes,
véem experiéncias de quimica ou fisica, fazem anotagdes em cadernos, re-
correm a livros e a eles se aplicam outras formas de transmissio de cultura.
Nio existe, todavia, até agora, um espago reservado para os jornais. Fala-se
a respeito da imprensa aos que estio comegando a estudar? Quantos pro-
fegsores levam o exemplar do dia, ou um recorte de noticia para comen-
tarios com os alunos?

II — O EXEMPLO OFERECIDO POR PORTUGAL

Portugal, embora nfo possua cursos oficiais de jornalismo ¢ nem mesmo
exija diplomas de bacharéis nessa profissio para os que nela ingressem,
prestigia a sua imprensa.® Nos cursos complementares (correspondentes ao
ginasial/colegial do Brasil) h4 uma disciplina obrigatéria (duragio de dois
anos, com carga de duas horas semanais); denominada Iniciagio ao Jorna-
lismo. Segundo os respectivos pressupostos ela “é considerada como indis-
pensidvel aos alunos que se orientem para responsabilidades na 4rea de tu-
rismo, da animagio sociocultural ou da lideran¢a politica, além de consti-
tuir componente importante da formacio de qualquer cidadio bem-infor-
mado”.

De acordo com a Direcio Geral do Ensino Secundéirio do Ministério da
Educagio e Investigagio Clentifica, os professores portugueses elaboram os
programas “tendo em conta antes de mais nada, a necessidade de sensi-
bilizar os alunos para os miltiplos e complexos problemas dos meios de
comunicagio social, levando-os a descobrir a linguagem adequada para a
sua formacio e equacionamento”. Procura-se também “situar o jornmalismo
dentro da problemditica mais geral da comunicagio social no mundo con-
temporineo, nomeadamente dos seus diversos géneros e daquilo a que se
convencionou cbamar a crise dos ‘media’ ™.

Ao visitarmos, em fevereiro de 84, ¢ Centro de Formagio de Jornalis-
tas (CFJ), na cidade do Porto, cooperativa particular que visa ao ensino da
teoria e técnica do jornalismo, foi-nos dado ler um dos programas de ini-
ciacio ao jormalismo. O método pedagdgico adotado consta de exposigBes
em aula, debates, trabalhos de grupos e visitas de estudos e eoirevistas com
profissionais da comunicagio social. Qs alunos aprendem como se faz um
jornal, a liberdade de expressio perante as diferentes formas de poder, a
iniciagio aos diferentes géneros jormalisticos, a histéria da imprensa em
Portugal. Tém, ainda, aulas sobre a imprensa paralela e recebem nogbes
a respeito da organizagio das empresas jornalisticas. Importantissimo, ainda,
€ que os professores desenvolvem, durante boa parte do ano letivo, o tema
“como ler um jornal”.

III — TELEVISAO E IMPRENSA

No Brasil, & facil — e sempre atraente pela variedade — ligar, a qual-
quer hora, um aparelbo de televisdo. Sabe-se de criangas (ma faixa em
torno de cinco a seis anos) que, sem nenhuma nogio de leitura (nem mes-
mo conhecem qualquer letra manuscrita ou tipografica), conseguem deco-
rar os horfrios dos programas que mosiram ©s desenhos hollywoodianos
por elas preferidos. Porém, quantos adultos alfabetizados (ainda que com mi-
nimas nogSes de lingpua portuguesa) sabem manusear um jornal? Se che-
gam a comprar um exemplar, nioc tém a menor nogio da pigina em que
irdo encontrar o que se refira a assuntos que lhes interessa.
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A crianga também ignora a finslidade e a importincia dos jormais. Cre-
mos que apehas os vejam quando o entregador os coloca sobre a soleira
da porta de entrada ou o conhega como um papel para embrulho, atirado
ao canto, depois de lido pela familia {ou apenas por alguns de seus mem-
hros). O problema, portanto, é orienti-la a saber, mesmo que superficial-
‘mente, qual o contetido de O Correio, A Gazeta, A Comarca, A Folha, O
Municipio, A Voz e outros peribdicos de sua cidade, para torma-la um fu-
turc leitor, que se habitue a acompanhar o dia-a-dia de mundo, pelas no-
ticias, comentdrios e fotografias,

S3o oportunas as palavras de Maria Licia Amaral: * “A leitura tem
tanto ou mesmo maior influéncia socbre a crianga que o cinema, a televisdo
ou outro espeticulo qualquer. O filme, o teatro, sio acontecimentos fugi-
dios, assim como a prépria televisio. A imaginagfo versétil da crianga es-
quece-os depressa. Mas a leitura term efeitos muito mais profundos. Dai
a importincia maior desse veiculo de comunicagdo, que & o livro ou ©
jormal™.

IV — ENSINANDO A LER JORNAIS (NAS ESCOLAS)

Nas escolas, piblicas e particulares, muito se pode fazer para provocar
e¢fou estimular o interesse pela imprensa, embora eventualmente venha-se a
alegar que pedir ao aluno que compre um jornal representaria uma despesa
que ele ndo tem condigbes de suportar. As Associacles de Pais e Mestres,
se viessem a se encarregar do envio de exemplares dos periddicos locais s
escolas, estariam dando uma contribuigio importante para que ©s professo-
res desenvolvessemm um trabalho produtivo. O programa ficaria a cargo de
cada um deles, girando o0s portfos em torno de um tema de interesse.

Uma pesquisa sobre a fabricagdo do papel {do que e como cle é feito)
despertaria bastante curiosidade. Jornalistas convidados falariam aos alunos,
explicando a missfo da imprensa e as tarefas (e distribuigio dos servigos)
aos integrantes da redagdo. Nag aulas seguintes, se surgissem diavidas, o
mestre as esclareceria, insistindo em alguns dos enfoques abordados pelo
repérter ou redator, que se dirigiu & classe.

Q tradicional e respeitabilissimo “O Estado de S. Paulo” promoveu em
agosto/setembro de 85 um inédito concurso entre seus leitores. Em deter-
minados dias daqueles meses, distribuic como encartes, cartelas de vérias
cores para pelas serem colados, em espacos brancos, pequenos anfincios com
cbdigos (B-213, B-218, C-325, C-329 e assim por diante), idénticos aos
classificados, que sairam todas as quintas-feiras e domingos. Intitulada O
Estaddo dd sorte, a promogdo levou milhares de pessoas 4 procura, pégina
por p#gina, dos antincios que deveriam ser recortados. Q interesse foi in-
comum, porque, entre os prémios, havia um Monza, uma Honda XIX 25(,
além de videocassetes, eletrodomésticos e calculadoras. Apesar de sua exce-
lente tirapem {dos jornais paulistas é o de maior penetragio nacional, com
1.355.000 leitores), “O Estado de S. Paulo” procurou atingir mais pessoas
e mostrar que a publicidadc divulgada em suas edicGes atinge, com eficién-
cia, enorme pfblico-alvo.?

Ni#o seria fora de prop6sito que as autoridades da Secretaria de Edu-
cagio {dos Estados e Municipios) viessem a determinar medidas para que
os jornais chegassem as criangas. Pelo menos em cariter experimental,
poder-se-ia desenvolver um projeto que durasse dois ou trés anos. Para os
alunos das classes iniciais e jai alfabetizados, recorrer-se-ia aos suplementos
infantis, que seriam discutidos nas aulas, com a finalidade de mostrar o
que oferecem aos leitores, especialmente os concursos. Desenhos feitos nas
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proprias cscolas e selecionados pclos professores passariam a ser remetidos
aos jornais, para publicagio. Uma campanha dessa natureza atingiria ple-
namente Os Seus propdsitos, se houvesse entendimento com as empresas jor-
nalisticas, que forneceriam material de apoio para a divulgagio do projeto,
como cartazes coloridos e brindes de propaganda (canetas, lipis, borrachas,
cadernos ou chaveiros).

Para a juventude, outras seriam as estratégias, pois as mogas e rapazes
ja tém visdo dos fatos da atualidade, participantes que si3o dc reunides, fes-
tas ou passeios, além dos informais bate-papos. Nesses encontros, aliis, dis-
cute-se¢ animadamente sobre acontecimentos atuais, ainda que abordados sem
muito espirito critico.

V — A EPOCA DOS JORNAIS ESTUDANTIS

Entre 1930 e 1950, os gindsios tinham os seus jornais internos, que
publicavam artigos, pequenas noticias, variedades e entrevistas. Predomina-
vam as se¢cdes nas quais um dos estudantes, com pseud8nimo, falava das
virtudes e principalmente dos defeitos dos colegas, em uma linguagem que,
se ndo era ferina, chegava a provocar choro e protestos de quem via di-
vulgada a sua paivdo oceulta, em geral por um proprio colega ou tinha pu-
blicado um soneto que fizera em segredo, pemsando na sua eleita... Os
tempos eram oulros. Suspirava-se por amores impossiveis {ou nfo corres-
pondidos), uma troca de olhares significava compromisso e sentia-se a re-
pressido paterna {(além da materna). A bisbilhotice de um periédico estu-
dantil criava situagfes insustentiveis: auséncia is aulas por semanas, inimi-
zades e reprimendas da diregio do gindsio... Mas as escolas tinham os
seus jornais, totalmente financiados por anmincios solicitados ao comércio. B
conveniente registrar que nio se falava (ainda) em correcfio monetiria, a
inflagio se apresentava msignificante e, com poucos mil réis se conseguia
langar com regularidade @ Esforco, O Atenenense, O Normalista, O Estu-
dante, O Ginasiano e titulos idénticos. Alguns deles, mais modestos, roda-
dos em rudimentares mimedgrafos ou com um exemplar Gnico, datilografa-
do, que corria de mio em maio, para depois ser arquivado, com todo o zelo,
para a posteridade...

E atualmente? Se a mio-de-obra e as matérias-primas graficas enca-
receram, ocorreu, por outro lado, uma facilidade para as reprodugbes de
textos e desenhos. Ontem, as cOpias tinham que ser feitas em estidios foto-
graficos, demoravam no minimo vinte e quatro horas e safam pouco legl-
veis, enquanto que agora, dispbe-se de mimedgrafos eletrBnicos que nio
borram e, como um simbolo da época, as méiquinas xerox, cada vez mais aper-
feigoadas e que, em segundos, copiam © que quer que seja, em tamanho
idéntico ao modelo, ou ampliando-o e — se for 0 caso — reduzindo-o.

Importante, nos jornais escolares era {e &) o conteido. Alunos que
se destacassem nos estudos da Limgua Portuguesa (a denominagfo outrora era
apenas Portuguds ou Lingua Patria), hoje poderio, no projeto que defende-
mos, ser Os escolhidos para integrar a redagdo, como repdrieres, revisores
ou articulistas. Mesmo que a tirapem fosse minima, apenas para os inte-
grantes da classe, poderia ser obtida publicidade, recorrendo-se a firmas,
cujos produtos sejam mais consumidos pelos destinatarios: refrigerantes, ar-
tigos escolares e os tdo aceitos sanduiches padronizados e palenfeados, que
geram royalties, embora feitos com ingredientes bem brasileiros. ..

Nas cidades em que funcionassem escolas, cursos ou faculdades de co-
municagio social, os alunos dos Wltimos anos (terceiro e quarto) estariam
aptos a assumir, como trabalho orientado pelos seus professores, a respon-

50



sabilidade de ir aos estabelecimentos de primeiro e segondo graus, para
palestras sobre- a imprensa e publicidade e propaganda. Seria uma forma
de entusiasmar ©0s que estdo comegando os seus estudos gerais e despertar
neles a vocagio para o jornalismo. Palestras a cargo de profissionais —
como acentuamos no imicio deste capitulo — seriam 6étimas, também para
difundir o gosto pela leitura, ndo sé dos di4rios, semanfrios e revistas, mas
também de livros.

VI — PESQUISAS COM A UTILIZACAO DA IMPRENSA
(

Os professores lotados nos grupos escolares, por sua vez, apresentariam
aos alunos perguntas baseadas nos fatos do dia, informando, ao mesmo tem-
po, onde encontrar as respostas, isto &, mencionando ¢ nome do jornmal, op-
cionalmente a pégina e informando a data em que foi feita a publicagio.
No comego, para facilidade, a indicacdo da pégina em que sairam as maté-
rias evitaria que ocorressem frustragbes. Essas pesquisas atingiriam, simul-
taneamente, 0 campo da publicidade, Em qualquer das bipélteses, ¢ racio-
¢inio seria desenvolvido e estimular-se-ia a competigo entre os participan-
tes da pesquisa. :

Aos shbados e domingos, a grande, a média ¢ a pequina imprensa, em
geral, distribuem encartes com as suas edigbes. Sic suplementos coloridos,
de lojas de departamentos, que anunciam © que tém 3 venda em cada época
do ano. Em um deles, com o titulo Um mundo mdgico de ofertas para a
garotada, encontramos folos e desenhos dos sepuintes artigos, com os res-
pectivos pre¢os: sapatos de couro, fraldas, camisetas, ténis, macacBes, car-
ro-bergo, cadeira-refei¢fio, meias listradas, chocalhos, jogos de lengdis, cueiros,
estojo de beb2 com madeiras, toalhas, pijamas, ursinhos em vinil, sanddlias,
calcinhas de helanca.

Em outro suplemento, anuncicu-se uma liquidagdo destinada s donas-
-de-casa e aos chefes de familia. As ofertas especiais (também ilustradas e
coloridas) referiam-se a calcas, camisolas, agasalhos esportivos, estojo com
colpnia e desodorante, cinto de cadargo com ponteiro de couro, toalhas de
banho e de rosto, relégios de parede, secadores de roupas {(varais), panelas
de pressdo, vasos, flores artificiais e calculadoras.

Como interessar a juventude por essa publicidade? Sim. Para aqueles
que espontaneamente recorreram aos suplementos e constataram o custo do
que pretendiam, 2 iniciativa da firma anunciante jé& teria encontrado um pos-
sivel retorno. E para as classes escolares, consideradas como um todo? Sem
qualquer intuito de apoiar ou de prestigiar os magazines que divulgaram as
suas ofertas, um questionirio seria distribuido aos alunos, seguindo as su-
gestdes que ora propomos:

19 — No caso de Um mundo mdgico de ofertas para a garotada:
a) Se vocé pretender gastar Cr$2 milhSes, quantos brinquedos poderia com-
prar na loja x? b) Escolha dois presentes, com os pregos mais baixos, para
dar a um bebé de seis meses; ¢c) Em quanto importard a compra de dois
pares de meias, duas dizias de camisetas, um jogo de lengol, trés calcinhas
de helanca e um ursinho de vinil? d) Considerando que um carro-bergo
custa *x”, se vocé, em lugar de da-lo de presente ao seu irmdozinho, pre-
tender comprar roupinhas para ele, 0 que conseguiria com a mesma quantia?

292 — Adotando-se o segundo encarte (liquidacdo de artigos para do-
nas-de-casa e chefes de familia), as questGes nio seriam muito diferentes.
Eis algumas perguntas que lembramos, podendo os professores redigirem ou-
tras: a) Papai estd querendo um agasalho esportivo e dois cintos. Quanto
custardo? b) Verificar no suplemento quais 0s artigos que podem ser co-
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locados na copa e na cozinha de sua casa; faga uma relagio deles (com
os pregos) e diga o total a ser pago. c) No préoxime domingo, meuns pais
irio completar quinze anos de casados e pretendo dar a eles trés presentes:
um que sirva para o casal e os ocutros dois que sejam individuais. Eu es-
colheria os seguintes (descrever os artigos e seus pregos). d) Para enfeitur
a 4rea externa do apartamento onde moro, precisc de vasos com flores.
Gostei destes: (citar quais deles, pois os que foram apunciados sfo dife-
rentes e tém precos diversos). Como tenho apenas Cz8Y, paparei Cz$Z e
ficarei devendo Cz$B.

VIl — A IMPORTANCIA DA PUBLICIDADE

Deixando os suplementos e indo para os jornais propriamente ditos, con-
seguir-se-2 também, com eles, atrair a juventude para a publicidade que di-
vulgam, levando-a a folhear e a ler, com minitcias, todas as péginas.

Sugerimos algumas pesquisas: a) Quantos prédios de apartamento estfo
sendo anunciados para incorporagdo? b) Verifique quais as casas & venda
no bairro da Guanabara (citando as imobilidrias, enderegos para contatos,
pregos ¢ condigdes). ¢) Onde encontrarei artipos para a pratica da pesca?
d) Para cortar o cabelo das criancas, onde devo leva-las e quanto pagarei?
e) Procure nomdét e telefones das firmas que anunciam telhas, tijolos e la-
jotas. f) Se eu pretender comer um bom churrasco de peixe, a que restau-
rante (e dia da semana) deverei ir? g) Meu relégio quebrou. Em que
oficina poderei consertd-lo? h) Pretendo viajar nas préximas férias e co-
nhecer a regifo Norte-Nordeste do Brasil. Verifique as agéncias de turismo
que estdo anunciando pacotes turisticos para dezembro préximo. i) Meu
aparelho de som (trés-em-um) estd velho e vou comprar outro, bem sofis-
ticado. Onde hi & venda um que possa substitui-lo e quais as marcas e
pregos?

Ainda com os aniincios classificados (ou econdmicos) podem ser feitos
exercicios, como os seguintes: a) Quantos carros Chevette, ano 83, estio a
venda? b) Destaque os aniincios sobre venda de chicaras no Municipio.
c) A procura de empregadas domésticas € grande ou pequena? Quais, em
média, os ordenados oferecidos? d) Meu filho deseja alugar um aparta-
mento de dois quartos. Faca a lista dos que estio anunciados, colocando
0s aluguéis pedidos e outras exigéncias (pagamento de impostos, condomi-
nios etc.).

Um jornal do Rio -de Janeiro promoveu, durante alguns meses, concur-
so entre colegiais, © qual, além de prestigiar a publicidade, ainda dava con-
di¢des a2 cada um de desenvolver célculos e colocar-se a par da realidade
econdmica. Baseando-nos nessa campanha, lembramos que os alunos seriam
divididos em turmas com cinco a dez membros. De acordo com o desen-
volvido pelo matutino carioca, a cada grupo ser4 dado, para ser gasta, uma
importincia relativamente elevada, como por exemplo, quatrocentas ORTNs
(Obrigagdes Reajustiveis do Tesouro Nacional).

Eis o que poderia ser pedido: a) Tenho a quantia “X” ¢ com ela devo
mobiliar ¢ colocar carpetes na minha residéncia. O prédio tem sala de vi-
sitas (de 6x4m), trés quartos (de 3x4m), sala de jantar (5x3m), copa
(3x4m) ¢ cozinha (3x3m). Plangje o que precisa ser comprado, discrimi-
ne as quantidades e, com apoio nos anincios, diga o preco de cada compra.
Nado poderd faltar dinbeiro, mas sera permitido que haja saldo positivo.
b) Comprei um escritdrio no prédio “Colibri”, com 26 metros quadrados e
nele vou exercer minha profissio de advogado, junto com um colega ¢ uma
secretiria. Verifique os méveis, miquinas de escrever (além de outras) e
o material de uso permanente que poderei comprar com trezentas OTNs.
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VII — AS ULTIMAS (E MAIS INTERESSANTES) NOTICIAS

Passemos ao projeto, na parte referente aoc que os jornais publicaram
sob a responsabilidade da redag¢fio. O professor, se for possivel, deve for-
mular as questdes, baseando-se nos exemplares do préprio dia, variando os
assuntos de acordo com o adiantamento de sems alunos, classes sociais e
econdmicas a que pertencem e comegando pelos mais simples. A nfo ser
em um estigio mais adiantado € que poderia fazer perguntas sobre politica
e situagbes polémicas.

Vamos s sugestGes: a) Quantos quildmetros atingin ontem o vento
nesta regiio? b) O que est? sendo feito para a préxima campanha anti-
-ribica? c¢) as verduras encontram-se em alta ou em baixa (de pregos), nas
feiras-livres? d) Come vai ser comemorada na cidade a data de aniver-
sirio de sua funda¢do? e) Anote os filmes que serdo projetados haje A noite
pelas emissoras de televisio da capital do Estado. f) Relacione as exposi-
gbes de artistas plésticos j4 abertas ao publico e as que ser@o inauguradas.
g) Quantos compartimentos do mercado municipal foram atingidos pelo
incéndio de segunda-feira? h) Que projeto o prefeito enviou & CiAmara Mu-
nicipal sobre construgBes? i) Quando haverd show (e onde) do cantor
Roberto Carlos, nesta cidade? j) Foram publicados livros infantis, recen-
temente? (Recorte as criticas). 1) Como foi a manifesta¢io realizada em
S40 Paulo, para salvar as baleias da extingio? m) Para quanto subiram os
pregos da gasolina e do dicool? n) Resuma a noticia sobre a visita de estu-
dantes secundaristas & Universidade de S3o Paulo (USP). 0) De que forma vao
ser saneados os cérregos locais e a lagoa do Pintassilgo? p) A fiscalizagdo
efetuada pela policia rodovidria, nas entradas e saidas da cidade, consta-
tou alguma irregularidade nos carros? Houve multas ou apreensio de vei-
" culos? q) Por que reivindicagio os empregados da empresa “Milho Verde”
entraram em greve? r) Qual o motivo da falta de vacinas BCG nos postos
de satide? s) O clube de futebol local (citar o nome) contratou ou dis-
penson algum atleta (e/ou técnico ou preparador fisico}? t) Veja as recei-
« tas de doces e salgados da se¢io Mulher & Mulher do jornal O Combate.
_u) Anote, durante trés dias, o horéscopo do seu signo e diga se vocg
acredita ou nao no que leu. v) Procure resolver as palavras crozadas de
hoje e as charadas do Correio da Cidade. x) Quanto renderam as cader-
‘ netas de poupanga no tlltmic més? z) A critica ao livio O sorho ¢ a rea-
lidade, de “A Gazeta Matutma” foi favorfvel ou nfo a essa obra?

O acesso & imprensa — repetimos — deve ter inicic assim que a
crianga, alfabetizada, possa compreender o que I8, Graduando a solicitagio
de pesquisas nos jornais, os professores guiarfo a infincia e a juventude
com firmeza, para que comecem a ser formados os leitores adultos de
amanh®, leais a este ou aguela matutino ou vespertino e sempre, evidente-
mente, com elevado espirito critico.

NOTAS

: 1. Maiores informacGes sobre o assunto podem ser encontradas em
+ “A formacdo de jornalistas profissionais em Portugal”, de Mério L. Erbo-
lato in Comunicarte, publicacio do Instituto de Artes e Comunicagles da
Pontificla Universidade Cafdlica de Campinas, n. 3, 1° semestre de 1984,
pp- 114-128,

2. Maria ILticla Amaral, Criapca é crianga. Literature infantil e seus
problemas, Editora Vozes, Petrdpolis, 4.2 edi¢io, 1983, pp. 90-91.
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3. Processamentos especiais dos estudos Marplan 1984 detectaram um
total de 13.325.000 leitores de jornmais, nas olto principals capitais brasilei-
ras. Dos titulos paulistas, “O Estado de S. Paulo” € o de maior penetragio
nacional. Por segmentos socigis ¢ jornal tem a seguinte predomindncia de
leitores: classe A, 354.000; B, 520.000; C, 389.000 ¢ D/E, 92.000. Por faixa
de idade, a malor porcentagem de leitores estd enfre pessoas de 20 a 29
anos (555,000) conira 212.000 entre 50 a 65 anos, 154.000 de 15 a 19 anos,
265.000 de 30 a 39 anos e 163.000 de 40 a 49 snos. (Dados extraldos de No-
tas & Numeros, boletim Informative dos jornais QO Estado de S. Paulo” e
“Jornal da Tarde”, n. 53, julho, 1985),

INVENTARIO DA PESQUISA EM COMUNICACAO

A mais importante edigdo da INTERCOM no campo da documen-
tagdo é o Inventirio da Pesquisa em Comunicagio no Brasil, 1883-
-1983, repertério de mais de mil referncias bibliogrificas sobre te-
ses, livros, artigos e monografias escritos por pesquisadores brasi-
leiros sobre questSes nacionais de comunicagio.

Resultado de um levantamento orientado pelo Prof. José Marques
de Melo e patrocinado pelas agéncias CIID/ALAIC/CNPq, trata-
-se de obra indispensdvel aos pesquisadores de comunicagdo, espe-
cialmente aos alunos e professores de pds-graduagHo.

O prego de venda do exemplar & da ordem de Cr§ 100.000, haven-
do desconto de 50% para sécios.
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