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Resumo

O artigo estuda o papel do blog jornalistico no espago piblico, detendo-se no
caso da eleigio presidencial brasileira de 2006. A partir do enfoque tedrico-
metodolégico da Economia Politica da Comunicagio (EPC), numa perspectiva
ampla, objetiva-se demonstrar como, na blogosfera, foi formado um ambiente
para circulagio de informagdes em sentido diferenciado do fluxo da grande midia.
A luz da revisio bibliografica, analisa-se um conjunto de blogs que abordaram a
eleicdo para presidente da Republica, constatando que a blogosfera configurou-
se como um pdlo de reagdo a campanha da midia hegemonica, de manipulagio
da cobertura eleitoral. Sem superestimar o poder dos blogs — inseridos que estdo
num meio, a Internet, cada vez mais demarcado pela légica dos capitais e, além
do mais, integrantes de um sistema envolvido pelo capitalismo —, conclui-se que
se trata de uma forga capaz de pautar as inddstrias culturais tradicionais.
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de comunicagio. Processos mididticos. Audiovisual.
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Blogosphere, public space and journalistc field: the case
of the Brazilian presidential elections in 2006

Abstract

The article examines the role of journalistic blog in the public space, holding up
for the Brazilian presidential election of 2006. From the point of view of Political
Economy of Communication, the article shows how the blogosphere has formed
an space for movement of information in different sense of the flow of mass me-
dia. If the election for president’s staff in this area has become a center of media
reaction to the campaign of hegemonic, the lack of neutrality in the coverage of
elections. It appears that, without overestimating the power of blogs - which are
inserted into a medium, the Internet, increasingly marked by the logic of capital,
and, moreover, members of a system involved by capitalism - it is a force able
to govern the performance of traditional industries and is a key element in the
analysis of communication in contemporary society.

Keywords: Political Economy of Communication. Online journalism. Policies of
communication. Mediatic processes.

Blogosfera, el espacio publico. el campo periodistico: el caso de
las elecciones presidenciales brasilefias de 2006

Resumen

El articulo examina el papel de los blogs periodisticos en el espacio ptblico, para
la celebracién de las elecciones presidenciales de 2006. Con base en la econo-
mia politica de la comunicacién, se busca mostrar cémo, en la blogosfera, se ha
formado un entorno para la circulacién de la informacién en un sentido distinto
de aquel de los grandes medios de comunicacién. En el caso de la eleccién para
presidente de la Repiblica que examen, este espacio se ha configurado como un
polo de reaccién contra la campafa, de los medios de comunicacién hegeménicos,
de manipulacién de la cobertura de las elecciones. Parece que, sin sobrestimar el
poder de los blogs - que se insertan en un medio, Internet, cada vez mas marcado
por la l6gica del capital y, adem4s, que forma parte de un sistema enmarcado
por el capitalismo - es una fuerza capaz de pautar la accién de las industrias
tradicionales, siendo un elemento clave en el analisis de la comunicacién en la
contemporaneidad.

Palabras clave: Economia politica de la comunicacién. Periodismo en linea.
Politicas de comunicacién. Procesos medidticos. Audiovisual.

Introducao
aporte tedrico que a Economia Politica da Comunicagio
(EPC) pode dar ao estudo do Jornalismo online vai tanto

no sentido da anélise das chamadas l6gicas sociais, quanto
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da subsuncio do trabalho intelectual cultural. De um lado, como
produto transversal, o Jornalismo € interessante para a observacio
da convergéncia, em particular, de como a concorréncia intermidia
se processa na rede mundial, envolvendo atores de diferentes 4reas
das indstrias culturais (jornais, radios, TVs) e inclusive outros,
de setores até mais poderosos (como as telecomunicacdes) e novos
entrantes com vantagens, a exemplo de Yahoo, Google e outros
portais de grande dimenséo.

De outro, pode-se condensar os prejuizos impostos aos pro-
fissionais de Jornalismo, com a digitalizagdo e o trabalho em rede,
dizendo que eles transformam-se em produtores de contetudo, ter-
mo usado pelas empresas, autodefinidas agora como organizagdes
produtoras de contetido, dada a sua nova inser¢iao nos mercados
da convergéncia. Esta autodefinicio é que determina, evidente-
mente, a nova conformacgio do trabalho intelectual citado, assim
como a flexibilidade do capital corresponde a flexibilizagdo do
trabalho e das relagdes trabalhistas, no novo modo de regulagio
do capitalismo, surgido da crise estrutural inaugurada nos anos
70 do século passado.

Esses dois aspectos foram explorados em textos anteriores,
citados adiante, mas h4d um terceiro aspecto a ser levado em
consideracéo, relacionado a estrutura da rede, a qual pode ser
comparada com as estruturas de mercado tipicas da economia
da comunicacio e da cultura e como elas tém evoluido até hoje,
constituindo uma imensa camada de atores nao hegemonicos, com
capacidade de acesso, responsavel por uma aparéncia de liberdade
e possibilidades de acdo, que contrariam a realidade essencial da
concentragio e do controle. Mas hd um fundo de realidade nessa
aparéncia, ligado a contradi¢io inerente ao capitalismo, que abre
possibilidades liberadoras, mas, a0 mesmo tempo, as encarcera.

A existéncia do que alguns chamam de blogosfera, cuja estru-
tura socioldgica se assemelha aquela da prépria Internet, enquanto
inddstria cultural, em seu conjunto, é um exemplo disso. E inte-
ressante ver como certos blogs (especialmente os jornalisticos) tém
uma influéncia no agendamento da midia hegemonica e, com ela,
do debate politico nacional, podendo servit, assim, indiretamente,
a resisténcia dos setores contra-hegemdnicos. Neste artigo, discute-
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se apenas algumas evidéncias nesse sentido, ligadas a participacio
da grande midia e dos blogs jornalisticos nas eleicoes presidenciais
brasileiras de 2006.

Assim, este texto é construido considerando as contradigdes
do capitalismo e suas tecnologias, em consonancia com a aborda-
gem dialética constitutiva do eixo teérico-metodolégico da Eco-
nomia Politica da Comunicacio. Para atingir-se o objetivo deste
estudo — demonstrar como, na blogosfera, foi formado um ambiente
para circulacdo de informagdes em sentido diferenciado do fluxo
da grande midia, especialmente a partir da pesquisa do segundo
turno da elei¢do para a Presidéncia da Republica de 2006, que
reelegeu Luiz Indcio Lula da Silva — foram utilizados dois principais
instrumentos: de captura e anélise de dados revisao bibliografica
e andlise de blogs que, a partir de levantamento preliminar, foram
considerados representativos da abordaram da temitica eleitoral,
durante o més do pleito em foco.

Nessa direcdo, a pesquisa focou-se em 23 blogs': Blog do Ga-
delha, Blog do ET, Blog de Fernando Rodrigues, Blog do Mello,
Blog Verbo Solto, Blog Contrapauta, Blog Cristina Padiglione, Blog
Boteco de Idéias, Blog Coligados, Blog Deu no Jornal, Blog Cédigo
aberto, Blog de Janer Cristaldo, Blog Abafos e Desabafos, Blog
de Mario Araujo Filho, Blog do Patrick, Blog do Ricardo Noblat,
Blog Coligados, Blog Minha politica, Blog Na pratica a Teoria é
QOutra, Blog Que a Indignagdo Leve a Acdo, Blog Descontrole
= Corrupcio, Blog de Conversa em conversa, Blog Blogando
Francamente.

Internet, esfera publica e o fenédmeno dos blogs

Um resultado importante de trés décadas de reestruturagdo
capitalista foi uma nova e progressiva mudanca estrutural da esfera
ptblica, aqui se usando o conceito original de Habermas (1984),
como foi analisado em diferentes ocasides (BRITTOS; BOLANO,
2006a). A nova estrutura de mediagio surgida nesse processo,
comparada com a velha Industria Cultural, desenvolvida ao longo
do século XX, carrega as marcas do novo modo de regulacio do

' Os enderegos e detalhes do corpus estdo no fim deste artigo, no Apéndice.
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capitalismo, apresentando como caracteristicas segmentacio, fle-
xibilidade e exclusdo pelos precos. Uma esfera publica, portanto,
privatizada, fragmentada, assimétrica e excludente, mas também
interativa e dial6gica, quando comparada com a anterior, e, nesse
sentido, potencialmente democrética.

A centralidade da televisdo de massa, marca do modelo inclu-
sivo do servigo publico universal dos anos dourados do pds-guerra,
vai-se deslocando lentamente, desde o decénio de 1980, quando
a TV segmentada é estabelecida como oligopélio mundial (BO-
LANO, 2004), até a expansdo da Internet comercial, a partir de
1995, que marca a vitéria definitiva do projeto norte-americano
de digitalizagio geral, com impactos sobre as infra-estruturas de
telecomunicagdes, o conjunto das industrias de equipamento
informético e eletro-eletronico e todas as organizagdes culturais,
chamadas a atender a uma ampliacio inédita da demanda por
contetdos, ndo de forma autdnoma, por parte do consumidor final,
mas por inducfo, essencialmente, da inddstria.

A Internet é o paradigma desta situagio surgida e apresenta-
se perfeitamente adequada a nova centralidade adquirida pelo
trabalho intelectual — crescentemente subordinado ao capital, por
meio, justamente, das inovagdes trazidas pelo desenvolvimento da
micro-eletrOnica e, em particular, da informética e da economia
das redes telematicas — e 2 intelectualizacdo geral dos processos
de trabalho mais diversos e do consumo (BOLANQ, 2002). Assim
como os novos processos de trabalho, na inddstria ou nos servicos,
a Internet exige do sujeito atencio, autocontrole e mobilizacio
de ferramentas cognitivas. Nesse sentido, a nova esfera publica,
baseada na rede mundial de computadores, assemelha-se aquela
burguesa originéria, critica e restrita, descrita por Habermas, pela
incorporacio de duas condi¢des de inclusdo vinculadas a disponi-
bilidade de recursos materiais e capital simbdlico.

As andlises mostrando a coeréncia entre a subordinagdo ao
capital, do trabalhador, no mundo do trabalho, e do consumidor,
no mundo da vida, no periodo do chamado fordismo e da tele-
visdo aberta e generalista, nio apenas permanecem validas para a
maioria da populagio ainda hoje, como mais uma coeréncia pode
ser detectada entre os mundos do trabalho e da vida na situacio
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recente, caracterizada pela convivéncia dos mecanismos do Estado
nacional e da velha Inddstria Cultural manipuladora do século XX
com os novos instrumentos de controle do capital globalizado e os
novos modos de dispéndio do tempo de nfo trabalho.

Nessas condi¢des, tanto as formas de manipulag¢do, como as de
resisténcia, tornam-se mais complexas. Na TV massiva, informagio
jornalistica e fic¢do sdo mobilizadas conjuntamente, tanto para a
publicidade comercial, como para a construcio de consensos e a
imposicdo de agendas ou de padroes de comportamento e estilos de
vida. Em outra ocasifo ja se expOs como esse tipo mais conhecido
de manipulagio é combinada com a utilizacdo da Internet para
potencializar as estratégias vinculadas ao chamado marketing social
da Rede Globo de Televisio (BRITTOS; BOLANO, 2006a).

Agora a concentracio é em torno de outro exemplo de inter-
penetracio dessas duas partes cindidas da nova esfera publica, que
aponta ndo tanto para um refor¢o de manipulagio e controle, mas
principalmente, no que interessa a este trabalho, para as possibilida-
des de resisténcia que a rede permite, apoiadas na agio critica de um
conjunto de trabalhadores intelectuais, os jornalistas, que ocupam um
espaco especifico, para bem e para mal, na estrutura global daquela.

O fendmeno dos blogs é recente, mas bastante conhecido. Sao
espacos de noticias e comentarios na Internet, frequentemente
atualizados, mantidos por individuos e organizagdes, que se ex-
pandiu vertiginosamente na rede, depois de 1999, por se tratar de
uma ferramenta simples, utilizada por adolescentes, que mantém
didrios online, como forma de relacionamento, por movimentos
sociais de todo tipo e bandas de mdsica que procuram um contato
direto com o publico, sem a interferéncia dos grandes capitais da
indastria cultural. Serve, acima de tudo, para toda sorte de ator
social interessado em criar um capital simbdlico e, assim, melhor
valorizar-se no mercado cultural, desta forma podendo participar
de um lugar de comunicagio bastante horizontalizado e que se
amplia dia a dia. O requisito basico é uma disponibilidade limitada
de recursos (financeiros ou capacitagéo técnica).

O movimento dos estudantes da Universidade de Sdao Paulo
(USP), por exemplo, que ocuparam no primeiro semestre de 2007,
com grande repercussio na midia, o prédio da reitoria da instituicio,
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utilizaram-se largamente da chamada blogosfera para comunicar-se
com o publico externo, sem, em principio, a mediacdo da grande
imprensa. Nesse caso, tiveram a capacidade de contarem com um
blog oficial, o Blog da Ocupagio (que teve de mudar seu enderego,
de http://ocupacaousp.blog.terra.com.br para http://ocupacaousp.
noblogs.org/, porque o primeiro saira misteriosamente do ar, por
acdo, segundo os estudantes, do portal Terra, da Telefénica)?, uma
TV (http://stream.paraguas.org:8000/tvlivre.ogg) e uma radio (http://
stream.paraguas.org:8000/radio.ogg). Além disso, divulgaram videos
no YouTube?, mantiveram uma movimentada comunidade no Orkut
(Ocupagido da Reitoria da USP)* e discutiram o movimento em
mais de 300 blogs e paginas individuais na Internet’. Nao é objetivo
deste texto é discutir o uso da Internet pelos movimentos sociais,
mas esse exemplo mostra a importancia que a blogosfera e outras
ferramentas simples tém adquirido nesse sentido.

O que interessa ressaltar é a existéncia, na chamada blogos-
fera, de blogs jornalisticos, que nio representam um movimento
social, mas influenciam a grande imprensa e o debate ptblico em

2 A explicagido do desaparecimento pode ser, ndo obstante, outra, ji4 que, uma
semana depois, saiu também do ar o e-mail ocupacao.usp@gmail.com (substitu-
ido por ocupagdo.usp@linuxmail.org), cujo provedor é o Google, reforgando a
hipétese da agdo de hackers. MORENO, Ana Carolina. Depois de blog, e-mail
usado pela ocupagio da USP sai do ar. Portal Estadao, Sao Paulo, 21 maio 2007.
Disponivel em: <http://www.estadao.com.br/educacao/noticias/2007/jun/01/358.
htm>. Acesso em: 10 jul. 2007.

3 OCUPACAO da USP ¢ mostrada no YouTube e blog de alunos. Portal Estadio,
Sdo Paulo, 1 jun. 2007. Disponivel em: <http://www.estadao.com.br/educacao/
noticias/2007/mai/21/113.htm>. Acesso em: 11 jul. 2007.

Fonte; http://www.estadao.com.br/educacao/noticias/2007/jun/01/358. htmFonte;
http://www.estadao.com.br/educacao/noticias/2007/jun/01/358.htm

+ CRUZ, Elaine Patricia. Blog da ocupacdo da USP tem novo endereco. Bem
Paran4, Curitiba, 25 maio 2007. Disponivel em: <http://www.bemparana.com.br/
index.php?ViFSQ1VtUXIWalpqUOZKUFVrZDRUMXBYZEVkTk1WSIhWV3hLY
VZadVFsWIVWV2gzVkexR1YyTkIRbBUZTYldoUVdWZDRMVpWTVZoalJuQld
UVVZ2ZVZZeFVrOVANBEYOW W tkNFIXSIIRbkJhVmxaTFkye Gt WMV]yVGxka-
V]sWTBWVIprYT]JFeFNYaFhhaOpVVmxkTmVGcEhNVk5rUIRsSVdArZEdWMI-
ZzV25sV01uaHZVekpLUIZaWWJGQINSRUU1>. Acesso em: 10 jul. 2007.

> DEAK, André. Estudantes da USP usam Internet para divulgar informagdes
sobre ocupagio da Reitoria. Agéncia Brasil, Brasilia, 22 maio 2007. Disponi-
vel em: <http://www.agenciabrasil.gov.br/noticias/2007/05/22/materia.2007-05
-22.0001063892/view>. Acesso em: 10 jul. 2007.
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geral. Os blogs acabaram adquirindo uma relevancia inesperada na
economia politica da Internet justamente ao se tornarem ferra-
menta de acdo independente por parte de muitos jornalistas com
posi¢io de destaque, que ganham, assim, autonomia em relacdo ao
“capital da noticia”, para usar a feliz expressdo de Ciro Marcondes
(1986). Trata-se de um movimento no sentido oposto aquele,
predominante, de desqualificacio, flexibilizacdo e enquadramento
do trabalho dos jornalistas, decorrente do uso da informdtica nas
redacdes, que se amplia, com o surgimento do Jornalismo online
(BRITTOS; BOLANO, 2006b). No caso em exame, o que se vé é
a recuperacio, por parte de uma elite de intelectuais jornalistas, da
capacidade de agdo critica a servico dos velhos ideais da profissao,
contra os interesses oligopolistas da grande imprensa, interesses,
que fique claro, ndo meramente publicitarios ou individuais, mas
propagandisticos e gerais do conjunto do empresariado da comu-
nicacfo, com raras e notdrias excegdes.

Na verdade, mais do que em esfera ptblica em geral, deve-
se falar aqui na existéncia de campos de préaticas, no sentido de
Bourdieu (1977), que se intersectam ou se tangenciam, mostrando
que a dindmica de formacio do consenso social é mais complexa
do que normalmente se imagina.

Escandalos e elei¢coes

Sete nomes concorreram a Presidéncia da Republica na
eleicdo de 2006, com forte polarizacdo entre Geraldo Alckmin, da
alianga PSDB/PFL, que dera sustentagdo ao Governo anterior, de
Fernando Henrique Cardoso, e Luiz In4cio Lula da Silva, candi-
dato a reeleicdo pela coligacio PT/PRB/PCdoB. Mas a posicdo do
concorrente a reeleicio nas pesquisas era francamente favoravel,
apontando sempre para a possibilidade de vitéria no primeiro
turno. Presumia-se que a midia — cuja interferéncia nos processos
eleitorais no pafs é patente®, mas que se manteve surpreendente-

¢ Varios exemplos histéricos sdo citados pelos autores da coletinea organizada
por ocasido dos 40 anos da TV Globo: BRITTOS, Valério Cruz; BOLANO,
César Ricardo Siqueira (Orgs.). Rede Globo: 40 anos de poder e hegemonia. 2.
ed. Sao Paulo: Paulus, 2005.
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mente objetiva no pleito anterior, o qual levara Lula pela primeira
vez ao Paldcio do Planalto — permaneceria nessa posicio, inclusive
tendo em vista a benevoléncia com que foi tratada durante o
primeiro Governo Lula.

Este ja enfrentara, desde 2004, com a chamada “CPI do fim
do mundo”, escAndalos e dentincias de corrupgio, em especial o
rumoroso caso do chamado “mensaldo”, em que a oposi¢ao chegou
a levantar a hipdtese de impeachment em mais de uma ocasido
(FOLHA DE S. PAULQO, 2007). O estopim da crise do mensalio,
deflagrada em maio de 2005, foi a revelagdo de uma fita de video,
que mostrava o ex-funciondrio dos Correios Mauricio Marinho
negociando propina com empresarios interessados em participar
de uma licitacdo. No video, o funcionario da estatal dizia ter o
respaldo do deputado federal Roberto Jefferson (PTB-R]). Acua-
do, Jefferson decidiu sair para o ataque contra o Governo e, em
entrevista a Folha de S. Paulo, no inicio de junho do mesmo ano,
denunciou um suposto esquema de pagamento de mesada a par-
lamentares da base aliada em troca de apoio politico.

Antes mesmo da dentincia, j4 havia sido criada a “CPI dos
Correios”, que tinha o objetivo de investigar as dentncias de
corrupgio nas estatais, mais especificamente nos Correios. Seu
foco, no entanto, foi deslocado pouco depois para a investigacio
da existéncia do suposto mensaldo. A prépria “CPI do Mensalio”,
que tinha como objetivo, gracas a uma manobra bem sucedida do
Governo, investigar as dentncias de Jefferson, mas também aquelas
de compra de votos para a aprovagio da emenda da reeleicio de
Fernando Henrique Cardoso, encerrou seus trabalhos em nov-
embro de 2005 sem aprovar um relatério final e sem aprofundar
devidamente todas as investigagdoes.

O presidente da CPI, senador Amir Lando (PMDB-RO), clas-
sificou a falta de vontade politica como o principal motivo para o
encerramento dos trabalhos da Comissdo. Foram protocoladas na
Mesa do Congresso as assinaturas de 148 deputados em apoio a
prorrogacio dos trabalhos da CPI do Mensaldao. O minimo exigi-
do era de 171 deputados. A CPI dos Correios coube o mérito de
ajudar a revelar o esquema de distribuicio de recursos a parlamen-
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tares, teoricamente para bancar despesas de campanhas eleitorais,
apelidado pela imprensa de “valerioduto”, devido ao nome de seu
operador, o empresirio Marcos Valério Fernandes de Souza.

O processo todo gerou um desgaste importante ao Governo,
pois se somava, ademais, ao escAndalo dos bingos, da “CPI do fim
do mundo”, relacionada também com o problema do financiamen-
to das campanhas eleitorais, tornando-se inevitdvel uma reforma
ministerial. A mudanga mais significativa, no Ambito da anélise
comunicacional, foi a substitui¢io do ministro das Comunicacdes,
no momento em que se discutia a posi¢ao do Brasil sobre o padrio
da TV digital, tema de interesse vital para os radiodifusores, capi-
taneados pela Rede Globo de Televisio, empresa da qual o novo
ministro, Hélio Costa, fora empregado e hoje é sécio. Em todo o
processo, a posicdo da Globo pareceu ser, mais uma vez, de rela-
tiva distAncia, atacando, por certo, com veeméncia, o Partido dos
Trabalhadores, mas procurando preservar a figura do presidente.

Acalmados os 4nimos, em 2006, um novo escandalo animaria
a midia, mas desta vez implicando nfo apenas parlamentares da
base governista, mas de todos as agremiacoes partidarias e, espe-
cialmente, o PSDB, principal partido de oposicdo, com dentncias
contra o candidato ao Governo de Sao Paulo, José Serra. O caso
ficou conhecido como da “maéfia das ambulancias”, ou da “CPI
das sanguessugas”, instaurada a partir do desmonte, pela Policia
Federal (PF), de uma quadrilha que fraudava a venda de ambulan-
cias para prefeituras de diversos estados do pafs, com membros
infiltrados na Camara dos Deputados e no Ministério da Satde.
No total, a quadrilha teria movimentado R$ 110 milhoes desde
2001 e entregue mil veiculos, sendo que ja comegava a operar
outro esquema em licitagdes de equipamentos para inclusio digital,
segundo informacdes do delegado Tardeli Boaventura Cerqueira.

A dentncia que permitiu o inicio das investigagdes partiu do
proprio Governo. Coube a Controladoria-Geral da Unifo alertar a
PF sobre as irregularidades. A PF iniciou as investigacdes em 2004
e, com o auxilio da Receita Federal, identificou 22 empresas fan-
tasmas montadas para dar aparéncia de veracidade s concorrén-
cias para venda das ambulancias (FOLHA DE S. PAULO, 2007).
Tudo fazia supor, portanto, que o caso se esgotaria no nivel das
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investigagcdes policiais e da Justica. Um fato, no entanto, levaria
a grande midia a seguir por caminhos surpreendentes, retornando
de forma dramdtica o clima de acusagdes e suspeitas contra o PT
e o presidente Lula, agora candidato a reeleigio.

O dossié da midia

O estopim desta vez foi a divulgagio, faltando 15 dias para as
elei¢des, da compra de um dossié contra o candidato ao Governo
de Sao Paulo, José Serra, que apareceria num video e fotos, apre-
endidos pela Policia Federal, na entrega de ambulancias da méfia
das sanguessugas. O material contra Serra seria entregue pelo em-
presario Luiz Antonio Vedoin, chefe das sanguessugas, a Gedimar
Pereira Passos, advogado e ex-policial federal, e Valdebran Padilha
da Silva, filiado ao PT do Mato Grosso. Gedimar e Valdebran
foram presos quando aguardavam, no hotel Ibis, em Sio Paulo,
com R$ 1,7 milhdo, por um emissario de Vedoim, Paulo Roberto
Dalcol Trevisan. Os quatro envolvidos foram presos pela PE?

Embora o caso se referisse 2 campanha pelo Governo paulista,
as acusacoes se dirigiam ao presidente da Republica, candidato a
reeleicdo, submetido, portanto, a uma “dupla visibilidade”.® Nomes

" Em depoimento, Gedimar disse que foi “contratado pela Executiva Nacional
do PT” para negociar com a familia Vedoin a compra de um dossié contra o
tucano, e que do pacote fazia parte uma entrevista, supostamente 2 revista Istoé,
acusando Serra de envolvimento na méfia. Disse ainda que seu contato no PT
seria alguém de nome “Froud” ou “Freud”. Apés a deniincia, o assessor especial
da Presidéncia da Reptblica, Freud Godoy, pediu afastamento do cargo. Ele nega
as acusagdes. O PT também nega que o dinheiro seja do partido.

8 O Doxa, Laboratério de Pesquisas em Comunicacio, Politica e Opinido Publica,
do Instituto Universitario de Pesquisas do Rio de Janeiro (IUPER]), produziu
um estudo sobre o desempenho dos meios de comunicagio na campanha das
eleicoes presidenciais de 2006, em que, analisando o comportamento e as opgdes
editoriais principalmente dos trés maiores jornais do pafs (O Estado de S. Paulo,
Folha de S. Paulo e O Globo), demonstra claramente como a cobertura jornalistica
foi “predominantemente” negativa “para o presidente/candidato Lula”, tendo
sido dedicado “mais espaco positivo para Geraldo Alckmin”. Foi constatado um
“anti-lulismo que, pela unanimidade, comprometeu a pluralidade indispensdvel
para a satide da democracia”. COMO queriamos demonstrar. Carta Capital,
Sdo Paulo, n. 451, 4 jul. 2007. Disponivel em: <http://www.cartacapital.com.
br/2007/07/451/como-queriamos-demonstrar/>. Acesso em: 14 jul. 2007.
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importantes do PT comegaram a ser relacionados ao dossié. A crise
derrubou o coordenador da campanha a reelei¢io de Lula, Ricar-
do Berzoini, presidente nacional do partido, que nio teve, como
ficou constatado posteriormente, participa¢do no caso, substituido
por Marco Aurélio Garcia. Outros membros da sigla com cargos
no Governo também acabaram demitidos preventivamente. Em
Sao Paulo, o candidato ao Governo do PT, Aloizio Mercadante,
afastou o coordenador de comunicagio da campanha, Hamilton
Lacerda, que teria articulado a publicacio da reportagem da Istoé
contra Serra.

Um fato teve importancia crucial no rumo das elei¢des. No dia
29 de setembro, véspera do primeiro turno, o Jornal Nacional, da
Rede Globo, principal fonte de informagio da populagio brasileira,
apresentou, com grande destaque, fotos tomadas irregularmente
pelo delegado Edmilson Bruno, da Policia Federal, do dinheiro
apreendido com Gedimar e Valdebran. O repérter César Tralli, da
Globo, recebera, segundo informou a Carta Capital, em primeira
mio, o CD distribuido & imprensa pelo delegado, o que desenca-
deou, naturalmente, intensos movimentos na redacéo do telejornal.
Depois de entregar o material a Tralli, o delegado reuniu-se com
outros quatro jornalistas (Lilian Christofoletti, da FSP, Paulo Ba-
raldi, de OESP, André Guilherme, da Radio Jovem Pan, e Tatiana
Farah, do jornal O Globo) para repassar outro CD, a fim de que
fosse copiado. Luiz Carlos Azenha foi o primeiro a divulgar, em seu
blog, trechos da conversa do delegado com os jornalistas. Em segui-
da, Paulo Henrique Amorim veiculou o dudio e uma transcri¢io
sumadria da fita; logo Azenha liberou o texto completo.

A decisdo de divulgar as fotos no Jornal Nacional daquele
dia foi acompanhada de outras duas: (1) omitir o acidente com o
avido da Gol, que, na mesma data, se chocara com um jato Legacy,
provocando a morte de todos os passageiros, e (2) nao veicular a
existéncia da fita de dudio posteriormente divulgada por Amorim.
A revista Carta Capital, em pelo menos duas edigdes, foi em defesa
da verdade dos fatos, denunciando o chamado “dossié da midia”
(PEREIRA, 2006), que conta ainda com outras agdes, por parte
da revista Veja, por exemplo, o que nio cabe retomar aqui.

O resultado do primeiro turno indicou 48,61% de votos vili-
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dos para Lula e 41,64% para Geraldo Alckmin, levando a disputa
para um segundo turno (TERRA, 2007). Na segunda etapa, a
estratégia do candidato Lula mudou. O presidente dedicou-se
prioritariamente a eleicdo. Os debates, desta vez com a presenca
do postulante petista, muito criticado por ndo haver comparecido
aos do primeiro turno’, ganharam destaque e o dossié da midia foi
sendo desmascarado pela acio dos jornalistas e outros participantes
do espacgo dos blogs.

A reportagem de capa de Carta Capital, “Os fatos ocultos”,
provocou reagdes diferentes em varios veiculos de comunicacio
(PEREIRA, 2006). Alguns, a comegar por O Estado de S. Paulo,
Folha de S. Paulo e TV Globo, citados nominalmente no texto,
esquivaram-se até quanto possivel. Na TV Record, o Jornal da
Record, na sexta feira 13, mencionou a publicagio e mostrou

A auséncia de Lula no debate da TV Globo no primeiro turno ganhou uma
cobertura mididtica ndo verificada quando Fernando Henrique Cardoso fez-se
ausente em encontros semelhantes, ao concorrer a reelei¢io, em 1998. A cadeira
vazia, que seria ocupada pelo candidato do PT, foi focada vérias vezes, com os
demais concorrentes dirigindo-se ao ausente. A primeira pergunta do debate,
feita por Cristovam Buarque, foi dirigida a Lula, sem resposta, logicamente: “O
senhor é candidato sob fortes suspeitas de uso de recursos ptblicos no processo
eleitoral. Se for eleito e comprovar-se a dentincia, renunciard ao cargo?”. Alck-
min e Heloisa Helena mencionaram a falta de Lula antes de responder as suas
questoes: “Ele tinha a obrigacdo de descer do seu trono de corrupcio e covardia
e vir aqui se explicar ao eleitorado”, disse a candidata do PSOL. UNIDOS,
candidatos atacam Lula. G1: o portal de noticias da Globo, Rio de Janeiro, 29
set. 2006. Disponivel em: <http://gl.globo.com/Noticias/Eleicoes/0,,AA1290678-
6282-433,00.html>. Acesso em: 10 jul. 2007. A Rede Globo informou que
lamentava a auséncia do presidente da Republica e candidato a reeleicdo, Luiz
Inacio Lula da Silva, em debate. GLOBO lamenta auséncia de Lula em debate.
Terra Noticias, Porto Alegre, 28 set. 2006. Disponivel em: <http://noticias.
terra.com.br/eleicoes2006/interna/0,,0I11164639-E16651,00.html>. Acesso em:
10 jul. 2007. Segundo o presidente, “o grau de viruléncia e desespero de alguns
adversérios” era o principal motivo para a auséncia no debate. Lula afirmou ainda
que foi um dos candidatos que mais participou de debates nos tltimos anos e
que nio tinha “receio” de enfrentar os adversarios. O presidente teria consul-
tado pesquisas qualitativas, indicando que a auséncia nao provocaria perdas no
indice de intencdo de voto. LULA nio vai a debate para evitar [Jdesespero[] de
adversarios. Terra Noticias, Porto Alegre, 28 set. 2006. Disponivel em: <http://
noticias.terra.com.br/eleicoes2006/interna/0,,0I1164639-E16651,00.html>.
Acesso em: 10 jul. 2007.
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capa e miolo da revista. A TV Bandeirantes usou informagdes da
reportagem no Jornal da Band, sem, no entanto, citar a revista.
Registros. Mas é em outro meio de comunicagio que verdadeira
ebuli¢do tomou lugar. Na Internet, em seus sites e blogs, alguns
jornalistas puderam opinar e estimular alguma reflexdo sobre a
faceta da midia escancarada pela Carta Capital™.

Ao contrario do caso dos blogs do movimento dos estudantes
da USP, citados anteriormente, que serviram como fontes para a
imprensa, estes, jornalisticos, facilitaram o debate no interior do
campo jornalistico, com impacto na opinifo publica, ao influenciar
o trabalho dos formadores de opinido. Mais, estes tGltimos podem
ser empregados dos grandes veiculos!!. Mas, nos seus blogs pessoais
aparecem e se comportam efetivamente como intelectuais autdno-
mos e conquistam respeito no campo (entre seus pares) por isso.

Consideracdes conclusivas

Os blogs diferenciaram-se da cobertura da grande midia con-
tribuindo para uma visdo mais plural, na medida em que apre-
sentaram versoes diferenciadas para os mesmos fatos, mostrando
a diversidade de nuances dos acontecimentos. O que esse caso
demonstra é a complexidade dos mecanismos de manipulacio
e de criagdo do consenso numa sociedade de massas, em que a
mediagio entre os interesses hegemonicos e o publico consumidor,
eleitor ou cidaddo, para realizar-se, deve recorrer a um tipo de tra-
balho especial (cultural, intelectual) cuja subsungio no capital sera
sempre problematica. Assim como em outros setores da chamada
economia do conhecimento, a exemplo da pesquisa biotecnoldgica,
para citar um paradigmético, a producéo capitalista s6 pode existir

1 PEREIRA, Raimundo Rodrigues, op. cit.; RESPOSTA a Ali Kamel: Tartufo
trabalha na Globo?, op. cit. A revista cita uma série de blogs e sites jornalisticos
que participaram do debate. Em anexo apresenta-se a lista dos que foram con-
sultados nesta pesquisa.

""" As companhias comunicacionais cada vez mais lancam blogs de responsabi-
lidade de seus contratados, aproveitando a vocagio da organizacio (sinergia
funcional), que € a captacdo e producio de contetido, no caso combinada com
a sinergia de recursos humanos, tratando-se de nomes conhecidos do ptblico por
sua atuacdo na grande midia, que ja buscam informagdes para outros veiculos

do mesmo grupo. BRITTOS (2006).
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em articulacdo com um campo particular de conhecimento, que
extrapola 0 meramente mercantil. Assim, nfo é simplesmente o
mercado de medicamentos que a inddstria farmacéutica deve con-
siderar, mas cada um dos diferentes campos académicos envolvidos
na pesquisa e na inovagio de interesse do setor. Também no campo
do jornalismo constitui-se uma esfera publica produtiva particular,
que os profissionais da imprensa devem levar em consideracio, sob
o risco da desmoralizagdo e do descrédito.

E interessante notar, mas isto € assunto para outro artigo,
que a participacido de um individuo nesse campo jornalistico dos
blogs ndo exige diploma ou certificagdo. Nao se pode defini-lo,
portanto, como algo puramente profissional, tratando-se antes
de um campo aberto, atravessado pela politica, mas com a qual
nio se confunde. Trata-se de uma 4rea de disputas estratégicas,
envolvendo jornalistas, politicos e outros (sindicatos, movimentos
sociais, profissionais de diferentes 4reas, intelectuais de todo tipo)
interessados na luta pela hegemonia no campo da producio sim-
bélica e da ideologia. E uma esfera pablica especifica (e bastante
especializada), com influéncia importante e crescente na grande
esfera publica do capitalismo atual, na medida em que fiscaliza,
denuncia e, de alguma forma, pauta a grande imprensa, ajudando
a construir a agenda social.

Certamente, tal cendrio implica em democratizagdo, mas
nio deve haver ilusdes a respeito do seu alcance. Saskia Sassen,
arguta analista da sociologia das redes eletronicas, explicita bem
a questdo da rede como espago de poder distribuido. Para ela, é
preciso mudar a representacio da Internet como “impermeavel a
comercializac@o e universalmente acessivel. Pode continuar sendo
um espaco para praticas democréticas de fato (nfo necessaria-
mente autoconscientes). Mas serd assim parcialmente, como uma
forma de resisténcia contra os extensos poderes da economia e do
poder hierarquico, mais do que como o espago de uma liberdade
ilimitada (SASSEN, 2003, p.217)”. O nio-hegemdnico, na rede, é
periférico, assim como no mundo real, embora naquele possa haver
maiores condigbes para sua reproducio. As imagens que devem
ser introduzidas nas representacdes da rede sdo as da confrontacio
e da resisténcia, mais do que “simplesmente o romance entre a
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liberdade e a inter-conectividade (SASSEN, 2003, p.217)”.

Por isso, é preciso entender a agdo dos blogs na reconstrucio
de um espaco critico no interior do campo politico do Jornalismo
online, como parte de um processo de recuperagio do velho ideal
burgués da liberdade de imprensa, num mundo em que a tonica
continua sendo, e cada vez mais, a da liberdade de empresa, de
todas as empresas oligopolistas de todos os setores econdmicos,
inclusive aquele, cada vez mais concentrado e centralizado, da
comunicagio social. Aparéncia de liberdade que a esfera pablica
global em construgio cria, para manter, na esséncia, o sistema de
exclus@o e exploracio do capital e os mecanismos de manipulacio
e controle da velha Industria Cultural, potencializados agora com
os instrumentos da convergéncia digital.
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Apéndice

Blogs jornalisticos pesquisados

Datas de out.

Origem Responsével Endereco Tema central 2006
Parcialidade das
Blog do Hayle Gade- www.blogdogadelha. midias, dossié 4,6, 11, 13, 16,
Gadelha lha, jornalista blogspot.com Serra, critica a 17,19-28 e 31
Globo
http://z001.ig.com.br/ Erro do jornal O
Etevaldo Dias, ig/21/55/931191/blig/ Globo, controle
Blog do ET jornalista blogdoet/2006_45. dos meios de 10,21, 24
html comunicagdes
Blog de Jornalista htp:/Juolpolitica. log. Aumento de gas-
uol.com.br/arch2006-
Fernando Fernando 1022 2006-10-28 tos de campanha, 23e24
Rodrigues Rodrigues T e Riscos de Lula
html
Criticas ao diretor
Antonio http://blogdo- de jornalismo da
Bloe do Mello Mello. escritor mello.blogspot. Globo e a revista 4,5,17, 14, 16-
s L e | com/2006_10_01 ar- Veja, dossié e 24,27
P chive.html reportagem Carta
Capital
http://observatorio. Dossié. criti
Blog Verbo Luis Weis, ultimosegundo.ig.com. osste,eriticas
X i N a0s meios de 3,14,15, 19, 20
Solto jornalista br/blogs.asp?id_ o
blog=3 comunicagdes
) Codigo de con-
Blog Contra- AlAceu Nader, http://blog.contrapau- duta dos meios de 25,26
pauta jornalista ta.com.br/ S
comunicagio
. Cristina http://blog. .
B%)O gd,clr,ls“na Padiglione, estadao.com.br/blog/ Dteb;te e;, ijlsl?u‘ 8/10
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