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Resumo

Este artigo consiste no resumo da tese recentemente defendida pelo
autor. Analisa as comunidades de compartilhamento social a partir
da utilizagio da internet por parte do Centro de Midia Independen-
te (CMI) — uma organizacio sem fins lucrativos com coletivos de
ativistas em varios pafses, inclusive o Brasil, que revitalizam os
principios de luta pela democratizagio dos meios de comunicagio
e da afirmacdo de uma midia independente. Trata-se de uma pes-
quisa descritiva, com base no levantamento bibliogréfico e docu-
mental, bem como na pesquisa participante e de entrevistas com
integrantes de diversos coletivos no Brasil, em especial no Rio de
Janeiro. Ressalta a importancia da internet para a consolidagio das
atividades do CMI como pratica comunicacional horizontalizada e
como espaco de compartilhamento social e politico.
Palavras-chave: Comunidades de compartilhamento social. Apro-
priacdo social das TICs; Centro de Midia Independente. Demo-
cratizagdo da comunicagio. Politicas de comunicagao.

Abstract

This article is part of the PhD thesis recently defended by the author.
[t analyzes social sharing communities through internet use of Inde-
pendent Media Center (IMC) — a non-profit organization with activ-
ists collectives in many countries, including Brazil, that revitalizes the
principles of media democratization fight and the affirmation of an
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independent media. It is a descriptive research, based on bibliography
and documental methods, as well as in the participative research and
interviews with many integrants of brazilian collectives, specially in
Rio de Janeiro. The importance of the internet for IMC activities
consolidation stands out as communicational practice and as social
and political space of sharing.

Keywords: Social sharing communities. Social appropriation of
ICTs. Independent Media Center. Communication democratiza-
tion. Communication policy.

Resumen

Este articulo consiste en el resumen de la tesis defendida por el autor
en abril 2005. Analiza las comunidades de compartimiento social a
partir del uso de internet por parte del Centro de Medios Indepen-
dientes (CMI) — una organizacién sin fines de lucro con colectivos
de activistas en varios paises, incluso Brasil, que revitalizan los prin-
cipios de lucha por la democracia en los medios de comunicacién y
de la afirmacién de medios independientes. Se trata de una investi-
gacion descriptiva, basada en el levantamiento bibliogréfico y docu-
mental, asi como en la investigacién participante y de entrevistas con
integrantes de diversos colectivos en Brasil, en especial en Rio de
Janeiro. Resalta la importancia de la internet para consolidar las ac-
tividades del CMI como practica comunicacional horizontalizada y
como espacio de compartimiento social y politico.

Palabras clave: Comunidades de compartimiento social. Apro-
priacion social de las TICs. Centro de Medios Independientes.
Democracia de la comunicacién. Politicas de comunicacién.

A resisténcia é global ...

uma colaboracdo trans-pacifica foi trazida a existéncia por este website.
A web altera dramaticamente a comunicacdo

entre vdrias nagées e ativistas de midia.

Com um pouco de cédigo e alguns equipamentos baratos,

configuramos um site automatizado que rivaliza com as corporagoes.
Prepare-se para ser levado pelos ativistas de midia aos porées de Seattle

e ao redor do mundo, dizendo a real histéria

da Organizacao Mundial do Comércio.

(Matthew Arnison, Seattle IMC, “Welcome to Indymedia”!).

! Primeira mensagem publicada no site http://www.indymedia.org/
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Este trabalho focaliza e descreve as acdes de um ator social
ativista na internet e a partir dela, o Centro de Midia Indepen-
dente (CMI), que se caracteriza por um determinado propdsito —
— a0 mesmo tempo social, politico e comunicacional — na utiliza-
cdo dos diversos recursos e servigos disponibilizados por meio da
Web — listas, chats e sites de publicacio aberta — para formar o
que sio definidas aqui como comunidades de compartilhamento
social. Fundamenta-se numa pesquisa bibliogréfica e documental,
além de uma pesquisa participante que inclui 0 acompanhamento
de listas de discussdo (CMI-Brasil e CMI-Rio de Janeiro), a ana-
lise de reunides pelo chat, a participacio em reunides presenciais
e a leitura de suas atas, além da anélise de noticias publicadas no
periodo da pesquisa, de outubro de 2002 a fevereiro de 2003.

Histérico

Centro de Midia Independente (CMI) é uma organiza-

cdo que se articula de modo global, regional, nacional e

local através de acdes na internet (a partir dos recursos
disponiveis de sites, listas de discussdo e chats) — e a partir da
internet (atividades, eventos e cobertura de noticias). Partindo
dos sites http://www.midiaindependente.org/ — da Rede CMI-Bra-
sil e http://www.indymedia.org/, site global do Centro de Midia In-
dependente (em inglés), sdo desenvolvidos também uma série de
outros sites teméticos e de locais de discussdo interna.

Criado em 1999 por ocasido da cobertura da 32 Reunio
Ministerial da Organizagdo Mundial do Comércio (OMC), em
Seattle, em decorréncia do grupo de comunicagio criador de um
site formado por jornalistas independentes que recebia e armaze-
nava contetdos de diversos formatos e temas sobre protestos re-
alizados durante o Encontro, o CMI passa a ser uma articulacio
mundial de pessoas e grupos, que exercem continuamente essa
forma de produzir e compartilhar a midia entre os usudrios de seus
canais de contato.

Inspirados pelo lema “Odeia a midia? Seja midia!”, de Jello
Biafra, ex-vocalista da banda Dead Kennedys, existem atualmente
mais de 200 Centros de Midia Independente em todo o mundo,
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na medida da expansio dos ditos protestos antiglobalizacdo, em
geral realizados paralelamente as reunides de lideres de governo
e de organizagdes multilaterais, tais como a ONU e a OMC.

Surgindo por um protesto realizado em setembro de 2000, o
CMI do Brasil colocou seu site no ar em dezembro do mesmo ano
e atualmente conta com 12 coletivos locais e mais de dez coletivos
em formacéo. A participacdo é aberta e a organizacio é descentra-
lizada, cabendo aos coletivos se comprometerem apenas com os
Principios Globais e da Rede CMI, com os Critérios de Filiagdo e a
Politica Editorial que o CMI estabelece aos seus integrantes.

Os coletivos locais do CMI formam a Rede CMI-Brasil, “uma
rede internacional de produtores independentes de midia, preocu-
pados e comprometidos com a construg¢do de uma sociedade livre,
igualitria e que respeite o meio ambiente”. Do ponto de vista da
tecnologia implementada, sua proposta é oferecer uma publicagio
aberta, na qual qualquer usudrio com acesso a Rede publica e com-
partilha informagdes em qualquer formato disponivel (texto, ima-
gem, 4dudio ou video), gratuitamente e livre de direitos autorais.

A pesquisa retrata as comunidades na internet como ambien-
te comunicacional no tocante ao CMI e em especial membros do
coletivo do Rio de Janeiro do CMI e de outros do Brasil e do
exterior, de outubro de 2002 a fevereiro de 2003, da preparagio
para o 32 Férum Social Mundial — em janeiro de 2003, em Porto
Alegre — até a posterior avaliagdo da participacdo do CMI no
evento, contribuindo para apreender as relacdes sociais no con-
texto desta organizacio e suas implicagdes quanto a problemética
levantada e que se tenta responder.

O Centro de Midia Independente

O CMI se constitui numa “rede descentralizada de coletivos
autdnomos cujos recursos compartilhados permitem a criacio de
uma infra-estrutura social e digital independente de Estado e
forcas de mercado” (INTRODUCAO ..., 2004). E formada por
individuos atuantes em coletivos nacionais, locais ou teméaticos,
desenvolvendo praticas de midia independente, que propoem a
democratizacdo da comunicacio. Estas praticas consistem na re-
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novacio das iniciativas de comunicacio por parte dos movimen-
tos sociais desde a década de 1970 do século passado a partir da
apropriagao social das tecnologias de informagdo e comunicagio
(TICs) contemporaneas.

A porta de acesso a atuagdo do CMI se d4 através da internet,
dos sites mantidos pelos coletivos dos cinco continentes, que apre-
sentam também uma listagem completa dos outros sites de cada
coletivo nas paginas iniciais, permitindo ao usudrio o acesso ao con-
junto da Rede. Os sites sido apresentados a partir da divisao em pro-
jetos, que inclui sites sobre impressos, radio, tv por satélite e video,
desenvolvidos coletivamente em 4mbito mundial e um site temético
sobre a Oceania; continentes, regides ou pafses’; conexdes para sites
relacionados a tépicos sobre o funcionamento da rede do CMI’.

Esses sites, no entanto, ndo se bastam para ter clareza do
total de coletivos existentes, pois sdo fruto de dinAmicas diferentes
que nio se explicitam no site da rede global. Segundo dados da
professora e ativista americana Dee Dee Halleck (2004), 3,2
terabytes de informagdes mensais circulam em média pelos servi-
dores globais do CMI, proporcionando 18 milhdes de acessos
mensais. Como a idéia de mensurar a quantidade de coletivos do
CMI em todo o mundo depende de uma dindmica relacionada
com o cotidiano de cada local, ndo se tem idéia da quantidade de
coletivos existentes ao todo, muito menos de pessoas envolvidas
neles, mas estima-se que, com pouco menos de cinco anos de
criacdo, tornou-se a maior rede de ativistas de midia e a maior
organizacio voluntdria de todo o planeta.

Os sites ou listas de discussido podem servir como indicadores,
mas nem todos os coletivos formados e acolhidos pela rede global

2 Africa, com conexdes para cinco coletivos; Canad4, com 12 conexdes; Asia
Oriental, com trés conexdes (sendo que um no Japao e dois nas Filipinas); Eu-
ropa, com 40 conexdes (de coletivos ligados a paises ou cidades); América La-
tina, com 15 conexdes para paifses ou cidades; Oceania, com dez conexdes; Sul
da Asia, com duas conexdes; Estados Unidos com 53 conexdes de coletivos de
estados ou cidades; trés da Asia Ocidental e o recém-criado CMI-biotecnologia.
3 Temas gerais em discussdo, temas legais ou relacionados ao Federal Bureau of
Investigation (FBI); perguntas freqiientemente formuladas (da sigla FAQ,
frequently asked questions) sobre o CMI, com suas respectivas respostas; listas,
documentos, questdes técnicas e para voluntarios.
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necessariamente dispdem de listas de discussdo ou sites préprios
ja integrados ao restante dos coletivos. E possivel entender os 143
sites divulgados ou as 247 listas de discussdao* associadas a diné-
mica dos coletivos de cada local como uma evidéncia da formagéo
desses coletivos (nfo de sua plena atuacio), mas nio como garan-
tia de que sdo somente esses os que formam a Rede CMI Global.

Além disso, o CMI conta com uma extensa rede de volunta-
rios ou colaboradores, que atuam em &dreas como tradugio ou
desenvolvimento de matérias para editoriais publicados no site,
articulam contatos diversos ou do dicas técnicas para a manuten-
¢do da rede. Esse envolvimento praticamente inviabiliza a possi-
bilidade de mensurar a participacio das pessoas no contexto das
acoes que o CMI implementa.

Para formar um coletivo integrante do CMI, os grupos interes-
sados precisam reconhecer os Principios de Unido da Rede CMI
Global e os Critérios de Filiagio da Rede Global e, no &mbito da
Rede CMI-Brasil, os Principios de Unido e da Politica Editorial
especificos. Esses quatro documentos sdo necessarios para a inte-
gragio a rede como um todo e também para a preservacio de sua
identidade. No Brasil, o conjunto dos coletivos da Rede CMI-Brasil
mantém um tnico site — o http://www.midiaindependente.org.
Embora os coletivos locais contém com paginas fixas na Web, a
possibilidade da criagdo e manutencéo de sites proprios jé foi colo-
cada em discussdes de listas e reunides de coletivos em cada cidade,
mas nio foi levada adiante com mais énfase, pois a demanda de
tempo e conhecimento necesséria & manutencdo de mais outro site
ameacaria a qualidade das iniciativas j4 em desenvolvimento.

Preservacao e otimizaciao dos principios

Virias questdes sdo colocadas a partir desses documentos
consensualmente firmados, que serdo analisadas, no Ambito do

# Disponivel em http://lists.indymedia.org/. Acesso em 09 out. 2004. A distribui-
¢Ao por paises/regides se d4 da seguinte forma: Africa - 10 listas, Asia - 15 listas,
Canad4 - 15 listas, Caribe - 1 lista, América Central - 4 listas, Europa - 84 listas,
México - 3 listas, Oriente Médio - 7 listas, Oceania - 10 listas, América Latina
- 306 listas e Estados Unidos - 62 listas.
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periodo proposto neste trabalho (outubro de 2002 a fevereiro de
2003), a partir de sua dinimica nas listas da Rede CMI Brasil e
do coletivo do CMI-Rio de Janeiro. Algumas delas sdo destacadas,
partindo também da anilise de documentos disponibilizados pelo
CMI, visando descrever o processo de mobilizagdo dos voluntarios
do coletivo do Rio de Janeiro e sua interlocucio com integrantes
de outros coletivos no Brasil e as questdes também colocadas na
Rede CMI Global.

Sao baseadas também no desenrolar de mensagens nas listas
de discussdo do CMI-Brasil e CMI-Rio de Janeiro, no relato das
reunides do coletivo do CMI do Rio de Janeiro no periodo de
outubro de 2002 a fevereiro de 2003 e nas reunides da Rede CMI-
Brasil ocorridas durante o 3° Férum Social Mundial.

Consenso no processo decisorio: a inspiracio para o enten-
dimento dos coletivos do CMI tem sua referéncia num livro
intitulado “On Conflict and Consensus: a Handbook on Formal
Consensus Decisionmaking”, de C.T. Butler e Amy Rothstein,
ativistas do coletivo Food not Bombs®. Nesta publicacdo sio apre-
sentadas as vantagens do consenso formal, o processo decisério
em si, a relacio entre conflito e consenso, procedimentos para
avaliagio e as contribui¢des e técnicas para sua melhor obtengao.

Reforcar o consenso no processo decisério diz respeito a uma
necessidade determinante da manutencdo da Rede CMI e em
varios momentos esse debate aflora nas listas. Um texto feito por
uma colaboradora do CMI de Seattle, traduzido por um integran-
te do coletivo de BH, salienta algumas questdes importantes a
respeito de como o consenso pode ser tratado nos coletivos (PAR-
TICIPACAO..., 2002): a participacio dos novos membros nas
listas dos coletivos, alertando sobre a necessidade de observar
antes de se posicionar; de se posicionar quando necessério, dosan-
do a coragem de propor e a humildade de ouvir e entender o
processo decisorio; de bloquear uma decisdo quando de uma ex-

> Em portugués: “Sobre conflito e consenso: um manual sobre o processo de
decisdo pelo consenso formal”. Disponivel online em http://www.consensus.net.
Acesso em 23 out. 2004.

¢ Em portugués, “Comida, ndo armas”. Um coletivo de manifestantes que distri-
bui alimentagio vegetariana para refugiados ou vitimas da violéncia e da guerra.
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periéncia suficiente dentro do grupo e, por fim, a contribuicio que
os integrantes de um determinado coletivo podem oferecer: “suas
observagdes podem iluminar novas possibilidades e criar novas
formas de se enxergar a questdo. Isso pode ser extraordinariamen-
te poderoso quando utilizado de forma respeitosa e construtiva”.

Voluntariado x remuneracio: o envolvimento dos integran-
tes do CMI nos coletivos locais, bem como dos coletivos locais e
da Rede CMI-Brasil na Rede Global se da através de relacoes
voluntérias. Ou seja, de acordo com os principios do CMI, tais
instAncias ndo devem ter fins lucrativos, nem mesmo tomar parte
em empreendimentos comerciais ou visando o lucro, sendo a Rede
CMI comprometida com a descomercializacdo da informacgéo. O
CMI-Brasil chega a enfatizar a necessidade do “combate a mer-
cantilizagdo da informagio e do conhecimento”, dada a intensi-
dade de se afirmar a luta anti-capitalista pela contraposigdo ao
envolvimento de pagamento por atividade, comunicacional ou
técnica, relacionada 2 manutengio de sua proposta.

Embora firmemente contrario a légica da transformacéo de pes-
soas ou informacdes em mercadoria, 0 CMI necessita viabilizar finan-
ceiramente suas atividades. Para isso, conta com uma série de apoios
que podem vir por meio de doacdes individuais ou de organizagdes
(que, mesmo sendo andnimas ou desconhecidas, nao podem vincular
sua marca ao projeto); outra fonte - possivel, mas pouco aproveitada
- de renda é a venda de fotos ou videos publicados no site, produzi-
dos a partir de atividades dos coletivos e utilizando materiais destes
(neste caso, uma porcentagem do valor correspondente também fica
com quem se responsabilizou pelo material) e, por fim, também sio
elaborados e vendidos diversos materiais, tais como camisetas, CDs
etc, que sdo produzidos e distribuidos a partir de mecanismos
autogestionarios, preservando a qualidade das relagdes na Rede.

Copyleft x propriedade intelectual: a contraposicdo a pro-
priedade intelectual ¢ um assunto-chave na atuacio politica e na
pratica comunicacional do CMI e, no entanto, nfo se discute nas
listas e chats da Rede CMI-Brasil com freqiiéncia. Talvez por se
tratar de um assunto de amplo consenso na Rede, que define e
identifica os integrantes dos coletivos, a temdtica do copyleft passe
desapercebida em sua importincia.
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Logo na secdo Publique!” encontra-se um texto explicativo
sobre o propdsito do site, alertando que, em geral, ao publicar
matérias, artigos ou noticias no site do CMI, “abrem méo de alguns
dos seus direitos de autor por meio de uma licenga de COPYLEFT
[grifo do texto]”, relacionada com a autorizacio para a reprodugio
nio comercial dos contetidos e a possibilidade de ter o texto citado
em outra publicacio, desde que citada a fonte autoral. No caso de
reprodugio comercial, é necessaria uma solicitacio prévia do autor.

Dessa forma, o contetido publicado no site, que esté protegido
por esta licenga, fica disponivel para que toda a Rede — compreen-
dendo aqui os integrantes dos coletivos, os que publicam no site ou
apenas o utilizam — possa compartilhar contetidos, encaminh4-los
a outras listas e utilizd-los desde que citando a fonte.

Publicagao aberta x censura: a expectativa em relagio a um
veiculo que se apresenta como promotor de um processo de co-
municagio plural, horizontal e participativo, fazendo de usuérios,
produtores de contetido e que, além disso, se assume como midia
independente, é que nele se possa encontrar tantas informagdes
quanto as que foram publicadas. A possibilidade de ver cortado
um texto qualquer implica num sentimento de que se reproduz a
mesma légica proprietiria presente na midia corporativa.

A necessidade de encontrar um bom termo entre a partici-
pacdo democratica e a preservagdo de articulagoes das mais di-
versas, que usam o site para trocar informacdes, comentérios ou
pontos de vista, fez com que os coletivos elaborassem e discutis-
sem uma série de encaminhamentos que restringem o carater de
abertura da publicagio:

* Artigos escondidos: os artigos publicados na coluna da direita, contra-
rios A politica editorial, precisam ser escondidos pelos voluntéarios do
coletivo editorial com um comentério explicativo, indicando o item que
motivou o desacordo;

¢ Lixo fechado: no caso de publicagio de textos que contenham difama-

¢Oes pessoais graves, contendo fotos e/ou enderecos pessoais ou mesmo

" Pagina pela qual os usuarios podem publicar qualquer tipo de conteddo no
site. Disponivel em http://prod.brasil.indymedia.org/daileon/servlet/
OpenMir?do=opensession&sessiontype =article&language =pt&colorscheme =red.
Acesso em 24 out. 2004.
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ameacas de processo que ndo tenha relacio direta com as atividades do
CMI, as matérias sio eliminadas da coluna da direita e nfo ficam dispo-
niveis no site;

* Abordagem propositiva da Politica Editorial: visa explicitar o que se
pode publicar no site e qual o espirito desta publicacdo aberta, diretamen-
te relacionado ao préprio CMI como organizagio social e politica;

* Divisdo do site em segdes: como sdo publicados vérios textos que bem
poderiam ser colocados em outros espagos que nio os da coluna da direita,
estdo sendo processadas pelos coletivos algumas propostas de divisdo de
segBes permanentes ou temporarias por tema.

Acao direta x agao institucionalizada — Presente nos prin-
cipios estabelecidos pelo CMI e contribuindo para gerar identida-
de junto aos préprios coletivos, a agio direta como caracteristica
de atuacdo dos movimentos e organizacdes — que consiste no
envolvimento direto a partir de agdes em detrimento de uma re-
flexao mais acurada, mas por muitas vezes burocratizada — é um
tema nfo menos importante para sua melhor compreensio.

O CMI se distingue dos movimentos sociais caracteristicos
dos anos 1980 e do inicio dos anos 1990, justamente pela capa-
cidade de retomar questdes diversas, se apropriando de uma midia
que consegue articuld-los e potencializar o alcance dessas ques-
toes. Dorothy Kidd (2003, p. 1-2) mostra como a for¢a da rede
global do CMI, além do dominio das tecnologias, consistia justa-
mente num experimento em termos de democracia dos meios, no
qual “tripulagdes locais operando autdnoma e cooperativamente,
criaram salas comunitérias de redacdo “verdadeiras” com “colabo-
radores [contrapartes] virtuais online” com espacos para organizar
a producio de meios participativos e sua circulacio”.

Projetos para além da internet
Apesar do mecanismo de publicagio aberta disponibilizado no

site ser o espaco de maior participacio do CMI, outras iniciativas
implementadas também mobilizam vérias pessoas em todo 0 mundo®:

8 Uma boa mostra delas pode ser vista a partir do site http://docs.indymedia.org/
view/Indydocs/ PautasReuniaoNacional
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* o site http://radio.indymedia.org/, uma rede global de projetos de radios
livres e comunitérias independentes, também com radios que nio inte-
gram o CMI, mas se afinam com sua proposta.

* o projeto da Area de Réadios Livres das Américas® (ARLA) foi realizado
paralelamente ao Encontro de Radios Livres, de 20 a 22 de novembro de
2003 e possibilitou a transmissdo conjunta de radio pela Web como parte
das mobilizacdes contra a ALCA.

* a pagina estatica sobre videos do CMI, disponibilizada no site http://
www. midiaindependente.org/pt/blue/static/video.shtml, com diversos ti-
tulos produzidos no Brasil. Dentre eles, “Ndo comecou em Seattle, ndo vai
terminar em Quebec (A20)”, realizado pelo coletivo do Rio, sobre a
manifestagido contra a ALCA em 2000.

¢ produgio de jornais relativamente periédicos, com pequena tiragem,
pelos coletivos locais do CMI, como o Agao Direta de Sdo Paulo, que sio
distribuidos para organizagdes sociais diversas, em determinadas localida-
des ou em eventos.

* um cibercafé numa ocupacio urbana de Sio Paulo bastante usado por
adultos, para obtengdo de empregos, mas que chegou a proporcionar uma
radio livre a partir de uma oficina realizada com criangas de 8 a 12 anos,
que participaram de todo o processo de produgio.

* 0 Indymix consiste numa coletdnea de programas de edicio de texto e
imagem, produgio de dudio e video, dentre outros aplicativos como
planilha eletronica, agenda, elaboracdo de projetos, que sdo executados a
partir do sistema operacional Linux, bem como textos sobre consciéncia
critica e midia independente.

* as iniciativas brasileiras do Laboratério Polimidia durante o préprio 3°
Férum Social Mundial, com participagdo de um ntimero maior de pes-
soas do préprio CMI e outro durante o Férum Social Brasileiro realizado
em Belo Horizonte.

* manifestacdes contra a Organizagdo Mundial do Comércio (OMC), em
novembro de 1999 na cidade de Seattle, que gerou a experiéncia de pu-
blica¢do aberta e descentralizada que hoje é o CMI; e contra o Fundo
Monetiério Internacional (FMI) e o Banco Mundial, em setembro de 2000,
possibilitou o nascimento do CMI no Brasil.

De redes a comunidades
A idéia da organizacdo em forma de rede assumida pelos

coletivos do Centro de Midia Independente no Brasil se insere
num contexto muito mais amplo de recentes transformacdes ocor-

? Disponivel em http://ftaaimc.org/pt/. Acesso em 01 nov. 2004.
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ridas nas formas de atuacdo da sociedade civil. A fragmentacio
desse processo de identificacdo e reivindicagdes por um lado per-
mite a visibilidade de uma série de questdes especificas — ambien-
tais, de género, etnia, moradia, etc — a partir das particularidades
proprias de cada campo de atuagio e suas diferentes perspectivas,
aquecendo lutas internas. Por outro lado, a dispersio desses novos
movimentos sociais acaba por enfraquecer a capacidade de orga-
nizagio, mobilizagdo e intervencio social, colocando em xeque
sua legitimagdo e tirando a atengdo de questdes mais amplas e
possiveis articulacdes entre movimentos.

A capacidade desses novos atores sociais é questionada por
autores como Jameson (1996, p. 349) quando este identifica a pos-
modernidade como uma ideologia da diferenga. Segundo o autor
“uma vez que a ideologia dos grupos surge a0 mesmo tempo que a
“morte do sujeito”, (...) esses novos personagens coletivos que sio
os grupos ndo podem mais, por defini¢do, ser sujeitos”. As redes de
organizagdes sociais aparecem, no bojo desse propdsito, como um
misto de crise e oportunidades, desilusdo e renovacio de esperan-
cas, afirmando uma autonomia que nio dispensa o vinculo em
funcdo de questdes comuns a serem trabalhadas em conjunto.

A denominagio Rede CMI se aplica ao conjunto de coletivos
locais no Brasil, sendo sua unidade constitutiva de agdes coletivas
e em consenso, com base na familiaridade com o idioma. Estes
coletivos sdo formados por individuos, cuja participacio se d4
mediante a integracio organica nas atividades implementadas em
cada local ou na Rede como um todo, estabelecendo um diferen-
cial considerdvel ao fomentar a auto-organizagdo de coletivos
autdnomos em base reciproca.

Outro aspecto considerdvel no tocante a constituic¢io, a
movimentagio e a expansio das redes de movimentos sociais é a
sua semelhanga com processos de estruturagio e desenvolvimento
das proprias tecnologias de rede associadas as assim chamadas
tecnologias de informacio e comunicacio (TICs).

[Ise Scherer-Warren (1993, p. 37) caracteriza a formagio de
redes a partir de trés elementos — territorialidade e desterrito-
rializacfo, temporalidades histéricas e sociabilidade politico-ético-
cultural — que podem ser considerados cruciais para entender a
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constituigdo do CMI como rede ou articulagio de individuos a
partir de coletivos locais que atuam em diferentes niveis geogra-
ficos, nos quais coabitam distintas concepg¢des ideoldégicas com
uma base comum de produgido independente de midia a partir da
negagido da midia corporativa.

E possivel situar a relevancia do estudo de atores sociais
como o CMI, bem como o estranhamento que propiciam no am-
bito dos movimentos sociais e da sociedade civil, naquilo que a
rede, de um modo geral, e o posicionamento de seus integrantes
de diversos modos particulares tém de mais metamorficos, nos
dizeres de Lévy, ou rizomaticos, conforme Deleuze e Guatari.

A possibilidade de articulagio em rede nio se da com base
na ilusio da internet como meio transformador em si mesmo.
Nenhuma revolugio tecnolégica permitird elementos de trans-
formagdo caso ndo sejam socialmente apropriados. Por outro
lado, a postura fatalista da inevitabilidade do poderio do capital
também é encarada com precaugio, diante das possibilidades e
formas de uso da internet, visto que esta conta com caracterfs-
ticas intrinsecas que possibilitam uma interagio mais intensa
entre usuérios e também melhor conscientiza¢io e envolvimento
social, como mostram as redes sociais que vém se desenvolven-
do. O proprio CMI se encontra nesta movimentagio recente,
desempenhando um papel interessante a partir de suas particu-
laridades e contribuigdes.

Outro aspecto relevante a se considerar é a disposicio para nao
entrar em contextos nos quais seja necesséria a disputa pelo poder,
nos moldes mais tradicionais de conquista hegemoénica, de um
partido politico, de um sindicato ou mesmo de redes de organiza-
¢Oes sociais que atuam na formulacio e viabilizacido de politicas
ptblicas, numa esfera governamental. Exercem em sua atuacio
aquilo que John Holloway (2003, p. 33) identificaria como uma
postura de mudar o mundo sem mudar o poder, ou seja:

O que estid em discussdo na transformacio revoluciondria do mundo nio
é de quem ¢é o poder, mas como criar um mundo baseado no mttuo reco-
nhecimento da dignidade humana, na formacio de relagdes sociais que
nio sejam relagdes de poder.
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O ponto de partida da anélise de Castells (2003, p. 10), por
sua vez, é que “as pessoas, as institui¢des, as companhias e a socie-
dade em geral transformam a tecnologia, qualquer tecnologia, apro-
priando-a, modificando-a, experimentando-a” e esse relacionamen-
to com a tecnologia de forma coletivizada é que faz o diferencial da
pratica de organiza¢des como a do CMI. Pois a produgio e a circu-
lagao de mensagens, informagdes, reportagens e contetidos diversos
constituem uma produgio cultural na e a partir da internet, com
base em principios de rede tais como os abordados e, para além,
proporcionada por agdes comuns e pela identificagdo de principios
que se estende na continuidade de sua pratica.

Ser e fazer a midia independente

Alguns estudos mais recentes procuram situar o papel da
comunicacio implementada pelas organizagdes e grupos populares
em seu contexto atual, enfocando tanto as iniciativas de comuni-
cagio comunitéria e, do ponto de vista histérico, em relagdo ao
papel da comunicagio alternativa e popular no Brasil.

Para Peruzzo (1998, p. 137), “ha que se tomar a comunicacio
popular em seu entorno, onde, necessariamente, ela sera captada nfo
como uma ilha isolada, mas como algo que tem suas especificidades
e se relaciona com a sociedade”. Esses ingredientes qualificam o
empenho das comunidades nas iniciativas de comunicago, podendo-
se apreender desse processo que “quanto mais estreita for a relagao
entre o veiculo e os propésitos e objetivos duma comunidade, mais
seus membros vao estar envolvidos em sua produgio, e proporcional-
mente maiores serdo sua representatividade e reconhecimento como
veiculo comunitério” (PAIVA, 1998, p. 155).

Se processos e produtos comunicacionais implementados nos
anos 1970 e 1980 do século passado ndo contribuiram para for-
mular contribui¢des autdbnomas e formar uma consciéncia critica
que permita a expressdo de sua cidadania ativa, algo de muito
significativo necessita ser resgatado, no qual novas politicas pi-
blicas de comunicagio no Ambito dessas diversas comunidades
tém uma contribui¢do muito importante a desempenhar.

O encontro de usudrios e ativistas a partir do sistema de
publicacdo aberta disponibilizado pelo CMI estd mais voltado para
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a circulagdo de matérias sobre diversos assuntos e interesses, do
que a afirmacio de uma ideologia especifica. No entanto, um dos
ingredientes do corpus ideolégico que os move é justamente a
diversidade de concepgdes que coabitam este mesmo espago, que
tem na heterogeneidade uma de suas caracteristicas fundantes.

Boa parte dos integrantes sio estudantes universitérios liga-
dos a cursos de Comunicacdo Social, Ciéncias Sociais, Ciéncias
da Computacio (estes mais envolvidos nas atividades do cole-
tivo técnico) e Design'®. Assemelham-se a grupos populares de
apoio, mas nio centros de assessoria tais como os de formagéo
politica que atuavam nos anos 1970. Nesse sentido, a midia in-
dependente reivindicada e afirmada pelo CMI nio assume com-
prometimento popular, no sentido de necessariamente implicar
no envolvimento das camadas populares no processo de produ-
¢do. Nem mesmo afirma os mesmos pressupostos da comunica-
¢do alternativa, na medida de seu desprendimento em relagio as
correntes ideolégicas tradicionais.

A organizacio da Rede CMI-Brasil se d4 a partir de uma lis-
ta de discussio e, eventualmente, reunides pelo chat, ja os cole-
tivos locais se retinem periodicamente. O coletivo do Rio se
retine no Bar Arco-Iris, na Lapa, por ser mais acessivel e de
grande movimentagdo cultural'®.

No periodo analisado (Quadro 1), os dados sobre 4 movimen-
tagdo de mensagens publicadas nas listas de discussdao comprovam
a ascensio e queda das mensagens em fung¢io do 3° FSM como
mobilizador e articulador dos integrantes da Rede CMI-Brasil:

Mensagens na lista CMI-Brasil Mensagens na lista CMI-Rio de Janeiro
Més Mensagens Autores Més Mensagens Autores
out. 2002 99 39 out. 2002 92 21
nov, 2002 220 56 nov, 2002 84 35
dez. 2002 290 79 dez. 2002 135 31
jan. 2003 435 68 jan. 2003 181 28
fev. 2003 368 77 fev. 2003 176 36

Quadro 1: Mensagens publicadas nas listas de discussio do
CMI-Brasil e CMI-Rio de Janeiro

10 Levantamento realizado junto as listas de discussio CMI-Brasil e CMI-Rio.
" Atualmente estdo sendo realizadas no IP — um espago cultural e de produgio
midi4tica na Lapa.

Intercom — Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagao
Sao Paulo, v.31, n.2, p. 99-122, jul./dez. 2008 113



ADILSON CABRAL

Em relacio as quatro reunides realizadas pelo chat, nos dias
24 de novembro, 1°, 8 e 15 de dezembro de 2002, estiveram pre-
sentes representantes de uma média de sete coletivos, sendo que
sempre presentes estavam Sdo Paulo, Belo Horizonte, Rio de
Janeiro, Fortaleza, Salvador e Goiania e alternando-se Curitiba,
Vitéria e Cuiaba. As 12 reunides presenciais do coletivo do CMI
no Rio durante o periodo da pesquisa participante foram realiza-
das, no ano de 2002, nos dias 19 e 26 de outubro; 09 e 17 de
novembro; 15 e 22 de dezembro. No ano de 2003 em 05, 12 e 19
de janeiro e 09, 16 e 23 de fevereiro.

Foram analisadas todas as mensagens das listas do CMI-Brasil
e CMI-Rio de Janeiro durante outubro de 2002 a fevereiro de
2003, por serem de maior concentracio de voluntérios e visibili-
dade dos assuntos em debate'?. Também foram acompanhados os
encontros no chat do CMI — http://irc.indymedia.org/ — realizados
para preparar o 3° FSM e envolviam questdes relacionadas a es-
trutura e atividades a serem desenvolvidas por l4.

Noticias de uma midia que se pretende independente

De outubro de 2002 a fevereiro de 2003 foram publicados 79
editoriais - noticias relacionadas a diversos temas, em geral rela-
cionados a movimentos e atividades sociais, como o movimento
estudantil, de radios livres e comunitarias; manifestos contra a
Area de Livre Comércio das Américas (ALCA) e durante o Fé-
rum Social Mundial (FSM), além de relatos de violéncia policial
ou diversos desmandos do governo, escolhidos, desenvolvidos e
publicados pelo coletivo editorial do CMI-Brasil. Sao localizados
pelo link Noticias Antigas, na coluna central®, espago do site no

12 Atualmente estes arquivos sdo colocados em espagos seguros, disponiveis ape-
nas aos assinantes da lista.

B Disponiveis a partir dos links http://www.midiaindependente.org/pt/blue/
feature/archive9.shtml, http:// www.midiaindependente.org/pt/blue/feature/
archivel0.shtml, http://www.midiaindependente.org/pt/blue/feature/
archivell.shtml, http://www.midiaindependente.org/pt/blue/feature/
archivel2.shtml e http://www.midiaindependente.org/pt/blue/feature/
archivel3.shtml. Acesso em: 08/02/2005.
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qual sdo veiculadas, sem periodicidade regular, pelos integrantes
do Coletivo Editorial.

Evidenciam o conceito de independéncia com o qual traba-
lham, enfocando diferentes aspectos no fazer jornalistico, a saber:
independéncia em relacdo a midia corporativa, ou seja, noticias
com visdes contrapostas ao olhar da midia, ou ainda, noticias fun-
damentadas no que a midia publicou; noticias relacionadas a ativi-
dades ou ag¢des promovidas pelo CMI ou nas quais o CMI esteja
presente ou apdie; noticias com abordagem jornalistica diferenciada
no tocante a construgio do fato e a capacidade de ouvir os lados da
noticia e, por fim, em relacdo as condicoes de produgio, no tocante
ao envolvimento das pessoas e levantamento das informagdes.

Para onde vai o CMI

Diversos estudos' de maior envergadura realizados sobre o
CMI até o momento evidenciam a importincia do CMI nao s6
como iniciativa de uma organizacgio particular, mas como atuagio
politica de intervengio social e utilizacio de dispositivos técnicos
de modo paradigmdtico para as organizacdes sociais, dentre os
quais se destacam os textos de Dorothy Kidd, DeeDee Halleck e
John Downing, além de trabalhos de Uzelman e Shumway. Tais
estudos j4 vém representando, ao mesmo tempo, a necessidade de
uma certa assisténcia aos interessados por parte dos membros dos
coletivos, bem como de uma conduta de seus integrantes que nio
exponha a prépria Rede, no modo de como se baseia o principio
relacionado a protegio dos integrantes do CMI no caso de serem
filmados ou fotografados.

O CMI visa a uma sociedade que se pretenda livre, igualiti-
ria, anti-capitalista, ndo hierdrquica na linha do que vem sendo
explicitado a partir de seus principios de unifo e critérios de
filiacio. Mantém-se a despeito de intrigas internas entre partici-
pantes de seus proprios coletivos, que vio se acertando em termos
de um envolvimento mais intenso nas atividades, assimilando os

1 Disponiveis em http://docs.indymedia.org/view/Local/ImcResearchReferences e
http://docs.indymedia.org/ view/Global/ImcEssayCollection. Acesso em 30 out. 2004.
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principios da Rede. O contraponto com partidos, sindicatos e
movimentos sociais institucionalizados, bem como com a midia
corporativa é determinante, dialogando com valores que remetem
a0 anarquismo, mas num contexto pés-ideoldgico ou ainda neo-
anarquista, na linha dos escritos de John Downing.

Se consolida na perspectiva de afirmacio do anti-poder, na
forma do que apontou Holloway, articulando-se em torno de uma
extensa rede de movimentos sociais autdnomos, cuja perspectiva
néo é disputar o poder pela tomada direta do poder do Estado, mas
consolidar forgas contestatérias nas mais variadas dreas de atuacéo,
que exercem na agio direta seu descontentamento com o sistema
capitalista em geral e as corporagdes da midia em particular.

Trata-se de uma divergéncia de método em relagao aos mo-
vimentos institucionalizados. No se trata de assumir a posigiao de
negociar com o setor governamental, mas forjar, pela agio direta,
uma mudanga natural da legislacido pela apropriacdo e pelo uso
dos meios por parte da populacido. Envolve muito mais a articu-
lagio em movimentos geradores de experiéncias concretas de
comunicagio do que no desenvolvimento de projetos de lei ou da
participagdo em audiéncias pablicas sem a minima legitimidade,
pois se propde uma democratizagdo da comunicagéo idealizada,
que nfo tem ressonincia na sociedade.

Construir tais relagdes é um desafio, pois vdao contra a légica
de afirmacdo institucional, politica, profissional e pessoal que faz
da via legalista um caminho bem mais cdmodo e frutifero para
quem nela investe, mas é nessa construcio que reside a semente
da democracia que diz respeito a uma sociedade igualitdria —
contraria a l6gica da mercadoria tal com afirmado nos documen-
tos que constituem o CMI, bem como seus coletivos —, capaz de
exercer efetivamente um governo de todos, para todos e por todos
numa terra sem amos.

O CMI-Brasil ndo conta com uma articulacdo que permita
absorver manifestagdes de interesse em participar de suas ativida-
des. Acolher novos voluntérios demanda uma conscientizagio por
parte dos jé integrados, envolvendo a disposicdo em transmitir
conhecimento com a iniciativa de promover as realizacdes do
CMI em espagos piblicos como universidades e organizagdes so-
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ciais. Aproveitar a dinAmica da rede para o desenvolvimento de
atividades globais também pode inspirar possibilidades pouco
aproveitadas por seus integrantes.

Porém, quando ser voluntirio marca o envolvimento, nfo o
ativismo, a pritica ndo remete a um movimento social. No CMI
existem principios organizados em funcio de determinadas posi-
¢bes politicas — como o proprio voluntariado (relacionado a nio-
mercantilizacdo das atividades realizadas), a decisdo por consenso
e a acdo direta — voltados para uma melhor participagdo. Entre-
tanto, pouco avangam no contexto do movimento pela democra-
tizacdo da comunicagio, para citar um movimento social mais
diretamente afinado, pois tudo se dilui na prépria forma de con-
duta caracteristica desses movimentos.

A articulagio constante entre seus voluntérios, por meio de
coletivos locais e atividades, resulta na formacio de comunidades
de compartilhamento social, que se apropriam coletivamente da
internet visando a troca de arquivos de textos, imagens, dudios e
videos dos mais variados tipos, relacionados a temdticas sociais e
politicas, visando o desenvolvimento de uma experiéncia de comu-
nicacio baseada na formacio de consciéncia critica em relacio aos
temas abordados e atividades implementadas, afirmando a redefini-
¢do do compromisso de participagdo politica para sedimentar as
bases de articulages sociais, visando incorporar a preocupagio com
o desenvolvimento de contetdos alternativos e independentes.

Nesse sentido, o site consiste numa experiéncia concreta de
comunicacio democrética, cuja participagdo é estimulada a partir
de tutoriais disponibilizados em seus préprios arquivos internos e
a partir de oficinas presenciais, contribuindo para a afirmagao de
uma midia plural, participativa, descentralizada e horizontalizada,
que se afirma independente da producéo e da circulacio da midia
corporativa, mas a0 mesmo tempo, se vale de textos publicados
em veiculos de grande circulagdo para sustentar argumentagdes
em determinadas coberturas ou para contrapor as diferencas de
qualidade na abordagem.

O sistema de publicacdo aberta, base para o funcionamento
de sua engrenagem, permite a interacio de diversas pessoas, gru-
pos e organizacdes da sociedade civil, que podem publicar assun-

Intercom — Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagao
Sao Paulo, v.31, n.2, p. 99-122, jul./dez. 2008 117



ADILSON CABRAL

tos de seus interesses ou relacionados as suas a¢des, conhecer
diversos assuntos no contexto das acdes dos movimentos sociais
ou pesquisar informagdes acessando o banco de dados de matérias
ou editoriais publicados anteriormente, ou ainda, simplesmente ler
as mensagens publicadas como usuéarios despretensiosos.

Seu melhor proveito, no entanto, é relacionado a alimentagio
constante dos atores politicos envolvidos, na medida da disposicdo
em se buscar tais interagdes. Nesse contexto, outras inspiragdes
sdo essenciais visando a expansio e o conhecimento mais amplo
dessa iniciativa e dos modos de opera-la, implicando num repo-
sicionamento do papel de seus integrantes mais diretos e do pro-
prio entendimento do papel do voluntariado para o CMI.

Se a base do envolvimento nesse sistema de publicagdo aberta
e nos coletivos do CMI é o voluntariado, a rede que se forma de-
pende necessariamente da disposi¢do das pessoas que nela se envol-
vem. Sendo assim, a espontaneidade como medida do voluntariado
aparece como problema e solucio desta pritica, na medida em que
a dinAmica de fluxos se constitui numa nova concepcio do papel
da comunicacio que implementam em suas atividades.

Na pratica cotidiana do CMI pode-se perceber como é pos-
sivel promover comunidades de compartilhamento social preser-
vando a espontaneidade como valor, na medida em que se afir-
mam nas caracteristicas do hipertexto, refletidas na constante
reterritorializagio dos novos movimentos sociais, cuja dinAmica
nos processos de rede se apreende a partir de iniciativas que con-
tribuem cada vez mais para sua dinamizagio.

Essa particular concepgdo de comunicagdo que possuem faz
do CMI uma contribuigdo importante no cendrio contemporineo
dos movimentos pela democratizagio da comunicagio e pela afir-
macio do direito & comunicagdo, embora ndo primem por tomar
posicoes generalizantes em torno de teméticas que configuram a
pauta desses movimentos.

O agenciamento de ativistas integrados no processo de produ-
¢io pelo CMI pode ser apropriado ou replicado por outros movi-
mentos. E af afirma-se sua verdadeira contribui¢do: mostrar que a
acdo direta no campo comunicacional é tiao possivel quanto dese-
javel, diante do estranhamento em relagcdo a uma nova cultura que
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inspira mudancas de perspectiva politica especialmente em relacdo
ao tempo e a disposi¢ao para o conhecimento e a acéo.

O viés comunitirio na produgio mididtica que implementam
tem como motor o resgate ao espirito de afinidade e pertenca, na
intensidade do que foi apresentado nas primeiras linhas dessa
pesquisa, tornando-se uma tarefa mais do que fundamental bem
como bastante complexa, até mesmo diante do inevitavel e bem-
vindo crescimento dos coletivos e, por conseqiiéncia, do proprio
CMLI. Ingrediente fundamental para alcangé-la o CMI tem para
isso: material humano capaz de se aprimorar com base em suas
proprias conclusdes e acdes.

O papel do CMI, no entanto, é constituir, a partir da acio
direta que implementam, alternativas de democratizagao na co-
municagio cada vez mais conscientizadoras, integradas e compar-
tilhadas, e nenhuma outra contribuigio poderia ser tdo mais ade-
quada do que participar e se envolver em suas atividades do
aAmbito local ao global.

Referéncias

ARNISON, Matthew. Open publishing is the same as free software.
Publicado em margo de 2001. Disponivel em: http://www.cat.org.au/maffew/
cat/openpub.html. Acesso em: 29 nov. 2004.

CABRAL, Adilson. Um mito de concreto: pistas para um movimento pela
democratizagio da comunicacio. Disponivel em: http://
www.comunicacao.pro.br/artcon/mitocon.htm. Acesso em: 04 jan. 2005.

CABRAL, Adilson; CABRAL, Eula D. T. Comegar de novo: sobre o
controle piblico como perspectiva para o modelo brasileiro de televisio
digital. Disponivel em: http://www. comunicacao.pro.br/artcon/denovo.htm.
Acesso em: 01 nov. 2004.

CASTELLS, Manuel. A galdxia da Internet: reflexdes sobre a Internet, os
negbcios e a sociedade. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2003.

CRITERIOS de Filiagao a2 Rede CMI Global. Indymedia.Local, publicado
em 26 out. 2003. Disponivel em: http://docs.indymedia.org/view/Local/
CriteriosDeFiliacao Global. Acesso em: 24 out. 2004.

Intercom — Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagao
Sao Paulo, v.31, n.2, p. 99-122, jul./dez. 2008 119



ADILSON CABRAL

DELEUZE, Gilles e GUATARI, Félix. Mil platds: capitalismo e esquizofrenia.
Vol 1. Rio de Janeiro: Ed. 34, 1995.

DOWNING, John D.H. The Seattle IMC and the socialist anarchist
tradition. Disponivel em: http://www.ourmedianet.org/papers/om2001/
Downing.om2001.pdf. Acesso em: 30 out. 2004.

HALLECK, DeeDee. Indymedia: Building an international activist Internet

network. Disponivel em: http://www.wacc.org.uk/
modules.php’name =News&file= article&sid=240. Acesso em: 30 out. 2004.

HOLLOWAY, John. Mudar 0 mundo sem mudar o poder. Sdo Paulo:
Viramundo, 2003.

INTRODUCAO e informagdes basicas para a formagao de um novo
CMI. Indymedia.Global, 9 abr. 2004. Disponivel em: http://
docs.indymedia.org/view/Global/ NewIMCFormPt. Acesso em: 10 out. 2004.

JAMESON, frédric. Pés-modernismo: légica cultural do capitalismo tardio.
Sio Paulo: Atica, 1996.

JOHNSON, Steven. Emergéncia: a vida integrada de formigas, cérebros, cida-
des e softwares. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2003.

KIDD, Dorothy. The Independent Media Center: A new model. Disponi-
vel: http://www. wacc.org.uk/
modules.php?’name=News&file=print&sid=239. Acesso: 30 out. 2004.

LEVY, Pierre. As tecnologias da inteligéncia: o futuro do pensamento na era
da informatica. Sdao Paulo: Editora 34, 1995.

LUDD, Ned (org.). Urgéncia das ruas: Black Block, Reclaim the Streets e os
dias de agdo global. Sao Paulo: Conrad, 2002.

MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos meios as mediacdes: comunicagio, cultura
e hegemonia. Rio de Janeiro: UFR], 1997.

MATTELART, Armand. Histéria da sociedade da informagio. Sdo Paulo:
Loyola, 2002.

MELQ, José Marques de e SATHLER, Luciano (orgs.). Direitos 2 comunicagio
na sociedade da informagio (orgs). Sdo Bernardo do Campo: Metodista, 2005.

Intercom — Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagao
120 Sao Paulo, v.31, n.2, p. 99-122, jul./dez. 2008



AS COMUNIDADES DE COMPARTILHAMENTO SOCIAL NO CENTRO DE MIDIA...

MILBERRY, Kate. Indymedia as a Social Movement? Theorizing the New
Global Justice Movements. Publicado em dez. de 2003. Disponivel em:
http://docs.indymedia.org/twiki/ pub/Global/ImcEssayCollection/
IndymediaasaSocialMov.pdf. Acesso em 30 out. 2004.

MORAES, Dénis de. Por uma outra comunicagio. Rio de Janeiro: Record, 2003.

ORTELLADOQ, Pablo. Origen del Movimiento Indymedia en Brazil.
Disponivel em: http://www.ourmedianet.org/papers/om2003/
Ortellado_ OM3.pdf. Acesso em: 23 out. 2004.

PAIVA, Raquel. O espirito comum: comunidade, midia e globalismo.
Petrépolis: Vozes, 1998.

PARTICIPACAO de individuos num grupo que se organiza por consen-
so. CMI-BH.Lista, 2002. Disponivel em: http://archives.lists.indymedia.org/
cmi-bh/2002-April/000021.html. Acesso em: 23 out. 2004.

PERUZZO, Cicilia. Comunicagio nos movimentos populares. Petrépolis:
Vozes, 1998.

POLITICA Editorial do CMI Brasil. CMI-Brasil, 2004. Disponivel em:
http://www.midiaindependente.org/pt/blue/static/policy.shtml. Acesso em: 06
nov. 2004.

PRINCIPIOS de unido da Rede CMI global. Indymedia.Local, 20/08/
2003. Disponivel em: http://docs.indymedia.org/view/Local/
PrincipiosDeUniaoGlobal. Acesso: 24 out. 2004.

RAMOS, Murilo César. As Margens da Estrada do Futuro: comunicagdes,
politicas e tecnologia. Brasilia, EDUnB, 2000. Livro eletrénico Disponivel
em: http://www.unb.br/fac/ publicacoes/murilo/ Acesso em: 12 dez. 2004.

RHEINGOLD, Howard. Smart Mobs: the next social revolution. Cambridge:
Perseus Books, 2003.

SCHERER-WARREN, Ilse. Redes de movimentos sociais. Sdo Paulo:
Loyola, 1993.

SHUMWAY, Christopher A. Democratizing communication through
community-based participatory media networks: a study of the
independent media center movement. Disponivel em: http://
chris.shumway.tripod.com/papers/thesis.htm. Acesso em: 30 out. 2004.

Intercom — Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagao
Sao Paulo, v.31, n.2, p. 99-122, jul./dez. 2008 121



ADILSON CABRAL

THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia.
Petrépolis: Vozes, 1998.

UZELMAN, Scott. Catalyzing participatory communication: Independent
Media Centre and the politics of direct action. Disponivel em: http://
ender.indymedia.org/ twiki/pub/Vancouver/Historyof VanIMC/Thesis-
complete.pdf. Acesso em: 30 out. 2004.

VARIOS AUTORES. The IMC - a new model: don’t hate the media, be
the media. Disponivel em: http://www.hedonistpress.com/pdfs/v1.1.pdf.
Acesso em: 30 out. 2004.

UNESCO. Um mundo e muitas vozes: comunicagio e informagio na nossa
época. Comissio internacional para o estudo dos problemas de comunicacio.
Rio de Janeiro: FGV, 1983.

Intercom — Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagao
122 Sao Paulo, v.31, n.2, p. 99-122, jul./dez. 2008



