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Cidade efémera - _
a comunicacéo visual urbana no centro do Rio de Janeiro
Ana Luiza Cerbino*

Compreender a cidade enquanto produto de um determinado tem-
po, em sua dimensdo histérica, é percebé-la, também, como forma de
apropriagdo do espago urbano. Desse modo, a cidade torna-se ponto prin-
cipal para a reflexdo do ambiente urbano como um todo.

E nesta perspectiva que imagens preferenciais de cidades projetadas
vém sendo elaboradas ao longo dos séculos. Entre utopias e formas ide-
ais, a sociedade industrial criou uma série de modelos sob o amparo de
urbanistas como Haussmann, Le Corbusier, Niemeyer, Wright, etc. Po-
rém, nas dltimas décadas, a cidade transformou-se em arquipélago con-
fuso e, cada vez mais, pleno de comunicago.

Dessa forma, refletir sobre a cidade significa, também, pensar o
espago; espago abstrato e construido, constituindo-se “linguagem” e
“meio” através dos quais a vida cotidiana torna-se poSsivcl.

Evidentemente, nio se pode abordar a cidade concreta sem a uti-
lizagdo de certos conceitos, produtos de um imagindrio. Lembrando
Castoriadis: “toda institui¢do — € a cidade é uma instituigio — é uma rede
simbélica, socialmente sancionada, onde se combinam em proporgoes e
relagbes varidveis uma componente funcional e uma componente imagi-
ndria”'. Quando se projeta ou mesmo se analisa um determinado espago,
procura-se uma interpretagdo tanto dos componentes funcionais quanto
dos imagindrios, ou simbélicos, da cidade.

Por isso, o espago urbano pode ser entendido também como lugar
de objetos que, de uma forma ou de outra, interferem na leitura que se
faz da cidade. Este espago de objetos ¢ uma dimensio do consciente dos
habitantes que criam e moldam as préprias estruturas espaciais®.

Com a industrializagdo crescente, a grande cidade passa a funcio-
nar como catalisadora da vida econémica, politica e cultural, interligan-
do localidades, povos e atividades num sé universo. Cria-se, assim, a ex-
periéncia urbana, sendo constantemente atualizada na cultura e na his-
téria, como por exemplo, na andlise da ascensio dos espagos publicos do
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século XIX, os boulevards e o seu declinio, com o aparecimento do auto-
mével e, consequentemente, das vias expressas.

A cidade, no século XX, assiste a celebragdo do consumo e da
tecnologia através dos quais novas formas de participagio sdo introduzidas.
Surge, dessa forma, a nogdo de “cidade espetdculo”, em que o design se
insere, cada vez mais, no cotidiano e nos espagos publicos urbanos. Estes
transmutam-se em imensos espagos publico privados, de confinamento
artificiais, porém incrivelmente sedutores, como os shoppings®. A partir
dos avangcos da tecnologia e do desenvolvimento dos transportes a experi-
éncia urbana adquire um novo estatuto no decorrer desse século.

A cidade d4 lugar 4 metrépole, & megalépole. Este novo espago
surge com o desdobramento de uma “cultura urbanistica” através de uma
concepgio estética diversa, na qual a intengo ¢ integrar o caos urbano a
uma determinada ordem.

Convém, assim, investigar a cidade para entender as mudangas
ocorridas na apropriagio do espago urbano. Essencial, portanto, ¢ anali-
sar como a cidade se comporta neste cendrio de complexas transforma-
¢oes, pois compreénder esse espago urbano € essencial para o préprio
entendimento do design.

E qual é o espago do design? Sendo uma pritica essencialmente
urbana, seu espago configura-se na representagio das cidades. Em um
certo sentido, o designer é um dos “autores” da vida urbana, pois constréi
permanentemente sua significagdo, elaborando seus signos visuais, suas
formas e seus objetos. Organizando espagos, comunicando e informando
visualmente mensagens da vida cotidiana reflete a0 mesmo tempo em
que traduz a cidade.

O espago urbano deve ser entendido, assim, como palco para que
se possa percebé-lo em sua diversidade. Ao longo das ruas, mensagens
misturam-se e transformam-se num complexo emaranhado de significa-
¢Oes, nas quais partilham-se as mais variadas manifestagdes culturais.

Neste sentido, no espago construido da cidade engendram-se lin-
guagens que expressam a vida social, pois esta se transforma no tempo,

1 CASTORIADIS, Cornelius. A Institui¢io Imagindria da Sociedade. Rio de Janeiro:
Editora Paz e Terra, 1982. p. 184,

2 ARGAN, Giulio Carlo. Histéria da Arte como Histéria da Cidade. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 1998. p.213.

3ibid. , p. 21.
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enquanto que seu espa¢o elabora-se histérica e socialmente. Para
Castoriadis, “devemos compreender ¢ mesmo captar o simbolismo de
uma sociedade, entendendo as significagdes que carrega™.

Entender, portanto, as condigbes e as contradi¢des da cidade é fun-
damental para realizar uma reflexdo sobre a concepgio das cidades brasilei-
ras e, em particular, do Rio de Janeiro. Dessa forma, tenta-se compreender
as variadas construgbes das imagens urbanas e suas representagbes na vida
social, além das diferentes visdes produzidas em diversos contextos.

Rio de Janeiro: cidade efémera, hibrida...
Ao fazer uma reflexdo sobre os paises latino-americanos, Néstor

Garcia Canclini propée um interessante caminho para entender suas cul-
turas e, consequentemente, suas metrépoles. Este caminho é por ele de-
nominado de “hibridagio cultural”. '

Ao mesmo tempo que questiona a modernidade latino-americana,
percebe que houve um “modernismo exuberante com uma modernizagio
deficiente™, o que explica, no seu entender, o fato de esses paises nio
terem alcangado uma modernidade total ou mesmo completa. H4, as-
sim, um desajuste entre modernismo e modernizago que ¢ (til as classes
dominantes que, dessa forma, preservam sua hegemonia. Consequente-
mente, os pafses latino-americanos realizaram mal e tardiamente o mo-
delo metropolitano europeu de modernizago.

Este modelo “mal copiado”, por assim dizer, reflete, hoje, uma

intersecao de diferentes temporalidades histéricas, que podem ser perce-
bidas nas metrépoles latino-americanas, onde hd uma mescla de memé-
ria heterogénea e de inovag¢bes truncadas.

Assim, como falar do Rio de Janeiro e entender sua intricada
temporalidade? Como perceber o espago da cidade moderna que ¢, ao
mesmo tempo, pés-moderna, e que comporta muitas cidades apresen-
tando-se policéntrica, difusa, fraturada, que se expde em fragmentos ur-
banos diversos a procura de uma unidade?

Para Cancilini, ao se compreender as complexas estruturas da América
Latina, hd que se perceber que “por ser a pdtria do pastiche e da bricolage,

4 CASTORIADIS, op. cit. p. 165.
5 CANCLINI, Néstor Garcia. Culturas Hibridas: Estratégias para entrar e sair da
modernidade. Sdo Paulo: Editora da Universidade de Sio Paulo, 1997. p. 67.
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onde se encontram muitas épocas e estéticas, terfamos o orgulho de ser
pés-modernos h4 séculos e de um modo singular. Nem o ‘paradigma da
imitagdo, nem o da originalidade, nem a ‘teoria’ que atribui tudo 4 depen-
déncia, nem a que preguigosamente nos quer explicar pelo ‘real maravilho-
so’ ou pelo surrealismo latino-americano, conseguem dar conta de nossas
culturas hibridas”™.

Trata-se, assim, de perceber a crise dos paradigmas que transforma
as relagdes entre tradi¢io, modernidade e pés-modernidade.

E neste sentido, que para compreender a formatagio do espago
social do Rio de Janeiro hoje € preciso analisar como foram construidos
momentos simbdlicos de remodelagio deste espago. Elabora-se, assim, o
imagindrio em uma estratégia de poder de natureza simbdlica, “um po-
der que se manifesta através dos chamados sistemas simbdlicos (arte, lin-
gua e religido) como mecanismos de construgio da realidade™.

A partir do século XX, o Rio de Janeiro foi a primeira metrépole
brasileira, na qual se realizaria uma progressiva inser¢io de prdticas capi-
talista de reprodugdo e consumo nas légicas sécio-espaciais. Neste caso, 0
centro da cidade se revelava local privilegiado para tais intervengées, sem-
pre no sentido de viabilizar o avango do capital.

Na perspectiva moderna do inicio do século, demolir era {ndice de
apagamento do passado e da memdria, no qual o novo seria construido
por cima do velho, nio deixando marcas e tudo sendo.sucessivamente
substituido®. O novo era a restauragio, na verdade, a reafirmacgio dos
valores das classes dominantes. Era preciso negar o atraso colonial. Criou-
se uma ética positiva do trabalho, higienizou-se a sociedade, urbanizou-
se para se tornar civilizado como os europeus. Construiu-se o Rio como
capital do Progresso’.

Contudo, as transformagdes impostas nao devem ser lidas somente
como um empreendimento urbano, mas, também, pelo viés da comuni-
cagdo simbdlica. Tentando apagar a tradigdo da cidade colonial, procu-

6 CANCLINL,. ibid. p. 24. ,
7 BOURDIEU, Pierre. O Poder Simbélico. Rio de Janeiro: Bertrand do Brasil, 1998. p. 41.
8 GOMES, Renato Cordeiro. Todas as cidades, a cidade: literatura e experiéncia urbana.
Rio de Janeiro: Rocco, 1994. p. 17.

9 BARBOSA, Marialva. Imprensa, Poder e Publico. O jornalismo didrio no Rio de Janei-
ro da Belle Epogue — 1880-1920. Niterdi, 1992, Pré-projeto de Pesquisa de Doutorado
(Doutorado em Histéria) — Universidade Federal Fluminense/ICHE p. 16-17.
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rou-se inaugurar uma nova fase da capital republicana, uma fase ligada 2
modernidade. O Rio de Janeiro foi transformado em uma “floresta de
simbolos” para que fosse lido como moderno. Na linha evolutiva do pro-
gresso positivista, a cidade seria (¢ ainda o ¢), demolida constantemente,
apagando-se o velho em busca do novo.

Portanto, visualizar a constru¢do narrativa da cidade significa en-
tender suas particularidades e imagens que revelam um repertério de
concepgbes sobre sua vida social, politica e econémica.

Na verdade, esta construgio foi sendo elaborada desde o final do
século XIX quando as cidades brasileiras renderam-se ao imperativo do
progresso e 2 integragdo do pais ao Ocidente, transformado pelo fendme-
no do industrialismo e pela emergéncia das sociedades de massa.

E, na reforma realizada, o estilo arquitetdnico utilizado nas cons--
trugdes dos novos prédios era eclético e n3o apenas remetia ao impasse da
arquitetura pré-modernista, que citava emblemas do passado na constru-
¢do do presente, como também refletia a seletividade sobre a ornamenta-
¢do do passado, extraida de referéncias afastadas da tradicional arquitetu-
ra ibérica-colonial.

Diferentemente do contexto europeu, a representagio do futuro na
capital n@o configurou a vitéria do industrialismo e do progresso econdmico,
a0 contrério, o progresso no convencia por ser imposto através de uma repu-
blica criada para poucos que nio incorporava todo o tecido social e,
consequentemente, nio condicionava a populagdo a uma nova ética social.

Construiu-se, assim, um imagindrio problemdtico, havendo a impo-
sicdo de um modelo modernizador que corporificava uma dada naciona-
lidade. Este imagindrio, para Velloso, foi elaborado através do humor e
através dele os intelectuais da época puderam “resistir” ao processo
modernizador. De modo geral, procurava-se através da chacota, registrar
o impacto da modernidade na cidade, desestruturando e modificando
hdbitos, costumes e tipos populares'®.

Seja através do humor ou da desarticulagdo entre poder e cidados,
percebe-se um descompasso entre a Reptiblica e sua capital. Esta situaggo pro-
longa-se até hoje, quando nesta tltima década mais uma reforma urbana, den- -
tre as vdrias pelas quais a cidade j4 passou, se impde 2 populagio € A cidade.

10 VELLOSQO, Monica Pimenta. Modernismo no Rio de Janeiro: turunas e quixotes.
Rio de Janeiro: Editora Fundagio Getulio Vargas, 1996. p. 17.
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Com a eclosio de novos debates (em especial a critica ao urbanismo
modernista) um novo plano ¢ implantado com o objetivo de “retomar e
fortalecer a imagem da cidade”, revitalizando o conceito de “rua” enquanto
local de troca, seja do ponto de vista socio-cultural ou comercial.

Com o subtitulo “o urbanismo de volta &s ruas” procura-se validar
este novo plano através da inser¢do do Rio de Janeiro no 4mbito mundial
das metrdpoles “revitalizadas”, a exemplo de algumas cidades européias,
mais especificamente, Barcelona.

A recomposi¢io da cidade, a destruigo e a criagdo de novos simbo-
los e sua inser¢io em um cendrio globalizado atualizam o mito do “jeito
carioca” e da “cidade maravilhosa”, que se perpetuam através de constru-
¢oes simbélicas, urbanas e do discurso que oficializa tais construgées. H4,
assim, uma atualizagio do papel politico e econémico da cidade renovan-
do, mais uma vez, sua importincia frente as outras capitais do pafs.

As ruas, agora, tornam-se os verdadeiros “monumentos”, com suas
formas, cores e grafismos convivendo com a populagio, transformando-
se, ainda que simbolicamente, em espagos privilegiados de troca e interagio
social, tornando-se, neste sentido, lugares de meméria'’.

Simultaneamente, vdrios tempos e espagos se entrecruzam e a face
da cidade se modifica. A aceleragio contemporinea se impde ao discurso
da urbe e a fluidez do espago e do tempo da metrépole inibe a sensagio de
pertencimento a um 4nico lugar.

O resultado ¢ a fragmentagio e a dimensdo fragmentada € a tribo -
unido de homens por suas semelhancas — e o lugar — lugar dos homens
pela cooperagio na diferenga. Assim, a cidade torna-se um espago com-
partilhado entre vérias tribos, ganhando uma nova dimensio, onde o
tempo cotidiano é um tempo plural, o tempo dentro do tempo'*

Se no século XIX a solugio para o descontrole social foi engendrada
pelas reformas urbanas — segundo a remodelagio de Paris empreendida por
Haussmann -, que eliminava a aglomeragio de moradias do centro das cida-
des, facilitando o fluxo do trinsito e afirmando o poder simbélico do Estado
e dos costumes burgueses com a construgdo de edificios e monumentos,
neste final de século XX o descontrole da urbe se acentua e se agrava, nio se

11 Cf. NORA, Pierre. Le lieux de mémoire. Paris: Galimard, 1984. vol.1 - La
République, pp. XVII-XXVIL.

12 SANTOS, Milton. Técnica, Espago, Tempo: Globalizagdo e meio técnico-cientifico
informacional. Sio Paulo: Editora HUCITEC, 1997. p.68.
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encontrando, ou mesmo buscando, uma tinica solugio para tais conflitos.
No cendrio da globalizagdo contemporinea as dificuldades de sim-
bolizar e narrar a cidade sio perpassadas pela perda de mapeamentos
simbélicos significativos nos grandes centros. As cidades globais com gran-
des massas imigratérias, presenca turistica, agentes cosmopolitas, meios
de comunicagio sofisticados e culturas de negécios internacionais
emblematizam, assim, as transformagdes da globalizagdo cultural®.

Imagens e Fragmentos urbanos
Vidrias sdo as imagens utilizadas para descrever a cidade do Rio de

Janeiro: maravilhosa, tropical, vaidosa, gréfica, partida; assim como sio
antigas as insinua¢bes 2 natureza boémia do carioca. T30 antigas que
acabaram por congelar determinadas concepgdes e discursos sobre a cida-
de. Entretanto, neste final de século ela se torna cada vez mais plural,
instigante, cheia de contrastes e com indmeras possibilidades de leitura.
Logo, novos devem ser os olhares para dar conta da complexidade dos
processos que se desenrolam no seu tecido urbano.

E necessdrio, portanto, perceber o Rio de Janeiro como a cidade-
capital que exerce um fascinio que vai muito além de sua vida politica e
social. Tal fascinio estd presente nos monumentos exibidos como cartio
postal, nas novidades culturais e técnicas, na moda e na moralidade dis-
tinta das cidades pequenas'. Apresenta-se, enfim, como um laboratério
para a investigagdo por sua heterogeneidade e complexidade socioculturais.

Seus monumentos, cartazes, painéis pintados em prédios, grafites,
propagandas cobrindo fachadas, imagens méveis/iméveis, cores, luzes e
luminosos geram alegorias e simulacros oferecendo uma imagem parcial
e simulada da realidade urbana, transformando a cidade em um panora-
ma visual cadtico.

A partir dessa abordagem, a cidade define-se como um territdrio
simbélico, o que permite caracterizar sua construgdo social e perceber seu
espago urbano como um conjunto diverso de cores, imagens e materi-
ais”. Ela é, portanto, um organismo vivo, que muda e adapta-se a novos

13 JAGUARIBE, Beatriz. Fins de século: viagens no cosmapolitismo e na globalizaggo.
In: BENTES, Ivana, et. al. Signos Plurais - midia, arte e cotidiano na globalizagio. Sao
Paulo: Experimento, 1997. p. 162.

14 VELHO, Gilberto (org.). Antropologia Urbana: cultura e sociedade no Brasil e em
Portugal. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1999. p.9.
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usudrios, novas técnicas e novos simbolos, pois cada época estabelece suas
escolhas na construgdo da lembrancga e do esquecimento de seus simbolos
e memorias.

A metrdpole, armada por uma nova trama de circuitos de trans-
porte e de comunicagio, rasga-se em todas as dire¢des. Um estilhagamento
que a converte em uma combinagio de 4reas desconectadas, nio permi-
tindo aos seus habitantes tomd-la como uma forma dnica. As grandes
escalas metropolitanas provocam uma metamorfose no campo da percep-
¢do. Ndo hd mais uma visio direta e tnica da cidade, proporcionando
uma perda da apreensio espacial, das referéncias sensiveis e da prépria
experiéncia de conhecimento da cidade.

Segundo Beatriz Jaguaribe, toda a complexidade desses panoramas con-
temporineos urbanos est4 expressa na desterritorializagdo cibernética, na den-
sidade demogréfica, na crescente erosio entre cultura de massa, popular e eru-
dita e na fragmentagfo de fronteiras entre o nacional e o global'®.

Tal afirmagdo permite questionar se ainda € possivel perceber e coletar
as particularidades culturais de cada metrépole, entender a articulagzo exis-
tente entre sua comunicago urbana e seu espago, além do sentido que os
letreiros, fachadas, cartazes, etc. renovam ou conservam em meio is trans-
formagdes urbanas. Entendendo que o signo visual no pode ser separado do
seu espago e da situagio social na qual se inscreve, nem ser compreendido e
explicado fora desse vinculo. _

A questio do papel desempenhado pelos luminosos, cartazes e
anuincios nio € recente. J4 no século XIX, o crescimento de tais objetos
nas metrépoles européias levava a discussio para o campo da critica, da
literatura, da filosofia. Alguns tedricos jé enxergavam na soberania dos
andncios o surgimento do idioma da metrépole moderna e, dessa forma,
a propaganda publica era a voz metropolitana.

Nas metrépoles européias do inicio do século, o choque entre um
antncio e a inscri¢do ou monumento histérico se dava de forma imediata
e, de certa maneira, perpetua-se até hoje. Porém, a cidade ndo pode se calare
nem calar sua histéria e este choque visual de vérias épocas, anos, décadas
e séculos faz parte de sua constitui¢go. -

15 Cf. KNAUSS, Paulo (coord.). Cidade vaidosa: imagens urbanas do Rio de Janeiro.
Rio de Janeiro: Sette Letras, 1999.

16 JAGUARIBE, Beatriz. Fins de Século: Cidade e cultura no Rio de Janeiro. Ed. Rocco,
1998. p.8.
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_ O mesmo paralelo pode ser feito com a cidade do Rio de Janeiro,
mais especificamente com seu centro, no qual se percebem virias tipologias
e morfologias arquitetdnicas, assim como vdrias tendéncias, ritmos, cores
e materiais de seus letreiros, antincios, cartazes, grafites, etc.

A cidade deixa de ser apenas o lugar de abrigo, protecgo, refugio e
torna-se aparato de comunicagio, no sentido de deslocamento, de rela-
¢do e, também, de transmissio de determinados conteidos urbanos. E, a
comunicagdo urbana gerada pelas imagens e fragmentos da cidade signi-
ficam mais do que simulacros vazios; expressam uma forte concentragio
das relagdes de poder entre quem detém o controle das comunicagdes e
quem ¢ seduzido e reduzido apenas 2 passividade de espectador'”

Assim, as classes sociais, os diversos grupos étnicos ¢ os diferentes
géneros constituem o puablico presente neste emaranhado de mensagens.
Diariamente, tais mensagens sio reinventadas e traduzidas e sua parte
mais visivel estd na cidade.

O que se encontra nas ruas ¢ o inesperado, uma profusio de men-
sagens. E, para além da conotagdo de vias de fluxo de veiculos, as ruas sdo
cendrios que compdem a gama de possibilidades de visualizagio de men-
sagens, de memdria e de esquecimento, de encontros e desencontros. Por
isso a cidade constitui-se o lugar do olhar e a comunicagdo visual ¢ seu
trago mais caracteristico. Dessa forma, a comunicagio visual urbana de
uma cidade como o Rio de Janeiro ¢ multiplicada, e até mesmo exagera-
da, porque, além de nio existir mais a distingio entre uma pretensa cul-
tura de elite e uma cultura de massa no seu espaco fisico, agentes e perso-
nagens sociais misturam-se, forcando uma nova configuragdo visual.

Encontram-se, no seu Centro, formas e cores de momentos e frag-
mentos que marcam e comunicam visualmente o tempo e o espago. Es-
tdo, na verdade, inseridos no Centro, vdrios outros centros com diferen-
tes linguagens e imagens, sendo afetados pela continua e incessante velo-
cidade das informag¢des, mudangas e olhares que conjugam, na atualida-
de, as viérias realidades da vida nas metrépoles.

A cidade torna-se simbolo de sua complexa sociedade, no qual 0 caos
visual urbano assume novos significados, proporcionando nio uma or-
dem definitiva, mas uma ordem aberta, passivel de continuidade em seu

17 CANEVACCI, Massimo. A Cidade Polifénica: ensaios sobrc a antropologla da comu-
nicagio urbana, Sio Paulo: Livros Studio Nobel, 1997. p. 16.
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desenvolvimento'®. O ambiente urbano ¢ tornado visivel na sua totalida-
de e abrangéncia, desenvolvendo uma imagem correspondente para este
cendrio de organizagio social contemporinea.

H4, também, uma certa classificagdo das linguagens gréficas que
sustentam a organizagio sistemdtica dos espagos sociais. Tal ordem estru-
tura a vida dos habitantes/consumidores e prescreve comportamentos e
modos adequados a cada situagao e ambiente. Objetos e signos possuem
lugares especificos nas cidades:- mercadorias em lojas, objetos do passado
e histéricos em museus, signos e simbolos nas ruas; todos eles formando
culturas diversas que em algum momento podem assemelhar-se e, simul-
taneamente, diferenciar-se. Dessa forma, as mensagens emitidas pelas
mercadorias, obras histéricas e artisticas circulam nos meios de comuni-
ca¢do indicando formas de consumo e de apropria¢io.

E, no movimento da cidade, os interesses mercantis cruzam-se com
os histdricos, estéticos e comunicacionais, criando linguagens que repre-
sentam as principais forcas atuantes na urbe: os cartazes, os grafites, os
letreiros, as manifestagBes sociais e politicas, os monumentos, etc. O que
se v&, portanto, sio paisagens contemporineas; interse¢io de todas as
imagens em um horizonte saturado de inscri¢ées onde se acumulam ves-
tigios, tragos de memdria e de imagindrios construidos. Neste cruzamen-
to entre diferentes tempos, espagos, suportes e imagens é que se constitui
a paisagem contemporinea da cidade, em especial, a paisagem do centro
do Rio de Janeiro.
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A globalizacao e a televisao:
Quem ganha e quem perde?

A Televisdo na Era da
Globalizagdo € a mais recente pro-
dugfo do Grupo de Trabalho Televi-
sdo, coletdnea publicada em 1999
como o nono volume da Colecdo
GT’s da INTERCOM. Organizada
pelo jornalista e professor Sérgio
Mattos, coordenador do GT, o livro
retine contribui¢des independentes
de pesquisadores do meio em torno
de questdes da legislagdo, regio-
nalizagdo e produg¢do, tendo como
importante pano de fundo o crescen-
te fendmeno da globalizagdo.

ORI S A ‘ Os novos desafios tecno-

16gicos e as tendéncias da globali-

zacfo versus regionalizacdo fazem A Televisdo na Era da

Globalizagdo uma leitura indispensdvel para compreender como

estas tendéncias estdo afetando o maior veiculo de comunicagdo
de massa até o momento no Pais.

Preencha ja o cupom de pedido que se encontra no final da
revista e envie acompanhado de cheque nominal para:

Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagao
Av. Prof. Licio Martins Rodrigues, 443 - Bloco B9 - Sala 2
CEP 05508-900 - Sdo Paulo - SP Tel/fax: (0XX11) 3818-4088
Web: http://www.intercom.org.br E-mail: intercom@edu.usp.br
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