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maioria das pesquisas realizadas no Brasil no campo da

comunicagio privilegia aspectos e problemas relacionados

a contemporaneidade. A anilise histérica da midia, so-
bretudo a jornalistica, é relegada a um segundo plano. H4 poucos
trabalhos académicos relevantes sobre histéria da imprensa e a
obra de Nelson Werneck Sodré, escrita h4 mais de 40 anos, ainda
¢ a principal referéncia bibliografica da area.

E verdade que o nimero de trabalhos com enfoque na di-
mensio histérica tem crescido nos tGltimos anos, assim com tam-
bém tem aumentado a quantidade de féruns de debate sobre o
tema. A Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacio (Intercom) e a Associagdo Latino-americana de
Investigadores da Comunicacio (Alaic) criaram Grupos de Tra-
balhos especialmente destinados a essa drea de pesquisa. E, em
2002, foi fundada a Rede Alfredo Carvalho com o objetivo de
desenvolver acoes destinadas a comemorar, em 2008, os 200 anos
de implantagdo da imprensa no Brasil.

Mas, apesar do crescente interesse pela histéria dos meios de
comunicacio, inexiste no Ambito das universidades (e dos progra-
mas de pds-graduagdo) um movimento sistematico de fortaleci-
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mento e institucionalizagdo desse campo de investigagdo. Além
disso, o crescimento da pesquisa nio tem correspondido a um
amadurecimento das reflexdes. Nos encontros, as discussoes te-
6ricas e metodoldgicas ainda sdo escassas, e o debate se limita
muitas vezes as analises empiricas dos trabalhos apresentados.

Ha vérios problemas tedricos a serem resolvidos. Os estudos
desenvolvidos ainda sdo, em sua maioria, tributirios de uma idéia
de histéria orientada e baseada em feitos e particularidades dos
grandes personagens. Adota-se principalmente uma visdo que
privilegia a ruptura, produzida por fatos considerados marcantes
e que se sucedem numa linearidade temporal. O jornalismo e os
jornais sao aglutinados em torno de singularidades e a histéria &
pensada como inserida e presa no passado.

Alguns textos se dedicam a acompanhar o aparecimento e
desaparecimento de periddicos numa perspectiva meramente
factual. Outros se concentram nas modificagdes das estruturas
internas dos jornais, sem estabelecer conexdo com as transforma-
¢oes histéricas e sociais. H4 trabalhos que abordam os impressos
como portadores de ideologias, sem considerar as suas condigdes
de producio, e ha os que abordam os contextos histéricos —
desconsiderando as dimensdes propriamente jornalisticas, como
seus aspectos técnicos e profissionais.

O livro de Marialva Barbosa, Histéria Cultural da Imprensa,
trabalha de uma forma absolutamente diferente a histéria da
imprensa e é um marco nos estudos sobre o tema no Brasil. E o
livro, enfim, tdo esperado por aqueles que pesquisam na area,
assim como por aqueles que se dedicam ao ensino do tema.

Histéria Cultural da Imprensa tem muitos méritos. Primeiro, o
texto é extremamente bem escrito e agraddvel de ler. A autora d4
sabor a histérias que conta. O segundo capitulo, por exemplo, é
delicioso. Marialva Barbosa fala da reportagem de policia e do jorna-
lismo de sensagdes que invade a imprensa carioca e conquista um
nimero consideravel de leitores na década de 1920. Nele, o leitor é
seduzido na teia da sua narrativa e transportado para as redagoes dos
jornais A Manha e Critica — veiculos pelos quais acompanha os
dramas da cidade em noticias de assassinatos, suicidios, incéndios,
adultérios, atropelamentos, e revive a tragédia da familia Rodrigues.
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Os méritos do livro de Marialva Barbosa, no entanto, nio es-
tdo apenas no estilo envolvente de sua escrita, mas também — e,
sobretudo, — nas contribui¢des que a autora d4 a construcio de
uma teoria da histéria da imprensa, assim como de uma
metodologia de pesquisa dos meios de comunicagio. A autora con-
cebe a comunicacio como um sistema que se realiza num circuito
no qual os produtores das mensagens tém tanta importincia quanto
aqueles que, de maneira plural, se apropriam dessas mensagens,
construindo novas significagdes. Por isso, cabe ao pesquisador con-
siderar tanto a dimensdo da produgdo quanto da recepgio, assim
COmMO procurar ver o processo comunicativo em suas relagoes com
extensdes sociais mais amplas: a econdmica, a politica e a cultural.

Sem negar o papel da histéria-disciplina como produtora de
conhecimento verdadeiro, Marialva Barbosa enfatiza a dimensio
“ficcional” da sua narrativa, lembrando que todo relato histérico
¢ uma interpretagio do passado a partir do presente. Ou seja, a
histéria é sempre uma reconstrucio que o pesquisador faz a partir
dos vestigios do passado que, de alguma forma, chegam até ele.

E é justamente no resgate desses vestigios memoraveis que a
pesquisa historica se realiza. A autora faz um trabalho de detetive
e monta um verdadeiro quebra-cabeca a partir de “restos” signi-
ficantes, presentes em diferentes relatos: nos préprios textos
jornalisticos, nas memorias dos profissionais de imprensa, nos
romances, nas cronicas literdrias, na musica popular, no cinema.

Apesar de trabalhar a partir de um recorte temporal (o século
XX) e espacial especifico (a cidade do Rio de Janeiro), as anélises
extrapolam essas dimensdes e nos fornecem um amplo quadro de
reflexdes sobre a histéria da imprensa brasileira. Seguindo uma
ordem cronoldgica, o livro é dividido em nove capitulos. O primei-
ro analisa as transformacdes da imprensa no inicio do século pas-
sado, quando os jornais adquirem um perfil de empresa. O segundo
¢ dedicado — como ja dissemos — ao jornalismo de sensagdes dos
anos 1920, enquanto o terceiro, a construgio do império Associ-
ado de Assis Chateaubriand, assim como a fundac@o mitica de jor-
nais como A Noite e O Globo. No mesmo movimento, o texto
mostra como os jornalistas vao construindo, por meio das lembran-
cas, sua imagem como grupo e sua identidade profissional.
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O quarto capitulo do livro fala sobre a imprensa durante o
governo Vargas e analisa as complexas relacdes de poder que se
estabelecem no perfodo do Estado Novo, sobretudo pela atuagio
do Departamento de Imprensa e Propaganda. Fechando a primeira
parte, o quinto capitulo reconstréi os 50 anos iniciais do século
XX por meio de vestigios encontrados na literatura. Clarice
Lispector, Lima Barreto, Nelson Rodrigues e Graciliano Ramos
sdo acionados como testemunhas da histéria.

Em seguida, Marialva Barbosa analisa as reformas por que passa-
ram os jornais cariocas nos anos 1950, buscando visualizar o discurso
memoravel dos seus agentes, que constroem uma 4urea mitica em
relacio a esse periodo, sempre apontado como um dos mais importan-
tes da histéria da profissdo. Ao mostrar que a modernizacio dos didrios
conferiu ao jornalismo uma considerdvel forga simbdlica, a autora
promove uma discussio sobre as relagdes entre imprensa e poder.

No capitulo sete, é retratado o surgimento da televisio e traz
para o centro de debate a questdo da cultura e do popular. Mostra
que, nos anos 1950 e 1960, os periddicos — apesar do discurso da
neutralidade e da objetividade — continuavam a exercer um
papel claramente politico. Exemplo disso é o protagonismo que
exerceram em momentos dramdticos da histéria do paifs, como o
suicidio de Getilio Vargas e a deposicido de Jodo Goulart. Em
seguida, a autora analisa a dinAmica de funcionamento da censura
durante a ditadura militar.

A nova configuragdo que o mercado jornalistico sofreu nos
anos 1970-80 é o tema do capitulo oito, que aborda a crise do
Correio da Manha e o fortalecimento dos jornais O Globo e O Dia.
Por fim, no dltimo capitulo, é apresentado o caleidoscépio de
mudangas que caracterizaram a imprensa nas tltimas décadas do
século. Sdo privilegiados trés aspectos para a andlise do periodo:
o avango dos temas econdmicos, a eclosdo do jornalismo inves-
tigativo e as noticias sobre violéncia urbana.

Concordo plenamente com José Marques de Melo, que situa, no
seu prefacio, o livro de Marialva Barbosa no mesmo patamar ocupa-
do pela vanguarda nacional da histéria da midia, ao lado de obras
como a de Carlos Rizzini e Nelson Werneck Sodré. Historia Cultural
da Imprensa é, sem duavida, leitura obrigatéria, indispensével.
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