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Neste primeiro nimero do ano de 2018, a Intercom — Revista Brasileira de Ciéncias
da Comunicagdo, v.41, n.1, traz aos leitores dez artigos. Na versao impressa, esses artigos
estdo organizados por eixos tematicos. No primeiro eixo, Mapeando Prdticas e Cendrios
Contempordneos, os leitores encontrardo o artigo Zona Portudria do Rio de Janeiro: entre
as “conchas vazias” e a potencialidade das dindmicas criativas urbanas cotidianas, de
Micael Herschmann e Cintia Sanmartin Fernandes, apresentando um balango da situacao
socioecondmica e cultural apés a gentrificacdo da Zona Portuaria do Rio de Janeiro. No
balanco, os autores destacam “o valor da musica ao vivo como uma riqueza que pode trazer
beneficios socioecondmicos para a Zona Portuaria e para o Rio”, avaliando as variaveis
presentes no cenario estudado e identificando alguns elementos que levantam “ddvidas sobre
o futuro do projeto de conversao desta metrépole em uma cidade criativa”. Artigo instigante,
rico em informacdes sobre fluxos e acontecimentos nessa area da cidade. Como segundo
artigo, temos: Mapeando as relagées de coprodugdo e codistribui¢do no cinema brasileiro:
uma andlise pela 6tica da teoria de redes, um texto de Daniela Torres da Rocha, Leandro
Rodrigo Canto Bonfim, Michael William Citadin e Fernando Antonio Prado Gimenez que
traz resultados de pesquisa sobre a formacao de redes, para analise da circulagdo e producao
cinematografica. Um dos resultados encontrados pelo grupo demonstra que “o mercado
cinematografico brasileiro é concentrado e possui poucas relacdes de cooperacao”. No
caso do artigo Disputas sobre performance nos estudos de comunicagdo: desafios tedricos,
derivas metodologicas, de Adriana Amaral, Thiago Soares e Beatriz Polivanov, a proposta
foi realizar uma pesquisa teérica que investigasse “o termo ‘performance’ nos estudos de
comunicacdo”. Para tanto, os autores passeiam pelas Ciéncias Humanas e Sociais francesa e
anglo-saxa, até desembocarem na area comunicacional brasileira. Nessa exploracao teorica,
destacam as tematicas: musica e o entretenimento, os fas e os sites de redes sociais. Sendo
esses temas recorrentes nas pesquisas dos estudiosos, realizam a seguinte provocacao:
“entender a performance enquanto método de pesquisa”.
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No segundo eixo, Interagdo em Redes e Dispositivos Moveis, o leitor encontrara dois
artigos. O primeiro, A dimensdo informacional na regulagdo do contexto de privacidade
em interagoes sociais mediadas por dispositivos moveis celulares, de Marcel Ayres e José
Carlos Ribeiro, apresenta os resultados de pesquisa realizada com jovens universitarios
no Nordeste do pais. A investigacdo tinha como propdsito entender “como usuarios de
dispositivos mdveis celulares percebem o contexto de privacidade em situacGes cotidianas
e, a partir desta percepcdo, se e como eles ajustam suas respectivas performances nas
interacoes sociais mediadas”. A identificacdo das estratégias utilizadas usualmente pelos
jovens permite visualizar pontos interessantes sobre esse ptiblico e suas praticas relacionadas
a privacidade. O segundo artigo deste bloco, de Nelia Rodrigues Del Bianco e Nair Prata,
destaca o papel do celular para o consumo de radio e analisa uma agao de inclusdo digital
da Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e TV. A busca na andlise foi “saber em que
medida as radios se beneficiaram das vantagens dessa inclusdo digital”. Os resultados da
investigacdo indicam “que as emissoras fizeram essa insercdo sem reflexao em profundidade
e sem estar plenamente alinhadas com as estratégias de marketing”.

Imagens e Discursos Institucionais é o proximo eixo, composto por dois artigos.
O primeiro, O trabalhismo de Jango em imagens: os cinejornais da Agéncia Nacional
(1963-1964), traz resultados da andlise de produtos audiovisuais oficiais, veiculados nos
cinejornais, nos quais a imagem de Jango foi construida para “requalificar o trabalhismo,
reforcando o seu projeto politico de promocgdo da justica social”. Tatyana Maia, Cassio
Albernaz e Cristiane Mitsue empreendem um resgate interessante ao evidenciar o passado
e nos fazer perceber claramente as modificagOes radicais pelas quais estamos passando no
presente. Ja na analise apresentada por Dinair Velleda Teixeira, no artigo Efeitos de sentidos
de (in)sustentabilidade nos antincios impressos do Banco Real/Santander, a reflexao se da
a partir da analise da construcdo discursiva sobre sustentabilidade construida pelo Banco
Real/Santander em anuncios da revista Veja. No estudo, a autora percebe “que o processo
discursivo do banco esta ancorado em dizeres do interdiscurso, que ddo origem a tomada
de posicdo e, também, no seu proprio discurso anterior (anincio)”.

Jornalismo em Pauta é o dltimo eixo e traz duas contribuicoes. Em Expressividade
em Jornalismo: interfaces entre Comunicagdo, Fonoaudiologia e Educa¢do, de Regina
Zanella Penteado e Marcia Reami Pechula, é apresentado um estudo que busca subsidiar
“uma compreensdo ampliada da expressividade na formacdo em Jornalismo: que se
possa dizer interativa, dialdgica e criativa, com capacidades de desabilitar dispositivos de
homogeneizacao e de espetacularizacdo, além de agenciar processos de singularizagao, de
subjetivacdoedeprofissionalizacao”.No caso das duas autoras de Estratégias mercadolégicas
do jornalismo regional: as mudancas empreendidas pelo Grupo Jaime Cdmara, Angela
Teixeira de Moraes e Liliane Maria Macedo Machado, a preocupacao foi mapear e analisar
as mudancas relevantes nas praticas jornalisticas do principal empreendimento privado
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de comunicagdo no Centro-Oeste brasileiro: o telejornal Anhanguera 1° Edigao, o jornal
tabloide Daqui e o jornal de referéncia O Popular. “Os resultados confirmam o impacto
da Internet na reconfiguracao do trabalho jornalistico e do sistema de concorréncia que se
instalou diante de tantas ofertas informacionais a sociedade, mas apontam singularidades
quanto aos efeitos de certas estratégias mercadolégicas” nesses empreendimentos.

O décimo artigo é um relato de experiéncia e, como tal, integra a se¢ao Arena. Gabriel
Sausen Feil descreve, em Experimenta¢des metodologicas no ensino em Comunica¢do
Social: “Biografema com a geragdo beat”, as experimentacdes metodologicas realizadas
na busca por novas maneiras de ensinar e apreender a tessitura da construcdo do texto.
Em seguida, temos a entrevista com Franck Nouchi (Le Monde. Paris, Franca) realizada
por Erika de Moraes. A entrevista é bastante instigante e propicia a observacio de formas
como o Brasil é percebido pela midia internacional, além de nos oferecer informacoes
estratégicas para compreensao da imagem de algumas personalidades como Pelé e Lula. As
falas de Franck evidenciam contundentemente os problemas sofridos no Brasil, o que torna
a entrevista bastante oportuna.

Além dessas contribuicdes, trés resenhas compdem esta edicao, dos livros Cldssicos
da Comunicagdo - os teoricos: de Peirce a Canclini, Sociologia das culturas subalternas e
Publicidade de controle: consumo, cibernética, vigildncia e poder.

Ao finalizar esta apresentacdo, agradecemos aos 26 autores provenientes de
instituicbes do Centro-Oeste, Nordeste, Norte, Sudeste e Sul do Brasil. Além deles,
agradecemos ao Conselho Editorial da Revista pelos pareceres realizados e aos leitores, a
quem desejamos uma boa leitura.
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