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Resumo

Este trabalho procura identificar e descrever as imagens atuais
do Brasil projetadas em 1999 pela imprensa portuguesa de grande
circulacdo, a partir de uma analise quantitativa do discurso. O autor
salienta que, embora em nimeros absolutos exista pouca informacédo
sobre o Brasil na imprensa portuguesa, em termos relativos essa
informacéo é relevante. Além disso, a informacdo sobre o Brasil
na imprensa portuguesa tende a favorecer o Brasil e as relagbes
Portugal-Brasil.

Palavras-chave: imagens do Brasil; analise do discurso; imprensa
portuguesa.

Resumen

Este trabajo intenta identificar y describir las imagenes del Brasil
proyectadas en 1999 por la prensa portuguesa de gran circulacion,
cuya investigacion se basa en un analisis cuantitativo del discurso. El
autor destaca que aunque en numeros absolutos hay poca informacion
sobre Brasil en la prensa portuguesa , en términos relativos, esa
informacidén es relevante. Ademas, la informacion sobre Brasil en la
prensa portuguesa tiende a favorecer Brasil asi como a las relaciones
entre Portugal y Brasil.
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Abstract

This work tries to identify and depict the images of Brazil portrayed
in 1999 by the Portuguese press with a large circulation. The research is
based in a quantitative analysis of the speech. Among the main conclu-
sions, the author found that, in absolute numbers, there is a little amount
of news about Brazil in the Portuguese press. However, in relative terms,
the amount of news about Brazil in the Portuguese press is significant. In
addition, most of the information about Brazil in the Portuguese press
favours Brazil and the relations between Brazil and Portugal.

Keywords: images of Brazil; speech analysis; Portuguese Press.
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Introducéo

Este artigo procura dar a conhecer alguns dos resultados obtidos
com uma andlise quantitativa do discurso sobre o Brasil protagonizado,
em 1999, pela imprensa portuguesa de grande circulagdo!. A pesquisa
teve por objetivo delinear as imagens do Brasil construidas e difundidas
pela imprensa portuguesa, enquanto indicadores e indices das relagdes
entre Portugal e o Brasil na atualidade?.

A principal hipdtese a testar no estudo foi a seguinte: se existe uma
convergéncia de interesses entre Portugal e o Brasil, alicercada na lingua,
na partilha de parte da historia e, agora, na globalizagdo econdmica® e na
resisténcia ao dominio angléfilo*; e se existe um aumento reciproco do
interesse que 0s seus habitantes nutrem uns pelos outros®, tal como,
aparentemente, transparece no discurso politico dominante® e nas
comemorac6es dos 500 anos do descobrimento ou “achamento” do Brasil,
no ano 20007, entdo os meios jornalisticos ndo poderdo deixar de fazer
eco dessa situagdo, representando-a.

Para efetuar a analise quantitativa do discurso, a informacéo foi
contabilizada em numero de pecas e em cm?, conforme € habitual neste
tipo de pesquisa (Marques de Melo et. al., 1999: 4; Marques de Melo,
1972), sendo classificada por categorias definidas a priori. Para efeitos de
afericdo do nimero de pecas, foram consideradas apenas as pecas jornalisticas;
do mesmo modo, apenas se considerou o espago ocupado pelas pecas de
carater jornalistico, desprezando-se o espago ocupado por publicidade —
ainda gque predominantemente de carater informativo — e propaganda. As
matérias foram classificadas por varias categorias, tendo em conta o carater
positivo, negativo ou neutro do tema, o angulo ou ponto de vista dominante,
a secao do jornal onde aparecem as matérias e o tema principal®. A anélise
efetuada nos jornais e revistas selecionados procurou responder as seguintes
perguntas de investigagdo (research questions):

Research questions Variaveis a aferir

= Qual é a relevancia da informagdo sobre | = Quantidade de informagéo (nimero de artigos,
0 Brasil? média por edi¢éo, espago ocupado)

= Quais sdo os temas que predominam | = Tema genérico (se¢do de insercdo) e tema

na informagc&o sobre o Brasil? especifico da pega
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Selecionaram-se para estudo todos os jornais e revistas
portugueses de informacdo geral com tiragens acima de 50 mil
exemplares (48,5 mil exemplares no caso da Grande Reportagem), du-
rante todo o ano de 1999. Foram escolhidos como objetos de estudo:

a) Os dois jornais didrios “de qualidade” com circulagéo
nacional, o Publico e o Diario de Noticias;

b) Os dois jornais didrios de maior tiragem média, ambos
possuidores de linhas editoriais “populares”, o Jornal de
Noticias (com circulagdo majoritaria no Norte e no Centro de
Portugal) e O Correio da Manha (com circulacdo majoritaria
na area metropolitana de Lisboa e no Sul do pais);

c¢) O semanario Expresso, o jornal de informacao geral de maior
tiragem em Portugal, sendo igualmente o jornal de grande
referéncia para a politica e a economia;

d) A revista Visdo, uma vez que, durante grande parte do ano
de 1999, foi a Unica revista de informacdo geral difundida
semanal e macicamente em Portugal;

e) A revista mensal de grande informacdo Grande Reportagem.

O estudo baseou-se numa amostra construida de 26 ndmeros
(metade das semanas do ano) de cada jornal diario® e de 12 ndmeros
(uma edicdo por més) do jornal Expresso e da revista Visdo®. Foram
ainda analisados todos os numeros da Grande Reportagem.

Resultados e discussdo

A pesquisa realizada para a obten¢do de respostas as perguntas
de investigacdo formuladas permitiu o levantamento dos dados
guantitativos sistematizados nas tabelas a seguir inseridas.
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Tabela 1. Relevancia da informacao sobre o Brasil na amostra

(ndmero de pecas e espaco ocupado pelas pecas, em cm?)

Jornal de| O Correio | Diario de | Publico | Expresso| Visdo | Grande
Noticias |da Manh&* Noticias Reportagen
Total de 3.602 2978 3423 2.869 1.206 796 492
pecas e 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
espagototal |1.480.163 | 735327 | 1.253.607 | 1.332.892 | 2.555.548 | 757.944 | 674.987
ocupado por [ 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
informacéo
13 25 29 18 8 9 7
0,4% 0,8% 0,8% 0,6% 0,7% 1,1% 1,4%
Pecas sobre ! ' ' ' ' ' '
g Brasil 10.29 5.630 6.813 4117 2483 1.539 22.344
40,7% 0,8% 0,5% 0,3% 0,8% 0,2% 33%
2 16 2 12 6 7 3
Pecas sobre 0,5% 0,5% 0,6% 0,4% 0,5% 0,9% 0,6%
Brasil-Portugal| 5.226 4535 4414 3.636 3.782 1.854 691
0,4% 0,6% 0,35% 0,3% 1,5% 0,24% 0,1%
3 1 6 4 0 4 0
BPEZTISSSE’; 008% | 003% | 02% | 01% | 0% | 05% | O%
Paises 729 41 137 1.072 0 1.969 0
0,05% | 0,005% | 0,01% 0,1% 0% 0,2% 0%
Totais de 36 2 57 K’} 14 2 10
informacdocom| 1% 1,4% 1,7% 12% 1,2% 2,5% 2%
mencdoao | 16.249 10.206 11.364 8.825 6.265 5.362 23035
Brasil 1,1% 1,4% 0,9% 0,7% 2,5% 0,7% 34%
Médiado
espago ocupado
por edic&o por
informacéo 625 510 437 339 522 47 1.920
com mengao
ao Brasil
Média de pegas
por edicdo com
informagzo 14 2,1 22 13 1,2 17 08
sobre o Brasil

Nota 1: Foram analisados apenas vinte nimeros do jornal O Correio da Manha*. Os dados
se referem a esses numeros.

Nota 2: Nas células com quatro valores, os dois primeiros nimeros dizem respeito ao nimero de
pecas e a respectiva percentagem; o terceiro e 0 quarto nimeros dizem respeito ao espago
ocupado pelas pegas e respectiva percentagem.
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Analisando a tabela 1, pode-se dizer que, em termos absolutos, e
tendo a amostra em consideracdo, existe pouca informacao sobre o Brasil na
imprensa portuguesa de grande circulacdo. Mas, em termos relativos, a
informagdo sobre o Brasil tem algum significado nessa imprensa: a média
de pecas publicadas por edicdo € sempre superior a uma peca (excetuando o
caso da GR), atingindo mesmo uma média de 2,2 pegas por edi¢do no DN;
por seu turno, a média do espaco ocupado por informagdo com mencéo ao
Brasil, por edicdo, é sempre superior a 339 ¢cm? (a ocupagdo de 339 cm?
equivale a uma peca com cerca de 18,4 cm de altura e largura), atingindo
mesmo 625 cm? no JN (0 que equivale a uma pega com 25 cm de altura e
largura) e 1.920 cm? na Grande Reportagem (0 que equivale a um artigo
com cerca de 43,8 cm de altura e largura). Em termos comparativos, registre-
se que a mancha gréafica de uma pagina (isto €, a superficie Gtil de uma
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Tabela 2: Angulo dominante das pecas com mencéo ao Brasil na amostra

(em namero de pecas e espaco ocupado, em cm?)

Jornal de|O Correio| Diario de | Publico | Expresso | Visdo | Grande

Noticias |[da Manhd Noticias Reportagem
36 42 57 A 14 20 10
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

16.249 10.206 11.364 8.825 6.265 5362 | 23.035
100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

12 18 1 6 8 8 4

Pecasneutras| 33,3% 42,8% 19,3% 17,6% 57,1% 40% 40%
9.286 3.610 1.322 1.634 3.278 1.797 6.364
57,1% 35,4% 11,6% 18,5% 52,3% 335% | 27,6%

12 9 20 15 2 7 1
Positivo 33,3% 21,4% 351% 44.1% 14,3% 35% 10%

para o Brasil 1.754 2914 3.807 4098 622 1.733 3312

10,8% 28,5% 335% 46,4% 9,9% 323% | 144%

. 4 7 15 9 2 4 4
Negativopara| 11106 | 16705 | 263% | 265% | 143% | 20% | 40%
olsrast! 221 | 84 | 2518 | 799 500 96 | 13248
1B7% | 87% | 22% | 9% &% | 17.1% | 575%
Positivo para 7 7 1 3 2 0 0
as relagdes 19,4% 16,7% 19,3% 8,8% 14,3% 0% 0%
Portugal- 2641 | 1611 | 3717 | 2073 | 1865 0 0
Brasil 163% | 158% | 327% | 234% | 298% | 0% 0%
Negativo para 1 1 0 1 0 1 1
as relagbes 2,8% 2,4% 0% 2,9% 0% 5% 10%
Portugal- 41 1.187 0 ” 0 916 111
Brasil 21% | 116% | 0% 25% % | 171%| 05%

Nota: os dois primeiros nimeros de cada célula dizem respeito ao nimero de pecas e a
respectiva percentagem; o terceiro e o quarto nimeros de cada célula dizem respeito ao
espago ocupado pelas pecas e respectiva percentagem.

A andlise da tabela 2 permite dizer que, tendo em consideracdo a
amostra, e com exce¢do do que sucede na Grande Reportagem, a maioria
das pecas publicadas na imprensa portuguesa de grande circulacdo com
informacdo relativa ao Brasil foi tendencialmente neutra ou positiva para
0 Brasil ou para as relagdes entre Portugal e o Brasil. Em concreto,
tomando o ndmero de pecas na sua globalidade, 31% das pecas
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evidenciavam um &ngulo tendencialmente positivo para o Brasil e 14,1%
evidenciavam um angulo tendencialmente positivo para as relacdes en-
tre Portugal e o Brasil, enquanto apenas 21% das pecas eram
tendencialmente negativas para o Brasil e 6% eram tendencialmente
negativas para as relagbes entre Portugal e o Brasil (27,9% das pecas
eram tendencialmente neutras ou equilibradas). Portanto, pode ndo s6
dizer-se que a imagem que a imprensa portuguesa transmite do Brasil
foi predominantemente positiva como também que essa imagem tendeu
a beneficiar as relagbes entre os dois paises*?.

As pecas que enfatizavam uma visdo tendencialmente negativa
sobre o Brasil diziam respeito a realidades como as condicOes de vida
nas prisdes, os protestos do MST, a instabilidade cambial, o desemprego
no Estado de S&o Paulo, etc. Pelo contrério, as pe¢as que enfatizavam
uma visdo tendencialmente positiva do Brasil diziam respeito a
producdo de contetidos culturais (principalmente musica e televisdo),
a capacidade que o governo brasileiro mostrava de controlar a crise
econdmica, etc. Pecas que abordavam feiras, investimentos, acordos
luso-brasileiros, etc. foram consideradas como sendo tendencialmente
positivas para as relacdes entre os dois paises.

Notas da Tabela 3 “Tema genérico das pegas sobre o Brasil e Brasil /Outros Paises na amostra”

Notal: Na Tabela a seguir, embora a revista Grande Reportagem possua secdes fixas, elas ndo
coincidem com as se¢Bes dos periddicos restantes analisados. A maior parte das pegas que a
revista publica insere-se nas secdes “Reportagem” ou “Viagem”, que ocupam a maior parte de
cada numero da Grande Reportagem. Dai que a totalidade das pegas tenha sido classificada na
categoria “Outra se¢do”.

Nota2: os dois primeiros nimeros de cada célula dizem respeito ao nimero de pegas e a
respectiva percentagem; o terceiro e 0 quarto nameros de cada célula dizem respeito ao
espago ocupado pelas pecas e respectiva percentagem.

34 Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagéo



Tabela 3: Tema genérico das pecas sobre o Brasil e Brasil /Outros Paises na amostra

(em namero de pecas e espaco ocupado, em cm?)

Jornal de|O Correio| Diario de | Publico | Expresso| Visdo Grande
Noticias |da Manha| Noticias Reportagen
16 26 35 2 8 13 7
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
11.023 5671 6.950 5.189 2.483 3.508 22.344
100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
0 0 3 0 0 0 0
0% 0% 8,6% 0% 0% 0% 0%
Destaque 0 0 %3 0 0 0 0
0% 0% 13,9% 0% 0% 0% 0%
3 4 3 5 2 0 0
Intemacional 18,75% 15,4% 8,6% 22,7% 25% 0% 0%
1.204 185 612 1.338 500 0 0
10,9% 3,3% 8,8% 25,8% 20,1% 0% 0%
3 0 13 6 3 3 0
Economia 18,75% 0% 37,1% 27,3% 37,5% 23,1% 0%
2.209 0 1.696 1.615 754 498 0
20% 0% 24.4% 31,1% 30,4% 14,2% 0%
6 9 4 2 0 1 0
Esport 37,5% 34,6% 11,4% 9,1% 0% 7,6 0%
sporte 5830 | 3190 | 1378 499 0 302 0
52,9% 56,2% 19,8% 9,6% 0% 8,6% 0%
4 11 6 7 1 3 0
Cultura,
espetaculos 25% 42,3% 17,1% 31,9% 12,5% 23,1% 0%
gv . "l 1780 2.188 1.506 1.422 312 1.049 0
L 16,2% 38,6% 21,7% 27.4% 12,6% 29,9% 0%
0 0 4 1 1 3 0
0% 0% 11,4% 4,5% 12,5% 23,1% 0%
Sociedade 0 0 593 210 607 711 0
0% 0% 8,5% 4% 24.4% 20,3% 0%
out 50/ 0 2 2 1 1 3 7
u lrase‘?ft‘o 0% % | 57% | 45% | 125% | 231% | 100%
supiementos | 108 202 105 310 odg | 22344
0% 1,9% 2,9% 2% 12,5% 21% 100%
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Tabela 4. Secao de insercio das pecas sobre Brasil — Portugal na amostra

(em namero de pecas e espaco ocupado, em cm?)

Jornal de | O Correio | Diario de | Publico | Expresso| Visdo Grande
Noticias |[da Manha| Noticias Reportagem)
20 16 2 12 6 7 3
100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Total 5.226 4535 4414 3.636 3.782 1.854 691
100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
0 0 3 0 0 1 0
0% 0% 13,6% 0% 0% 14,3% 0%
Destaque 0 0 1026 0 0 280 O
0% 0% 23,2% 0% 0% 15,1% 0%
0 0 0 0 2 0 0
0% 0% 0% 0% 33,3% 0% 0%
Internacional 0 0 0 0 968 0 0
0% 0% 0% 0% 25,6% 0% 0%
3 4 3 4 3 3 0
15% 25% 13,6% 33,3% 50% 42,9% 0%
Economia 1.167 1.740 695 1.446 2.095 1.098 0
22,3% 38,4% 15,7% 39,8% 55,4% 59,2% 0%
10 0 3 1 0 0 0
50% 0% 13,6% 8,3% 0% 0% 0%
Esporte 2314 0 889 608 0 0 0
44,3% 0% 20,1% 16,7% 0% 0% 0%
Al 6 1 8 4 1 1 0
es eté.CU|’OS 30% 68,8% 36,4% 33,3% 16,7% 14,3% 0%
gv etc "1 m 2.698 1.232 680 719 423 0
il 14,7% 59,5% 27,9% 18,7% 19% 22,8% 0%
0 0 0 0 0 0 1
Paginas 0% 0% 0% 0% 0% 0% 33,3%
editoriais 0 0 0 0 0 0 111
0% 0% 0% 0% 0% 0% 16,1%
0 1 0 3 0 2 0
Sonegage 0% 6,2% 0% 25% 0% 28,5% 0%
0 97 0 902 0 53 0
0% 2,1% 0% 24,8% 0% 2,8% 0%
1 0 5 0 0 0 2
Outrasegdo/| 5% 0% 22,7% 0% 0% 0% 66,7%
suplementos | 974 0 572 0 0 0 580
18,6% 0% 13% 0% 0% 0% 83,9%

Nota: Embora a revista Grande Reportagem possua se¢des fixas, elas ndo coincidem com as
secOes dos periddicos restantes analisados, dai os resultados serem algo atipicos.
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Quanto a se¢do de insercdo de pecas sobre o Brasil e Brasil-Outros
Paises, nota-se que existiu um namero de pegas inferior ao que se esperava
na secdo Internacional. O destaque dado & informagdo sobre cultura,
TV e espetaculos em todos os jornais, a exce¢do do Expresso e da revista
Grande Reportagem, demonstra a capacidade de penetracdo dos produtos
culturais brasileiros em Portugal e o interesse (jornalistico e do publico)
que existe sobre esses mesmos produtos (desde as telenovelas aos
programas do Ratinho ou da Tiazinha).

O JN é um jornal “popular” que tradicionalmente privilegia a
informacgdo esportiva, particularmente o futebol (além da informagdo
local); portanto, o destaque dado neste jornal ao esporte brasileiro
corresponde ao esperado. O mesmo se pode dizer do “popular” Correio
da Manha. Os jornais de referéncia Publico, Expresso e Diério de Noticias,
bem como a revista Visdo, conforme se esperava, ddo menos destaque
aos contetdos esportivos.

A importéncia atual da economia brasileira, num contexto
simultdneo de globalizacdo e de formacdo de grandes organizacbes de
mercado (neste caso, o Mercosul), refletiu-se no destaque dado a
informacdo econdémica com mencdo ao Brasil, com exce¢do do “popu-
lar” Correio da Manha e da revista mensal Grande Reportagem, que ndo
possui sequer uma sec¢do regular de economia (a maior parte dos
conteudos da GR insere-se nas se¢Oes genéricas “Reportagem” e
“Viagem”). O Diario de Noticias foi o Gnico jornal a incluir na secdo
“Destaque” trés pecas sobre o Brasil. Um tanto ou quanto
estranhamente, nenhum dos jornais analisados fez referéncia ao Brasil
nas paginas editoriais, tradicionalmente usadas para veiculacdo de
opinido e analises.

As pecas com informacdo simultanea sobre Brasil e Portugal
tiveram uma distribuicdo algo semelhante a das pegas sobre o Brasil e
Brasil-Outros Paises nos drgdos de comunicacdo analisados,
provavelmente pelos mesmos motivos. A natural excecdo refere-se a
insercdo de pecas na secdo Internacional, que foi, logicamente, maior
para a informacdo sobre o Brasil e Brasil - Outros Paises. Ainda assim,
era previsivel que a atual estratégia de internacionalizacdo da economia
portuguesa, parcialmente direcionada para o Brasil, gerasse um maior
volume de informagdo na rea econdmica, apesar de esta ser relevante
em todos os jornais.

Vol. XXV, n° 1, janeiro/junho de 2002 37



E ainda importante registrar que os dados recolhidos,
ponderando-se 0 numero de pecas ou 0 espac¢o informativo por elas
ocupado, apontam no sentido das mesmas conclusdes genéricas que se
extrairam da analise na informacdo sobre Brasil-Outros Paises, ou seja,
notou-se, efetivamente, com excecdo da Grande Reportagem, um
destaque relativo a informacdo sobre Cultura, TV e Espetaculos,
hipoteticamente devido ao interesse que a producédo cultural brasileira
desperta entre os portugueses, e um destaque claro do fendmeno
esportivo no Jornal de Noticias, provavelmente numa tentativa de
correspondéncia ao sistema de expectativas do seu publico.

A distribuicdo da matéria informativa pelos temas especificos da
informagdo®® confirma, no essencial, as conclusdes genéricas que ja se
extrairam dos dados expostos nas tabelas 3 e 4. Inclusive, se procedermos
a uma contabilizacdo, por categoria, dos totais de todos os 6rgdos
jornalisticos estudados verificamos que os conteddos principais da
informac&o sobre o Brasil podem se inscrever nas grandes areas tematicas
da producdo cultural (24,5% das pecas — 7,9% sobre telenovelas, 7,9%
sobre literatura e artes e 7,1% sobre musica), economia e neg6cios
(22,8%), futebol (14,2%) e politica e diplomacia (12,6%). Quase da
mesma maneira, os conteddos com referéncia simultanea ao Brasil e a
Portugal podem inscrever-se nas grandes areas tematicas da producdo cul-
tural (41,9% das pecas — 11,6% sobre telenovelas, 10,5% sobre musica,
9,3% sobre literatura), economia e negécios (24,4%), futebol (13,9%),
500 anos do descobrimento do Brasil (10,5%) e outros esportes (9,3%).

A andlise dos dados permite também descobrir que existe alguma
diversidade tematica entre os jornais e revistas analisados, no que diz
respeito & informagéo sobre o Brasil, sobre Brasil-Outros Paises e mesmo
sobre Brasil-Portugal. Em concreto, os dados recolhidos mostram que o
Diario de Noticias, com informacdo distribuida por 19 categorias, foi o
jornal que abordou mais topicos informativos, apresentando, portanto,
um indice de diversidade tematica superior aos 6rgdos restantes de
comunicagdo social, pelo menos no que se refere a informacédo sobre o
Brasil e Brasil-Outros Paises. O DN é seguido pelo Correio da Manh&
(informacdo distribuida por 12 categorias), Visao (informacéo distribuida
por 11 categorias), Publico (informacdo distribuida por dez categorias),
Jornal de Noticias (informacdo distribuida por oito categorias), Expresso
(informacdo distribuida por sete categorias) e Grande Reportagem
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(informacéo distribuida por seis categorias). Se em relagdo & Grande
Reportagem o resultado ndo parece surpreendente, ja que a revista pub-
lica, como o seu préprio nome indica, grandes reportagens, surgindo
poucas pecas em cada namero, no que diz respeito a imprensa diéria e
semanal os resultados relativos a diversidade tematica sdo inferiores aos
que se esperavam, em especial nos casos do Publico e do Expresso.

Prosseguindo com a andlise dos dados, é possivel afirmar o seguinte:

« Revelando a importancia que a economia brasileira tem para o
mundo e para Portugal, em época de globalizacdo e de internacionalizacdo
das empresas portuguesas, os temas politicos foram menos destacados do
gue os temas econbmicos, com excecdo do Correio da Manhd (que pouco
abordou uns ou outros, preferindo dirigir a sua atengdo, enquanto jornal
assumidamente “popular”, para as telenovelas, etc.), da revista Visdo (onde
se notou um equilibrio entre os temas politicos e 0s econdmicos) e da
Grande Reportagem (que também ndo se referiu a politica nem a economia,
preferindo direcionar-se essencialmente para temas sociais e turisticos
suscetiveis de constituir matéria para grandes reportagens).

» O news item “conflitos e crises internas” so foi particularmente
destacado no jornal Publico, o que demonstra que a imprensa portuguesa
de grande circulacdo ndo trata o Brasil como um pais instavel,
nomeadamente se excluirmos os aspectos econdémicos da questdo.

» No campo da informagao esportiva, e com a exce¢do do Diario de
Noticias e da Grande Reportagem (que nem sequer toca no tema), o futebol
€ mesmo o esporte-rei; neste aspecto, é de salientar a prestagdo ja
tradicional do Jornal de Noticias no campo da informacdo esportiva, sendo
acompanhado pelo “popular” Correio da Manha.

Ao contrario do que se esperava, 0 tema do Brasil como pais
turistico por exceléncia esteve pouco presente nos jornais (alids, so esteve
presente no Jornal de Noticias); porém, indo ao encontro das expectativas,
0 mesmo ndo sucedeu nas revistas (magazines) Visdo e Grande Reportagem.

 Temas particularmente negativos para a imagem do Brasil, como
crimes e delitos, prostituicdo, trafico de droga, etc. foram pouco abordados,
deixando transparecer que a imprensa portuguesa de grande circulacéo
ndo apresenta o Brasil como um pais particularmente inseguro; porém, a
Grande Reportagem, que destacou temas sociais problematicos (protestos
do MST, vida nas prisdes brasileiras, etc.), operou no sentido contrério,
dando uma viséo particularmente negativa do Brasil (apesar de também
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falar do Brasil como pais turistico, mais ainda, como um pais que, em
tempos de destruicdo natural e degradacdo ambiental, ainda possui um
patrimoénio natural de inegéavel valor).

« Embora se supusesse que quer a imprensa diaria quer a semanal
destacassem o0s espetdculos musicais das “estrelas” brasileiras, essa
expectativa s6 encontrou correspondéncia na imprensa diéria. A presenga
de informacdo sobre teatro foi residual (apenas surge na Visdo e no
Expresso), tal como a informacdo sobre literatura, com excecdo do Publico,
que Ihe dedicou bastante relevo.

 Apesar do impacto que as novas “seitas” ou “religibes” — como a
Igreja Universal do Reino de Deus (IURD) — tiveram ou ainda tém em
Portugal, o tema foi pouco abordado na imprensa portuguesa de grande
circulacdo; mas este fato também demonstra que a IURD adotou um low
profile em Portugal, o que retirou essa Igreja das manchetes dos jornais; o
pouco destaque dado a essa tematica serd, provavelmente, uma conseqiiéncia
do tema IURD se ter tornado um assunto, de alguma maneira, “esgotado”.

A andlise dos dados que dizem respeito a informacgdo publicada
sobre Brasil-Portugal denuncia que tende a existir maior diversidade
temaética na cobertura de assuntos sobre o Brasil e Brasil-Outros Paises do
gue na cobertura de assuntos sobre Brasil-Portugal. O Diario de Noticias
continua a ser o jornal que apresenta maior diversidade tematica na
cobertura de assuntos noticiosos que envolvam simultaneamente Brasil e
Portugal. Todavia, neste jornal a informacdo sobre Brasil-Portugal
distribuiu-se por apenas 13 categorias, menos cinco do que as categorias
que respeitavam a informacgdo sobre o Brasil e Brasil-Outros Paises. Em
matéria de diversidade tematica na cobertura de assuntos sobre Brasil-
Portugal, seguem-se o Publico (informacdo distribuida por nove categorias,
menos uma do que anteriormente), o Jornal de Noticias (informagéo
distribuida por oito categorias, valor de diversidade tematica idéntico ao
relativo a cobertura relacionada com o Brasil e Brasil-Outros Paises), 0
Correio da Manha (informacéo distribuida por sete categorias, menos cinco
categorias do que em relacdo ao Brasil e Brasil-Outros Paises), Visao
(informacdo distribuida por cinco categorias, menos seis do que
anteriormente) e Grande Reportagem (que apenas aborda dois temas — as
comemorac6es dos 500 anos do “achamento” do Brasil e cinema —, dando
pouco destaque & informagéo sobre os dois paises).
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Prosseguindo a anélise dos dados sobre a informacédo jornalistica
que envolve simultaneamente o Brasil e Portugal, é possivel ainda
concluir o seguinte:

 Refletindo a estratégia de internacionalizagdo das empresas
portuguesas e a importancia que a economia brasileira tem para Portu-
gal, também aqui a informagéo sobre economia se sobrep6s a informagéo
sobre politica, em toda a imprensa (se ignorarmos a Grande Reportagem,
que ndo abordou temas politicos ou econémicos). Alias, o0 semanario
Expresso € o Unico periddico que aborda o tema das relacdes politicas e
diplomaéticas entre Portugal e o Brasil.

« No esporte, também aqui a cobertura do futebol liderou a
informacdo esportiva, o que é particularmente relevante no Jornal de
Noticias, diario que da particular destaque ao esporte nas suas péginas.
Algo estranhamente, esteve ausente do Correio da Manhd, outro jornal
“popular”, informacdo esportiva que envolvesse simultaneamente Por-
tugal e o Brasil, mesmo existindo, como existem, tantos jogadores
brasileiros de futebol a jogar em Portugal.

» Com excecdo do Jornal de Noticias, toda a imprensa fez referéncia,
nas datas analisadas, a comemoracdes dos 500 anos da descoberta do
Brasil, que iriam ter lugar no ano seguinte (2000), embora, em termos
relativos, tenha sido providenciada pouca informagdo acerca do tema;

» Mais uma vez se nota que a imprensa diaria da& maior destaque
a informacdo sobre a musica e 0s musicos brasileiros em Portugal (e
vice-versa), particularmente sobre os espetaculos musicais; Correio da
Manh@, Diario de Noticias e Expresso também se referem a grandes
espetaculos e festas luso-brasileiros de carater multifacetado.

* Aquilo que literariamente se faz com a lingua que une Portugal
e 0 Brasil constituiu um tema pouco abordado na imprensa portuguesa.
De fato, os assuntos literarios luso-brasileiros foram apenas focados, e
com dimensdo relativamente reduzida, no Jornal de Noticias, Diario de
Noticias, Publico e Visdo.

e Os assuntos relacionados com televisdo mereceram destagque
relativo no Puablico e na Visdo (onde se abordaram os problematicos
programas do Ratinho e da Tiazinha, por exemplo), tendo sido também
referenciados no Correio da Manhd (particularmente telenovelas) e no
Diério de Noticias.
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Conclusbes

Os dados recolhidos permitem dizer que a hipdtese sujeita a teste
foi relativamente comprovada, ou seja: a imprensa portuguesa, embora
em nameros absolutos providencie pouca informagdo sobre o Brasil, em
termos relativos difunde uma quantidade de informacédo significativa.
Isto demonstra, portanto, que existe algum interesse em Portugal por
aquilo que o Brasil é, pelo que se passa no pais e pelas relagbes que 0s
dois povos, unidos por uma lingua e antecedentes histéricos comuns,
podem estabelecer.

Além disso, verificou-se que o ponto de vista dominante da
informacdo com mencédo ao Brasil é tendencialmente positivo para a
imagem deste pais e também tendencialmente positivo para o
desenvolvimento proficuo das relacdes luso-brasileiras. Este dado
contrabalanca o fato de os numeros absolutos de informagdo com mencéo
ao Brasil na imprensa portuguesa de grande circulagdo serem inferiores
aqueles que se esperavam (embora, em termos relativos, como ja se disse,
a quantidade de informacdo seja significativa).

Comecando pela grande imagem do Brasil projetada pela
imprensa portuguesa de grande circulacdo, pode-se concluir que a
principal idéia transmitida é a de que o Brasil é um pais de musica, de
televisdo (mais precisamente de telenovelas, mas também de programas
como o do Ratinho ou o da Tiazinha) e de futebol®*, mas, mais do que
isso, projeta a idéia de que o Brasil é um grande pais que tem a
capacidade de produzir e exportar (bons) conteddos musicais e
televisivos, (bons) futebolistas e até (bons) pregadores, como o padre
Marcelo Rossi (objeto de varias das pegas publicadas).

Em segundo lugar, a imprensa portuguesa de grande circulacdo
projeta a idéia de que o Brasil € um pais de oportunidades econémicas,
cuja economia é extremamente importante, quer no contexto mundial
(na época a 82 economia do mundo), quer no que respeita as estratégias
de internacionalizacdo das empresas portuguesas.

No campo oposto, o interesse da “grande” imprensa portuguesa
pela politica brasileira e mesmo pelas relag6es politicas entre 0s dois paises
parece ser quase residual, faltando, portanto, investir nesta area. Além
disso, faltara também a imprensa portuguesa falar do que pouco fala: as
atividades académicas (nomeadamente 0s projetos de pesquisa comuns),
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as varias facetas da imigracdo brasileira em Portugal (que vai dos
profissionais qualificados aos profissionais desqualificados, que se sujeitam
a qualquer tipo de trabalho), os “restantes” produtos culturais em lingua
portuguesa, etc. Faltard, inclusive, falar mais das joias turisticas que o
Brasil tem para oferecer pois, se excluirmos as revistas Grande Reportagem
e Visdo (o que seria provavel, devido a sua natureza de “magazines”),
verificamos que apenas o Jornal de Noticias abordou o tema.

Parece também provar-se que o interesse da imprensa portuguesa
de grande circulagdo passa mais pela economia, pela musica, pela televiséo
e pelo futebol do que pela politica e pelas relagdes politicas e diplomaticas
entre os dois povos. Ora, esta ndo é uma questdo in6cua. Se a imprensa,
de alguma forma, representa acontecimentos que sucedem na realidade
e, a0 mesmo tempo, indica o que sucede nessa realidade, ajudando a
construir novos referenciais sobre a realidade e participando, ao mesmo
tempo, e por consequiéncia, na construgdo social da realidade (ou de
uma nova realidade social), podera existir algum perigo numa realidade
onde a economia e até o entretenimento se sobrepdem a politica e as
grandes questdes sociais (e, sob este prisma, hd muito para fazer no
Brasil — relembre-se a frase de Fernando Henrique Cardoso: “O Brasil é
um pais injusto, ndo um pais pobre”). Embora seja importante para a
sociedade “vigiar” e “controlar” o poder politico e o combate politico, €
tanto ou mais importante “vigiar” e “controlar” o poder econémico,
tanto mais que o poder econdmico e comercial, tanto quanto o politico,
também se digladia nos news media®®. (Ficard entretanto sem resposta a
questdo: quem controla os jornalistas?).

De acordo com os dados expostos, pode-se ainda dizer que a
proximidade (afetiva, linguistica, etc.) se consubstancia, efetivamente, como
um critério substantivo de noticiabilidade® no que se refere a informacéo
sobre o Brasil. E essa proximidade que justifica o destaque noticioso dado
a matérias como a musica, as telenovelas, a literatura ou mesmo as atividades
do padre Marcelo Rossi.

Ainda neste mesmo nivel dos valores-noticia, a valorizagdo dos
interesses nacionais é particularmente visivel, enquanto critério de
noticiabilidade, quando se repara no destaque dado a informacéo
econ6mica que diz respeito a internacionaliza¢do das empresas
portuguesas no Brasil. Neste ponto, também se imiscui, com evidéncia,
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0 critério da proximidade. Do mesmo modo, sdo esses mesmos dois
critérios aqueles que mais atuam no sentido de promover a
noticiabilidade das matérias relativas & comemoragdes dos 500 anos da
descoberta do Brasil. A significancia desse acontecimento dentro do
contexto em que estd imersa a imprensa portuguesa valorizou-o a ponto
de se tornar noticia.

O numero de pessoas envolvidas nos acontecimentos ndo parece
ter funcionado como um critério de noticiabilidade de especial importancia
na hora de determinar o que era noticia na informacdo com mencgao ao
Brasil. Por outro lado, o estatuto das personalidades envolvidas em
determinados acontecimentos, nomeadamente no campo musical e
futebolistico, atuou, efetivamente, como um critério de valorizagdo da
informacdo sobre o Brasil.

Lendo a imprensa portuguesa, o Brasil surge, para 0s portugueses,
como um pais simultaneamente préximo e distante, mas um pais que fala
a mesma lingua e uma terra de oportunidades. Se Portugal teve algum
designio histdrico, esse designio talvez se chame Brasil. Talvez um dos
designios do Brasil, envolvido no Mercosul, orbitando em torno do NAFTA
e dos Estados Unidos, se possa também chamar Portugal...

Notas

1 O texto integral pode ser consultado na Biblioteca On-Line de Ciéncias da Comunicacdo
(http://bocc.ubi.pt).

2 As teorias dos efeitos da comunicagdo ensinam-nos, porém, que o discurso dos meios jornalisticos
pode ndo refletir as correntes de opinido e as imagens do publico, ou seja, no presente caso, as
imagens construidas pelos jornais podem néo corresponder sequer as imagens dominantes entre
as pessoas (ver, por exemplo: Sousa, 1999).

% Reparem-se, a titulo de exemplo, nos investimentos da Portugal Telecom ou da Sonae, no
Brasil, bem como, no sentido inverso, das parcerias estabelecidas entre Pinto Balseméo e dois
dos principais grupos midiaticos brasileiros, 0 Grupo Abril e as Organizagdes Globo.

4Por exemplo, no campo académico das Ciéncias da Comunicacdo, os pesquisadores do espaco
ibero-americano — neste caso, em particular, do espago luso-brasileiro — tém constituido
associagBes, como a Lusocom, que visam, em primeiro lugar, dar relevo a pesquisa cientifica em
portugués nesse campo cientifico.
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SEm 1999, segundo a Organizacdo Mundial do Turismo, 104.952 portugueses visitaram o Brasil
permanecendo pelo menos uma noite no pais, tendo gasto uma média de $9.860 escudos por dia
(cerca de $48 dolares) e tendo ai permanecido em média 10,1 dias. (Fonte: Revista Visdo de 3 de
agosto de 2000, p. 74.)

& Consulte-se, por exemplo, a Revista do semanario Expresso de 21 de abril de 2000. A
proposito, ndo devemos esquecer que, em matéria de politica externa, o Brasil foi eleito
pelos Governos de Antonio Guterres como a primeira prioridade ndo-européia da politica
externa portuguesa, a fazer fé nas diversas intervengdes do primeiro-ministro e do ministro
dos Negocios Estrangeiros, Jaime Gama.

" Consulte-se, por exemplo, a Revista do semanario Expresso de 21 de abril de 2000.
8 Por auséncia de espaco, ndo se explicitam as categorias.

®Em concreto, em relacéo aos diarios analisaram-se, quando disponiveis, 0 nimero da primeira
segunda-feira do ano, o nimero da terceira terga-feira do ano, 0 nimero da quinta quarta-feira
do ano e assim sucessivamente. Registre-se, porém, que por vezes se tornou necessario analisar
outros ndmeros, pois nem todos os jornais estavam disponiveis na Biblioteca Municipal do
Porto ou em outros locais. Quando isso aconteceu, procurou-se analisar nimeros préximos (por
exemplo, 0 ndmero do dia anterior ou posterior ou 0 ndmero do mesmo dia da semana mas da
semana anterior ou seguinte). No caso de O Correio da Manha, s6 foi possivel analisar 20
numeros do jornal, pois os restantes ndo existiam na zona do Porto. A pesquisa foi extremamente
complicada devido ao fato de a Biblioteca Municipal do Porto ter enviado um grande nimero de
jornais para encadernar, nao ficando com quaisquer exemplares disponiveis para consulta.

10 Analisaram-se, quando disponiveis, os nimeros publicados na primeira ssmana de janeiro, na
segunda semana de fevereiro, na terceira semana de marco, na quarta semana de abril, na
primeira semana de maio e assim sucessivamente. Registre-se, porém, que, por vezes, se tornou
necessario analisar outros ndimeros, pois nem todos 0s jornais ou revistas estavam disponiveis na
Biblioteca Municipal do Porto. Quando isso aconteceu, procurou-se analisar nimeros proximos,
tal como se fez para o caso dos jornais diarios.

1 De acordo com a nogdo de Galtung e Ruge (1965).

12 Ndo se quer com isto dizer que a imagem do Brasil projetada pela imprensa portuguesa é
sempre positiva, pelo contrario. Por exemplo, a revista Visdo de 8 de junho de 2000 publicava
uma reportagem intitulada “Brasil: um assassinio de 13 em 13 minutos”.

13 As tabelas sdo demasiado extensas para serem editadas.

14 Relembre-se que a sondagem interpretada por Henrique Monteiro no artigo “Perto da vista,
longe do coragdo”, publicado na revista do semanario Expresso de 21 de abril de 2000 (p. 62-69),
mostra que 0s brasileiros mais conhecidos em Portugal sdo, precisamente, futebolistas, cantores e
atores de telenovelas, podendo incluir-se um escritor entre eles: Jorge Amado. Em contraponto,
apenas 28,3% dos entrevistados sabiam que Fernando Henrique Cardoso é o Presidente do Brasil.

5 E curioso, por exemplo, relembrar as “guerras comerciais” que sucedem dentro do setor
empresarial ou nos setores politico e econdmico, mas que sao projetadas para 0s news media.

16 De acordo com a nogdo de Galtung e Ruge, 1965.
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