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Resumo

A relagdo com o real é discussio estratégica no campo da Comunicagio. Dada a
importancia cada vez mais reconhecida do imaginirio na construgio de realidades,
este artigo propde uma metodologia de estudo de imagens simbdlicas especifica
para a Comunicagio, area na qual o imaginario, apesar de nio ser ignorado, néo ¢
estudado empiricamente. Recenseiam-se as questdes lexicais e heuristicas ligadas ao
termo imaginario, bem como algumas nogoes-chave provenientes dos Estudos do
Imaginério, a saber a de imaginagfo material, sincronicidade, arquétipo, illud tempus
e mito. Busca-se na Teoria Geral do Imaginario de Gilbert Durand a mitodologia
como proposta para a pesquisa em Comunicagio, exemplificando sua aplicagio.
Palavras-chave: Comunicacio. Pesquisa. Real. Imaginario. Mitodologia.

Communications and the imaginary - a mythodological proposal

Abstract

The relationship with the real is a strategic discussion in the field of Communi-
cations. Given the increasingly recognized importance of the imaginary in the
construction of realities, this article proposes a specific methodology to study
symbolic images for Communications, a field in which the imaginary, while not
ignored, is not studied empirically. A careful study of the lexical and heuristic
questions related to the term imaginary is realized, as well as key-concepts from
Studies of the Imaginary, such as the material imaginary, synchronicity, arche-
types, illud tempus and myth. Then, a General Theory of the Imaginary of Gilbert
Durand, a mythodology, is sought out as a research proposal for Communications,
exemplifying its application.

Keywords: Communications. Research. Real. Imaginary. Mythodology.

“Doutora em Ciéncias da Comunicacdo pela ECA/USPE, professora da rea de
Fotografia do Departamento de Comunicagio da UFRGS. Atualmente, desenvolve
a pesquisa “O estado da arte da pesquisa em fotografia no Brasil: imaginérios,
ciéncia, senso comum”. Fundadora e coordenadora do grupo de pesquisa do CNPq
Imaginalis — Grupo de Pesquisa sobre Comunicagdo e Imaginério. Autora de Sob
o nome de real: imaginarios no jornalismo e no cotidiano (Armazém Digital,
2008). E-mail: anataismartins@hotmail.com

Intercom — Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicacao
Sao Paulo, v.33, n.2, p. 125-143, jul./dez. 2010 125



JOHN R. BALDWIN

Comunicacién e imaginario - una propuesta mitodoloégica

Resumen

La relacién con lo real es discusion estratégica en el campo de la Comunicacién.
Dada la importancia cada vez més reconocida del imaginario en la construccién
de realidades, este articulo propone una metodologfa de estudio de imégenes sim-
bélicas especifica para la Comunicacién, drea en la cual lo imaginario, a pesar de
no ser ignorado, no se estudia empiricamente. Se registran las cuestiones lexicales
y heuristicas relacionadas al término imaginario, asf como las nociones clave
provenientes de los Estudios del Imaginario, como la de imaginacién material,
sincronicidad, arquetipo, illud tempus y mito. A seguir, se busca en la Teoria
General del Imaginario de Gilbert Durand la mitodologia como propuesta para
la investigacién en Comunicacién, ejemplificando su aplicacién.

Palabras clave: Comunicacion. Investigacién. Real. Imaginario. Mitodologia.

Introducao

palavra imagindrio é recorrente na Comunicagdo. Tanto

a midia quanto a pesquisa da drea buscam nesse termo

algum apoio para designar fatos e contextos bastante va-
riados, desde um sentido muito restrito, aquele que se equivale a
quimera e se opde ao real, até um sentido muito amplo, sindnimo
de imaginagdo e/ou conjunto de coisas imaginadas. A critica que
se pode fazer a estes dois casos extremos é a mesma: de seu modo
particular, cada um desses usos desvaloriza o imaginério, seja por
rejeita-lo como parte do real, seja por ndo estabelecer distingdes
entre os diversos tipos de imagem e empregar a palavra num
sentido tdo amplo que acaba nio designando nada. Nesta dltima
situagio, o imagindrio é o desaguadouro de tudo o que nio se
consegue precisar bem, mas que se acredita ter alguma importancia
em contextos socioculturais e epistemoldgicos.

Lembrando que toda definicio recobre uma tese, e na intengio
de contribuir com uma ressignificacio capaz de harmonizar a flui-
dez do imaginario com uma investigagio rigorosa sobre ele a partir
dos estudos comunicacionais, este artigo tem por objetivo trazer
algumas nog¢des que convergem para uma heuristica dos Estudos do
Imaginario, especialmente os filiados a Gilbert Durand e a Escola
de Grenoble, para entio se descreverem alguns métodos de estudo
do imaginario e sua aplicabilidade no campo da Comunicacio.

Intercom — Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagao
126 Sao Paulo, v.33, n.2, p. 125-143, jul./dez. 2010



COMUNICAGAO E IMAGINARIO — UMA PROPOSTA MITODOLOGICA

Imaginario, do tema ao ponto de vista

O imaginario aparece de modo crescente na pesquisa brasi-
leira, em todas as areas do conhecimento, inclusive na Comu-
nica¢do. Um levantamento realizado em 2003 constatou que
havia 114 grupos cadastrados no CNPq apresentando a palavra
imagindrio no seu nome, na sua linha de pesquisa ou entre as
palavras-chave de sua linha de pesquisa (TEIXEIRA, 2005,
p-115). Hoje, seis anos depois, refizemos esse procedimento e
verificamos que esse nimero mais do que dobrou: chega a 253,
dos quais 18 se inscrevem na drea da Comunicagio. E um in-
dice expressivo, principalmente se considerarmos, com Teixeira
(2005, p.109), que o fato de a imagem néo poder ser reduzida
a um conceito faz com que o valor heuristico dos Estudos do
Imaginirio ainda nfo seja amplamente reconhecido e aceito no
campo das Ciéncias Humanas e Sociais.

No campo da Comunicagio, o imagindrio comega a se tornar
nogio-chave para um entendimento que conecte as dimensdes
politica, social, histdrica e cultural dos fend6menos. Afinal, é o
imaginario o lugar dos entre-saberes, o tecido conjuntivo que liga
as disciplinas entre si. Apesar do crescimento do termo imagindrio
nos contextos de pesquisa em Comunicagdo, ainda nio existem
obras tedricas e metodolégicas dedicadas & problematica. Dai
resulta que o imaginario é tratado mais como tema do que como
ponto de vista nas pesquisas em Comunicagio, sendo abordado
de modo alusivo, mas sem ser estudado empiricamente como
dimensio dos objetos comunicacionais.

O imagindrio ndo é um objeto de estudo em si e sim um pon-
to de vista sob o qual o pesquisador se coloca, uma perspectiva
que ele assume, uma dimensio que ele explora. Isso resulta do
carater transversal do imagindrio, que atravessa todas as pro-
dugdes humanas. E possivel estudar empiricamente o imaginério
porque ele se epifaniza em cada manifestagio criativa, sendo a
menor de suas unidades detectdveis a imagem simbdlica. Para
encontra-la, sio necessdrios instrumentos especificos, resultantes
de uma heuristica peculiar ao entendimento que se tem sobre o
que seja o imaginéario.
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Imagem, simbolo, trajeto do sentido

Quando se fala de imaginério, as questdes de 1éxico consti-
tuem uma dificuldade inicial, j4 que véarios termos sdo partilhados
tanto com outras areas do conhecimento quanto com o senso
comum, a comegar pela palavra imagem. No cotidiano, imagem
costuma ser associada a qualquer “representagio gréfica, plastica
ou fotogréfica de pessoa ou de objeto” ou ainda a “representacio
dinAmica, cinematogréfica ou televisionada, de pessoa, animal, ob-
jeto, cena etc.” (FERREIRA, 1999). Nos estudos do signo, imagem
é um tipo de icone que se assemelha, de algum modo, quanto a
aparéncia, a seu objeto (PEIRCE, 1994, p.117).

J4 nos Estudos do Imagindrio, imagem é o modo de a cons-
ciéncia (re)apresentar objetos que nio se apresentam diretamente
a sensibilidade. Vé-se que estdo excluidas ai as imagens icono-
graficas, aquelas que se colocam na ponta da percepgio visual,
pois elas podem ser confirmadas pela apresentagdo do objeto que
representam. Aqui, ja se torna util mencionar também a nogio
de simbolo, também bastante particular no contexto do imagin4-
rio. Quando uma imagem se retine com um sentido, um aspecto
vivenciado, temos um simbolo. Isso quer dizer que o simbolo tem
uma relagio natural com algo ausente ou impossivel de ser perce-
bido (COELHO, 1997a, p.343). Portanto, aqui, o simbolo nio é
arbitrado, situagdo completamente oposta a da Teoria dos Signos.
Observe-se que esse detalhe ja traz consequéncias para uma pes-
quisa que se proponha estudar o imaginirio em dado fendmeno
comunicacional. A primeira é em relagdo ao uso adequado da
palavra simbolo, mas a mais importante nio é de ordem semantica
e sim heuristica: a partir da identificacdo de imagens simbdlicas,
ou seja, de imagens que mantenham uma relacio de sentido nao
gratuita com seu significado, serdo procuradas as linhas de for¢a
equacionadoras do problema de pesquisa.

Em Comunicagéo, é bastante usual a defini¢io peirceana de
simbolo, de modo que as confusdes sdo frequentes quando se fala
de imagindrio sem precisar o termo. Durand (2000, p.11) diz que
o simbolo s6 é valido por si mesmo porque nunca a representagio
simbélica pode ser confirmada pela apresentacio pura e simples
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do que ela significa. A imagem simbdlica, portanto, nfo é tomada
como signo pelos Estudos do Imaginario porque a heuristica destes
estudos pressupde homogeneidade entre significante e significado
—nfo h4, pois, relagio (isto é, distAncia) indicial, icdnica ou sim-
bélica entre um e outro. Eis af algo que torna desafiador o estudo
do imaginario na Comunicacéo, ja que esta trabalha abundante-
mente com imagens iconograficas: conforme a visada, elas podem
ser simples icones, dificultando o acesso ao imagindrio em questio
ou, ao contrario, complexificarem-se em imagens simbdlicas.

A partir da nogdo de imagem simbélica, pode-se finalmente
falar em imagindrio, o “[...] conjunto de imagens e relagoes de
imagens que constitui o capital pensado do Homo sapiens” (DU-
RAND, 1997, p.18), ou ainda “[...] a faculdade da simbolizacio de
onde todos os medos, todas as esperancas e seus frutos culturais
jorram continuamente desde os cerca de um milhfo e meio de
anos que o homo erectus ficou em pé na face da Terra” (DURAND,
1998, p.117). O imaginério ndo é uma cole¢do de imagens, um
corpus, mas, conforme Thomas (1998, p.15), um sistema, um di-
namismo organizador de imagens que lhes confere profundidade e
as liga entre si. Af, o sentido se encontra na relacio. Isso é cada
vez mais palpavel com o destaque que as ciéncias contemporaneas
conferem ao papel do observador nos fendmenos. Conscientes da
intangibilidade do real, sabemos hoje que temos acesso apenas a
sistemas simbolicos, ndo a um mundo em si. Entdo, o imagindrio
tem uma eficicia concreta e conhecer seus mecanismos é essencial
para “para termos nosso lugar na grande mutagio epistemoldgica
de hoje” (THOMAS, 1998, p.16, tradugido nossa).

No campo da Comunicacio, a discussdo sobre o imaginario
torna-se estratégica, posto que a relagio com o real é fundante dos
fendmenos comunicacionais. Assumindo-se a perspectiva simbdlica
(do imaginario), entende-se que o ato comunicacional nio se firma
puramente em dados histéricos, socioldgicos, culturais; tampouco
em pulsdes inconscientes. Na verdade, esses dois polos definem a
trajetéria simbodlica, também chamada de trajeto antropolégico e,
ainda, de trajeto do sentido. E o lugar em que as imagens simbélicas
se formam, definido por Durand como “[...] a incessante troca que
existe ao nivel do imagindrio entre as pulsdes subjetivas e assimi-
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ladoras e as intimagdes objetivas que emanam do meio césmico e
social” (1997, p.41). No caso da Comunicagio, pode-se ponderar,
de modo amplo e a titulo de estimulo da reflexio sobre a dimensao
do imaginario, que, de um lado, temos as tecnologias que promo-
vem, sim, a mediacdo comunicacional, mas também so elementos
coercitivos, limitadores; de outro, temos as motivagdes para comu-
nicar (colocar em comum), calcadas no terreno arquetipal: o caos é
um dos arquétipos primeiros, ligado & angistia diante da mudanga,
da fuga do tempo (DURAND, 1997, p.74). E pela necessidade de
dominar o caos, de organizd-lo em cosmos, que 0 homem busca a
partilha de informagdes, ideias, conhecimentos.

Assumir a perspectiva dos Estudos do Imagindrio para a compre-
ensio de um fendmeno ou para o equacionamento de um problema
de pesquisa implica aceitar a anterioridade ontolégica do imaginario
em relagdo aos demais constructos, ou seja, é a partir do imaginério
que a historia, as relagdes sociais, a cultura, a propria Comunicagio
sdo realizadas. Por exemplo, o fato jornalistico ndo é algo que se
estude somente a partir deste ou daquele dado histérico e desta ou
daquela conjun¢ido econdmica, mas levando-se em conta um imagi-
ndrio especifico que permitiu sua ocorréncia. Longe de ser totalizante,
a paisagem entdo esbocada serd cheia de zonas de sombra, pontos
em que as ligagdes parecem se perder, posto que se abrem para o
indemonstrivel. Talvez af seja util que a ciéncia se filie a arte a fim
de abrir espaco, no seu discurso, para as palavras que vao além das
percepcoes alcancadas pela razdo, sem desmerecé-las.

Jung, Bachelard, Eliade: principios convergentes em uma
heuristica

O século XX viu nascer as teorias fundadoras do que se con-
figuraria mais tarde como os Estudos do Imagindrio ou a Teoria
do Imaginario. O primeiro autor que trazemos aqui, por ordem
cronoldgica, é Carl Gustav Jung (1875-1961). Toda sua obra gira
em torno das nocoes de arquétipo, imagem e simbolo, de modo a
se tornar incontorndvel para o estudo do imaginario.

Na anilise junguiana, tudo é fundado na relacdo que associa
imagem, simbolo e arquétipo. O nivel do arquétipo permanece
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incognoscivel. Ele participa do oceano no qual o eu estd imerso.
A imaginagido simbdlica é, para Jung, a passagem que permite ao
homem encontrar de uma vez s6 sua harmonia interior e a pleni-
tude de seu ser. E pela imaginacdo simbdlica que se pode conhecer
o arquétipo (THOMAS, p.85). A nogdo de arquétipo junguiana
¢ bastante préxima daquela que mais tarde Durand apresentara
e também aponta numa direcido importante para os Estudos do
Imagindrio, que é o postulado de um reservatério coletivo de ima-
gens no qual o ser humano, individual e coletivo, busca solugdes.
Este reservatdrio tem sido alimentado pelas artes, pela filosofia,
pela ciéncia, pela religiao, mas é a Comunicac¢io que o dinamiza,
colocando em circulag@o suas imagens. Isso foi varias vezes sublin-
hado por autores como Durand (1998), Maffesoli (1996) e Debray
(1993), para citar apenas trés. Aos pesquisadores da Comunicagio
se apresenta o desafio de, a partir de recortes especificos no pa-
norama dos fendmenos comunicacionais, embasados em dados
fornecidos pelo objeto de estudo localizado dentro de uma regifio
de eleicdo do espago social, construir uma consciéncia tedrica em
torno dessa constatacio.

Outra nog¢io fundadora que Jung traz é a de sincronicidade,
palavra que designaria os momentos em que as categorias de es-
pago e tempo sdo abolidas e tudo é dado a ver de uma s6 vez. Por
ser uma estrutura nfo casuistica — Jung estudou essas estruturas
com o fisico Wolfgang Pauli —, nfo pode ser prevista ou provocada,
permanecendo no dominio do aleatério. Assim como o illud tempus
de Eliade, que veremos adiante, a sincronicidade implica o tempo
absoluto, no qual passado e futuro se amalgamam ao presente. Ela
nos convida a pensar a questdo do tempo na Comunicac¢io sob um
viés oposto ao do aceleramento, sempre tio evidenciado por causa
das tecnologias que propiciam conexdes cada vez mais rapidas. E
se a simultaneidade hoje experienciada por meio da Comunicacio,
que disponibiliza de modo quase instantdneo uma imensuravel
quantidade de informacdes, comparével ao tudo-dar-se-a-ver da
sincronicidade, fosse indicio da presenga desse tempo imdvel?

Contemporaneo a Jung, temos na figura de Gaston Bachelard
(1884-1962) um dos pioneiros a se debrucar de modo sisteméatico
sobre a problemética do imaginario. Bachelard (1993, p.2), mer-
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gulha na investigagdo da imaginacio material através da fenome-
nologia da imaginacio, que implica em o pesquisador devanear
espontaneamente para compreender as propriedades objetivas do
devaneio, e ndo buscar imagens prontas na cultura erudita. Ele
diz: “Muito longe, num passado que ndo é o nosso, vivem em nds
os devaneios da forja [...]. E me acontece, velho filésofo que sou,
respirar como ferreiro” (BACHELARD apud SANTQOS, 2004,
p.79). Essa constante busca da imagem no seu nascedouro é til
quando se deseja estudar o imagindrio sem apartar forma de con-
teddo: nio sendo possivel descrever conceitualmente uma imagem
sem que se acabe por esterilizd-la, o pesquisador aumenta suas
possibilidades de Comunicacio ao utilizar, também ele, imagens
para analisar imagens.

Bachelard (1990; 1997; 1999; 2001a; 2001b) desenvolveu uma
concepg¢io de imaginagdo material calcada em quatro elementos
— ar, terra, fogo e 4gua -, baseado no postulado da relagio entre a
corporeidade e a atividade criativa. Haveria uma relacdo primeira
entre corpo e materialidade que suscitaria diversos tipos de imagi-
nagio, sendo que o sujeito imaginante demonstra preferéncia por
uma matéria, o que nio exclui as demais das suas imagens (BA-
CHELARD, 2001b, p.8). Mais tarde, Gilbert Durand, admirador
do trabalho de seu professor Gaston Bachelard sobre os quatro
elementos, elaboraria uma metodologia de estudo do imaginéario
que também situa no corpo a origem da imaginagio, endossando
as idéias de Bergson (apud DURAND, 200, p.98), que estabeleceu
o papel biol6gico da funcio fabuladora.

Se a imaginagdo é realmente dependente dessa relacio pri-
meira do corpo com a matéria, como podemos ler a crescente
desmaterializacdo da experiéncia proporcionada pelos meios de Co-
municagio contemporaneos! Como o imaginario se relaciona com
essa desmaterializagao? Que tipos de imagens sio entdo produzidas
e qual a sua eficdcia? O trabalho de Bachelard (1993; 2001b),
além de provocar perguntas como essas, cujos equacionamentos
podem ser consistentemente trabalhados pela pesquisa empirica,
contribui, ainda, no sentido de evidenciar a importincia de se
buscarem informacdes diretamente na experiéncia, sendo in6cua
a circunscri¢io ao mundo puramente bibliografico quando se quer
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estudar o imagindrio, posto que a imagem auténtica é sempre viva
e deve ser examinada a partir de sua manifestacéo.

Também Mircea Eliade (1907-1986), pesquisador da histéria
das religides, encontra na prépria manifestagao do sagrado o
caminho de sua investiga¢do. Dele queremos destacar a nogao
de illud tempus (ELIADE, 1999), que deriva estreitamente da
nocio de sincronicidade junguiana e que serd fundamental para
a compreensdo do mito, uma das superestruturas do imagindrio.
Illud tempus é o espago-tempo primordial no qual se situa o ato
fundador original. E um tempo absoluto; ele ndo simplesmente
se situa no comego “porque o evento fundador pode ser ressus-
citado a cada momento da vida de uma sociedade da qual ele é
referencial” (THOMAS, 1998, p.122). Eis, para Eliade, a esséncia
do sagrado: ele sempre é reencontravel, é um tempo que nio se
esgota, um eterno presente ao qual o homem acede através dos
ritos (ELIADE, 1999, p.64). E nesse sagrado illud tempus que se
localizam os mitos, termo este que é entendido aqui de um modo
pouco familiar aos estudos da Comunicagio e que por isso merece
um certo detalhamento.

Para além da indicacdo de uma narrativa verbal e muito ao
contrario da idéea de lenda ou falseamento da realidade, o mito,
nos Estudos do Imaginério, designa uma narrativa exemplar no
sentido de que contém os modelos de todos os ritos e atividades
humanas significativas, como a alimentacfo, o casamento, o tra-
balho, a arte, a sabedoria. Comparando o homem moderno, que
se considera produto do curso da Histéria, com o homem arcaico,
Eliade destaca que a irreversibilidade dos acontecimentos néo é
uma evidéncia para este altimo.

Para o homem das sociedades arcaicas, ao contrario, o que aconteceu ab
origine pode ser repetido através do poder dos ritos. Para ele, portanto, o
essencial é conhecer os mitos. [...] Conhecer os mitos é aprender o segredo
da origem das coisas. Em outros termos, aprende-se nio somente como as
coisas vieram a existéncia, mas também onde encontri-las e como fazer com
que reaparecam quando desaparecem (ELIADE, 1994, p.17-18).

Seria de nos perguntar se a vivéncia do mito é exclusivida-
de do homem arcaico. A Comunicagio nao fertilizaria o mito,

Intercom — Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagao
Sao Paulo, v.33, n.2, p. 125-143, jul./dez. 2010 133



JOHN R. BALDWIN

fazendo-o contemporaneo nosso! Os mitos que a Comunicacio
hoje da a partilha parecem néo ter mais a pregnancia simbdlica
dos mitos arcaicos. No entanto, ndo se pode culpar simplesmente
a tecnologia que os veicula, j4 que o aparato tecnolégico antes
estimula o imagindrio do que o restringe, como mostrou Durand
(1997, p.51 e ss) e tem sido corroborado por Maffesoli (1995,
1996). No Brasil, podemos citar Silva (2003), Lemos (2002) e
Felinto (2005) como autores da drea da Comunicag¢io que tém
sublinhado a mesma ideia.

Resumindo o que vimos até aqui, o entendimento do ima-
gindrio enquanto sistema organizador de imagens implica um
fundamento num subsolo arquetipico mais ou menos como
apontou Jung, constituindo um patrimdnio universal no qual o
ser humano vai buscar equacionamentos para seus dramas cole-
tivos ou pessoais. Os arquétipos, pertencendo ao incognoscivel,
se deixam ver, no entanto, através das imagens simbélicas que se
configuram a partir de acordos entre as pulsdes mais arcaicas do
ser humano e as coer¢des atualizadas historicamente, exercidas
pelos contextos culturais, sociais, geograficos etc. O mito, inscrito
num tempo absoluto, é constituido pelas constelagdes de imagens
simbdlicas, organizadas por homologia. Identificar as homologias
das imagens simbdlicas em dado recorte de pesquisa é uma das
primeiras tarefas do estudioso do imagindrio. Gilbert Durand
agora nos fornecerd pistas para o reconhecimento do modo de
funcionamento das homologias das imagens simbdlicas.

Os regimes da imagem de Gilbert Durand

O imagindrio enquanto sistema dindmico foi dividido por
Durand em trés grandes universos miticos: o herdico, o mistico e
o dramatico. Cada um deles se constitui sob um esquema de acio
fundador, derivados de reflexos dominantes que, quando em curso,
retardam ou inibem outros reflexos. Assim, Durand, baseado na
reflexologia, postula as relagdes entre o corpo e as representacdes,
variando o universo mitico conforme o gesto reflexolégico que se
encontra na sua base.
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E no ambiente tecnolégico humano que vamos procurar um acordo entre
os reflexos dominantes e o seu prolongamento ou confirmagéo cultural [...].
Os trés grandes gestos que nos sdo dados pela reflexologia desenrolam e
orientam a representacgio simbdlica para matérias de predilegio [...]. [...]
diremos que cada gesto implica a0 mesmo tempo uma matéria e uma téc-
nica, suscita um material imaginério e, senio um instrumento, pelo menos

um utensilio (DURAND, 1997, p.51-54).

No universo mitico herdico, a acdo fundamental é da distincdo,
engendrada pelo reflexo postural, que privilegia as sensacdes a
distancia, visdo e audiofonacio: é pondo-se de pé que o homem
libera a vista e o ouvido, podendo melhor exercer esses sentidos;
libera também a mao que se ergue tanto para o combate quanto
para o julgamento. No universo mitico mistico, a agdo primordial é
confundir, sugerida pela dominante da descida digestiva, trazendo
imagens de intimidade, calor, alimento, substancia etc. No universo
mitico dramdtico (regime noturno), a acdo predominante é reunir,
que se coaduna com a dominante copulativa e suas constantes
ritmicas. Vém dai imagens como a do porvir, a da roda, a da
androginia, a do deus plural, capazes de harmonizar contradicoes
através do tempo.

A partir daf, podemos falar em diferentes niveis de consti-
tuigio e organizagdo das imagens. O arquétipo estaria no subsolo
do imagindrio, sendo resultante do contato dos gestos reflexos
diferenciados em esquemas de agio com o ambiente natural ou so-
cial. Ndo tém ambivaléncia, sdo universais, mas ligam-se a imagens
muito diferenciadas pelas culturas: quando isso ocorre, estamos
diante de simbolos. J4 o0 mito é “[...] um esboco de racionalizagio
dado que utiliza o fio do discurso, no qual os simbolos se resolvem
em palavras e os arquétipos em idéias” (DURAND, 1997, p.63).

Os mitos circulam entre varios niveis constitutivos do ser hu-
mano, chamados por Durand (1996, p.145) de tépica sociocultural.
O primeiro é um nivel fundador, arquetipico, o isso, 0 inconsciente
antropolégico. O nivel seguinte é o ego societal, também chamado
de actancial por ser ele o palco dos atores sociais. Aqui se en-
contram dois pélos, um positivo — com os papéis confortados pela
ideologia vigente — e outro negativo — com os papéis e funcdes
marginalizadas. Acima desses dois niveis, vem o superego societal,
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a imagem racionalizada de uma sociedade, defendida pelas peda-
gogias, pelas instituicdes, pelos programas e localizada, a partir
do século XX, nos meios de Comunicagio. O mito circulante,
conforme Coelho (1997b), vitaliza esses trés niveis e lhes d4 um
sentido que se torna um sentido histérico.

Para estudar tanto a ocorréncia de imagens simbdlicas em
um dado texto cultural quanto seu prolongamento nos contextos
sociais, Durand propde a mitodologia, explicitada adiante. Existem
vérios métodos da sociologia do imaginario (LEGROS et al., 2007)
de que se pode lancar mao. No entanto, elegemos aqui a mito-
dologia como particularmente adequada para a pesquisa empirica
em Comunicacio por seu cardter bifronte: a0 mesmo tempo em
que permite uma evidencia¢do de imagens simboélicas particulares
a um produto comunicacional, a mitodologia é capaz de situar o
imaginario alimentado e alimentador desse produto num contexto
histérico, social, cultural, fazendo jus & dimensdo antropoldgica da
Comunicacio, esta sendo cada vez mais participante da formacao
do homem contemporaneo.

Mitodologia na Comunicagao

A mitodologia é a reunifo de dois métodos de pesquisa do
imaginario que foram separados por Durand apenas para efeitos
did4ticos: a mitocritica e a mitanalise. Enquanto a mitocritica parte
de um texto cultural, a mitanélise se debruca sobre um contexto

social (DURAND, 1996, p.165), como poderemos ver a seguir.

Mitocritica

Este método consiste, basicamente, no recenseamento de
imagens simbdlicas em dado material cultural, tanto escrito quanto
oral. As utilizagbes mais comuns da mitocritica foram feitas, ini-
cialmente, para a analise das obras artisticas em geral e literdrias
em particular. No entanto, é possivel adaptar o método também
aos discursos da Comunicacio, utilizando-o como uma técnica de
andlise de contetdo que busca identificar metéforas obsessivas ou
mitemas — repeticdes metonimicas do mito que é objeto da na-
rracdo geral que se estuda, de modo que cada fragmento reflete o
todo — em dado recorte de pesquisa.
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Parte-se do pressuposto que toda narrativa é aparentada
do mito, possuindo a mesma estrutura que ele, apoiada em re-
dundéancias. O jogo de redundancias é importantissimo quando
se trabalha com imagens simbdlicas porque num simbolo, como
explica Durand (2000, p.16), tanto significado quanto significante
sdo infinitamente abertos. A redundancia serve para corrigir a
inadequacio da encarnacio concreta do simbolo. E pelo jogo de
redundancias que se detectam num texto as metaforas obsessivas
acima mencionadas e se torna possivel identificar “mitos pessoais
e suas eventuais relacdes e projecdes sobre os mitos coletivos”
(COELHO, 1997, p.253). O recorte que vai estabelecer o Ambi-
to de recolha dos dados empiricos tem que ser suficientemente
singularizado para abrigar mitos particulares a certa autoria ou
contexto. Esse recorte pode delimitar tanto uma produgéo intei-
ra, como uma novela ou um telejornal, quanto um aspecto dessa
produgio, como o tratamento dado a determinado tema dentro
de uma novela ou numa cobertura jornalistica.

Em qualquer que seja o caso, serd constituido um corpo
empirico, e nfo necessariamente uma amostragem. Isso nfo quer
dizer que a quantificacio nio esteja presente na mitocritica; pelo
contrario. Para se constatar que uma metéfora é redundante e
obsessiva, serd necessirio observar nao s sua ocorréncia, mas
sobretudo sua recorréncia. Assim, vemos que a quantificagdo vem
dar suporte a interpretagio qualitativa.

Para a identificagdo dos mitemas e do mito diretor em dado
texto cultural, deve-se fazer, inicialmente, um levantamento dos
elementos que se repetem de forma obsessiva e significativa na
narrativa e que podem ser um tema, um objeto, um cenério, uma
circunstincia etc. A seguir, examinam-se as situacdes em que apa-
recem. Por dltimo, levantam-se as diferentes ligoes que o mito traz
e as correlacdes dessa licio com as de outros mitos coexistentes. E
nesse ponto que a mitocritica comega a exigir a mitanélise.

Mitandlise

A mitanilise, inspirada na psicanélise, ¢ um método que
busca a identificagdo dos mitos dominantes, aqueles que vitali-
zam os niveis da tépica sociocultural, vista no intertitulo 4, e dos
mitos latentes, marginalizados e ndo-autorizados, que trabalham
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a sociedade num nivel profundo. A mitanalise é a extensio da
mitocritica para o campo das instituicdes e das praticas sociais.
A segunda fase da mitodologia exige, portanto, passar dos textos
aos contextos. Partindo-se de sequéncias de mitemas de um mito
estabelecido, a mitandlise vai ler as ressonincias dele em uma
sociedade ou momento historico.

Exemplificacdo de aplicacao mitodoldgica

Uma pesquisa que tencione estudar a Comunicagdo sob a
perspectiva do imaginério exige a construgdo multifacetada de um
corpo empirico. Explica-se: dado o carater sutil e intatil do imagi-
nario, no se pode ter seguranca sobre seu delineamento a partir
de apenas um aspecto de sua manifestagdo concreta; assim como
a mitodologia progride do micro ao macro, indo da mitocritica a
mitanalise, também o corpo empirico ao qual ela vai ser aplicada
necessita abranger porcdes diferentes da realidade estudada.

Exemplificaremos a seguir a utilizacdo da mitodologia na
Comunicagdo por uma pesquisa que buscou estudar o imaginario
no jornalismo impresso, especificamente a partir de produgdes de
reportagens sobre camelds em Porto Alegre. Nesse caso, o corpo
empirico foi constituido pela transcri¢do de entrevistas realizadas
com repdrteres que cobriam esse assunto, pelas reportagens publica-
das em um periodo de tempo delimitado pela pesquisa, pela histéria
de vida narrada por uma camel6 e pela transcricio de entrevistas
realizadas com um grupo de camelds. O inventario de imagens sim-
bélicas desses dois universos — o dos camel6s e o do jornalismo — foi
depois cruzado com dados estatisticos e histéricos sobre a relacdo
dos camelds com a cidade de Porto Alegre, por um lado, e com os
condicionamentos técnicos, histéricos e sociais do jornalismo por
outro, ampliando-se a mitocritica e chegando-se a mitanilise.

A fim de se visualizar melhor as imagens simbdlicas, é con-
veniente elaborarem-se protocolos de anilise para cada uma das
unidades de texto. No exemplo que trazemos, as imagens foram
agrupadas segundo seu pertencimento ao universo mitico dramé-
tico, herdico ou mistico, pertencimento este determinado, como
se viu anteriormente, pelas acdes que estdo na base da respectiva
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imagem.! No protocolo de anélise, o texto analisado ocupa a
coluna da esquerda, juntamente com dados que permitem sua
localizacdo precisa. Os mitemas extraidos do texto sdo agrupados
em colunas especificas para cada universo mitico:

. Universo Universo
. . . Universo . .
NETTO, A. Camelds desafiam prefeitura. tico her6i mitico mitico
mitico heréico - L
Zero Hora, 10/abr/2002. p. 39. s dramadtico mistico
distinguir ) .
reunir confundir
Ambulantes irregulares ameagam enfrentar | jrregulares tentativa
Brigada nas ruas hoje ameacam de dialogo

Camel6s desafiam prefeitura :
parte das rei-

Vendedores ambulantes irregulares e técnicos da desafiam o
vindicagdes

Secretaria Municipal da Produgdo, Industria e
Comércio (Smic) ndo chegaram a um acordo
ontem, na segunda reunido apés a invasdo do
prédio no qual funciona o gabinete do prefeito | invasio
da Capital, Joao Verle, na segunda-feira.

Em tom agressivo, os camelds anunciaram a
intengdo de resistir na drea central da Capital
e enfrentar a Brigada Militar (BM), orientada esbarrou em
a apoiar a fiscalizagdo rigida. uma decisdo
A tentativa de didlogo com vendedores ambu- | firme

ndo chegaram
a um acordo

agressivo

resistir

lantes ndo-regularizados pela prefeitura esba- | 150 ceder
rrou em uma decisdo firme tomada pela Smic:
a de ndo ceder os espacos pblicos retomados
do comércio informal no quadrildtero central
— delimitado pelas ruas Caldas Junior, Maud,
Doutor Flores e Riachuelo. A intengdo contra-
ria parte das reivindicagées dos camelds. Na
segunda-feira — em uma reunido de 50 minu-
tos com a dire¢do de fiscalizagao da Smic —,
eles exigiram a liberacdo do comércio nas vias
Doutor Flores, Sete de Setembro, Voluntdrios
da Pdtria, Marechal Floriano, Salgado Filho e
Vigdrio José Indcio, e pediram a retirada do efe-
tivo extra da Brigada Militar do Centro. Numa
atitude agressiva, os ambulantes irregulares
chegaram a cercar o diretor de Fiscalizagdo
da secretaria, Sebastido Barbosa.

agressiva

cercar o
diretor

VEm As estruturas antropoldgicas do imagindrio, Durand explica como as imagens
constelam entre si, sendo possivel postular a homologia entre imagens aparente-
mente tdo diferentes quanto a belicosidade e o angelismo. Esse aprofundamento,
embora fulcral para a perspectiva do imaginério, excede os limites deste texto.
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A mitocritica respectiva é a seguinte:

No texto acima, a imagem herdica da agressividade, encarnada pelos ca-
melds, constela com a imagem arquetipica, também heréica, do olho ura-
niano, que se depreende encarnada pelo repérter, ao buscar simplesmente
descrever o que viu e ouviu, prendendo-se, pois, as manifestagdes sensoriais
supostamente verificdveis: uma cena e uma fala podem ser gravadas, bem
diferente do que ocorre com cheiros, por exemplo, e ainda mais diferente
do que ocorre com a atmosfera emocional.

O inicio dessa reportagem se organiza sob a espada heréica. A imagem
arquetipica da pureza oposta 2 impureza se manifesta ja4 no antetitulo
(ambulantes irregulares), constelando com a belicosidade (ameagam
enfrentar; desafiam).

No terceiro pardgrafo, o regime noturno se imiscui, com a dramatizagio
de imagens opostas. Uma negociacdo se tenta iniciar, mas é inibida pelo
poder. Essa autoridade no sufoca completamente o outro lado: contraria
parte das reivindicacdes dos camel6s.

As imagens desse drama, no entanto, se reagrupam de outra forma a seguir,
e a oposic¢io diurna entre o fora-da-lei e a autoridade normativa reaparece:
numa atitude agressiva, os ambulantes irregulares chegaram a cercar o

diretor de Fiscalizagdo da Smic (BARROS, 2007, p.142).

Procede-se desse modo com todos os textos constituintes do
corpo empirico. Como se vé, a mitocritica se aproxima bastante
de uma andlise de contetido, mas sem nenhum objetivo quanti-
tativo, pois o contexto das imagens detectadas pode ser até mais
importante do que seu ntimero.

A mitodologia exige que se situem as imagens recenseadas
num quadro mais amplo, em que coercdes historicamente localiza-
das (sociais, culturais, politicas, religiosas etc.) completem o mapa
do imaginério arquetipologicamente desenhado. E nesse momento
que a mitocritica atinge o patamar da mitanélise e relaciona os
mitemas aos grandes mitos circulantes na sociedade. No caso da
pesquisa aqui utilizada como exemplo, apds o recenseamento das
imagens simbdlicas foi possivel perceber um completo desligamento
entre o imagindrio jornalistico e o imaginério do cotidiano que
pautou o jornalismo. Esse desligamento se reproduziu nas repor-
tagens analisadas e se configurou como o paroxismo do desejo
jornalistico de separar tangivel de intangivel, certo de errado, real
de imagindrio a fim de atingir a verdade. No entanto, a verdade a
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que o jornalismo se refere seria, conforme a pesquisa, ndo mais do
que um s6 aspecto do imaginario, regido pelo mito de Prometeu.
Dessa forma, o jornalismo contribuiria, na nossa sociedade, mais
para a normatizagdo do que para a simples informagéo.

Pesquisador da Comunicaciao, um mitélogo

A perspectiva do imaginario abre na Comunicacio um grande
e inexplorado campo para a pesquisa empirica. As relagdes entre
real e imagindrio, as desmitologizagdes e remitologizacdes encora-
jadas pelas tecnologias de Comunicagio, a questio do esteredtipo
e do preconceito, degradacdes de imagens arquetipicas que tdao
facilmente circulam nos produtos comunicacionais sdo exemplos
de temas que se oferecem aos estudos da Comunicacio sob a
perspectiva do imaginério.

Apresentamos aqui nfio mais do que pistas para essa vertente
de pesquisa. A mitodologia nfo passa de uma sugestao de método.
Embora tenha sido concebida para o estudo de textos, pode ser
adaptada para o estudo de imagens iconograficas, como ja fizemos
em outro lugar com a fotografia (BARROS, 2009, 2010). Talvez
a maior dificuldade desse trabalho seja ndo a da construgio dos
métodos apropriados para cada caso. A construcio é resolvida
quando se compreende, de modo amplo, a dinAmica do imaginério.
Essa compreensio é certamente a maior dificuldade que se oferece
para se estudar empiricamente o imaginério, pois solicita nio s6
um arcabougo tedrico especifico como também a familiaridade
com a diversidade de mitologias que vem fazendo a construgéo
cultural das nossas sociedades ocidentais. Entio, o estudioso da
Comunicagio se torna também um mit6logo.
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