A Folbha de S. Paulo e o PT

FRANCISCO CESAR PINTO DA FONSECA
(Pontificia Universidade Catélica de Sdo Paulo)

MELQ, Carlos Alberto Furta-
do de. Imprensa e Democracia: a
transformagdo da Folha de S. Paulo
e a criagdo do Partido dos Trabalba-
dores. Sdo Paulo: Pontificia Univer-
sidade Catdlica de Sio Paulo, 1996.
222p. (Dissertacio de Mestrado em
Ciéncias Sociais, PUC-SP).

A teoria de que a midia ma-
nipula a sociedade deve ser discuti-
da em profundidade. Mediacdes em
torno desta “meia” verdade sio im-
prescindiveis. E verdade que os jor-
nais sio empresas voltadas para
objetivos comerciais €, nesse senti-
do, nio diferem de qualquer outra
empresa, no sistema capitalista. No
entanto, ao lidarem com uma mer-
cadoria especial — a informag¢iao —
buscam atrair um publico especifi-
co e diferenciado. Como nio é pos-
sivel atingir a todos indistintamente,
segmentam o mercado e definem
seu estilo a partir das caracteristicas
politicas e culturais de seu leitor.
Procuram, evidentemente, influen-
ciar e mesmo controlar parte do pro-
cesso social por meio da formacio
de opinido. Mas, em verdade, nio
conseguem controlar plenamente o
resultado desse processo, pois tam-
bém sio influenciados e regulados
pelo interesse desse publico.
Interagem, obrigatoriamente. O re-
sultado dessa relagio é naturalmen-
te condicionado a uma série de ele-
mentos que se desenvolvem de um
modo conflituoso e disforme. As
opg¢des politicas podem se subordi-
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nar aos objetivos comerciais, mas
estes ndo deixam de ser frutos de
escolhas (por que nio apostas) po-
liticas.

A transformacio politica e
econOmica do Brasil a partir do gol-
pe militar, em 1964, fez emergir, ji
no final da década de 60 e durante
os anos 70, uma nova sociedade,
com maior possibilidade de consu-
mo e mais dvida por informacio.
Massificou-se o mercado publicita-
rio e popularizou-se o ensino supe-
rior. Os costumes se transformam e,
com eles, a procura por novos bens
(tanto de consumo, quanto cultu-
rais). Os jornais (e os meios de co-
munica¢io em geral) souberam ti-
rar proveito do momento historico,
mas a0 mesmo tempo foram condi-
cionados e transformados por ele.

A situagio politica definia
“gargalos” por onde a nova socie-
dade tentava transpor os limites do
conservadorismo e do autoritarismo.
Viveu-se um momento de transi¢io
sem se saber ao certo para onde.
Uma encruzilhada que tanto pode-
ria dar na abertura — “lenta, gradual
e segura” — dos militares, conheci-
dos como o grupo da Sorbone,
quanto num retrocesso que compre-
enderia o endurecimento ainda mai-
or do regime e na ampliacio dos
poderes da chamada linha-dura. Em
segundo plano — com possibilida-
des reduzidas de éxito — tentava-
se extrapolar os limites desta polari-
dade e avancar na dire¢io de um
novo sistema, idealizado pelos agru-
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pamentos da esquerda revolucioni-
ria, ou na democratizacio por meio
da afirmacido dos movimentos da
emergente sociedade civil.

Em todos os organismos (e
Micro organismos) viveu-se essa ten-
sio. A imprensa — jornais e jornalis-
tas — fez as suas apostas. Uns apos-
taram suas fichas naqueles em que
majs acreditavam; outros fizeram
suas apostas, dentro do possivel, em
todos os agentes dessa disputa, de
modo a ndo perder de forma algu-
ma. Foi o caso da empresa Folha da
Manhd S/A. A empresa viveu sua
dualidade particular editando jornais
tdo distintos como a Folba da Tarde

e a Folba de S. Paulo, tendo feito -

sua maior aposta (aolongo do pro-
cesso) neste ultimo. Acertou em
cheio. A Folba de S. Paulo tornou-
se o simbolo de uma época, quer
seja pela imagem externa que con-
solidou ao longo dos anos da tran-
sicdo, quer seja pela variedade de
atores politicos e pelos conflitos que
se desenvolveram internamente.
Esta dissertacio de Carlos
Alberto Furtado de Melo busca, prin-
cipalmente, resgatar este momento.
Em segundo lugar, procura fazer um
acerto de contas entre a Folba e um
de seus principais antagonistas, na
atualidade, e, sintomaticamente, ali-
ado no passado: o Partido dos Tra-
balhadores. Pode-se dizer que as
editorias do jornal foram um dos
virios Gteros onde foi gerado o PT.
Militantes de esquerda ocupavam
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cargos de editores como um prolon- |
gamento da atividade politica. Edi-
tores, ao seu modo, articulavam-se
no emaranhado de interesses e fac-
¢oes politicas 2 esquerda e 2 direita.
Rotular a imprensa como bur-
guesa € algo tdo vago quanto des-
necessario, por ébvio que seja. O
importante é notar que O pProcesso
politico pode propiciar aliangas, num
contexto que, invariavelmente, é
contraditério. Desse modo, foi pos-
sivel a um jornal da chamada “gran-
de imprensa” contribuir, dentro de
limites muito claros (como
subproduto dos seus conflitos inter-
nos), para a realizacao da idéia de
um partido politico ligado 2s bases
dos movimentos populares, arredio
a qualquer acordo com as elites que
tivesse como pressuposto a exclu-
sdo dessas bases, tal como foi idea-
lizado o Partido dos Trabalhadores.
A Folba de S. Paulo daque-
la época — final dos anos 70/primei-
ra metade dos 80 — é o0 caso exem-
plar. Foi sintese de multiplos inte-
resses e atores politicos e sociais:
proprietarios, jornalistas, militares e
politicos. O trabalho d4 énfase a
anilise da dindmica interna do jor-
nal, 2 politica editorial € a0 momento
histérico. Busca encontrar os vincu-
los entre a FSP e o PT. Procura de-
monstrar, como disse no passado o
professor Fernando Henrique Car-
doso, que “o conflito € o nervo da
politica”.
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A literatura na visao dos jornalistas .

ANA ARRUDA CALLADO

(Pontificia Universidade Catélica do Rio de Janeiro)

TRAVANCAS, Isabel Siqueira.
O Livro no Jornal: os suplementos li-
terdrios dos jornais franceses e bra-
sileiros nos anos 90. Rio de Janeiro:
Universidade do Estado do Rio de
Janeiro, 1998. 163p. (Tese de
Doutoramento, Instituto de Letras da
UER))

A tese de doutoramento de
Isabel Siqueira Travancas é um belo
exemplo da vantagem dos estudos
interdisciplinares para a compreen-
sdo dos fatos culturais. A trajetéria
anterior da recém-doutora, alids, ki
mostra claramente que esta escolha
nio foi aleatéria, mas fruto de anti-
ga determinacio. Isabel Travancas
graduou-se em Jornalismo na
Pontificia Universidade Catélica do
Rio de Janeiro e fez Mestrado em
Antropologia Urbana, no Museu
Nacional/UFRJ.

Sua dissertacio para obten-
¢do do grau de Mestre foi publicada
em 1993 pela editora Summus. O
Mundo dos Jornalistas, como se
intitula o livro, é uma analise -antro-
polégica do jornalismo como pro-
fissio e do mundo particular em que
vivem os jornalistas. Ouso dizer que,
ao fazer seu estudo, com numero-
sas € minuciosas entrevistas, Isabel,
embora também jornalista, conse-
guiu um distanciamento que deu ao
livio um tom bem préximo dos re-
latos de, por exemplo, Margaret
Mead a respeito dos habitantes de
Samoa. E sério e curiosissimo.
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O Doutorado em Literatura
Comparada € uma continuagio bem
l6gica da viagem intelectual de Isa-
bel Travancas. E sua determina¢io
pessoal na escolha e na persistén-
cia do caminho se reflete também
na profundidade da pesquisa empre-
endida agora. Durante cinco anos a
doutoranda se debrugou sobre su-
plementos literarios brasileiros e
franceses, e nio s6 os escolhidos
para anilise aprofundada, que fo-
ram Idéias, do jornal do Brasil, Mais!,
da Folha de S. Paulo, Le Monde des
Livres, de Le Monde , e Les Livres,
do Libération . Foi até os que se
acredita serem os primeiros: o
Journal des Savants, de 1665, fun-
dado por Colbert, na Franca, e o
Folhetim, do Jornal do Commercio,
no Brasil, de 1838, tracando sua his-
téria, tentando identificar as marcas
de semelhanca e de diferenca na
maneira com que os jornalistas bra-
sileiros e franceses tratam de livros,
escritores, literatura e mercado edi-
torial.

A pesquisa nas piginas dos
préprios suplementos foi a base para
a série de entrévistas que resultou
em um alentado volume anexo. Len-
do, anotando, observando e inda-
gando, Isabel Travancas tinha como
roteiro quatro temas que selecionou
como centrais: a defesa do livro e o
papel do romance; o lugar dos es-
critores; a questido dos cinones; os
eventos do mercado editorial. E a
pergunta que ela se colocou no ini-
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cio do trabalho - em que medida os
suplementos sdo um retrato do cam-
po editorial nos dois paises ou sio
também o resultado de uma visio
do mundo de seus editores? - per-
corre todo o texto da tese.

A epigrafe escolhida, tirada
de Pierre Bourdieu, ja d4 uma pista
da resposta. “Os jornalistas tém écu-
los especiais a partir dos quais véem
as coisas”, diz o mestre, e € a crenca
dadiscipula. A segunda epigrafe, de

‘Isaac Asimov, une a autora da tese
aos jornalistas que estudou nesta
etapa: “O livro pode ser um instru-
mento antigo, mas é também o mais
avancado”. O amor ao livro, que ela
detectou nos profissionais que dele
tratam nos jornais, é claramente com-
partilhado por Isabel. A bibliografia
que acompanha seu trabalho, com
134 insercoes, estd toda lida, absor-
vida, utilizada na lugar e com o sen-
tido certo.

Esta tltima observacio pode
parecer estranha a alguns menos
habituados a ler trabalhos académi-
cos. Uma obviedade, pensariam. Se
o livro € citado, ele foi lido, é co-
nhecido de quem o cita. Posso ga-
rantir que nfo. As extensas biografi-
as muitas vezes refletem apenas lei-
turas de orelhas ou citagbes de pro-
fessores em sala de aula. Aqui, o
tempo todo sabe-se que nio foi o
caso. Em todo o trabalho ha esse
cuidado de explicar, documentar,
historiar. Diria até que dessa insis-
téncia em ser exata, séria, que é sem
duvida muito positiva, se origina o

204

Unico aspecto da tese de ' Isabel
Travancas que eu classificaria como
defeito: embora demonstrando so-
bejamente sua competéncia, ela nfo
ousa muito. Ao acabar de ler, senti
falta de opinides pessoais, de voos
mais altos da autora. N3o sei, po-
rém, se ai nio entra a mio tantas
vezes castradora do orientador.
Acontece.

NZo quero encerrar esta ra-
pida apreciacio de um trabalho que
vem enriquecer de maneira relevante
a bibliografia tanto dos estudos de
comunicacio social como os de li-
teratura, podendo, portanto, ser in-
cluido na rubrica dos estudos cultu-

‘rais, sem citar o que considero o

nucleo central de sua conclusio:

“Ndo afirmo que o0s quatro
cadernos analisados sejam retratos
fiéis do mercado editorial brasileiro
ou francés. Eles sio uma represen-
tacio deste mercado, que € fruto de
uma visio de mundo de quem os
produz e participa deles. E basica-
mente a partir desse ‘viés’ que estes
suplementos se constroem. Nao con-
sidero que os cadernos sejam sim-
plesmente o resultado dessas esco-
lhas pessoais. Desejo enfatizar que
eles, enquanto objetos jornalisticos,
estio submetidos primeiramente 2
16gica do jornal e conseqiientemen-
te ao imperativo da noticia. A partir
deste crivo inicial, eles vao se cons-’
truir como uma representacio sub-
jetiva do grupo de individuos que
trabalha neles
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A constru¢do da matéria jornalistica esportiva na TV

CAMARGO, Vera Regina
Toledo. O telejornalismo esportivo e
o esporte espeticulo. Sdo Bernardo
do Campo: Universidade Metodista
de Sdo Paulo, 1998. 245p. (Tese de
Doutoramento, UMESP) '

Entre o atleta e o telespec-
tador existe uma relagio freqiente-
mente permeada pela midia, alteran-
do o papel social tradicionalmente
atribuido ao esporte e influindo di-
retamente no imagindrio popular.
Em O telejornalismo esportivo e 0 es-
porte espetdculo, Vera Camargo pro-
cura compreender os meandros do
processo de constru¢do da matéria
jornalistica esportiva transmitida pela
televisdo e apresenta um panorama
original do universo do esporte, indo
além do que se vé no espeticulo do
futebol, nas competicdes esportivas,
nas transmissdes televisivas dos jo-
gos.

Camargo toma como amostra
do esporte na televisio brasileira a
programacio de uma semana (de 15
a 20 dezembro de 1997) nas duas
emissoras comerciais de maijor au-
diéncia na 4rea esportiva: Rede Ban-
deirantes, com os programas Espor-
te Total Regional e Esporte Total, e
Rede Globo, com o programa Glo-
bo Esporte, perfazendo 16 transmis-
sdes. A partir dessa selecio, faz uma
pesquisa comparativa analisando
aspectos como pauta, tempo de du-
racio dos programas, géneros, re-
cursos té€cnicos, linguagem de jor-
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MONICA MACEDO
(Universidade Estadual de Campinas)

nalistas (entrevistadores), atletas (en-
trevistados) e outros.

A pesquisa focaliza os aspec-
tos jornalisticos dos programas es-
portivos das emissoras selecionadas,
excluindo, a partir da andlise da gra-
de da programacio, categorias como
entretenimento, propaganda ou pro-
gramas educacionais que envolvem
o esporte. Uma contribui¢io valiosa
da tese € o esforco de construir uma
anilise verdadeiramente interdisci-
plinar, enfatizado, a todo instante, a
relacio das duas ireas que com-
pdem a Comunicagio Esportiva: as
Ciéncias da Comunicac¢io, e a Edu-
cacgio Fisica.

Inicialmente, o trabalho apre-
senta aspectos conceituais, histori-
cos e filoséficos que permeiam es-
tas duas dreas do conhecimento e
faz uma caracterizacio do campo da
Comunicagio Esportiva, mostrando
como ele explica o fendmeno do
esporte na midia. Posteriormente,
em um capitulo que resgata a histé-
ria-da programacio esportiva nos
meios de comunica¢io de massa,
Camargo situa o leitor na passagem
da mensagem esportiva do radio
para a televisdo. Apontando elemen-
tos pitorescos, caracteristicos de uma
histéria de tentativas, erros e acer-
tos nas transmissoes esportivas, ana-
lisa como a midia, em particular a
televisao, influencia o esporte e vice-
versa. _

Camargo enfatiza a subordi-
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na¢io dos contetdos das mensagens
esportivas a interesses mercadolégi-
cos e institucionais das empresas
jornalisticas. Adverte, contudo, que
a batalha pela audiéncia, levando as
TVs 2 férmula “oferecer ao publico
o que ele quer”, deve ter limites, sob
pena de poder se voltar contra a
prépria emissora. O espetaculo sem
cobertura jornalistica competente
ndo é garantia de manutencio da
audiéncia. Exige-se do jornalista es-
portivo maior grau de especializa-
¢do e conhecimento das ciéncias do
esporte, em funcgio de telespecta-
dores cada vez mais criticos, seleti-

vos e exigentes. Nesse sentido, a

autora aponta a importincia da exis-
téncia de uma assessoria de profes-
sores de Educagio Fisica, uma vez
que estes podem contribuir, forne-
cendo elementos (referenciais pro-
prios da 4rea de esportes) para que
os jornalistas possam redigir suas
matérias com maijor conhecimento
do conteddo técnico.

A imbricagio entre esporte e
espeticulo, segundo Camargo, se dd
pelo enfoque da competigio. O es-
porte € um importante fenémeno
social de massa e a competicio é
um espeticulo para entreter 2 mas-
sa, sendo o idolo um dos compo-
nentes mais importantes desse pro-
cesso. Muitos deles, defende, sio
realmente “fabricados” pela midia e
para se sustentar precisam estar per-
manentemente em evidéncia. O es-
porte “mididtico” como fibrica de
idolos assemelha-se a outras formas
de espetaculo como o cinema e a
misica, que também empregam re-
cursos para divulgar e vender as
imagens de seus astros, transforman-
do-se em industria de entretenimen-

to.
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O esporte, que antigamente
presumia outro tipo de participacio
social, constitui-se hoje em um ele-
mento fundamental da comunicagio
de massa e signo da sociedade mo-
derna. Os atletas ficam 4 mercé de
uma competicio desigual, incenti-
vada pela midia, muitas vezes com
desrespeito s regras do jogo.

Como bem salienta a autora,
o sistema comunicativo audiovisual
da década de 90, com seu enorme
potencial tecnolégico e econdmico,
transformou o esporte em fungio de
suas necessidades. Como exemplo,
o futebol, onde a midia interfere
modificando as regras e os horarios
das partidas para nio prejudicar sua
grade de programacio e audiéncia.
Por outro lado, o esporte passa tam-
bém a ser indissociavel da televisio.
Nio resta divida, segundo Camargo,
de que existe hoje uma simbiose
entre ambos, jid abordada por mui-
tos autores nacionais € estrangeiros.
As emissoras de televisdo investem
macicamente na programagao espor-
tiva, atraindo grandes investimentos
e cotas dos patrocinadores e anun-
ciantes. A0 mesmo tempo, criam
torneijos artificiais e incentivam no-
vas competi¢cdes, fora do calendario
oficial, justamente para alimentar o
mercado do esporte, assim como
para manter as expectativas dos
telespectadores e dos anunciantes.

O telejornalismo esportivo e
o esporte espeticulo apresenta-nos,
enfim, um questionamento sobre a
Sungdo social do esporte e sobre seu
Suturo diante da presenca da midia.
Identifica os mecanismos da rela¢do
entre ambos os campos e procura
analisar os impactos decorrentes das
agles da midia, através do jornalis-
mo e da publicidade, no esporte,
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incutindo-lhe valores diferentes da-
queles idealizados pelo movimento
olimpico. O esporte saiu do
amadorismo e do improviso para a
profissionalizagdo.

O trabalho de Camargo apre-
senta elementos relevantes para a
compreensio das transformacdes do
esporte mediado pelos meios de
comunicacio de massa. Pouco res-
tou do tempo em que o faturamento
dos clubes vinha principalmente do
talento do jogador, através de sua
capacidade de atrair torcedores aos
estddios. Hoje, os clubes faturam
muito mais com a venda da partida
a uma emissora de televisio do que
com a venda direta de ingressos.
Dessa forma, a compra do direito
de transmissio dos jogos e disputas

A revista Globo Rural e

DASSIE, César. Eu, Jornalista
Rural Sio Bernardo do Campo:
Universidade Metodista de Sio Pau-
lo, 1998. 210p. (Dissertagdo de
mestrado, UMESP).

Eu, jornalista rural, de
César Dassie, € uma analise interes-
sante da revista Globo Rural, da edi-
tora Globo. Em meio aos trabalhos
na 4rea, destaca-se pelo seu esforco
no sentido de tratar a questio do
jornalismo através de uma aborda-
gem lingiiistico-discursiva. Na drea
da Comunicacio ndo € uma abor-
dagem usual, predominando traba-
lhos quantitativos € de andlise de
conteddo ou textual.

Esta opc¢do de trabalho se
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pelas emissoras esta mercantilizando
cada vez mais o esporte. E além dela,
a presenc¢a do marketing nos even-
tos esportivos.

Torna-se, portanto, necessi-
rio repensar as relagdes entre esporte
€ midia, o que a tese de Camargo
faz com objetividade e ousadia.
Pode-se dizer que é um trabalho
pioneiro, se considerarmos que o
campo de estudos da Comunicacio
Esportiva deu ainda poucos passos
para se estabelecer no Brasil. Nesse
sentido, a tese tem o mérito de dis-
cutir, de forma esclarecedora, a re-
lacio do esporte com a midia e de
incentivar a postura critica por parte
dos profissionais das dreas de Edu-
cacdo Fisica e Jornalismo.

o imaginario do leitor

Telma Domingues da Silva
{Universidade Estadual de Campinas

coloca dentro de uma perspectiva
histérica. E, desse modo, sdo leva-
dos em conta na anilise, a0 mesmo
tempo, o contexto abrangente — as
relagdes de significacio dadas pelo
processo de urbanizag¢@o ocorrido no
pals — e o contexto especifico — o
sucesso do programa de televisdo
Globo Rural e as queixas do publi-
co por nao poder retornar as maté-
rias depois destas serem exibidas (a
revista Globo Rural surgiu apds o
programa televisivo de mesmo
nome).

As reportagens da revista Glo-
bo Rural sio entio classificadas pelo
autor em duas categorias, denomi-
nadas cientifico-tecnoldgicas e fol-
clorico-culturais. Essa € uma divi-
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sio que reflete a identidade de um
Brasil pés-urbaniza¢io e moderni-
Zacio.

Nas décadas de 50, 60 e 70,
identificar o pais a um projeto poli-
tico-tecnolégico desenvolvimentista
implicava, muitas vezes, em associ-
ar o modo de vida rural a elemen-
tos significantes de um “atraso” (o
desconhecimento das melhorias na
satde, ou mesmo das medidas de
higiene etc.). E, assim, por
contraposi¢io, o “progresso” dese-
jado, era associado, entre outros, 4
urbaniza¢io e a industrializacio.
Hoje, em um momento posterior
aquele, identifica-se o paifs 2 reali-
za¢do de um certo progresso, focali-
zando um Brasil que, como conse-
qiiéncia do desenvolvimento, corre
orisco de “perder” uma série de ele-
mentos que o identificam natural e
culturalmente, justamente diante dos
efeitos dessa industrializacdo e ur-
banizag¢io.

As pdginas da revista Globo
Rural, conforme a anilise feita por
Dassie, respondem a esse imagini-
rio: a divisdo das reportagens em
cientifico-tecnolégicas e folclérico-
culturais situam para o leitor a pos-
sibilidade de uma certa convivéncia
entre o interesse pela “inovagio
tecnolégica” e a conservacio das
“tradi¢des culturais” representativas
da vida rural. Convivéncia que en-
contramos representada no seguin-
te trecho:

“Sabem [Tonico e Tinoco] que
luz elétrica € melhor que lamparina
e que penicilina é mais eficiente do
que reza para curar doengas do cor-
po. Moda de viola, contudo, tem que
ser daquele mesmo jeito...” (matéria
“Meio século de estrada”, citada na
p.155).
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Esse é o imaginirio que com-
pde o perfil de leitor em jogo nessa
publicagio, perfil que se confronta,
primeiramente, 2 diversidade da
populacio (que pode ser) compre-
endida como rural, ou que tem in-
teresse em assuntos relativos ao cam-
po, que confronta, por conseqiién-
cia, a propria diversidade de um
suposto leitor empirico para uma
publicagio como essa. Veja como
Dassie enumera as possibilidades de
um sujeito tal, fazendo uma imagem
do universo dessa populacio/ leitor:

“E que no campo hi o ho-
mem boiadeiro, que vive em terras
longinquas cuidando do seu
‘gadinho’; hd o homem béia-fria, que

" vive nas periferias das pequenas ci-

dades e é mio-de-obra rural; hi o
homem empregado, que mora na
propriedade rural e 14 mesmo faz os
seus servicos; hd o homem produ-
tor, proprietdrio de uma pequena
quantidade de terra e que tira o seu
sustento desses hectares; hd o ho-
mem tecnologicamente evoluido,
que coloca em sua propriedade os
mais modernos equipamentos de
preparagio da terra, plantio, colhei-
ta; e, por fim, nfo se pode esquecer
do homem urbano...” (p.25).

“... 0 leitor [quel saiu da zona
rural e foi morar na cidade; o leitor
que nio possui qualquer pedaco de
terra para plantar ou criar animais;
o leitor que possui uma chécara de
final de semana; o leitor proprieta-
rio de grandes, médias e pequenas
propriedades rurais; o leitor agrono-
mo, veterinirio ou engenheiro flo-
restal...” (p.133).

Tendo em vista a dicotomia
apontada, entre as matérias cientifi-
co-tecnoldgicas e as matérias folclé-
rico-culturais, César Dassie analisa
nas reportagens  aspectos
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linguisticos, tais como marcas
enunciativas, e aspectos jornalisticos,
tais como o carater das chamadas
fontes. Sdo absolutamente diversos
os modos como as fontes sio trata-
das nas matérias cientifico-
tecnolégicas e nas folclérico-cultu-
rais. Enquanto nas primeiras as fon-
tes sao introduzidas mais formalmen-
te, com uma indica¢io da sua pro-
fissio e um nome completo, nas
segundas sio introduzidas com ex-
pressdes que marcam uma intimida-
de (“seu Z&”, por exemplo).

As matérias folclérico-cultu-
rais contam ainda com uma grande
valorizacao da descricdo, além do
“envolvimento” do jornalista no que
estd sendo dito, pois encontramos
no texto as marcas da primeira pes-
soa do discurso. Esse é entio um
texto que se aproxima da narrativa
literaria, afastando-se da objetivida-
de pretendida para o texto jornalistico,
como o lead, por exemplo.

Mas o mais interessante, nes-
ta anilise, €, enfim, uma confluén-
cia observada entre estas duas cate-
gorias, que esperariamos fossem se
colocar sempre em oposicio: mes-
mo as matérias cientifico-
tecnolégicas nio fogem a um deter-
minado efeito discursivo, que € mais
aparente nas matérias folclérico-cul-

turais. Esse efeito ¢ denominado
neste trabalho de personificagdo.
Dai, inclusive, o titulo: Eu, jornalis-
ta rural.

Nas reportagens da revista
Globo Rural podemos dizer que uma
dimensio herdica é dada tanto ao
homem (aquele “do campo”, mas as
vezes ao reporter também, que pega
entio uma carona na aventura da
vida rural através da reportagem...)
quanto ao préprio campo, ou 2 na-
tureza, seja como paisagem, seja
como vida:

“Despido de matas, agredido
por cidades, poluido por industrias

e lavouras, ele ainda respira. E cele-
bra a vida.” (matéria “Mogi, o resis-
tente”, citada nas p.198-9).

O publico leitor que, segun-
do texto da prépria revista, em sua
edi¢io comemorativa de 10 anos de
publicacio € “convidado a estender
seu olhar para o Brasil que existe
além da fronteira urbana”, encon-
trard, pois, homem, natureza e cul-
tura resistentes, herbicos, aos efei-
tos nocivos do urbano. Ha sim, de
qualquer modo, a imagem de uma
Jfronteira funcionando. Ainda bem
que nem sempre nitida, pois o que
parece evidente estd longe de ser.

Convergéncias entre Ciéncia da Informacio e

atividade editorial

KATIA DE CARVALHO

(Universidade Federal do Rio de Janeiro)

ODDONE, Nanci Elizabeth.
Atividade editorial & Ciéncia de In-
SJormagdo: convergéncia epistemolo-
gica. Brasilia, Universidade de
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Brasilia, 1998. 254p. il. (Dissertagio
de Mestrado, UnB)

Nanci Oddone define o seu
trabalho de dissertacio como a bus-
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ca de tendéncias convergentes, na
esfera epistemoldgica, entre os con-
juntos de saberes que presidem a
atividade editorial e o quadro
conceitual que fundamenta a disci-
plina Ciéncia da Informacio. Em seu
estudo a autora organizou o texto
em trés blocos: a metodologia; a
construgiio do “corpus” tedrico; o
campo epistemoldgico da Ciéncia da
Informacio.

A pesquisa proposta € perti-
nente e atual. Prioriza a necessida-
de de definir a drea de Ciéncia da
Informacio e busca, incessantemen-
te, as suas fronteiras. Para atingir os
seus objetivos, revisita outras ireas
das ciéncias sociais, procurando a

convergéncia entre Ciéncia da Infor- -

macio e atividade editorial citando
algumas tendéncias pontuais, explo-
rando interdisciplinaridade como
caracteristica de grande relevincia.

Revisita a literatura
estruturante dessa convergéncia e se
detém nos dltimos dez anos
pesquisando os periédicos brasilei-
1os para constatar a idéia de con-
vergéncia entre Ciéncia da Informa-
cio e atividade editorial. Resgata a
importincia da imprensa como re-
levante e responsivel pelas signifi-
cativas mudancas no ocidente, de-
fende a tendéncia de destacar o con-
texto, marcado pelas grandes trans-
formag¢des. A imprensa teve um pa-
pel relevante na formagio das reli-
gides no ocidente, na difusio da ci-
éncia moderna, tendo atingido o seu
apogeu com as idéias iluministas
voltadas para a valorizacdo do ho-
mem, do seu espirito.

Ao tentar argumentar sobre a
importincia do seu objeto de dis-
sertacdo, a autora demonstra preo-
cupagdo com o que ela mesma de-
nomina de vazio epistemolégico da
Ciéncia da Informag¢do, mas acena
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para a possibilidade dessa drea es-
tar cada vez mais préxima da comu-
nicagio. Admite, acertadamente, que
€ preciso buscar, nas ciéncias soci-
ais, mais elementos para fortalecer
a fundamentacio da Ciéncia da In-
formacio. Os campos da psicologia,
da administracdo, contribuem para
o aprofundamento da Ciéncia da
Informacio, entendendo o papel de
informac3o como elemento transfor-
mador.

Considerando a pertinéncia
da comunicac¢io, da imprensa escri-
ta, conseqientemente compreende-
se a atividade editorial como agente
de mudancgas. A autora dari prosse-
guimento 2 sua pesquisa ampliando
os seus limijtes para que possam re-
forgcar o campo de Ciéncia da Infor-
macio. Por meio do documento, da
palavra escrita, ndo importa em que
suporte esteja grafado, podem ser
aprofundadas as questdes da infor-
macio como agente de transforma-
¢do social.

Entretanto, a Ciéncia da In-
formacio nio deve restringir o seu
espaco epistemoldgico a uma deter-
minada atividade profissional ou
institucional. Deve, enfatiza a auto-
ra, abranger um conjunto de ativi-
dades especialistas, organizagdes,
tecnologias, produtos, linguagens
que giram em torno da informacio.
A aceleragio provocada pela revo-
lucio tecnoldgica diversificou os
suportes e as categorias de registro
documentirio. Surge a necessidade
de sistematizagio, de revisdo hist6-
rica que levam 2 sua legitimacio.

O trabalho retine uma biblio-
grafia expressiva sobre os caminhos
trilhados pela autora para explorar
o espaco de convergéncia entre a
atividade editorial e a Ciéncia da
Informacio. Um mapeamento da
epistemologia da Ciéncia da Infor-
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mac¢io no Brasil, oferece a produ-
¢io cientifica especificamente vol-
tada para o exercicio da reflexdo
epistemoldgica sobre a disciplina,
reunida e organizada, cronologica-
mente por data de publicacio dos
periédicos. Além disto, a sele¢io dos
autores mais identificados com o
reflexdo epistemoldgica e citagées de
trabalhos que aparecem com maior
freqiiéncia, por ano. Considerando
a Ciéncia da Informagio enquanto
disciplina cientifica, a autora procu-
ra respaldo em propostas tedricas
originadas na sociologia da ciéncia
que concebe a atividade cientifica
centrada no documento materiali-
zando os atos comunicativos e che-
gando a conclusio que se a ativida-
de editorial nfo existiria o documen-
to, importante para a materialidade
dos processos de produgio de co-
nhecimentos e como conseqiiéncia
imprescindiveis 2 identidade e 2 le-
gitimidade da Ciéncia da Informa-
¢do como disciplina cientifica.

O trabalho € instigante e re-
vela o rigor da autora no
aprofundamento das questdes
conceijtuais. Quanto a abordagem
metodoldgica, estd explicito o dese-
jo de utilizar meios mais adequados
para atingir os objetivos do trabalho
e como afirma, estd inserido na ca-

Ideologia da imprénsa

tegoria de estudo exploratdrio. A
apresentagio do trabalho reafirma a
intimidade da autora com a ativida-
de editorial. Salvo algumas exigén-
cias formais do modelo de disserta-
¢io, as notas bibliogrificas estido ci-
tadas com rigor e o texto € apresen-
tado de forma leve permitindo rea-
lizar a leitura de forma agradivel.

O esfor¢o para delimitar os
limites da pesquisa € o que se dese-
ja como um trabalho académico
onde, a pesquisa, o debate, a dis-
cussio levam a construgio de no-
vos conhecimentos. A dissertacio
reflete a inten¢do de contextualizar,
ambientar o tema sem dissociar o
objeto de estudo do meio cultural.
Ao contrdrio, a presen¢a do
interlocutor que exerceu a orienta-
¢io de modo seguro e competente
€ notada e conduziu a autora para a
constru¢io de seu objeto de forma
cuidadosa e competente.

A estratégia de investigar a
epistemologia da Ciéncia da Infor-
magio pode resultar em novas pers-
pectivas temdticas de pesquisa e a
atividade editorial pode ser vista
como geradora de produtos e por si
s6, de sentido.

liberal

REGINALDO CARMELLO CORREA DE MORAES

FONSECA, Francisco César
Pinto da. 4 imprensa liberal na tran-
si¢do democradtica (1984-1987):
projeto politico e estratégias de con-
vencimento (revista Visio e jornal
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{Universidade Estadual de Campinas)

O Estado de S. Paulo). 2. v. Campi-
nas: Universidade de Campinas,
1994. 410p. (Dissertacio de Mestrado
em Ciéncia Politica, Unicamp)
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Os dois volumes desta disser-
tagdo estudam o projeto politico de
um determinado segmento do libe-
ralismo brasileiro: a imprensa
paulista que se define como tal.
Dando nome aos sujeitos: a revista
Visdo e o jornal O Estado de S. Pau-
lo - aparelhos privados que se vol-
tam, aguerridamente, para a difusio
e a defesa dos valores liberais. A
cena é composta pela chamada tran-
sicio democritica, o curto periodo
(1984-1987) em que se reordenam
as instituicdes e relagcdes sociais,
depois de vinte anos de contengio e
censura promovidos pelo regime mi-
litar. A pesquisa empirica que susten-
ta 0 exame de Francisco C.P. Fonseca
— € municia sua meticulosa e precisa
montagem das notas documentais —
exigiu o acompanhamento das edi-
¢des semanais da revista e das edi-
¢bes didrias do jornal, nesse periodo.

E um estudo de ideologia:
aparecem descritos € analisados os
diagnésticos e solugdes que tais or-
gios de imprensa elaboram frente a
um momento de desafio, um mo-
mento em que o confronto ideol6-
gico é decisivo.

A “transicio” é, desse modo,
tomada como situag¢do especial,
reveladora. Nela se pode detectar a
elaboragio de uma agenda politica.
Nela se pode identificar o cariter dos
personagens, pelo seu posiciona-
mento diante de temas de vida e
morte e, ainda, em confronto e/ou
conluio com outros agentes.

O estudo examina os argu-
mentos e imagens forjados pelas
duas publicacdes diante de sete te-
1mas cruciais dessa agenda: 1. a cam-
panha pelas eleicdes diretas para a
presidéncia da Republica; 2. a ques-
tdo social (os programas de atenua-
¢do da miséria e reforma agraria); 3.
o “entulho autoritirio”, arcabouc¢o
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juridico-politico do regime militar
“herdado” pela Nova Republica; 4.
a tutela militar sobre o regime civil
recém-constituido; 5. 0s novos per-
sonagens, o “outro” dos liberais —o
PT ea CUT; 6. o Plano Cruzado e a
interven¢io do Estado no dominio
econdmico; 7. a forma da Constitu-
inte.

Através das posi¢cdes diante
dessa agenda, é o discurso da im-
prensa liberal que se desconstréi ou
reconstroi. Estrutura e 16gica do seu
pensamento, recursos retdricos e
argumentativos, conceitos, idéias e
imagens revelam suas tradi¢des,
pressupostos € proje¢cdes. Em outras

~ palavras, permitem visualizar um

“projeto politico”.

Note-se que nio se trata de
uma anilise da transi¢io, da con-
juntura politica, de seus limites e
potenciais. O alvo é precisamente
definido: o projeto dos liberais frente
aos temas colocados nessa agenda
da transi¢io.

Ao fim e ao cabo, temos re-
tratado este perfil. O titulo revela sua
precisio: deslinda-se o projeto poli-
tico desses aparelhos liberais, mas,
simultaneamente, desvelam-se dife-
rentes estratégias de convencimen-
to — panfletidria no caso da Visdo;
negociadora e “realista” no caso do
“Estaddo”. Impossivel nio lembrar
de um certo paralelo: o tema
weberiano das éticas da convicgio
e da responsabilidade. Mas é tam-
bém impossivel nio suspeitar que
sob tal diferenciacio repousa uma
(ndo deliberada) divisio de traba-
lho na conquista das mentes e dos
coragdes dos leitores. Fundamen-
talistas e negociadores completam-
se e combinam-se.

Uma escolha de procedimen-
to da dissertacio, ainda que bem
justificada, chama a aten¢io para um
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limite nesse tipo de estudo. No caso
da revista Visdo, nio foram exami-
nados os editoriais, por uma razio
em si mesma reveladora: nio havia
editoriais, o tom geral da revista era,
em cada linha das reportagens, um
tom de editorial, sentencioso e defi-

nitivo. No caso do Estaddo, o autor -

fixou-se, até pela dimensio do ma-
terial, nos editoriais. Contudo, e esta
é uma limitacio de tal abordagem,
o Estaddo, como outros grandes jor-
nais, utiliza-se da conhecida estraté-
gia das reportagens exemplares, as
“mini-séries” temdticas, verdadeiras
pardbolas das quais pretende, em
certo momento, extrair a “moral da
histéria”. Com alguma freqiiéncia,
inclusive, os editorialistas marcharn

a0 som e ao ritmo de tais reporta-
gens, que 2s vezes colorem, qual
marca d’dgua, o cinza das “Notas e
informac¢des” da famosa terceira pa-
gina do sisudo periédico. Um jor-
nal, como um partido ou um “think-

' tank”, como se sabe, constréi a si

mesmo através de “campanhas”. E
portanto o exame dessas séries pa-
rece ser um bom roteiro. De qual-
quer modo, contudo, teriamos o di-
reito de exigir desta tese de mestrado
que abrisse ainda mais essa frente de
batalha, ainda que extremamente pro-
missora? Parece mais plausivel apon-
tar esse fato menos como uma lacu-
na, mais como um novo investimen-
to, apenas possivel porque os anteri-
ores foram bem sucedidos.

Livro de mercado, livro de arte, livro artesanal

CRENI, Gisela. Os artesdos do
ltvro como uma alternativa no mer-
cado editorial brasileiro. Sio Paulo:
Universidade de Sio Paulo, 1997.
120p. (Dissertagido de Mestrado, Fa-
culdade de Filosofia, Letras e Cién-
cias Humanas, USP)

S1-

No Brasil, a expansio da lei-

tura se situa como um fato correlato
2 considerag¢io do livro como um
produto necessirio. Para que essa
situagio tenha abrangéncia, o livro
deve responder as necessidades ob-
jetivas do lejtor, de tal modo que
seja um vinculo efetivo da vida cultu-
ral, um veiculo dinimico, moderno.
A preocupacio com a lejtura
origina-se na emissio: s6 poderi ser
lido o que for legivel. Ou melhor, a
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SAMIRA YOUSSEF CAMPEDELLI
(Universidade de Sdo Paulo

experiéncia comunicativa somente
se completard se 2 mensagem conti-
ver ingredientes simbélicos e cultu-
rais capazes de suscitar a aten¢io
do receptor potencial e conduzi-lo
4 sua compreensio € apreensao.
Cabe considerar o publico
leitor, situado, grosso modo, a par-
tir dos anos 60 — um publico que
compra poucos livros, que vem ex-
cluindo o livio de seu cotidiano.
Ap6s  sofridos anos de
descaracterizacio cultural, em face
da politica de massificagio da dita-
dura militar (1964-1979), h4 uma gran-
de procura de identidade da parte
do leitor, em nivel individual ou de
grupo. E um publico jovem, carente
em termos reais. Formado dentro da
agilidade dos meios de comunica-
¢ao de massa, esse publico ja nio
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aceita os pesados manuais antigos,
tampouco a linguagem académica.

Com a competi¢do € o acirra-
mento da crise econdmica, ele é
imediatista, em termos individuais e
sociais. Ele pede informagio para
suprir de forma objetiva e concisa
suas caréncias urgentes. Por isso, €
um puablico diferente daquele que
0s atuais autores de obras, criado-
res ou redatores conheciam em sua
juventude. As expectativas diante do
livro s3o outras e exigem novas for-
mas de comunicag¢io escrita.

W11 -
Essa argumentacio introdu-
t6ria quer desembocar na importan-

cia da dissertacio de mestrado de

Gisela Creni, Os artesdos do livro
como uma alternativa no mercado
editorial brasileiro. Trata-se de tra-
balho de oportunissimo enfoque.
Uma iniciativa, entre nos, ainda ca-
rente de estudos sistematicos, no que
tange s edicdes excluidas do mer-
cado editorial, vale dizer, edi¢des
que pouco se enquadram num per-
fil de livro instrumental e/ou do per-
fil do leitor-consumidor de apés anos
60, cujo perfil foi mais ou menos
delineado acima; um leitor que s se
preocupa muito mais com a leitura
imediatista — aquela leitura que ser-
ve — 0 mais das vezes — de informa-
¢do, pouco reflexiva, e dai, pouco
formativa.

Gisela Creni enfoca o livro
alternativo — permitindo a hipdtese
de que o leitor-consumidor da obra
excluida (ou distante do padrio de
mercado) seja, por sua vez,
cognominado de [leitor alternativo.

Partindo do conceito de livro
impresso e enfocando pesquisas
desenvolvidas principalmente pelos
historiadores da Escola de Annales,
principalmente na drea de Histéria
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social e cultural da comunicacio
impressa, Creni chega 2 conclusio
de que “um campo pouco estudado
na irea de editoragio sdo os edito-
res artesanais”. Nesse sentido, pro-
poe-se delimitar a longa tradicio de
editores artesanais brasileiros, inici-
ada na década de 50 e viva até os
dias de hoje.

Nesse escopo, a autora
mapeia a trajetéria de alguns edito-
res estabelecidos, a partir da déca-
da de 30, nos centros urbanos como
Rio de Janeiro, Sio Paulo, Belo Ho-
rizonte e Porto Alegre: Manuel
Segala (Philobiblion), Jodo Cabral de
Melo Neto (O livro Inconstitil), Geir
Campos e Thiago de Melo (Edi¢des
Hipocampo), Gastio de Holanda (O
Grafico Amador, Mini Graf e Editora
Fontana), Pedro Moacir Maia (Edi-
¢do Dinamene) e Cleber Teixeira
(Editora Noa Noa).

A dissertante caracteriza a
artesania do livro como aquela que
apresenta tiragens limitadas; impri-
me ainda em tipografias; utiliza pa-
péis especiais e, enfim, se distancia
do modus operandi das editoras co-
merciais, principalmente porque o
artesio nio conta nem com grande
capital; nem com aparato de mio
de obra. A um s6 tempo, o editor
artesdo edita, prepara, emenda, im-
prime. Em outras palavras, o livro
artesanal é inteiramente concebido
e idealizado pelo editor.

Gisela Creni registra como
curiosidade o fato de que esses pe-
quenos editores dedicam-se a edi-
tar poesia — um género quase com-
pletamente esquecido pelas edito-
ras comerciais, ja4 que o livro de
poesia “ndo vende, ndo da lucro”.

E o arrojo dos pequenos
editores que mais impressiona: eles
alteram, com suas edi¢des muito
cuidadas e artisticamente apresen-
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tadas, a editoragdo comum € pro-
duzem para um publico fiel, leitor
de poesia. Dessa forma grandes po-
etas estrearam € se inscreveram
como alguns dos nomes mais im-
portantes da literatura brasileira,
como Jodo Cabral de Melo Neto,
Thiago de Melo, Geir Campos, Carlos
Drummond de Andrade, Joaquim
Cardozo, Manuel Bandeira, Sebasti-
30 Uchoa leite, Augusto de Cam-
pos, entre outros.

Uma fatia do trabalho de
Gisela Creni é dedicada 2 andlise
contrastiva entre o livro de mercado
(grande tiragem, para o grande pu-
blico) e o livro de arte (tiragem mais
restrita, edicio luxuosa). Esse
enfoque parte da etapa de industri-
alizacio do livro e sua conseqliente
estandardiza¢io e uma exigéncia —
no final do século XIX — de um re-
torno a0 artesanato (nfo apenas no
que tange 2 tipografia, mas em to-
das as artes).

A auséncia de uma biblio-
grafia especifica sobre os editores
escolhidos levou a pesquisadora a
basear-se em artigos de jornais e,
principalmente, em entrevistas, ou
seja, depoimentos dos préprios edi-
tores — fontes orais. Essa metodogia
de pesquisa — a fonte oral, muito
aceita como registro histoérico, ja que
é tAo antiga quanto a prépria histé-
ria —, suscitou um trabalho saboro-
so, de lejtura agradabilissima, além
de muito util para o conhecimento
e histéria da editoragio brasileira.

Boa fatia do trabalho de
analise debruga-se aos volumes edi-
tados pelas editoras alternativas
mencionadas no inicio desta rese-
nha. A Philobiblion abre a se¢do. O
artista grafico, gravador, pintor e
poeta espanhol Manuel Segald foi
o seu iniciador, em 1955, com a re-
vista de poesia A sereia e uma cole-
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¢io de poetas publicada em parce-
ria com a Editora Civiliza¢io Brasi-
leira, que inclui Garcia Lorca,
T.S.Eliot, Maiakdévski, Lautréamont e
a brasileira Cecilia Meireles, todos
ricamente ilustrados.

A Editora Inconsitil, do po-
eta pernambucano Jodo Cabral de
Melo Neto, é outra das enfocadas,
imprimindo sempre em pala Guarro,
de linho, com tiragens de cem a 150
exemplares, a partir de 1947 (Cabral
publicou, além de seus préprios li-
vros, antologias de Joaquim
Cardozo, Manuel Bandeira, Vinicius
de Moraes).

Na seqiéncia de sua disser-
tacdo, Creni analisa a producio das
Edi¢cdes Hipocampo (capitaneada
pelos poetas Geir Campos e Thiago
de Melo), cuja primeira edi¢io foi o
poema “A mesa”, de Carlos
Drummond de Andrade. A
Hipocampo produziu grande parte
dos poetas e escritores do primeiro
Modernismo, tais como: Augusto
Frederico Schmidt, Cecilia Meireles,
Jorge de Lima, Henriqueta Lisboa.

A parte final do trabalho é
destinada ao enfoque dos editores
Gastio de Holanda (O Grifico Ama-
dor, Mini Graf e Editora Fontana),
Pedro Moacir Maia (Edi¢do
Dinamene) e Cleber Teixeira (Edi-
tora Noa Noa)., sempre com depoi-
mentos dos préprios sujeitos dos
projetos, que respondem a um ques-
tionario padrio, anexo ao volume
da dissertacio.

A Ultima destas - Noa Noa -,
publica desde 1979 e alcanca a dé-
cada de 90, a apontar que esses ver-
dadeiros (e heréicos) artesaos da
palavra continuam, no entender de
Gisela Creni, como uma verdadeira
resisténcia, o seu papel de
interventores culturais.
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