Rede Vida de Televisao:
analise do canal de inspiracéo catélica
" Luis Henriqgue Marques*

“A televisio exige profissionalizacio, estrutura organizacional, muito
dinheiro e, sobtetudo, uma nova linguagem que 2 igreja nio aprendeu
ainda a usar”. A afirmagio é do padre Mirio Celli, da equipe do setot de
comunicacio da Arquidiocese de Sdo Paulo, dada em entrevista a Maria
das Gragas e Silva (Silva, 1991). Esse pronunciamento atesta um certo
conhecimento de, a0 menos, alguns setotes eclesiais sobre o que significa
o uso eficiente da televisio e, a0 mesmo tempo, a deficiéncia com que a
igteja Catdlica, no Brasil, lida com o assunto.

Partindo desse contexto, a2 Rede Vida de Televisdo — principal in-
vestimento da igreja Catdlica no Brasil nesse setot, desde 1995, quando
foi implantada —, permanece dividida pela interpelagdo de dois impot-
tantes desafios: responder a concorréncia das grandes emissoras de TV
comercial e sua produgdo marcada por contra-valores como a violéncia, o
cohsumismo ¢ o hedonismo, e empreender uma disputa mais direta
com emissoras ligadas a outras igrejas em termos de produtos estrita-
mente religiosos.

A avaliagio a seguir, cujo referencial é a grade de programacio da
Rede Vida, revela a tendéncia mais atual da produgio televisiva da igreja
Catélica no Brasil, demonstrando, assim, como, na pratica, a emissora de
inspiragdo catdlica enfrenta os desafios acima mencionados.

Caréncias na programacao
Antes de partirmos para uma avaliagio propriamente dita da grade

de programacio da Rede Vida, é importante observar alguns dados
percentuais colhidos a partir de, por assim dizet, 5 diferentes categotizagSes
dos programas desse canal, exibidos de segunda a domingo'. Esses dados
sdo aproximados. '
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A primeira categorizagdo trata dos programas originais, reprises e
reedicdes (didrias ou semanais). Segundo os dados tabulados, dos 124
programas veiculados pela Rede Vida, didria e mensalmente, 61% sio
ptogramas ofiginais e 39% reptises e reedi¢bes

Na segunda categotizagdo — que trata do género do programa, foi
considerada apenas o total de programas originais, o que significa nio
considerar reprises e reedi¢Ses. Do total de programas originais, 38% sdo
religiosos, 4% de entretenimento, 9% jornalisticos, 3% infanto-juvenis
e 46% sio de géneros diversos. Dentto dessa categorizagio, uma vez que
determinados programas podem ser classificados, a0 mesmo tempo, se-
gundo dois géneros diferentes (por exemplo, jornalistico e religioso), pro-
curou-se observar qual destes prevalece. Na categoria “diversos” constam
géneros como revista feminina, educativo, cientifico, entre outros, cuja
presenca na grade corresponde, em geral, 2 um tnico programa, tornan-
do sua participagdo percentual pouco expressiva. O fato é que, para a
andlise que se segue, neste texto, foram consideradas as categorias mais
privilegiadas pela programacio da Rede Vida.

A terceira categorizagio destaca a grande participagio de religiosos
(em contraposi¢do a de leigos) como os apresentadores principais dos
programas da emissora catdlica. Por religiosos, entenda-se arcebispos,
bispos, padres diocesanos, religiosos e religiosas. Enquanto 69% dos lei-
gos apresentam programas no canal catdlico, os outros 31% permane-
cem nas mios de religiosos.

A quarta categotizagio corresponde 4 soma de programas cuja apre-
sentagdo principal é exercida por homens ou mulheres, permanecendo a
pessoas do sexo oposto a fungio de auxiliares, quando estas participam
dos programas. Os dados evidenciam a pouca participagio das mulheres
como apresentadoras principais dos programas da Rede Vida (6%), con-
tra 28% de programas apresentados por homens. O restante dos progra-
mas (66%) tém entre seus apresentadores principais tanto homens como
mulheres. :

A inten¢io da quinta categorizagio — que trata do formato dos
programas — n3o é classificar todas as férmulas (estruturas de roteiro)
utilizadas nos programas da Rede Vida, mas evidenciar os altos indices
pata os tipos “entrevistas em estidio” (20%) e “pregacio biblica/otagio”
(38%). Quanto aos demais programas, sua estrututa de roteito é tazoa-
velmente diversificada (42%). '
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Primeiramente, é preciso levar em conta o fato que qualquer andlise
sobte a programagio da Rede Vida se faz bastante prejudicada pela exces-
siva alteracdo da ptopria grade didria. A razdo mais evidente para que isso
acontega é de ordem financeira, isto ¢, faltam recursos publicitirios para
manter 2 veiculagio de um programa por muito tempo. O importante aqui
.é considerar o quanto isso desestimula o telespectador a acompanhar os
programas do canal, uma vez que este nunca estd seguro de que a progra-
magio serd seguida conforme publicado mensalmente pelo INBRAC.
Outro fator que pode gerar falta de estimulo para que o telespectador
sintonize a emissora catélica é o consideravel indice de reprises e reediges
de programas dirios ou semanais (conforme demonstra a 1* categorizagio).

De qualquer modo, 20 analisarmos a grade de programagdo da Rede
Vida, é possivel observar pelo menos 3 caréncias: a falta de jornalismo do
préprio canal; a falta de programas de entretenimento e de programas
destinados, especificamente, a jovens, adolescentes e criangas (conforme 2°
categorizagdo). No primeiro caso, embora a Rede Vida transmita o telejornal
Rede Brasil — Tarde e Revista, produzido pela Fundagio Roquete Pinto/
Rede Brasil/TVE, a emissora carece de um informativo seu, capaz de dar
a sua propria Gtica sobre os principais acontecimentos do pais e do exteri-
or. ' '

Resta a0 canal o que podemos chamar de jornalismo religioso. Nesse
sentido, oportuno € destacar a breve andlise que Maria da Penha Rocha
Faccio fez em sua dissertagio de mestrado sobre o programa de jornalis-
mo religioso, J. C. T/, apresentado pelos jornalistas Andréa Bonatelli
Trento e Luciana Martins:

“Sobre este telejornal destacamos o seguinte: o texto em gff
ou lido pelos apresentadores deve ser escrito para dar a im-
pressio de que eles estio contando uma histéria - coloquial,
clara e objetiva. A emissora catdlica coloca no ar quadros para-
dos, com cotrespondentes falando pelo telefone, textos trun-
cados, de varias dioceses do pais, como se esse recurso em
televisdo fosse uma regra. Hoje, ele € uma excegio, sé valendo
pela importincia e emergéncia da noticia.” (Faccio, 1998)

A pesquisadora da Pontificia Universidade Catélica de S. Paulo conclui
que 2 Rede Vida, a exemplo de seu telejornalismo religioso, faz ridio na TV,
sobretudo devido a0 uso excessivo de imagens sem titmo nem movimento.
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O canal tenta compensar a caréncia de informacio, veiculando vati-
08 programas de entrevistas em estiidio (conforme 5 categorizagio) e bre-
ves boletins, a2 maioria deles, contudo, vale repetir, quase sempre sobte
noticias especificamente de cunho religioso. O mais importante entre esses
programas e, possivelmente, responsavel pelos maiores indices de audién-
cia da emissora é o Tribuna Independente, programa didtio de entrevistas ao
vivo sobre assuntos variados em que o entrevistado responde a
questionamentos de 3 ou 4 convidados e do piblico que patticipa do pro-
grama, enviando perguntas pelo fax e pelo telefone.

Em 1998, o boletim informativo da Associagio Palavra Viva ja
noticiava, em sua edi¢do de julho, que “a2 Rede Vida tem como objetivo
agora viabilizar a transmissdo ao vivo de seis pontos do Brasil, de um
informativo com noticias comunitarias e ptestagio de setvigo” (Carvalho,
1998). Isso j4 demonstra a iniciativa do canal catdlico, desde os seus
ptimeiros anos de vida, em reconhecer e suprir uma das caréncias na sua
ptogramagio. Nessa linha, a prépria Rede Vida tem anunciado, em sua
pigina na internet, um projeto de “langamento de Unidades Produtoras
em todos as regionais da CNBB” que, vinculadas ao JC-TV, divulgariam
noticias diretamente de suas sedes. '

Segundo a ditegdo da emissora catdlica,

“este projeto podera set o inicio da fase de consolidagio da
Rede Vida’e da formagio das indispensavels estruturas
publicitirias que dardo sustentagio financeira 4 geradora da
TV Independente — INBRAC, produtoras conveniadas dos
regionais da CNBB e das proprias emissoras retransmissoras
que otrganizarem seus esctitérios comerciais de publicidade
nas sedes das dioceses” (Rede Vida, 5 maio 1999).

Quanto 4 caténcia de programas de entretenimento durante os
dias tteis, além da prépria deficiéncia de recursos, tal fato parece ser
explicado pela pteocupagio da emissora em veicular programas de forma-
¢do, sobretudo religiosa. Nesse sentido, 2 Rede Vida assume uma fungio
ptedominantemente catequética, tendo em vista a esmagadora presenca
de programas de formagio e ortientagio religiosa em sua programagio.

Quanto ao lazer e o entretenimento, estes sdo também fungdes
basicas da televisio enquanto meio de comunicagio de massa, razio mais
que suficiente para merecer de qualquer canal de televisio uma atengio
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especial a esse respeito (Ramos, 1995). Uma férmula utilizada com fre-
qiiéncia pela emissora catélica para superar a caréncia de atracdes em seus
programas de entretenimento, € contratar artistas conhecidos e consagra-
dos pot geragdes mais velhas, como ¢é o caso de Francisco Petrénio, Silvio
Brito, Claudio Fontana e Pedrinho Mattar, que ja ndo possuem mais
espago na televisio comercial. A iniciativa contudo, € limitada, uma vez
que estes artistas/comunicadores ji nio exercem a mesma atragio no pu-
blico (especialmente jovem) para o qual estes apresentam f6rmulas e jar-
gbes saturados, aposentados ha bastante tempo pela audiéncia.

Tanto quanto caréncia, a Rede Vida apresenta consideraveis defici-
éncias no tratamento dispensado aos publicos jovem, adolescente e in-
fantil. Uma discussdo freqiiente no interior da Igreja € a falta de apelos
atrativos nas atividades e manifesta¢Ses para o publico jovem, sempre
visto como o futuro da prépria Institui¢do. A incompatibilidade de exi-
géncias das novas e velhas geracdes da igreja Catdlica parece refletida na
grade de programas da Rede Vida: pouco espago hi para uma programa-
¢do especificamente jovem.

“Na América Latina, cuja populagdo é composta por alta porcen-
tagem de jovens e criangas, esse é um dado relevante: dat-se conta de que
as ultimas gera¢Ges foram educadas sob o impacto da imagem e do som e,
nesta década, influenciadas pelo desenvolvimento acelerado da
informatica”, afirma Maria das Gragas da Silva (Silva, ibidem). Ela lem-
bra que o préprio Papa Jodo Paulo II destacou a necessidade de uma
atualizagdo da linguagem no anincio da mensagem cristd. Disse o Papa
no documento Catechesi traedenti, n° 59: “Esta (referindo-se 4 catequese)
tem o dever impetioso de encontrar a linguagem adaptada as criangas e
aos jovens do nosso tempo e a muitas outras categorias de pessoas” (Jodo
Paulo II in: Silva, ibidem).

Essa falta de linguagem adaptada para com os publicos mais jovens
a0s quais se dirige a mensagem da Rede Vida é uma caracteristica
marcadamente presente na sua programacio. Quase sempte carentes de
recursos audiovisuais (a estética é preciria) e protagonizados por dncoras e
patticipantes pouco dinidmicos e catismaticos, os escassos programas destinados
ao publico jovem e infantil (Coisas de crianga, Rinaldi magic show), mesmo se
tentam fugir ao rétulo de religiosos, pecam pelo conservadorismo na
linguagem. Isso quando nio sio imitagSes mal feitas de programas de auditétio
dos canals comerciais, demonstrando um indiscutivel amadorismo.
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J4 existiu contudo, um inegivel empenho na produgio de progra-
mas, como foi o caso de Comvweagio geral *, em se aproximat da realidade
cultural brasileira e, especificamente, da realidade do publico jovem. Um
dos exemplos desse esforgo estd na matéria produzida pela .4génda Folba
e publicada pelo jornal Didrio de Baurn no dia 30 de maio de 1998. A
matétia se refere a uma edi¢do do programa Convocagio geral cuja temdtica
gitou em torno do movimento musical 4 hop no Brasil. “Feito por estu-
dantes e com aspectos amadores, o programa vale pela maneira didatica
como mostra o que é a forga que tem o movimento hip hop”, afirma a
reportagem (Agéncia Folha, 1998). Através da abertura ao debate ¢ ma-
nifestagdes como a defesa da “atitude do MST (Movimento Sem Terta)
diante dos saques no settdo e da politica de invasdes de terra” por um de
seus entrevistados, entre outtos posicionamentos, o programa demons-
ttou, se nfo uma tendéncia progressista, ao menos democtitica.

De qualquer modo, o padrio de rotetizagdo, titmo, conteudo, lin-
guagem audiviosual dos programas da Rede Vida, em geral, e a exagerada
reapresentacio de programas, bem como a excessiva redundéncia na abot-
dagem de cettos assuntos (sobretudo religiosos), faz com que a emissora
permaneca 4 margem da propria evolucio atual da instituigdo televisio. O
canal catblico busca, conscientemente ou ndo, quebrar certos esteredtipos
da televisio comercial, “quando abre espaco, ora para apresentagdes que
trazem sotaques tegionais, ora para rostos que ndo sio adequados 2o pa-
drio de beleza e juventude da sociedade mais ampla” (Mariz, 1998). E o
que acontece também ao abrir amplo espago para especialistas em dife-
rentes areas do conhecimento, preferindo-os 20s attistas, modelos e atle-
tas, a0 contrario do que acontece nas redes comerciais.

Por outtro lado, 2 emissora rompe com o padtio fast thinking —
conforme definicio de Pierre Bourdieu para o padrio da televisdo comer-
cial (Bourdieu in Mariz: ibidem). Ao insistir com programas longos e
que exigem o acompanhamento atento e reflexivo do telespectador, a Rede
Vida ignora o fato de que a televisio é “um instrumerto de mensagens
visuais e comunicagio concisa”, exigindo “um tipo de pensamento répido
e inconcilidvel 2 um processo reflexivo propriamente dito” (Boutdieu,
ibidem). Uma conclusio a que se pode chegar, a priori, € que a Rede Vida

2 O programa Convocagio Geral niio consta mais na programagao da Rede Vida, conforme
revela a grade analisada neste comentario.
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faz televisio pata fiéis - que como tais, estdo predispostos a aceitar fielmen-
te seus produtos - e ndo para telespectadores, que necessitam e quetem ser
cativados.

0 canal da familia ou o canal da igreja?
“O canal da familia”. Este é o slgan da Rede Vida, anunciado

dutante toda a programagio da emissora, seja em chamadas durante os
ptdptios programas, seja nos intervalos comerciais. A Rede Vida quer set
o canal da familia. Mas ndo de qualquer familia. Segundo o Catecismo da
igreja Catdlica, documento que contém a doutrina e normas éticas de
conduta para os catdlicos do mundo todo, “o lar cristdo é o lugar em que
os filhos recebem o primeiro anincio da fé. Por isso, o lar é chamado,
com toda razio, de ‘Igreja doméstica’, comunidade de graga e de oragio,
escola das virtudes humanas e da caridade cristd” (Catecismo, s.d). Este
é, pois, o conceito de familia a que se refere o skgan: trata-se de uma
reproducio, em escala bem menor, da grande familia chamada igreja. E,
é claro, igreja (cristd) Catdlica Apostélica Romana.

Como afirmado anteriormente, a proposta da Rede Vida - cuja
linha parece se confundir entre ser uma resposta 2 TV comercial e ao
avanco das igrejas evangélicas pentecostais -, na pratica, faz com que a
emissora assuma, enfim, o perfil de um canal essencialmente ctistido catd-
lico, feito para familias cristds catélicas. J4, de acordo com Cecilia Loreto
Mariz, 2 Rede Vida, a0 denominat a si mesmo como o canal da familia,
reforca as pretensdes universalistas dos catélicos:

“A énfase nessa proposta indica que a igreja Catélica
nfo se vé como uma minoria, nem perdeu seus projetos de
cunho universalista. Mas, pelo contririo, se considera a tres-
ponsavel e mentora da familia brasileira em geral, a2 quem a
Rede Vida se ditige, e néo apenas da familia catélica. A Rede
Vida quer assim falar para todos e caminha nesse sentido
com o seu projeto de apresentar programas produzidos por
grupos judaicos (como é o caso do programa Arnaldo
Niskier)” (Mariz, ibidem).

Ainda que supostos progressistas e conservadores rejeitem suas pré-
prias categorizagdes, nio ¢ dificil notar que a Rede Vida tem, na sua
programag3o, uma presen¢a marcadamente conservadora. Basta saber que
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s6 a Associagio do Senhor Jesus (produtora catdlica de televisio ligada a
RCC) ja chegou a ser responsével pela veiculagdo de 6 programas, entre
didrios e semanais, exibidos pela Rede Vida.

O que poderfamos chamar de catolicidade da Rede Vida® esta
marcada também pela constante presenca de clérigos (bispos e sacerdo-
tes), religiosos e religiosas em programas da emissora. Em seu discurso
oficial, o canal catélico se defende, pretendendo justificar sua sintonia
com o discurso atual da Igreja que prega o “protagonismo dos leigos™:

“Na Rede Vida de Televisdo, leigos da primeira, segunda e
terceira idade — as vezes um tanto ‘leigos’ em artes, mas sempte
artistas na f& — puxam o ter¢o, participam da missa diiria,
cantam liturgias e celebram paraliturgias, na tradicional alegtia
de festas populares, em templos e estidios, pragas e residéncias”
(Informativo, abr 1998).

A forte marca clerical é ainda mais acentuada inclusive no vestui-
tio de muitos clétigos que se apresentam ou participam de programas da
Rede Vida:

“E intetessante notar um aparente paradoxo: justamente os
padres que mais se adaptam a modetna linguagem televisiva,
os carismaticos, sio os que optam pelo tipo de vestimenta
tradicional, a batina. Essa agora nio ¢ simbolo de modéstia,
e nem um sinal de apego a tradigdes passadas. O uso da
batina pode se explicat por ser uma vestimenta que comunica
algo, que identifica alguém, uma ‘vestimenta mensagem’.
Sem batina, o padre precisa falar para se identificar: a batina
fala por si mesma. E uma mensagem visual que toca ao
receptor mais rapido do que as palavras” (Mariz, ibidem).

Os progtamas Frente a frente com Dom Antinio, Palavra do Arcebis-
o € Mensagem do Cardeal, e programas de formagio religiosa (como Palavra
viva, A palavra de Deus ¢ Paginas dificeis da biblia, além da transmissio
didria da missa), quase sempre apresentados por bispos ou sacerdotes, sio
mostras freqiientes de uin clericalisno dominante na programagio da Rede

3 A expressio quer traduzir uma caracteristica forte da Rede Vida segundo a qual a
emissora, émbora nio pertencente 4 igreja Catélica, estd direramente ligada aquela insti-
tui¢io religiosa. Curiosa e paradoxalmente, o usa do tetmo catdlico nio exptessa seu
sentido original, etimoldgico, isto €, a universalidade, uma vez que sua referéncia limita-
se a um Unico grupo religioso.
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Vida. Tais progtamas fazem o canal confundir-se com um altar ou pulpito
eletronico (veja 5 categorizacio). E importante considerar que esse perfil
de programa tende a ser altamente desinteressante — em especial para os
jovens —, inclusive, pelo ptéprio formato que costumam ter: uma Gnica
cAmera permanece estatica, focando o apresentador que, ndo bastasse a
pouca intimidade com a linguagem televisiva, costuma falar longamente e
utilizar expressdes que estdo acima da média de erudigio do publico. Con-
sideragGes como essas fizeram o padre César Moreira, jornalista e presiden-
te da UNDA (Unido de Radiodifusio Catdlica), afirmar em entrevista 2
revista Imprensa: “Um dos pfincipais problemas da igreja hoje 4 adaptagio
da linguagem clerical para a linguagem jornalistica” (Bresser, 1995).

Aqui cabem novas consideragbes do padre Mario Celli: “A lingua-
gem da Igreja tem ainda uma caracteristica verticalista, resultante da sua
estrutura institucional. A Igreja acostumou-se, potr muitos anos a man-
dat, interpretar, dirigir ¢ dogmatizar, seja em nivel de documentos como
em nivel de doutrina e culto” (Silva, ibidem). A tais afirmacdes, vale
acrescentar o que diz Matia das Gragas da Silva: “Quando um padte ou
um bispo vai 2 TV estd preocupado com o que dizer. E esse o que dizet,
na maiotia das vezes, ¢ defender uma posi¢éo que nio se discute, quando
hoje a linguagem televisiva toca o fato emocional; nio parte de idéias,

"mas de acontecimentos que emocionam” (Silva, ibidem).

Também o ex-superior-geral da Companhia de Jesus, padre Pedro
Arrupe, testemunhou sua preocupagio com a linguagem pouco acessivel
da Igreja institucional. Assim ele se expressou ao referir-se & diminuicio
de vocagSes para a sua congregacio como uma das provaveis conseqiiénci-
as do insucesso comunicacional da igreja Catdlica:

“Receio — disse ele — que estejamos a ponto de oferecer as
respostas de ontem para lidar com os problemas de amanhi,
que estejamos falando de um modo tal que as pessoas ji ndo
nos entendam, que estejamos empregando uma linguagem
que nio atinja os coracdes dos homens e das mulheres. Se
for assim, entdo iremos falar muito, mas s6 para nés mesmos”
(Berstein, 1996).

Além do préprio fato de que a visdo de igreja centralizada na classe
sacerdotal ser reducionista - para muitos da prépria institui¢do -, é
claramente notétio que, na maioria dos casos, a linguagem da TV catdlica
se mostra ineficaz quando exclusivamente “nas mios” dos clérigos. A razio

é simples: o discurso sacerdotal privilegia o racional. J4, segundo Maria
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das Gracas da Silva, “a sofisticagio literaria e intelectual ndo combina com
a lingua eletrénica” (Silva, 1991). E a pesquisadora justifica, valendo-se da
argumentacio de Pierre Babin: “A linguagem audiovisual, por causa da sua
ligagio com o som e a imagem precisa de palavras concretas e de estilo de
frases que estejam unidas 2 matéria” (Silva, ibidem).

Conclusdo

Embora a diregio do INBRAC (Instituto Brasileito de Comunica-
cio Cristd), entidade mantenedora da Rede Vida de Televisio, tenha de-
clatado ao jornal Folba de Sdo Panlo que a intencio da entidade nio era

"que 2 nova emissora transmitisse somente programas religiosos (Carranza,
1997), ¢ inegavel constatar que 2 maior parte da programagio do canal é
dedicada 2 formagio e orientagio religiosa (catélica) de seu publico. Ati
Pedro Oro, em seu livro Avango pentecostal ¢ reagio catdlica confirma essa
inten¢do do canal catdlico, citando palavras do préprio Jodo Monteiro de
Barros Filho segundo as quais o objetivo da Rede Vida ¢ “evangelizar o
Brasil pela televisao” (Oro, 1991).

Por outro lado, se considerarmos a declaragio do jornalista Ricardo
Carvalho, da Argumento Produtores Associados (uma das produtoras in-
dependentes responsaveis pela grade de programagio da emissora), € pos-
sfvel perceber uma certa coeréncia na proposta inicial do canal e sua atual
programagio. Afirmou Carvalho i revista Familia crista, logo no inicio
das transmisses da Rede Vida: “Queremos centrar nossa programagio
na infotmacio, na prestagio de servigos e na troca de experiéncias comu-
nitdrias” (Gianella Jr, 1995). E possivel constatar que a programagio esti
voltada para tais propdsitos. Resta saber se a informagio, a prestagio de
servicos e a troca de experiéncias comunitirias, as quais se refere Ricardo
Carvalho, nio devam se limitar a0 4mbito teligioso. '

Percebe-se, desse modo, que a Rede Vida encontra diante de si
dois desafios, bastante distintos: de um lado competir com as televisdes
comerciais; de outro, ser uma resposta a invasio neopentecostal nos mei-
os de comunicagio, sobretudo nas emissoras de TV. A questdo ¢ saber,
primeiramente, se € possivel ao canal catdlico comprar essas duas brigas,
até porque questiona-se se é possivel compatibilizar as caracteristicas de
catdlico e comercial. Dada a falta de recursos financeiros com que se
debate a Rede Vida para manter no at sua programacio, na disputa com
os canais cometcials, a emissora parece perder de longe pela falta de ape-
los atraentes, sobretudo ao publico jovem.
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