A participacao da mulher na ciéncia
Regina Gloria Andrade*

MACIEL, Betania. Mulber e ciéncia: Questoes e problemas da insercao fe-
minina na pesquisa cientifica identificados pela Agenda Setting” de
dois periddicos cientificos internacionais. Sao Paulo: Programa de Pés-
graduagiao em Comunicagio Social da Universidade Metodista de
Sao Paulo, 2002. (Tese de Doutorado)

A tese versa sobre um assunto raro e original na pesquisa nio sé de
género como também de ciéncia. Aborda a raridade da questdo da parti-
cipagio da mulher na ciéncia, que se constitui hoje um dos grandes
debates dentro da anilise e reflexdo da ciéncia como método
institucionalizado de compreensdo do mundo, uma vez que dificulta o
acesso e a participagio de uma parte importante da humanidade na aven-
tura cientifica. Betdnia argumenta em sua tese que do ponto de vista da
histéria da ciéncia, pode-se observar que a tradi¢ago dos maiores descobri-
mentos e avangos cientificos sdo atribufdos em sua grande maioria ao
papel masculino, enquanto a participagdo das mulheres nio foi conside-
rada importante de ser relatada, ou em’ outras palavras, foi esquecida.
Este esquecimento constitui uma lacuna importante no relato histérico
que a ciéncia protagonizou. Na introdu¢io de seu trabalho a autora

argumenta que :

Existe um pensamento generalizado de que nio houve um nimero
significativo de mulberes no mundo cientifico. Em toda histéria da
humanidade, os grandes descobrimentos sempre ficaram a cabo dos
homens. As mulberes nunca foram protagonistas das grandes in-
vengées. Poucas mulberes sao reconbecidas, mundialmente, como
por exemplo, Madame Curie. Podemos constatar na pritica que o
acesso das mulberes &s posioes cientificas precisa ser realgado. Este
destaque ¢é dado, apenas, ao homem. Assim através da histéria, a
ciéncia tem uma imagem especificamente masculina.

* Professora da Universidade do Estado do Rio de Janeiro (UER])

Vol. XXVI, n® 1, janeiro/junho de 2003 157



A piimeira parte da pesquisa-trata do cendrio da realidade femini-
na levando em consideragdo um histérico, o feminismo e o sufragismo,
assim como uma breve passagem pelas modalidades romanticas e cldssi-
cas, enriquecida com curiosidades e com uma questdo interessante que a
autora coloca: Mulheres cientistas: : uma afirmagdo da diferenca?

. Na segunda parte; se inicia outra questdo: Porque existem tdo pou-
cas mulheres cientistas? Esta pergunta ¢ o resultado de pesquisa desenvol-
vida na internet, com coletas de depoimentos, entrevistas e questiondrios.
Neste ponto do trabalho estd presente uma originalidade forte , uma vez
que essa populagio de mulheres brasileiras e espanholas foi denominada
pela autora de Conexdo Brasil-Espanha. Constam também entrevistas
estruturadas e semi-estruturadas com cientistas dos principais projetos de
pesquisa do Brasil ¢ da Espanha, identificados a partir da literatura. O
sexto capitulo trata de expor os procedimentos analiticos realizados para a
obtencdo da busca dos resultados. No sétimo capitulo, em gréficos e tabe-
las, hd o mapeamento do conhecimento obtido, andlise das noticias e arti-
gos relativos a esta questdo, publicados nas revistas Science e Nature, nos
anos de 1993, 1996 e 1999. Foi também feito 0 mapeamento do conheci-
mento obtido nas duas partes da tese, objetivando a verificagio dos temas e
questdes recorrentes detectados pela andlise de contetido, visando a reper-
cussio no universo das mulheres cientistas brasileiras e espanholas.

Uma das conclusées € a respeito do ponto de vista epistemolégico,
em que a ciéncia se v& empobrecida ao omitir os enfoques e contribuicdes
realizadas por mulheres e que repercutiriam nos desenvolvimentos profissi-
onais. Também é abordado o estudo da histéria da ciéncia, sob o aspecto de
género. Um aspecto importante a ser destacado no trabalho ¢ a escolha da
Espanha, pafs onde foi realizada a pesquisa, devido 2 similaridade que com-
porta em relagao ao Brasil no que tange 2 participagdo das mulheres na
‘sociedade em geral. Apesar dessa producdo ter crescido nos dltimos anos,
de maneira impressionante, sobretudo por causa das organizacbes de semi-
nérios, institutos universitdrios e centros de investigagdo sobre a mulher,
surgidos na maioria dentro das universidades, na década de 70. O desen-
volvimento ¢ menor em torno das consideradas ciéncias “duras”, como fisi-
ca, matemdtica e quimica, considerando que as noticias sio concretas, em-
bora o nimero de pesquisadoras e pesquisadores, assim como os trabalhos
dedicados 2 4rea de relages de género e ciéncia tenha aumentado.

No itinerdrio percorrido com os espagos, dos tempos e das idéias
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da histéria da ciéncia, é importante levar em consideragio que qualquer
desvio da distribuiggo média estatistica que estabelece um equilibrio en- -
tre o ndmero de homens e mulheres na populagio encerra uma caracte-
ristica a analisar e que também as auséncias manifestadas possuem con-
tribuigdes significativas ao conhecimento histérico.Um dado muito inte-
ressante ¢ a apresentago de datas marcantes na conquista feminina.

Resta-nos agora aguardar a publicagdo trabalho para podermos
verificar todos os detalhes apresentados pela autora, assim como termos
mais um crédito no trabalho cientifico das mulheres.
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De onde tecl@s? Os sites de relacionamento
Sérgio Dayrell Porto*

OLIVEIRA, Luciene Setta de. De onde tecl@s? Um estudo de caso dos sites
de reclacionamento. Rio de Janeiro: Programa de Pés-Graduacio
em Psicologia Social da Universidade do Estado do Rio de Janeiro,
2003. (Dissertagio de Mestrado)

Trata-se de uma dissertagdo de mestrado que se identifica — poderi-
amos dizer que se associa — com a sua prépria pesquisa. Numa postura
inicial, diria que se trata de uma pesquisa feita durante os anos de 2000 a
2002 sobre sites de relacionamentos virtuais na internet e que, em princi-
pio, a autora n3o estaria envolvida com as pretensées e dimensées tedrico/
metodolégicas de uma dissertagio/tese de mestrado. A prépria autora diz &
pdgina 73, quando se refere aos estudos de caso virtuais, e citando o
metodélogo Howard Becker, que ela acabou se identificando com o méto-
do da observagdo participante, acrescido de entrevistas, e afirma: “Os tra-
balhos académicos sobre sites de relacionamento ainda sdo escassos e os
métodos de observagdo e andlise ainda sdo incipientes.” Assim, meio que
surpreendida com os resultados de sua pesquisa, resolve alcar vbos mais
altos e transforma seus dados empiricos — ricos e surpreendentes ~ em
dissertagio de mestrado, provocando-se a responder questdes mais
abrangentes dentro do campo da psicologia social e da comunicago.

Pergunta-se entdo: qual seria a hipdtese mais vidvel e pertinente de
sua dissertagio? Numa primeira resposta, seriam os sites de relaciona-
mento virtual na internet como lugares novos, tecnoldgicos e assépticos,
onde narcisos sempre carentes (supostamente mais os homens) se ex-
pbem, em busca de suas préprias afirmagdes. Em seguida a autora explo-
ra a idéia do nio-lugar a servigo do ndo-corpo, na medida em que, se o
mundo ¢ virtual, se tudo estd na linha do poder ser, o site ndo se realiza
propriamente como um lugar. Seria mais um sitio de imaginagdes do que
propriamente um sitio/lugar, como nossos colegas portugueses o falam e
pensam. E, se os contatos corporais sdo, em principio, evitados ¢ mesmo
protegidos, os corpos dos usudrios ¢ navegadores seriam corpos imateriais

*Professor do IESB-UnB
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e, portanto, corpos que Ndo seriam corpos, corpos que nio se cruzam,
corpos que nio se tocam verdadeiramente. E, deixando um pouco de
lado aqueles usudrios dos sites que acabam indo 4 luta, a0 encontro fisico
com seus parceiros — anteriormente sé virtuais —, a hipétese acaba se
confirmando, esse novo tipo de relacionamento afetivo e sexual acaba
funcionando como um lugar “diferente” do amor... Teriam razio os advo-
gados que se preocupam com as traicSes domésticas?

- Indagag@es e respostas um tanto ou quanto similares havia busca-
do o grupo de pesquisa da UnB — Faculdade de Comunicagio, composto
pelos hoje jornalistas Lara Haje, Gustavo Novo, Bérbara Semerene e Maira
Attuch e pelo sociélogo Rogério Giugliano, e coordenado pelo professor
Sérgio Dayrell Porto, quando estudou os chats erdticos na internet, em
pesquisa feita sob os auspicios do CNPq, resultando dai o livro Sexo, Afero
¢ Era Tecnoldgica, langado pela Editora da UnB, em 1999. A comparagio
¢ inevitdvel, na medida em que os temas se tocam, e durante os anos de
1997 e 1999 alguns de seus autores, Sérgio Porto e Luciene Setta, se
corresponderam, resultando dai uma entrevista feita por Luciene e
publicada no site Cadé. Recentemente, o mesmo professor fez parte da
banca examinadora da dissertagio De onde tecl@As?, defendida publica-
mente pela atual mestre em psicologia social, Luciene Setta. A tese foi
dirigida pela pesquisadora e psicanalista Regina Gléria Nunes Andrade,
professora. da Uerj.

Muito embora sejam trabalhos de pretensdes e escopos diferentes,
‘nfo nos custa nada fazer o jogo das comparacses e das distingdes: se de
um lado existem relacionamentos virtuais na internet e de outro chats
(saldes de entretenimento) erdticos, vemos e analisamos uma pesquisa e
também uma tese de mestrado antecedida de pesquisa de campo, com
resultados empiricos de grande significAncia.

A internet proporciona oportunidades impares de relacionamento
afetivo e sexual a seus usudrios e navegadores, sem que para isso haja o
risco do contato e do contdgio corporais, sem que para isso haja a impli-
cagio-de compromissos morais e afetivos de maior vulto. E como se res-
pondéssemos A oferta: faga sexo sem sair de casa!

No entanto, a tese de Luciene Setta difere da pesquisa do grupo da
Universidade de Brasilia, pelas intencdes e pelos resultados obtidos: no
caso de Luciene, ela consegue um impressionante estudo-de caso de como
as pessoas se relacionam na internet, movidos a narciso, permanecendo
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fiel a seu campo de andlise da psicologia individual e social.

No caso do grupo da UnB, sem pretender a tese, buscou-se dife-
renciar as ordens discursivas 4 maneira de Michel Foucault, o trabalho se
mantendo mais dentro dos limites da andlise de discurso, um campo
misto onde interagem a lingiiistica, a comunicag¢o, a histéria, a ideolo-
gia e a psicandlise. Em Brasilia chegou-se 4 conclusio que as ordens real
(atual) e virtual funcionam como se fossem as mesmas, os principios
morais e ideoldgicos que regem o sexo da vida de cada dia e o sexo virtual
sdo do mesmo naipe e ordem. Os interditos permanecem, e a internet
ndo conseguiu assim liberar o seu usudrio das ordens e ditames da socie-
dade em que vive. Por exemplo, um pecado mortal, tanto no dia-a-dia
quanto na virtualidade; é a postura moral do homem casado que deseja
fazer novas conquistas. A rejeicdo é de praticamente 100%. Sinal de que,
14 e ¢4, a ordem permanece.

Quanto ao trabalho de Luciene Setta, ela realiza uma dissertagio
no campo da psicologia social, explora Freud e narciso, v&¢ como os usud-
rios, principalmente os homens, buscam na internet um campo perene
de auto-realizagio, o que é um tanto quanto impossivel no campo da
realidade cotidiana, onde os narcisos sofrem as mais diversas contesta-
¢des. Ela diz e comenta como os perfis editados e publicados nos sites de
relacionamento (Como Vai, Par Perfeito, Fica Comigo, Superencontos,
Almas Gémeas e outros) funcionam como agentes de promogao de narci-
sos e que, em uma certa medida, se dariam por satisfeitos somente com
essa publicidade de si mesmos. E comenta que esse processo publicitdrio
de autopromogio, em determinados casos, permanece em exposigdo por
um perfodo até de dois anos..

Uma dissertagio escrita do lugar mulher? Ou apenas um jogo
de géneros?

Pelos exemplos citados na dissertagdo, em que parece que s6 os
homens sio exemplos nos textos de correspondéncias citadas pela autora,
a dissertagdo poderia passar uma idéia de que a mulher usaria pouco a
internet, ou que estaria ali meio a contragosto, ou que o seu imagindrio
nio se prestaria tanto s caracterfsticas que predominam nos sites de rela-
cionamento. Nesse sentido, a dissertago poderia até parecer ~1achista s
- avessas ou politicamente incorreta. Narcisos seriam apenas os homens?
Para reforgar essa idéia, as entrevistas com as coordenadoras dos sites,
todas mulheres, e boa parte atuando em psicologia clinica.

162 Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagio




Pode-se perguntar: afinal, o homem ¢ que estd em jogo, como ob-
jeto de estudo ¢, como tal, narciso eternamente carente de mais e mais
exposigbes e afirmagdes? E af os sites de relacionamento sio fruto de uma
produgio da mulher, uma verdadeira operagio de género, numa explicita
guerra dos sexos, ou tudo nzo passa de impressoes de viagem de navega-
¢ao? Um exemplo dessa suposigdo seria a e entrevista que Luciene Setta
faz com Miriam Dobrow, sécia do site Como Vai.

Dando seqiiéncia a essas indagacbes, que sdo mais suposigdes, ou
até provocacdes, se 0 sujeito conectivo (e n3o coletivo, massivo, que €
uma das propostas da tese) — que mais parece ser somente 0 homem —
nio passa de um narciso, que se expde cada vez mais, para que possa
brilhar diante das navegadoras da rede, e que se satisfaz com a simples
exposicao de seu texto, de seu préprio brilho, e que nio estd mesmo
muito 2 fim de respostas e de trocas com a outra, por que continuar a
expor-se diante desse videogame, em que se procura para nio achar, con-
forme explicita Luciene Setta?

Na pesquisa feita pelo grupo de Brasflia, j4 citado acima, o que se
comentou foi que se estava levando essas questdes dos saldes de bate-papo
na internet muito a sério e que tudo ndo passava de um vasto campo de
exposi¢do, um farto saldo de entretenimento. Tudo n3o passava de um jogo.

Saimos da era da coletividade e entregamos na era da conectividade.
Estamos diante de um novo conceito de subjetividade?

Podendo também ser essa uma hipdtese da dissertagio, o trabalho
revelando, mais do que nos chats erdticos, que o sujeito conectivo (préprio
dos sites de relacionamento virtual) ndo passa de um trampolim para a-
permanéncia do tradicional sujeito massivo. Uma nova astdcia do mesmo
sujeito de sempre, escondido atrds das mdquinas de computadores e de sua
rede mundial. Os didlogos sdo os mesmos de sempre, os valores também, a
ordem discursiva ngo muda do sujeito massivo para o sujeito conectivo. Por
exemplo, ser casado ou nio ser casado permanece sempre o tabu de sem-
pre. A rejei¢do ¢ total, tanto na virtualidade quanto na atualidade.

Em entrevista feita com um dos usudrios casados, ele recebeu no
site Almas G&meas a seguinte resposta em relagdo a aos termos de seu
perfil: imperdodvel vocé ser casado. Assim, essa pretensa nova subjetivi-
dade sequer inaugurou uma nova ordem paradigmiética de valores mo-
rais. Afinal, o jogo é mais de mentirinha mesmo, pois nio somos nés que
ld estamos nos sites de relacionamento, e também nos chats, s@o os nos-
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sos clones morais, as nossas caricaturas e simulacros, ndo ¢ por menos que
nos identificamos através de senhas e de logins ~ users names, nomes que
sio nomes verdadeiros, sdo apenas nomes de uso... nomes de guerra...
A tese de Luciene Setta, graduada em Comunicagio Social (Relacdes
Publicas e Jornalismo), foi aprovada por unanimidade pela banca examina-
dora e recomendada a sua publicagio. Ela traz uma pesquisa de um mun-
do que nio conhecemos ou que s6 ouvimos dizer que existe. E isso ai. Um
mundo chamado virtual, que ndo € o atual ou real, se assim o desejarmos.
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Mundializac@o do fazer publicitario
Sandra Reimédo’

SANTOS, Rafael José dos. Um percurso da mundializacio: publicidade e
publicitdrios no Brasil no curto Século XX. Sdo Paulo: Pés-Gradu-
acio Multimeios da Universidade Estadual de Campinas
(Unicamp), 2003, orientador: Prof. Dr. Renato Ortiz. (Tese de
Doutorado).

As agéncias de publicidade que obtiveram as trés maiores receitas
no Brasil no ano de 2001, segundo a revista Meio & Mensagem, foram
McCann-Erickson Brasil, Grupo JWT e Grupo Ogilvy. As trés empresas
sio organizagdes de capital globalizado. Este é um dado sintomdtico; ele
nos remete ao fato que, a partir da década de 1980 um intenso movi-
mento de fuses e incorporagdes propiciou a formagao das grandes redes

globais de mensagens publicitdrias.

Os novos publicitdrios, denominados por Renato Ortiz em
Mundializacio e Cultura (Ed. Brasiliense, 1994) como “artifices mundiais
de cultura” produzem descentralizadamente um fluxo transnacional de
mensagens persuasivas que extrapolam os limites das intera¢des entre soci-
edades e atravessam culturas nacionais. Nestes novos contornos do fazer
publicitdrio n3o se pode mais, a rigor, em muitos casos, falar em empresas
com matriz e filiais, nem em mensagens totalizadoras impostas a partir de

_um dnico centro; mas sim, deve-se pensar em uma transversalidade que
estabelece os contornos de uma cultura a partir de um conjunto de simbo-
los e referéncias culturais reconhecidas internacionalmente.

Ou seja, no final do “curto século XX” (express3o cunhada por
Eric Hobsbawm para designar o século XX como aquele que teria sua
abrangéncia entre a Primeira Guerra Mundial e colapso da URSS) as
grandes agéncias de publicidade sdo, muitas vezes, empresas transnacionais
produzindo mensagens de alcance cultural mundial.

Neste cendrio de comunicagdo publicitdria global, o tema propos-
to por Rafael José dos Santos — a histéria e os primeiros passos desta
transnacionalizagio das agéncias de publicidade atuantes no Brasil, se

" Professora da Pés-Graduagio em Comunicagio Social da Universidade Metodista de
Sio Paulo- UMESP.
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imp&e como mais do que oportuno. :

A Psicandlise nos ensina que a crianga é o pai do adulto, mas que é
preciso olhar o adulto para saber quais tragos de sua infincia foram os
decisivos para sua conformagio enquanto adulto. Ou seja, a crianga é
sempre o pai do adulto, mas esta é uma observagdo cuja explicitagio total
s6 pode ser feita a posteriori, ou seja, a partir do adulto.

Tomando esta anotagdo psicanalitica como ponto de comparag¢io
pode-se dizer que, ao final do século XX, observando-se a transna-
cionalizagdo das grandes agéncias de publicidade como um cendrio con-
solidado pode-se langar um olhar retrospectivo e buscar, sem mecanicismos
ou determinismos rigidos, os primeiros passos desta transnacionalizacdo.
Esses primeiros passos estdo na expansio mundial das grandes.agéncias
americanas logo apds a Primeira Grande Guerra. A J.W. Thompson co-
mega a atuar no Brasil em 1929, a McCann Erickson em 1935 e a Grant
em 1939. Os primeiros procedimentos destas empresas no Brasil foram,
basicamente, trazer apelos locais para anudncios produzidos nos EUA.

A tese de doutorado de Rafael José dos Santos narra a histdria da
publicidade no Brasil e sua transnacionalizacio de 1920 a 1990 “em
bases de documentos que refletem as visdes dos atores sociais”, no caso, os
publicitdrios. No primeiro capitulo o autor investiga a chegada das pri-
meiras agéncias publicitdrias norte-americanas no Brasil, concentrando-
se na ].W.Thompson e através de documentos internos da empresa (como
atas de reunides, informativos internos) desnuda nio sé as estratégias
empresarias como também toda uma gama de -atitudes desinformadas e/
ou preconceituosas e visdes estereotipadas sobre o Brasil e os brasileiros.

Neste sentido encontram-se “pérolas” como um relatério de um
publicitdrio que afirma: “Uma das maiores limitaces do mercado brasi-
leiro € que a maioria de seu povo é muito pobre, ignorante e preguigosa.
(...) O clima enervante também exerce uma forte influéncia”.

Reclamagbes sobre a burocracia brasileira e a falta de entendi-
mento do que éa atividade publicitdria sdo “o tom” do relato de Maxwell
Kennard que instalou o primeiro escritério da J.W. Thompson em Sio
Paulo: “Para estabelecer a firma em nosso préprio nome ¢ necessirio
solicitar permissio ao Presidente do Brasil (...) As formalidades e exi-
géncias legais deste procedimento s3o muito divertidas”; “Em nossos
contatos preliminares com os jornais importantes fomos recebidos com
todas as pompas de reis e principes; mas quando surgiu o assunto da
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circulagio fomos gravemente assegurados que tasis questdes eram “se-
gredos profissionais!”.

Os capftulos seguintes enfocam em seqiiéncia cronolégica a atua-
¢do das agéncias publicitdrias estrangeiras no mercado brasileiro, relacio-
nando esta atuagio com a expansio do rddio e da televisdo - novos espagos
de inser¢io de mensagens publicitrias.

Ao lermos este rico trabalho é preciso termos no horizonte que a
publicidade é, como nota Rafael Santos, a0 mesmo tempo, espelho e
agente do longo processo de globalizagdo cultural e que estudar a publi-
cidade é pois estudar em um objeto concreto a constituigio da
modernidade globalizada no Brasil.
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