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“Deus convida ironicamente J6 a governar o mundo”
{Jo, 40: 1)

Atualmente, constata-se nos textos jornalisticos um emprego
indiscriminado da palavra ironia para se referir aos mais variados fen6menos.
Esta flutuagio de sentidos representa um esforgo interpretativo maior para
os leitores e nem sempre os resultados sio condizentes com 0s propdsitos
do autor: as vezes sio dispares ou beiram ao nonsense.

No entanto, uma questio crucial se impde: é possivel delimitar os
sentidos para a ironia, haja vista que o préprio criador do universo, Deus,
em sua onipoténcia, a emprega de forma diversificada?

E Nietzsche, aquele que carrega a anitema?, quem nos SOCOfTe a0
dizer que % preciso ter em vista a separa¢io da origem e da finalidade de
alguma coisa. Ou seja, tudo o que é criado® no mundo é submetido a
poténcias que as usardo de acordo com seus propdsitos especificos. Nada
esti livre de uma dominagio que implica em sucessiva interpretacio e
acomodamento das coisas a novos fins.

Nesta linha argumentativa, tem-se uma evolucio para a ironia que

- ndo objetiva um tnico fim. Pelo contririo, o emprego do conceito atende
a diferentes propdsitos € € preciso incursionar pelo “Mundo do Uso™ para
verificar o que os usuidrios pretendem com isto. Em outras palavras, nio é.
mais a origem do termo que passa a dar a razio de existir do fendmeno,
nas instancias éticas.’

Dois aspectos devem ser ressaltados a fim de permitir a continuidade
desta reflexdo. O primeiro, é que n3o hd um conceito Unico e totalizante
para a ironia. Em cada situagio de uso, os costumes, contextos, propositos,
serdo diferenciados. Segundo, qualquer investigacio neste sentido, mesmo
tendo que encarar essa diversidade conceitual, deve levar em consideragio

! Uma leitura atenta da Biblia apontari parz o constante emprego da ironia.

2 A maldigio de ser o “Anticristo”.

* As coisas (incluindo as palavras) sio criadas e nio descobertas. Deus, o Arquiteto do
Universo, 14 das alturas, certamente considera o mundo (sua criagio) como um palco irbnico
e os atores toda a humanidade.

* O termo foi proposto pelo lingiiista e pragmitico Jacob Mey.

5 ftica deve ser entendida como costume.
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a existéncia de uma forga® constituida pela contradigdo e avaliagdo. Estas
condi¢des, no entanto, nao irdo restringir o conceito de ironia, mas apontar
de forma contingencial para a ética subjacente ao uso em cada momento.

InferlocucGes Jornalisticas Irénicas

Alguns usos emblematicos da ironia podem ser apontados nos textos
jornalisticos. Entendemos que estes empregos estio sujeitos aos limites
institucionais previamente tragados, ou seja, determinando o que o jornalista
pode dizer (de acordo com as circunstincias) e o que se deve dizer (devido
as expectativas dos leitores).

O primeiro caso € aquele em que o jornalista emprega a ironia em
seu sentido dicionarizado. Isto é, como um modo de exprimir-se que consiste
em dizer o contririo daquilo que se esti pensando ou sentindo, ou por
pudor em relagio a si préprio ou com intengio depreciativa ou sarcistica
em relacio a outrem (FERREIRA, 1975, p.785). O jornalista produz um
enunciado irénico e deixa claro que pretende significar o contrario do que
estd dizendo. Esta tem sido a versio usual para a ironia jornalistica, €
como tem sido empregada 2 exaustio, desgastou-se enquanto estratégia
retdrica, transformando-se em uma espécie de “chavio”, com baixo contetido
informativo e efeitos irrisérios sobre os leitores. Envolve pouco esfor¢o
para a sua produgio e interpretacio, e os manuais de redacio e estilo
recomendam cautela em seu uso.’

O segundo caso envolve aqueles usos onde o jornalista produz um
enunciado irGnico pretendendo significar alguma coisa diferente do que
esta dizendo. Isto &, diz X mas pretende significar ¥ ou Z. Este recurso
exige experiéncia para a sua elaborag¢io, mas em compensagio, constitui
um meio eficaz para produzir efeitos inesperados nos leitores. Constitui,
também, um recurso disponivel pelo articulista para transgredir as restricoes
institucionais e dizer (através do nio-dito), as informagdes desejadas.

Finalmente, hd aqueles usos da ironia onde o jornalista ndo pretende
ser irdnico! Isto €, o jornalista emprega o termo ironia (o que nio € suficiente
para constituir um enunciado irdnico ou representar, situacionalmente, o
fendmeno) apenas como um “termo tampio” para resolver problemas de
articulagio textual, deficiéncia vocabular ou preguica para pesquisar. E
claro que hi situagbes onde o articulista emprega apenas o termo ironia e
pretende ser irdnico com isto.

¢ A exemplo da forga ilocutéria (convencional e produz efeitos), a contradi¢io e a avaliagio
também dependem dos costumies e geram efeitos sobre os interlocutores. No entanto, devem
ser considerados como Atos Pragmiticos, que, ao contririo dos Atos de Fala, dependem de
uma situacdo interativa concreta, ou seja, contexto real de uso.

7 Manual da Folha, p. 83.
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Sitvagdes Compartilhadas

O jornalista pode se esmerar a fim de produzir um enunciado irbnico
e depois se decepcionar ao constatar que nio foi entendido. Ou o contririo,
nio ter a intencdo irdnica e observar que os seus leitores apontam uma
ironia em seu texto. Isto envolve uma questio crucial, a apreensdo da
intengdo comunicativa do produtor dos textos. Ou seja, o que € que o
jornalista quer dizer com o que é dito.? Como é que o jornalista quer ser
entendido. Para que isto seja possivel, articulista e leitor devem compartilhar
de um conjunto de condig¢bes:
a. elementos lingtiisticos:. mesmo cddigo e sintaxe. Isto inclui termos
regionais tipicos, estrangeirismos, girias,-linguagem técnica especializada,
norma culta. Sem falar no “economés”, uma mistura de termos préprios da
economia, vocibulos da lingua inglesa, e uma boa dose de demonstragio
de poder (conhecimento) do articulista. E claro que nio se pode esperar
repertorios lingiiisticos equivalentes entre as pessoas. ‘Se o jornalista ndo
levar em conta o contexto e o seu publico alvo sdo grandes as possibilidades
de os leitores niio captarem a sua inten¢io comunicativa.
b. conbecimento de mundo: deve existir um certo grau de similaridade
entre o conhecimento de mundo do jornalista e os seus leitores. Se ndo
houver correspondéncia entre os conhecimentos ativados a partir do
enunciado irbnico e o conhecimento de mundo dos leitores as inferéncias
serdo dispares. E o conhecimento de mundo que permite aos leitores a
conexdo entre os elementos da mensagem, que aparentemente nio tem
nenhuma relagio com o contexto do enunciado, através de inferéncias.
¢. fatores pragmdticos: assumem vital importincia para a apreensio da
inten¢io comunicativa, 2 medida em que o seu reconhecimento dependera
de fatores como: o contexto situacional, interacional, atos pragmaticos,
principios pragmiticos, pressuposi¢io pragmitica etc. A situacionalidade,
por exemplo, refere-se ao conjunto de fatores que tornam uma mensagem
relevante em dada situagio de comunicacio. A focalizacio, que também
podemos inserir neste tépico, tem relagio direta com o conhecimento
compartilhado. Em uma troca comunicativa (no caso, a relagio imposta
pelo texto jornalistico) as pessoas envolvidas irdo focalizar a sua atengio
naquilo que conhecem e acreditam (ou pensam que conhecem).

Identificando a Intencéio Comunicativa Irdnica

Ha muitas maneiras de se identificar a inten¢ao comunicativa irénica.
Portanto, este nio € um procedimento padrio ou um procedimento heuristico
a ser aplicivel em todas as situagdes. Diferentes leitores, em contextos
distintos, conhecimentos variados, chegardo (ou nio) até a ironia de forma
diversa:

®Inten¢do comunicativa irbnica e propdsito estdo sendo usados aqui nesta reflexdo como
sinbnimos.
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a. o leitor deve refeitar o sentido literal: nio porque ele simplesmente nio
concorda com o mesmo. Mas, se estd prestando aten¢io ao que 1€, serd
capaz de perceber incongruéncias entre as palavras, ou entre as palavras e
alguma coisa que conhece. O caminho para o que ndo é dito pelo jornalista
passa, necessariamente, pela convicgiio de que a ironia é incompativel com
o sentido literal.

b. o leitor deve testar ou tentar explicagdes alternativas: isto é, 2 medida
em que as interpretacdes plausiveis falham em apontar a ironia, deve-se
considerar a possibilidade de um lgpso linguae do emissor, se esta brincando,
ou se algo previamente mencionado nio esti sendo omitido na geragdo
das novas inferéncias, se os vocibulos empregados (metiforas) nio tém
significados diferentes daqueles usualmente empregados. Conforme
OLIVEIRA (1995, p.106), pode-se considerar que o ironista® € suficientemente
“tolo” para nio perceber que o seu enunciado € inaceitivel. No entanto,
apresentar-se como “tolo” ou ingénuo é uma estratégia que o ironista
. ocasionalmente utiliza para alcangar os seus objetivos.’® Na hipétese de a
audiéncia (ouvintes ou leitores) compartithar o mesmo conjunto de condigbes
que o jornalista, o leque de interpreta¢des alternativas é pequeno, pois as
atitudes e o discurso contumaz tornam-se evidentes.

¢. o leitor deve deliberar sobre as crengas do jornalista: é pouco provavel
que o leitor se pergunte a respeito das crengas dos autores dos textos
" jornalisticos. Antes, inquire sobre a linha editorial do jornal, embora isto
nido seja uma regra geral. Hibitos enraigados e o automatismo da leitura
contribuem para que o leitor desconsidere “quais sdo as crengas e quem di
o tom para os relatos” (OLIVEIRA, 1998). Também, o complexo processo
de intermedia¢des que ocorre entre a captagio dos fatos e a sua divulgagio,
contribue para que o leitor nio tenha um acesso direto as crengas individuais
dos articulistas. E claro que o conhecimento do contexto sécio-cultural é
um viés para estas crengas, mas serd a linguagem o acesso até elas. As
crengas permitem que o leitor identifique os propésitos, conseqiientemente,
a ironia.

d. oleitor deve buscar pistas externas (extralingiiisticas): nas ironias verbais -
orais, a audiéncia busca o auxilio de gestos, como um movimento de ombros
ou expressoes faciais. Um piscar de olhos ou mover os libios de forma
nio-usal. Cogar a cabega etc, podem fornecer informagdes diretas sobre as
intengbes ocultas atrds das palavras do ironista. Ndo se pode garantir a
existéncia de gestos e movimentos tipicos para as emissOes irbnicas, apenas
que o aspecto inusitado funciona como um alarme para a rejei¢io do sentido
literal. H4 que se considerar a dependéncia sécio-cultural de tais gestos e
movimentos, com significacdes variando de local para local. Nas ironias
escritas, os titulos e as manchetes fornecem pistas interessantes: “2020 vé
" ultimo capitulo de Anos de Lama” (FSP, 21/07/92, p. 4-8), “Tempos de

? Jornalista. .
£ o caso da Ironia Auto-Depreciativa, empregada pelo filésofo Sécrates.
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Ironia” (FSP, 12/08/92, p. 1-5) etc. A contradig¢io, o paradoxo entre o
enunciado e a realidade, forgam o leitor a buscar o auxilio extralingiiistico.
As pistas externas sio necessdrias pois o leitor nfo dispdoe de um auxilio
real, como o proposto por Marcel Bernhardt, que, com o pseuddnimo de
Alcanter de Brahm, publicou em 1899 um trabalho intitulado: “L’ Ostensoir
des Ironies”, em que sugere que os ironistas usem uma marca de pontuagio
especial (), “Le petit signe flagellateur™, ao lado de cada enunciado
irdnico.

Em suma, estes sio alguns passos para que o leitor perceba a intencio
irbnica do jornalista. Podem ser ampliados e variar conforme o local, época,
os usuarios, propositos. Nada é definitivo, pois as finalidades sdo muitas!

Conclusdo

O emprego da ironia nos textos jornalisticos estd associado aos
propdsitos do articulista e por isto reflete uma dimensZo ética para a questio.
Em qualquer um dos procedimentos sugeridos anteriormente, tal viés
encontra-se presente. Se o jornalista obedece ou niio aos costumes,
empregando a ironia como recurso, isto sé pode ser avaliado dentro do
“Mundo do uso”, onde as poténcias (conforme Nietzsche) ditardo o
acomodamento do fendémeno a novos fins.
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