Resenhas

Q signo: um simbolo?

EPSTEIN, Isaac — O signo. S@o
Paulo, Atica, 1985, 80 pp.

Partindo da comunicagfio animal co-
mo transmissio de variedade (de 10
a 37 sinais diferentes nos irracionais
e de 150 a 200 gestos nos seres hu-
manos), passando pela necessidade de
comunicacdo do homem, o autor che-
ga A linguagem verbal e sua caracte-
ristica fundamental, a dupla articula-
¢iio, capaz de transmitir uma varieda-
de quase que ilimitada de mensagens.
Apbs falar sobre a jprimeira e a se-
gunda articulacio da linguagem —
monemas e fonemas — sobre super-
signos e sobre a articulacdo dos cédi-
gos visuais — sem articulacdo, apenas
com a segunda, apenas com a primeira
e duplamente articulados, segundo a
classificacio de U. Eco —, o autor
passa a um exemplo pritico: a nume-
racio de 6nibus na Grande Sip Paulo.

Em seguida fala do signo como
transmissor de significados, aponta a
diversidade de acepgdes do termo signo
(Sexto Empirico, Santo Agostinho,
Locke, Rousseau, Peirce, Hjelmslev,
Schaff, Ullmann, Morris, Bense e
Eco), do termo significado e tridn-
gulo semidtico, para concluir que ©
signo ndo é um objeto, mas uma fun-
cio ou relagio. E, a partir das dia-
des saussurreanas e triades peirceanas,
fala dos signos naturais, artificiais, ex-
pressivos, motivados e arbitririos. As
fungbes da linguagem sfo rapidamen-
te desenvolvidas, detendo-se o autor
um pouco mais nas fungdes seméintica
e estética de Moles, correspondentes as
referencial e poética de Jakobson, que
tém ainda abordada sua caracteriza-
¢d3o de fungio metalingiiistica; também

a fungfio fAtica merece alguns paré-
grafos.

As classificacbes da fungio signica
feitas por Peirce, Morris, Schaff, Eco,
Saussure, Cassirer, Wittgenstein e Ga-
damer tém suas diversidades e unida-
des apontadas pelo autor, sem, no en-
tanto, como ele préprio reconhece,
entrar na visdo tebrica de cada um
que, evidentemente, é o que sustenta
a classificagdo. O objetivo do autor é
indicar a diversidade de nomenclatura
que, gerando uma “parafernilia con-
ceitual”, pode ajudar a entender os
problemas tratados pelas teorias do
signo.

Finalmente o autor fala dos simbo-
los, de suas relacdes com o signo, de
seus atributos e de sua retérica. Ao
final do livro ha ainda um vocabuld-
rio critico e bibliografia comentada.

Este tipo de livro caracteriza-se pela
sua propria existéncia. Como, em 80
paginas, tratar de tantos e tdo com-
plexos temas e dirigir-se a um piiblico
de baixo repertério? A indistria cul-
tural tem pressa em resgatar o tempo
perdido para ganhar novos piblicos,
aquele estudante universitirio que néo
é mais capaz de ler senfio uma cen-
tena de péginas, de preferéncia em
linguagem coloquial. E nessa pressa a
editora descuida-se da qualidade da
edicio. No caso deste livro alguns
descuidos da editora impossibilitam a
leitura, como, por exemplo, a pagina
52 aparece “...os tragos fortes entre
os quadrados adjacentes indicam...” e
nédo hd tracos fortes entre os quadra-
dos. Lamentivel. Lamentiveis tam-
bém alguns descuidos do revisor.

E na pressa quem corre o3 maiores
riscos, além do leitor, é o autor, que
desperdica excelentes idéias, merecedo-
ras de livros autbnomos, como a nu-

meragio de linhas de 6nibus na Gran-
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de Sdo Paulo, ou a andlise dos sim-
bolos de campanhas eleitorais. )

Este é um dos exemplares da série
“Principios” que parece estar desloca-
do, porque é um livro que exige do
leitor, ndo s6 os rudimentos, mas oS
prolegbmenos, das teorias _dos signos.
E se estes requisitos prévios, quanto
ao leitor, ndo se confirmarem, o livro
pode tornar-se um fim, o que ndo &
um bom principio. O leitor principian-
te ou se desinteressa perante a “para-
ferndlia conceitual”, ou, o que & pior,
tem a impressio de conhecer aquilo
sobre o qual nfio consegue sequer ter
duvidas.

Mas o autor ndo é principante e o
leitor menos ingénuo pode perceber
outras leituras propiciadas pelas epi-
grafes colocadas em cada capitulo:
“...a Tragédia e a Comédia sdo fei-
tas das mesmas letras...” (Arist6te-
les); “...o que perturba os homens
ndo sdo as coisas, mas 0s seus jul-

gamentos sobre elas...” (Epiteto);
“...até o Diabo pode citar as Santas
Escrituras em seu proveito...” (Sha-
kespeare); “...o ensino sem um sis-
tema torna o aprendizado dificil...”
(Talmude); “...os simbolos revelam
velando e velam revelando...” (G.

Gurvitch). Estas epigrafes funcionam,
metalingiiisticamente, como uma pos-
tura do autor a respeito de sua pré-
pria obra que, afinal, aos iniciados
revela velando e aos iniciantes vela
revelando. Al revela-se o mestre.
Cldudia V. Resende

Faculdade de Comunicacgio
Armando Alvares Penteado (Sdo Paulo)

Alumiando co-incidéncias

comunicacionais

TAVOLA, Artur da — A Liber-
dade do ver: televisio em lei-

tura critica. Rio de Janeiro,
Nova Fronteira, 1984, 312 pp.

Televisdo, informacdo e mudanga;
caracteristicas e efeitos da TV; o re-
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ceptor, o publico, o mercado; televi-
sdo, arte e cultura; formacéo, defor-
macio, informag@o; a leitura critica,
encabecam os seis capitulos que insti-
gam o leitor desse livro a uma frans-
formacio de sua maneira de recepgio
a televisdo. A formaciio da conscién-
cia critica dos receptores é uma forma
de enfrentar e de mudar as tentativas
de massificagio dos meios eletrdnicos
de comunicacdo. Para gque isso ocorra,
o autor enfatiza a necessidade da acgio
dos profissionais da comunicacio e dos
profissionais da educag¢do. Consideran-
do que a massificacio propiciada por
esses meios eletrdnicos é de natureza
diferente e inusitada — n#o é onipo-
tente, é ampliadora da capacidade de
percepcdo psicolégica, é cumulativa e
ampliadora do conhecimento, & influen-
ciadora mais ao nivel do sensivel do
que do racional —, a acio de comu-
nicadores e de educadores terd que
encontrar novos caminhos frente as
novas formas e exigéncias da cons-
ciéncia receptora. Diferentes graus de
imitacdo ao nivel da aceitagio, de em-
patia ao nivel emocional, de reflexio
ao nivel racional, de libertagio ao ni-
vel da sensibilidade profunda atuam
de maneira concomitante e contradité-
ria em qualquer emissdo e recepgio
comunicacionais, dentre elas as da te-
levisio. O conhecimento dessas quatro
instincias co-incidentes, assinala Artur
da Tavola, leva a libertagdo de seus
dominios para usd-las em seu préprio
beneficio e da vida.

A proposta de “Leitura critica” da
comunicagio que o autor apresenta no
dltimo capitulo de “A liberdade do
ver” vem, do seu jeito, ampliar a pos-
sibilidade de dar claridade #s agles
profissionais de educadores e de comu-
nicadores. Acgdes essas co-incidentes
pelo fato de ambas assumirem carac-
teristicas comunicacionais e educacio-
nais. Queiram ou ndo queiram, edu-
cadores sdo comunicadores e comuni-
cadores sdo educadores.

O autor propde, entdo, uma leitura
da comunicacdo que inclua um conhe-
cimento das seguintes co-incidéncias de
“cursos”... (no sentido de algo que




corre para; que vai na direcdo de),
as quais definem a integralidade do
processo de comunicagdo: o discurso,
o decurso, o recurso, o incurso, o ex-

CUrso, ©O percurso, oO CONCUrso e oO
transcurso. Conhecer o discurso da
comunicacdo significa conhecer “o
qué” as imagens e as palavras ra-
cional, ideologicamente “dizem” ou
fazem “correr” para o receptor. Co-

nhecer o excurso significa conhecer o
“como”, o ‘espetaculo” atraente por
meio do qual o discurso da comuni-
cagdo € passado ao receptor. O in-
curso da comunicacio nela concentra,
em atividade interna, a convivéncia
concomitante e paralela da ideologia e
do mito que “pensa” historicamente e
“sabe” psicologicamente o comunica-
dor que comunica, cuja “leitura” ne-
cessita ser conhecida também. Conhe-
cer o recurso da comunicagdo signifi-
ca conhecer o trilhar da comunicagio
sobre si mesma, ou seja, sobre o ja
trilhado por ela mesma em repeti¢Ges.
O decurso e o percurso significam o
processo temporal e espacial através
do qual a comunicacdo se passa para
ser comunicada e compreendida ou
ndo pela recepcdo. A comunicacio sé
se faz, historicamente, com o concurso
da recepcdo, no sentido em que esta
corre ao lado da comunicagio, com
ela disputa, para ela contribui levan-
do, nos ultimos anos, ao estudo da
“estética da recepcdo”. Conhecer o
transcurso significa conhecer algo que
de uma forma sdbita e rara trans-
cende o vinculo que se estabelece com
a comunicagfio, atingindo outros pla-
nos peculiares, inesperados, incontro-
laveis. A integragio das “leituras” des-
ses oito co-incidentes cursos que se
mobilizam no processo de comunica-
¢do, como propde o autor, poderd
“alumiar” e, conseqiientemente, mudar
as agOes de educadores e comunica-
dores.

Pais e professores tém tido em co-
mum com seus filhos e alunos a ex-
periéncia de ver e ouvir as palavras
e as imagens dos programas da tele-
visdo. O autor enfatiza que é ai nessa
vivéncia em comum que esses educa-
dores encontrario, também, os elemen-

tos capazes de enriquecer as préprias
relacbes na familia e na escola,

Numa situagio de sala de aula, o
professor apresenta-se como um pro-
fissional que deve ensinar e educar os
seus alunos. Para realizar esse seu tra-
balho o professor necessita conhecer-
-se, inmstrumentalizar-se, reassumir-se
como um comunicador e como um
receptor mais consciente, mais atuante,
mais critico nas situagGes concretas de
suas seqiiéncias de aulas para seus alu-
nos, na Bscola. Telespectadores que
sdo, professores e alunos levam para
as aulas, na Escola, suas “leituras” te-
levisuais. Em “A liberdade do ver”,
os professores da Escola encontrario
elementos que os levem a enfrentar
suas préprias transformagbes como re-
cepcio e como leitores da comunica-
¢io, “alumiando” algumas de suas co-
-incidéncias comunicacionais com os
comunicadores. E vice-versa!

Mariazinha de Rezende e Fusari
Universidade de Sio Paulo

Produtivismo e/ou
humanismo?

BORDENAVE, Juan Diaz — O

que ¢é comunicacdo rural, Sao

Paulo, Brasiliense, 1983, 104 pp.

Este é o volume 101 da colegdo
“Primeiros Passos”, da Brasiliense.
Pena que tenha demorado tanto a
chegar e, no fim, nos deixou na am-
bigiiidade se “comunicagio rural” é
fruto do produtivismo ou do huma-
nismo, ou de uma interagdo entre
ambos. FEssa ambigiiidade é oriunda
do formato deste tipo de colegOes,
abreviadamente tratando de temas
complexos, direcionados para atingir
audiéncias leigas. O Autor, o para-
guaio Juan Diaz Bordenave, é um
genuino comunicador rural de largo
lastro de experiéncias brasileiras que,
nas suas obras antecedentes, procura
aclarar esta questdo politica ao invés
de deixa-la solta no ar.
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O livro se compde de oito curtos
capitulos (alguns em apenas duas pa-
ginas deste “formato de bolso"). e ~de
uma sucinta relacdo de indicagOes
para leitura. Ele inicia com uma de-
finicio do gque seja o conceito de co-
municagdo rural. Apés constatar que
comunicagdo rural (CR) “é o con-
junto de fluxos de informagéo, c_:le
dialogo e de influéncia reciproca exis-
tentes entre os componentes do setor
rural e entre eles e os demais setores
da nagdo afetados pelo funcionamento
da agricultura, ou interessados no me-
lhoramento da vida rural”, institucio-
nalmente conclui-se que CR circuns-
creve um processo mais amplo do que
o da “Informacdo rural” e o da “Ex-
tensdo rural”. Isto é seguido por uma
secio do “Por que comunicagio ru-
ral?” Que a diferencia da comunica-
¢dio urbana mas que, ao sO usar exem-
plos relacionados com a Extensio ru-
ral, parcialmente desdiz o previamente
afirmado. O Terceiro Capitulo, ao
falar de comunicacdo e agricultura,
entra na questdo do processo decisério
dentro das relagdes de producdo. Ai,
Bordenave apresenta os seus ja famo-
sos verbos de auxilio tebrico “querer,
saber e poder”, que, substantivamente,
correspondem a “interesse, ignorincia
e impoténcia” de outro estudioso da
CR, o holandés Benno Galjart. A
quarta secdo do livro apresenta as
primeiras tentativas nacionais de infor-
macgdo agricola e repete 0 mesmo erro
cometido na segunda sec@o: sb apre-
senta o ponto de vista “institucional-
mente oficial”.

Dai para a frente o livro tende a
crescer. O capitulo “Comunicagdo e
desenvolvimento rural” desenvolve os
modelos de concepgdo; difusionismo,
pacotes, inovacdo induzida pelo mer-
cado, organizagio/participagdo e trans-
formacdo estrutural. O préximo capi-
tulo é uma extensdo critica ao difu-
sionismo da transferéncia tecnolbgica.
“Meios e mensagens na comunicagio
rural” é o ponto alto do manual para
quem o utilizar como complemento de
sala de aula. Ali se definem as me-
todologias de CR e se fornecem algu-
mas das receitas préprias deste tipo
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de “cookbook” O ultimo capitulo das
novas fungbes da CR extrapola da
exemplificagdo brasileira para a latino-
-americana, mas, mesmo assim, fica
curto para cobrir novos papéis e inte-
ragbes num campo com tecnologia que
se desenvolve em escala geométrica.

Numa 4rea tdo carente de leituras
(nem posso qualificar, estou meramen-
te quantificando), me parece que estou
criticando a empreitada da Brasiliense,
mais pelo que ndo foi do que pelo
que foi. Por exemplo, seria bom um
sumario de resultados de algumas teses
experimentais apresentando preferén-
cias rurais por simbologias “reais” ver-
sus “caricaturadas”; um melhor trata-
mento da diferenca cultural urbano/
rural do fator tempo; ou alguma pers-
pectiva a curto prazo do que poderd
acontecer com a introducdo de novas
tecnologias comunicativas como o vi-
deo-texto ou as fibras Oticas que per-
mitam programacdo localizada. Por
enquanto, convém salientar a impor-
tincia politica das relagdes interpes-
soais sobre o produtivismo do modelo
governamental. Os sindicatos rurais, as
cooperativas e, mesmo, as Comunida-
des Eclesiais de Base (apesar do en-
gajamento de Bordenave) estdo ausen-
tes neste “O que é...”

Gustavo Quesada
Universidade Federal de Santa Maria

Cotidiano da comunicacao

ERBOLATO, Mario L. e BAR-
BOSA, Julio Cézar T. — Co-
municagdo e cotidiano, Campi-
nas, Papirus, 1984, 192 pp.

Este é o primeiro titulo, na A4rea,
colocado no mercado pela Papirus edi-
tora. Estruturado em duas partes, apre-
senta aos leitores sete artigos de M4-
rio L. Erbolato, coordenador do De-
partamento de Jornalismo do IAC/
Puccamp, e outros seis de Jilio Cézar
T. Barbosa, atualmente professor de




sociologia da comunicagdo no mesmo
Instituto.

Os estudos de Mério Erbolato, pro-
duzidos em fun¢io do trabalho do-
cente no Curso de Jornalismo da PUC
de Campinas, especialmente os livros
sobre “codificagdo”, t “especializacdo” ?
e “produgiio grafica” ® em jornalismo,
sfio instrumentos importantes & forma-
cdo jornalistica dos futuros profissio-
nais da imprensa. Na sala de aula o
prof. Erbolato transmite um saber de
quem, hi quarenta e cinco anos, vem
exercitando e refletindo a profissdo de
jornalista.

Aumentar as perspectivas de andlise
dos efeitos da comunicacdo na vida co-
tidiana das pessoas é o que pretendem
os artigos de Mario Erbolato, como
“A comunicag¢io no mundo farmacéu-
tico”, “Meios de comunicagdo de mas-
sa e lazer”, “Mensagens visuais poluem
a cidade”, “Comunicagio postal: pro-
paganda, cultura e informacfo”, “A
radiodifusdo brasileira”, “Informacio
cientifica no noticiario dos jornais” e
“Supermercados: laboratérios de comu-
nicacfio”, reunidos na primeira parte
desta coletdnea.

Para quem se propde a encari-las
com um enfoque realmente atual, além
de certa originalidade, encontrard em
alguns dos temas abordados registros
importantes. E o caso, por exemplo,
do artigo “Comunicagio ne mundo
farmacéutico”, onde o autor procura
analisar o caminho percorrido pela
propaganda dos medicamentos desde
o inicio do século, nos sagules de
cinema, nos bondes, nos cartazes afi-
xados em lugares publicos, nos folhe-
tos (Jeca Tatuzinho), nos Almana-
ques (publicacdes que se “destacavam
pelos belissimos textos e excelentes
ilustracdes™), e nos jornais.

1. Erbolato, Mdrio L., Técnicas de
codificacio em jornalismo, Petro-
polis, Vozes, 1978.

2. Erbolato, Mdrio L., Jornalismo es-
pecializado, Sao Paulo, Atlas, 1981.

3. Erbolato, Mdrio L., Jornalismo
grdfico, Sao Paulo, Loyola, 1981.

“Comuni-cagﬁo postal: propaganda,
cultura e informacdo” e “Supermerca-
dos: Iaboyaténos de comunicagfio” nio
ficam atrds: no primeiro, originalmente
publicado em Comunicarte, n. 2, re-
vista semestral do IAC/Puccamp, o
autor considera “o selo uma obra de
arte, comparavel até certo ponto com
o cartaz e permite mensagens sublimi-
nares, propaganda e desenvolvimento
de um processo educativo”. E propde
que, “em lugar das figurinhas, poder-
-se-ia estimular nas escolas primérias
e nos colégios o gosto pelos selos pos-
tais, de grande valor pedagdgico”; no
segundo, acredita que “os supermer-
cados sio um dos mais amplos labo-
ratérios dos varios tipos e sistemas de
comunicagio. Neles pode ser testada
a eficiéncia das campanhas de publi-
cidade, feitas por todos veiculos pos-
siveis e imaginaveis”.

Ao discutirem criticamente “alguns
aspectos da realidade que, se por nos
apresentarem banais, ndo sdo objetos
de uma critica mais rigorosa e acen-
tuada”, os autores procuraram manter
“a diversidade na unidade e a unidade
da diversidade” (p. 13).

Na segunda parte, outros seis arti-
gos de Jilio Cézar T. Barbosa, entre
eles, “Menores abandonados e infor-
magcio”, “Homossexualismo e literatu-
ra: uma leitura do Alexis”, “Da im-
possibilidade de uma teoria da comu-
nicacdo”, “Sobre o saber e o poder
no Nome da Rosa”, “Uma alternativa
para a sociologia da comunicagio” e
“Anotaces em torno do discurso inte-
gralista”, completam o que, na sua
opiniio, “nfo se trata mais de uma
coletinea reunindo textos escritos alhu-
res por dois autores”. E prossegue:
“Ao contrario, pode-se afirmar, sem
nenhuma pretensdo, que os artigos que
compdem este livro foram criteriosa-
mente escolhidos e/ou escritos, de
maneira a formar uma unidade em
torno do seu tema principal: o coti-
diano”. (p. 12)

Cabe aqui uma pergunta: em que
medida realmente os artigos que com-
pdem este livro refletem a unidade do
tema proposto? Ao responder a essa
questdo, o leitor de Comunicagdo e
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cotidiano descobre, subitamente, que
estd acrescentando também novas
idéias ou perspectivas sobre os efeitos
da comunicagio no dia-a-dia das pes-
soas. Vale como desafio.

Dario Luis Borelli
Pontificia Universidade Catdlica
de Campinas

Democracia da leitura e
leitura democratica

MARQUES DE MELO, José,
Para uma leitura critica da co-
municagdo. Sdo Paulo, Paulinas,
1985, 202 pp.

Existe, nos meios que refletem sobre
a comunicacdo social no Brasil, uma
grande preocupacdo com a leitura
critica. José Marques de Melo, desde
seus tempos de Presidente da Unido
Cristd Brasileira de Comunicagdo So-
cial, vem trabalhando e sistematizando
esta preocupagdo. Agora, com uma
coletinea de textos, tenta dar uma uni-
dade no livro Para uma leitura critica
da comunicagdo.

O livro, precedido por uma Introdu-
cdo sobre o problema, aborda quatro
assuntos importantes na reflexio sobre
a comunicacdo hoje: a questio da lei-
tura; a relacdo entre TV, poder e de-
pendéncia cultural; consideracfes sobre
imprensa, jornalismo e relagdes piibli-
cas; e a posicio da Igreja frente a
comunicacdo. Finalizando suas refle-
x0es, José Marques de Melo apresenta
uma entrevista com Paulo Freire so-
bre politica e educacfo.

Embora seja uma coletinea de tex-
tos odenados para ser um conjunto
unitario sob o enfoque da “Leitura
critica” — unidade nem sempre con-
seguida — o livro traz algumas contri-
buicGes relevantes para a reflexio cri-
tica sobre a comunicagdo social no
Brasil.

Muito oportuna a tentativa de su-
perar a dicotomia entre “pidblico e
privado” (p. 7) e o registro de que
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“setores progressistas latino-americanos
langaram uma terceira alternativa: o
controle social” (p. 9). Por outro
lado, é realista a constatagio de que,
mesmo esse ‘‘controle social”, neces-
sita de uma “prética democritica” (p.
9). Aliés, essa vai ser a tbnica para
abordar a questdo da leitura no Brasil.
Nela, o autor vincula a leitura no pais
a pratica democratica. Pois, um povo
escravo nio pode ser um povo leitor.
Parece-me estar aqui a grande contri-
bui¢cdo do livro. Daqui saiu o jogo
de palavras: “Democracia da leitura
e leitura democratica”, que encima
estas reflexdes. No meu entender, de-
mocratizar a leitura neste pais pressu-
pde necessariamente que haja a possi-
bilidade de uma “leitura democratica”.
Isto é, que haja liberdade para que o
leitor — como receptor ativo — possa
fazer a “sua leitura” do que foi escrito.
Portanto, como bem constata José
Marques de Melo, a batalha pela de-
mocratizagio da leitura serd ganha
com o estabelecimento de liberdades
democraticas no pafs.

Outro mérito do livro estd em re-
cuperar uma pesquisa da ABEPEC so-
bre a televisio no Brasil. Se bem que
muitos dados estejam defasados (a
pesquisa realizou-se em 1978), publi-
ch-la na integra consiste um registro
histérico interessante.

Por ser um livro que tenta uma
primeira sistematizacio de textos dis-
persos, nido deixa de merecer alguns
reparos de um leitor mais exigente.
Estes reparos sio de duas ordens: com
relacdo ao que deixou de fora e com
relacio a algumas idéias elencadas.

Parece-me que, ao se abordar o pro-
blema da “Leitura critica da comuni-
cacdo no Brasil”, nio se pode esque-
cer a presenca e a atuacdo da Unido
Cristd Brasileira de Comunicagdo So-
cial — UCBC. Esta entidade vem rea-
lizando um trabalho muito grande, ao
longo do pais, no campo da “Leitura
critica da comunicagio”, através de
seu projeto “LCC”. Neste trabalho,
procura privilegiar o pélo do recep-
tor, considerando que, ao contririo do
que se apregoava, a recep¢do é uma
atividade também. As classes popula-




res reinterpretam a mensagem veicula-
da pela “chamada indistria cultural”.
Qualquer trabalho sobre o tema deve
apontar, pelo menos, essa realidade.
Neste particular, vale lembrar o livro
de Carlos Eduardo Lins da Silva sobre
a recepcdo do Jornal Nacional na pe-
riferia de Natal e de Guaruja.:

Por outro lado, quando trata de
Igreja e comunicagiio, o autor resvala
para alguns preconceitos muito em
voga hoje em dia. Verdade scja dita,
estes preconceitos sdo fortalecidos por
declaragdes feitas por certos segmen-
tos da Igreja Catélica. Entretanto, dai
nio se pode afirmar que a Campanha
da Fraternidade tenha colocado a ques-
tdo da violéncia nos meios de comuni-
cacdo social (cf. pp. 169-170). A
Campanha da Fraternidade de 1983
vinculou, explicitamente, o problema
da violéncia & estrutura injusta da so-
ciedade e apontou, claramente, as for-
mas de violéncia existentes na socie-
dade brasileira. Os exageros aponta-
dos pelo autor (p. 170) devem-se a
exageros cometidos pelos proprios
agentes que, muitas vezes, tendo uma
visdo distorcida dos meios, os culpam
pelos excessos de violéncia na socie-
dade. Entretanto, esta nio é a visdo
da Campanha da Fraternidade, nem
muito menos da CNBB.

Resta apontar alguns “esquecimen-
tos” de revisio: na pagina 167 é
CELAM e nio “CELMA”; na pigina
168, é parocos e ndo “péreos”. Na
pagina 120, surge uma pergunta: &
“1920” ou “1820”? Pelo texto, parece
que a data a ser referida & “1820”.

Entretanto, estes esquecimentos nao
invalidam nem desmerecem a obra em
questao.

Finalizando, uma reafirmacéo: Para
uma leitura critica da comunicagdo,
por ser uma tentativa de sistematiza-
¢do, inscreve-se como leitura obriga-

1. Carlos Eduardo LINS DA SIL-
VA. Muito além do Jardim Botdnico.
Um estudo sobre a audiéncia do Jor-
nal Nacional da Globo entre traba-
lhadores, Sfo Paulo, Summus edito-
rial, 1985, 163 pp.

téria para aqueles que pretendem estu-
dar o problema da comunicagiio social
no Brasil. As teses levantadas quanto
ao problema da leitura constituem-se
em pistas importantes para uma pes-
quisa posterior. O livro deixa, para
mim, a certeza de que “uma demo-
cracia da leitura pressupde a leitura
democratica”.

Pedro Gilberto Gomes, sj

Unido Cristd Brasileira de
Comunicacdo Social

O nascimento de uma nocao:
video

ALMEIDA, Candido José Mendes
de, O que é video, Sdo Paulo,
Brasiliense, 1984, 96 pp.

O que é video é o mnovo livro
que a Editora Brasiliense lanca dentro
da sua colecdio Primeiros Passos (137).
Tema de muita importincia e atuali-
dade, ndo s6 pela crescente introdu-
cio deste meio na América Latina,
mas também pelos espagos que estdo
sendo conquistados e as novas formas
de utilizacdo descobertas pelas diferen-
tes camadas sociais.

Segundo Mendes de Almeida, o pre-
sente livro serd “uma tentativa de, de-
finido o perfil tecnoldgico deste novo
media, desenhar a moldura de sua po-
tencialidade, identificando-a em seus
diversos dominios, do cultural ao co-
mercial”. Segundo o autor, este meio
chegou para socializar definitivamente
a mensagem. No video encontramos
vinculadas a linguagem cinematogréafi-
ca (com todos os seus requintes) e a
gramatica televisiva (com a caracte-
ristica de possibilitar a sua devoragéo).

O intento de comecar a ftragar
uma linha de estudo referente a este
novo meio, baseado na realidade bra-
sileira, é de suma importincia. Ape-
sar de a bibliografia e as experiéncias
sobre video serem numerosas no exte-
rior, no Brasil se apresenta como um
meio relativamente novo.
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O livro, pela prépria caracteristica
da colecio, ndo aprofunda e nem
abarca outros tipos de experiéncias.
Encontramos uma falta de questiona-
mento por parte do autor e a omissao
e outras tantas experiéncias, tanto no
exterior como no Brasil, da utilizagio
do video como arma alternativa (dis-
tinto de independente, o que ndo é
diferenciado pelo autor) e de contes-
tagdo, por alguns setores frente aos
meios de comunicacdo massiva. De
uma forma bastante didética e simples,
o autor analisa os antecedentes e
algumas das caracteristicas técnicas
deste meio. Oferece-nos também um
“background” sobre o nascimento e
o desenvolvimento do meio e como se
deu a sua chegada no mercado inter-
nacional. Surge, segundo Mendes, uma
nova ordem audiovisual que conjuga
discursos e praticas de outros meios,
como o cinema e a TV. Suas vanta-
gens técnicas, imediaticidade, baixo
custo operacional, facilidade para gra-
vacdo e exibicdo, capacidade de re-
gravagdo dos “tapes” vém determinar
grandemente 0 uso e as caracteristicas
do préprio meio. Tudo isso impossi-
bilita a procura de uma “defini¢do cris-
talizada” do que poderiamos chamar
linguagem do video, como sugere o
autor. Pela falta de uma histéria, his-
téria essa construida por uma conti-
nua ufilizacdo e pelo choque de expe-
riéncias concretas, o video levari tem-
po para ser um projeto definido. No
entanto, o autor o apresenta como “o
projeto do terceiro milénio”.

A busca de uma gramdtica visual,
sua possivel utilizagio e vantagens na
educacdio, assim como as experiéncias
ja vividas pelo veiculo sdo preo-
cupagoOes legitimas e presentes no livro.
O video-arte, a produgdo independente
sdo 4reas que o autor enfatiza como
formas de ganhar novos espagos. S@o
exemplos de possiveis exploragdes que
levariam & construcdo, segundo Men-
des, de uma “televisio mais ldcida e
libertaria”.

Assim, o autor levanta interrogacdes
e inquietudes sobre qual é o projeto
de producdo independente no pais hoje
e 03 problemas e limitagSes que se
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encontram neste tipo de trabalho. Rei-
tera a necessidade de uma legislagio
e a construgdo de espagos, tanto de
atuagdo como de salas de projecdo e
festivais que ajudariam o desenvolvi-
mento deste meio.

Como ja foi mencionado anterior-
mente, o autor nio nos apresenta uma
analise mais avancada e atual desta
tecnologia. No entanto, a histéria é
vasta e poderia ajudar-nos a redefinir
linhas de acdio. O video ndo s6 foi
utilizado pelos chamados video-artistas,
como também a classificagio de mi-
crotelevisio remonta a experiéncias
anteriores que o autor nio desenvolve.
Conceitos como “televisdo guerrilhei-
ra”, “televisdo comunitaria” sdo exem-
plos concretos da utilizagdo deste meio
por setores, desde estudantes, sindica-
tos, grupos minoritirios e grupos po-
pulares. Tanto a Franca, como a Sui-
ca, a Alemanha, os EUA, a India, a
Espanha, o Quebec e outros tantos
paises experimentaram as maravilhas
técnicas e possibilidades politicas do
meio. Mas ndo é necessirio ir tfo
longe, pois, no Brasil, grupos com-
prometidos com trabalhos de interven-
cdo social e animag@o cultural vém
desenvolvendo projetos concretos com
esse meio, na busca da democratizagdo
da mensagem. Existe no Brasil hA um
ano a Associagiio Braslieira de Video
no Movimento Popular. A Associagdo
retine cerca de 100 grupos que vém
elaborando trabalhos efetivos hd vérios
anos junto as classes subalternas, em
favor de um projeto de construgdo de
um espaco real na comunicagio. Nao
sdo apenas o video-arte e as salas de
lazer de video que representam o po-
tencial real e o piiblico do meio. Néao
se pode pensar na linguagem do video
de uma forma cristalizada, pois nele
se encontram formas e contetidos que
variam desde os objetivos até as for-
mas de produgido utilizadas. Outra di-
mensdo que o autor esquece de tra-
balhar é a nogdo de processo, que se
articula e se concretiza em funcio das
potencialidades técnicas do meio (re-
gistro e feedback imediato). Tudo isto
pode ser analisado e trabalhado mais
profundamente pelo autor. Ji que é




um novo meio, que apresenta novas
caracteristicas, precisamos entendé-lo
sob novos parimetros e deixar para
trds conceitos preestabelecidos por ou-
tros meios.

O livro nos leva a refletir sobre a
necessidade de um gquestionamento e
analise mais profundos sobre o que

-

¢ video.

José E. Balado Diaz
Instituto Metodista de Ensino Superior

O radio e a televisao numa
abordagem histoérica

SAMPAIO, Mario Ferraz, Histo-
ria do rddio e da televisdo no
Brasil e no mundo, Rio de Ja-
neiro, Achiamé, 1984, 344 pp.

A producio bibliografica sobre ré-
dio e televisio, no Brasil, ressente-se
da escassez de autores que se dedi-
quem ao estudo especifico desses vei-
culos de comunicagio. E nesta Otica
que o trabalho de Mirio Sampaio
Ferraz vem constituir uma contribui-
¢io gragas ao esforco da sua aborda-
gem histérica.

O livro estd dividido em 22 partes.
Nesse conjunto, o Autor faz uma ten-
tativa de seguir uma ordem diacrbni-
ca do desenvolvimento das técnicas
dos meios de comunicacdo A distincia
¢ inicia seu estudo pelo que qualifica
de “periodo da telegrafia e da tele-
fonia” (pp. 13-49), onde apresenta
alguns aspectos histéricos de relativo
interesse do leitor. A seguir, tece algu-
mas informacgdes sobre a “implantagdo
da radiodifusdo no mundo (pp. 58-92),
para voltar & “radiodifusfio no Brasil”
(pp. 94-110). Dedica um longo es-
paco A “evolugdo do ridio no Rio e
em Sdo Paulo nas décadas de 20 a 40”
(pp. 112-146). Nesta parte, o Autor
sublinha os tempos herdicos do desen-
volvimento da programacdo, referin-
do-se a nomes de relevo como Cé-
sar Ladeira, Saint-Clair Lopes, Renato
Murce, Vitor Costa, Rodolfo Mayer,5
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Heron Domingues, Ary Barroso e tan-
tos outros.

Passa a focalizar a “legislagio da
radiodifusdo no Brasil. Mutages e
influéncias em 50 anos de radiodifu-
sdo” (pp. 147-151), em que mostra
um quadro geral da legislagio e evo-
lugcdo até nossos dias.

Em breve capitulo volta a abordar
“programas de auditério ao tempo do
radio” (pp. 153-156). Uma das nuan-
¢as mais importantes da radiodifusdo
bracileira talvez resida nos tempos dos
programas de auditério. Ainda escre-
vendo sobre o rddio, o autor oferece
espaco ao estudo das “Associacdes de
Emissoras de Rédio criadas no Bra-
sil” (pp. 159-171). Conclui sua “his-
téria do radio” fazendo um estudo da
“comunicacfo social e cbdigo de ética
da radiodifusdo” (pp. 172-180). Aqui,
antes de entrar no terreno da televi-
sdo, o autor insere um subtitulo: “O
telejornalismo no Congresso” (p. 178).

A “histéria da televisio” (pp. 183-
-191) comeca na metade do livro. De-
pois de apresentar os antecedentes da
televisdo, trata da “evolucdo dos ser-
vicos de teledifusio no mundo” (pp.
199-198). E neste tépico que enfatiza
o pioneirismo de Assis Chateaubriand
e nio deixa de mencionar os podero-
sos da atualidade como Roberto Ma-
rinho, Jodo Jorge Saad, Silvio San-
tos etc.

De maneira especial aborda a “con-
solidacdo da TV brasileira em diferen-
tes etapas a partir de 1955” (pp. 221-
-243), em que faz um estudo compa-
rativo entre os artistas de radio e de
televisdo, com o aparecimento das no-
velas. Depois de focalizar a “Televi-
sfio a cores no Brasil e no mundo”
(pp. 245-248), passa a mostrar alguns
topicos da “Televisdo educativa no
Brasil” (pp. 249-254).

No capitulo “Rede brasileira de tele-
visio” (pp. 256-263), o autor tece
consideracdes sobre o fenbmeno das
“redes” e qualifica de “tentativas de
infiltragio estrangeira na TV do Bra-
sil” (p. 263), citando nominalmente 0
caso do Grupo Time-Life, denunciado
em 1966, pelo entio presidente da
ABERT, Jodo Calmon.
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Para complementar essa parte, o
autor apresenta uma “breve cronolo-
gia da televisdio brasileira” — 1950-
-1983" (pp. 264-272), para prosseguir
com um estudo da “radiodifusdo esta-

tal brasileira” (pp. 274-280).
Como antepeniltima parte do livro,

coloca ‘“subsidios complementares 2
histéria da radiodifusio” (pp. 281-
-310). Nesta parte o autor retoma

tépicos de programacgdes e implanta-
¢Oes de emissoras, sobretudo em Sao
Paulo, para chegar & conclusdo de seu
livro com algumas informacgbes e vi-
véncias, como “os técnicos que conhe-
ci na primeira fase do radio em Sio
Paulo” (p. 316) e “minibiografias de
algumas figuras do radio” (319-339).

O livro de Mario Sampaio Ferraz
tem um traco marcadamente autobio-
grafico, memorialistico. Sua iniciativa
é meritéria. Faltou uma estruturagio
do trabalho, ou seja, uma ordem dia-
crénica ou sincr6nica dos fatos vivi-
dos e pesquisados pelo autor. A guisa
de ilustracio: quando trata da “crono-
logia da televisio brasileira”, na péa-
gina 265, escreve: “Em 1959, o fato
marcante para a televisdo brasileira foi
a regulamentacio da censura através
da Lei Falcdo” (sic). Ora, é sabido
que a famigerada Lei Falcio é con-
seqiiéncia do Golpe Militar de 1964
e decretada para impedir que candi-
datos se utilizassem desses meios para
fazer suas campanhas eleitorais e de-
nunciassem os desmandos do regime
vigente. Além disso, foram dados des-
taques a fatos acidentais, quando ou-
tros substanciais ficaram reduzidos ou
simplificados. E o caso da inaugura-
¢do do “Museu do Indio” (p. 32) e
outros tépicos de nossa Histéria de
somenos importincia no contexto do
livro. Se de um lado a pesquisa dos
fendmenos da telecomunicagio sdo re-
levantes, de outro as experiéncias do
préprio autor representam um estimu-
lo, sobretudo para os jovens estudan-
tes que se dedicam ou pretendem de-
dicar-se a investigacfo histérica do de-
senvolvimento do ridio e da televisdo
no Brasil. Por tudo isso, a obra de
Maério Sampaio Ferraz vai muito além
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do simples manual para se tornar um
testemunho de vida.

F. Assis Fernandes
Universidade de Sao Paulo

A histéria do show
de noticias

REDE GLOBO DE TELEVISAOQ,
JN — 15 anos de historia, Rio
de Janeiro, Rio Gréfica, 1984,
351 pp.

Em seus doze capitulos, a obra
conta as principais passagens do “Jor-
nal Nacional” em seus quinze anos de
existéncia. Reproduz, para tanto, des-
de trechos de “scripts” até depoimentos
dos profissionais que participaram das
edigdes mais significativas do pro-
grama.

Seu contetido, no entanto, vai além
da reconstituicio histérica. Descreve o
complexo e harmonioso trabalho de
toda a equipe responsavel pela pro-
ducfio do “Jornal Nacional”, destacan-
do a importincia de cada setor e de
cada profissional. Mostra, também, a
adequacdo obtida entre os avangos da
tecnologia eletrdnica e o aprimoramen-
to das potencialidades jornalisticas da
televisio.

O trabalho editorial, extremamente
bem cuidado, ajusta-se impecavelmen-
te a redagdo de Cliaudio Mello e
Souza e as ilustragBes criteriosamente
selecionadas. A estrutura e o estilo
assemelham-se ao de uma grande re-
portagem, em que a leitura agradivel
e envolvente leva o leitor a uma via-
gem pela histéria da TV Globo, teste-
munhando os episédios narrados.

A obra adquire uma atragdo suple-
mentar a medida que fornece infor-
macdes valiosas a respeito da técnica
telejornalistica. Desde as “Normas ge-
rais de redagdo” (capitulo 9) até as
orientacdes de Cristina Franco, quanto
aos trajes dos apresentadores de noti-
cias, o que se revela, na realidade, é




todo o requintado e eficiente modelo
de telejornalismo da Globo.

Embora nio se possam negar todas
essas virtudes, a obra apresenta o “Jor-
nal Nacional” em uma perspectiva uni-
lateral. Do inicio ao final, constréi-se
uma apologia do telejornalismo, parti-
cularmente do JN. Logo na introdu-
¢do, o diretor-geral da Rede Globo,
Roberto Marinho, afirma que “Contar
a histéria do ‘Jornal Nacional’ é con-
tar a propria histéria que vivemos
todos”. Toda a paixiio pelo vinculo
reflete-se, também, em um comentério,
na pagina 46: “Nio foi a televisdo
que entrou na casa das pessoas, mas
a realidade”.

Em nenhum momento, menciona-se
a estreita vinculagdo da TV Globo e,
conseqiientemente, do “Jornal Nacio-
nal” com o regime militar e tecnocrata
que imperou no Brasil desde o langa-
mento do telejornal. Critica-se, na
obra, a acgio da censura, que {rans-
formou o programa, durante muitos
anos, apenas em um produto bem ela-
borado no seu aspecto formal, mas
mutilado sobretudo no noticidrio na-
cional.

Alega-se, em varias partes do texto,
que o “Jornal Nacional” limita-se, pela
sua natureza, a uma cobertura super-
ficial, no estilo “hard news”.

Nio se justifica, porém, a censura
interna, explicita no infcio das mani-
festagdes das Diretas-J4, em 1984,
quando a TV Globo relutou em noti-
ciar o fato. A obra, do mesmo modo,
nio justifica o tom sensacionalista ou
insipidamente ameno de muitas noti-
cias transmitidas pelo JN, recursos im-
prescindiveis a um espetdculo digestivo
e aparentemente neutro, destinado as
familias brasileiras, justamente no ho-
rario do jantar. Afinal, em funcgdo da
predominante linha diversional que
guia a programagio da TV Globo, de-
vem-se sacrificar alguns compromissos
jornalisticos para ndo deformar o ca-
rater de ‘“show business” que o pro-
grama precisa manter. Essa caracte-
ristica, alids, é reconhecida pelo pré-
prio editor do “Jornal Nacional”, Fa-
bio Perez, ao esclarecer que se produz

ndo um jornal, mas “um programa de
noticias”.

Nao aparece, portanto, claramente,
em toda a obra, a ideologia, plena-
mente identificada com os objetivos
do poder nacional e internacional, que
conduz a filosofia do programa. Os
30 milhdes de telespectadores, espalha-
dos pelos 3.609 municipios brasileiros
atingidos pela Globo, absorvem, assim,
milhdes deles sem o menor senso cri-
tico, essas bem embaladas doses de
ideologia, trabalhada de forma ainda
mais competente nesses tempos de
abertura politica.

Todavia, como a edi¢io reveste-se
de uma intenciio publicitiria, nio se
poderia esperar outra postura que nio
a de exaltacdo do “Jornal Nacional”.
Mesmo assim, apesar da auséncia desse
espirito autocritico, “15 Anos de His-
téria” é de inestimavel valia para os
profissionais, estudantes e professores
de telejornalismo, dentro da escassa bi-
bliografia sobre o assunfo em lingua
portuguesa.

Guilherme Rezende
Universidade Federal do Maranhio

Rédio, a analise que faltava

ORTRIWANOQO, Gisela Swetlana,
A informacdo no rddio: Os gru-
pos de poder e a determinagdo
dos contetidos, Sdo Paulo, Sum-
mus Editorial, 1985, 117 pp.

Na escassa bibliografia brasileira so-
bre radio, uma das maiores caréncias
encontra-se na anélise dos critérios de
selecio dos contetidos irradiados pelas
emissoras. Ou melhor, encontrava-se,
pois a partir da publicagdo do livro
de Gisela Swetlana Ortriwano, A4 in-
formacdo no rddio: os grupos de po-
der e a determinacio dos conteiidos
(Summus Editorial, Sao Paulo, 1985,
117 pp.), j4 se pode contar com uma
referéncia correta sobre o tema.

Através de uma abordagem abran-
gente, a autora conduz o leitor a si-
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tuar-se em relagio ao veiculo de co-
municacdo-ridio, desde o seu inicio no
Brasil até a situaciio atual e os fato-
res que interferem no processo de
selegiio das informacgdes. De maneira
fluente, Gisela analisa a legislacéo, a
publicidade, o tratamento da lingua-
gem especifica do meio, assim como
a necessidade de aprimoramento dos
profissionais e da constitui¢io de de-
partamentos eficientes de radiojornalis-
mo nas emissoras.

O livro enfoca também a questdo da
politica de radiodifusio, ¢ demonstra
muita lucidez quando afirma que
“qualquer que seja 0 regime politico
em vigor, a informagdo jamais se cons-
titui em atividade totalmente Iivre.
Mas a acfio politica exercida sobre os
meios de comunicagio de massa €
mais dificil de ser detectada do que
aquela que é especificamente legal ou
econdmica, pois esta, na realidade, ja
¢ determinada ou condicionada pela
visdo politica do assunto”.

No capitulo-chave (IX), a autora
trata, de maneira coerente e precisa,
da questdo dos critérios de selecio das
noticias que o piblico vai receber. O
conceito de noticia (e suas divergén-
cias), a mensagem informativa, a di-
fusio da informagdo, com suas cate-
gorias, ¢ os niveis de informagdo, sio
objeto de atenta andlise. Também a
estratégia de programacdo ¢ informa-
cio — e sua transmissdo, consideran-
do os trés niveis bésicos: equipamen-
tps, profissionais e acesso as fontes de
informacéo, fazem parte do estudo que
leva & abordagem central do livro: a
seleciio das noticias.

Gisela salienta ser este um momento
critico, pois neste processo entram ind-
meras varidveis — desde os critérios
da prépria empresa até a subjetividade
do profissional. Segundo ela, “a no-
ticia sofre uma série de triagens, em
que critérios de selegfio reais estdo vol-
tados em primeiro lugar para os aspec-
tos juridicos, politicos e econdmicos.
S6 depois da noticia ser por eles apro-
vada é que pode ser submetida aos
chamados ‘critérios jornalisticos’ e as
triagens motivadas por gostos pessoais
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dos que momentaneamente detém o
poder de selecionar”. E lembra ainda
gue a “angulacio” com que a mensa-
gem informativa & elaborada é tam-
bém um processo de selegdo.

Qutra andlise importante ¢ sobre o
sistema comercial, que d& preferéncia
3 audiéncia e ndo A qualidade dos
programas, determinando, muitas ve-
zes, um papel secundério ao jorna-
lista. Isto porque o objetivo é atrair
o plblico que consumird o produto
anunciado ou o servigo oferecido.

Em suas conclusdes o livro salienta
aspectos tanto da empresa quanto do
profissional, em relagdo aos critérios
de selecdo de noticias, bem como a
questdo do universo disponivel da
oferta de informagdes, em sua quanti-
dade e importancia, e a_influéncia da
publicidade sobre o contetido da men-
sagem radiofbnica, com a sua conse-
giiente mercantilizagdo.

Evidentemente que, ao tragar um
painel o mais amplo possivel dos fa-
tores que influem no critério de sele-
cdo das informacdes, a autora nao
aprofunda exaustivamente todos eles.
A questio das agéncias transnacionais
de noticias, por exemplo, por si s6
poderia ser tema para outro estudo.
Mas, o grande mérito do livro &, jus-
tamente, situar o leitor no contexto
em que se move a informagio divul-
gada pelos veiculos de comunicagio
massiva, Toda a “viagem” que realiza
a noticia e o cerceamento que sofre
até chegar ao ouvinte. Com suas cau-
sas e conseqiiéncias.

Num mercado bibliografico rarefei-
to, como o do radio brasileiro, pode-se
dizer que o livro de Gisela Ortriwano
se constitui numa contribuigdo de
grande valor, indispensdvel aos estu-
dantes, professores, pesquisadores e
profissionais da comunicagio social.
Um livro inteligente, objetivo, didati-
co. A andlise que faltava.

Doris Fagundes Haussen

Pontificia Universidade Cat6lica do
Rio Grande do Sul




Pica-pau: herdi ou vildo?

PACHECO, Elza Dias, O pica-
pau: herdi ou vildo? — Repre-
sentacdo social da crianca e re-
producdo da ideologia domi-
nante, Sao Paulo, Loyola, 1985,
256 pp.

A autora tem como objetivo princi-
pal nessa pesquisa estudar as repre-
sentaces sociais a ideologia baseada
no desenho animado sobre o Pica-pau,
usando como amostra do trabalho
criancas de 7 a 8 anos de 1.2 série
de escolarizacdo.

O livro contém o seguinte sumério
que corresponde ao desenvolvimento
da pesquisa:

O 1.° capitulo se refere a meios de
comunicacio de massa: conhecer para
entender.

Nesse capitulo, a autora fala da
relacio de contefido veiculado pelos
meios de comunicacdo de massa com
comportamento, atitudes, experiéncias
e valores das criangas e adolescentes
expostos a tais meios.

Na América Latina essa modalidade
de comunicagio em vez de satisfazer
as necessidades culturais das socieda-
des, levando & mudanca social, tor-
nou-se um instrumento de poder po-
litico e fortalecimento da ideologia dos
setores dominantes. A sua pesquisa ird
provar esses elementos e essa situagdo.

O 2.0 capitulo trata dos meios de
comunicacdo de massa: domesticagio
ou libertacdo?

Nesse capitulo, a autora faz a de-
finicio de conceitos de ideologia, re-
presentagio social e contetido dos
meios de comunicagio de massa, para
ter condicOes de colocar seus resulta-
dos relacionados com esses conceitos
e usa de forma bastante apropriada
o conceito de ideologia de Marx e o
conceito de representacdo social ba-
seado em Durkheim, Goldman e Ma-
brieu. Discute o contetido dos meios
de comunicagdo de massa fazendo um
histérico desde a 1.2 Guerra Mundial,
com os trabalhos de Lasswell, até a

década de 70 com trabalhos de Mur-
ray (1973) de programagio didria
de TV.

O 3. capitulo trata dos meios de
comunicacio de massa: catarse ou
alienacéo.

A autora discute a anélise dos efei-
tos da influéncia dos meios de comu-
nicacfio de massa, principalmente em
relagdo as criangas. Descreve uma
série de pesquisas realizadas a respeito
do assunto e critica e avalia essas pes-
quisas. Dessa forma ela nos di uma
orientacfo a respeito das pesquisas rea-
lizadas com uma interpretagio clara
e limpida. A autora conclui nesse ca-
pitulo que qualquer mensagem que
distorca a realidade da crianga faz
com que ela viva num mundo imagi-
nario, onde os conflitos sfo resolvidos
de maneira fantasiosa por individuos
isolados, cujas acbes dependem apenas
de suas virtudes ou defeitos.

O 4.0 capitulo se refere ao universo
da pesquisa.

Nesse capitulo a autora descreve
todo o histérico para a montagem da
pesquisa, desde o levantamento das
fontes bésicas para o embasamento
teérico, levantamento das escolas, para
montagem da amostra até a monta-
gem do programa para aplicacio da
pesquisa. O roteiro das entrevistas, o
treinamento dos entrevistadores, tudo
& explicado em detalhes para que qual-
quer pesquisador possa repetir o expe-
rimento.

A anilise e interpretacio das tabe-
las foi feita com muita propriedade
levando os dados a relacionarem os
problemas levantados na pesquisa com
as sugestdes propostas.

No 5.0 capitulo sobre o wuniverso
da pesquisa: os programas de TV pre-
feridos por nossas criangas, a autora
apresenta a preferéncia pelo progra-
ma Pica-pau, comparando com outros
programas. Dai os motivos dessa pre-
feréncia e justifica a preferéncia das
criancas pelo desenho animado. ApGs
a delimitagio da preferéncia, a autora
no 6. capitulo estuda em profundi-
dade o desenho A Turma do Pica-
-pau. HAa uma descricdo do uso do
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video-tape para recolher as informa-
¢oes dos sujeitos envolvidos na pes-
quisa.

H4 também a andlise feita por espe-
cialistas na interpretacio das respos-
tas das criangas.

No 7.0 capitulo: o Pica-pau e o0s
sujeitos se reproduz o programa, gra-
vando os sujeitos em video-tape e en-
trevistando-os. A descricdo da técnica
usada para colher as informagdes estd
muito adequada e se percebe também
que essa pesquisa foi muito trabalhosa.

No 8. capitulo: os discursos dos
sujeitos sobre o Pica-pau.

Nesse capitulo existem vérios relatos
espontineos sobre o Pica-pau, com des-
crigio de cenas vistas pelas criangas.
A autora através dessas descrigdes
conseguin montar uma escala para me-
dir o comportamento das criangas a
respeito da histéria.

No 9.° capitulo, sobre a representa-
cdio social dos sujeitos.

Nesse capitulo o objetivo foi inves-
tigar as representacdes sociais dos in-
formantes em relagdo aos personagens
da histdria.

Analisando o trabalho como um
todo, verifica-se que os objetivos da
pesquisa que se referiam a:

— estudar a TV para compreender a
inddstria cultural como manipula-
dora da mente infantil;

— estudar o fendmeno “Comunicagio
de massa”, inserido no complexo
sistema denominado “Sociedade de
consumo”;

— verificar quais os programas prefe-
ridos e as razbes da preferéncia,
que atendem a uma especificidade
individual ou reproduzem o0 grupo
dentro de um processo de relagbes
sociais determinadas pelo nivel so-
cio-econdmico.

Foram todas analisadas e consegui-
ram mostrar a visio de mundo da
crianca.

O desenho preferido ndo estd isento
de ideologia, através de esteredtipos
que deformam a realidade.

O desenho reforca o mito do lar
indevassavel, mostra o automdvel como
fonte de lazer e o Pica-pau discrepa
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do tipo her6i tradicional e as crian-
cas gostam dele devido a sua atitude
de violéncia.

Verifica-se pois que numa sociedade
competitiva, ou de predominio do in-
dividualismo e da esperteza, as crian-
cas se identificam com um herdi ou
vildo, que tenha essas qualidades.

O texto é claro e interessante, levan-
do-nos a querer conhecé-lo por inteiro.

E um trabalho que merece ser ana-
lisado, pois apresenta as contradigoes
do mundo contemporineo e a defor-
macdo da realidade usado pelos meios
de comunicaciio de massa na formacéo
das criancas. Realmente nos faz pensar
nesse problema.

Sara Chucid da Vid
Universidade de S@o Paulo

Tevé infantil: Lazer ou
alienacao?

FUSARI, Maria Felisminda de
Rezende e — O Educador e o
Desenho Animado que a crian-
¢d vé na Televisao. Sao Paulo,
Loyola, 1985, 164 pp.

O educador e o desenho animado
que a crianga vé na televisio & um
trabalho da 4rea de psicologia educa-
cional. Sua preocupagio maior é a
de captar a pritica do telespectador-
-educador, que convive com criancas
pequenas, na escola e no cotidiano do-
méstico, e do telespectador pré-escolar.

Consideramos ser tal preocupagio
de extrema importincia, desde o mo-
mento em que o crescente desenvolvi-
mento tecnoldgico, e conseqiiente mo-
dernizaciio, criou novas aspiracdes e
necessidades, levando as familias a
substituirem a casa do bairro afastado
pelos apartamentos, localizados em Iu-
gares centrais, obrigando as criancas
a ficarem trancadas nas suas moradias,
em companhia de uma “babi eletrd-
nica” — a tevé — que funciona 24
horas por dia, condicionando a rotina




didrin da crianga e de seus familiares,
através do “show” que nio péra, onde
se sucedem cenas de violéncia e aven-
turas de herdis e super-herdis inven-
civeis e invulnerdveis, que conseguem,
através de forgas sobrenaturais, vencer
gigantes, monstros e impedir as mais
terriveis catastrofes, que ameacam a
humanidade.

Neste contexto, a programacdo de
tevé se configura como assunto obri-
gatério para todos aqueles que de
alguma forma estio envolvidos com a
educagdo e o desenvolvimento infanto-
-juvenil.

E a autora nio é apenas professora
e especialista em psicologia; ela é antes
de tudo a educadora que estd preo-
cupada, nfio apenas com as criangas,
mas com os adultos que com elas con-
vivem. A partir desta preocupacdo ela
estabelece dois objetivos, que nortea-
ram o seu trabalho de investigacdo
cientifica.

O primeiro objetivo era descrever
os tragos preferenciais de telespecta-
dores pré-escolares, cuja faixa etdria
variava de 5 anos e 7 meses a 6 anos
¢ 8 meses, de uma Escola Municipal
de Educacio Infantil, em relacio a
programagio oferecida pela televisdo,
na Capital de Sdo Paulo, num perio-
do de dois meses.

Através de entrevistas individuais,
com 87 criancas de ambos 0s Sexos,
a autora concluiu, em 1982, que dos
programas assistidos pelos seus sujei-
tos, o género desenho animado tem
primazia, sendo o Pica-pau, de Walter
Lantz, o preferido, em fungdo do seu
humor, de ser passarinho, de ser bo-
nito, de ser bagunceiro, de bicar tudo
e de ser sempre o vencedor.

E interessante que os dados da au-
tora confirmam os de Beraldi (1978),
em Televisdo e desenho animado e 08
meus (1981) em “O Pica-pau: heréi
ou vildo...”

A autora verifica ainda que, além
da tevé, as meninas gostam de brincar
de boneca e de casinha, enquanto os
meninos indicam como outras ativida-
des ltdicas o brincar com carrinhos,
com bola e os jogos de esconde-es-
conde.

O segundo objetivo da pesquisa era
analisar, através da opinido de teles-
o i a0l
emitidos no pcriozo ?ic li.lllch Plca:pﬁ?’
de 1980. TORO e

Os sujeitos desta fase foram 6 teles-
pectadores  adultos-educadores, cuja
idade variava enfre 32 e 56 anos, di-
vididos em dois grupos, cujo ecritério
era: os componentes de um dos gru-
pos possuiam experiéncia profissional
em comunicagdo visual e os outros
néo.

Estes telespectadores adultos foram
submetidos a escalas do tipo Diferen-
cial Seméntica, de 7 pontos, com itens
bipolares, sendo uma escala para cada
um dos 13 desenhos a serem analisa-
dos: “O Trio Amoroso”, “Campedo
do Estilingue”, “A Politica do Cober-
tor Molhado”, “O Barbeiro de Sevi-
lha” etc.

O perfil do personagem Pica-pau
tracado pelos adultos através deste ins-
trumento revelou © mesmo como:
masculino, voluntarioso, ousado, inte-
ligente, controlado, bonito, adulto e
trabalhador, em mais de 50% dos de-
senhos. No relacionamento com o0S
personagens secunddrios o Pica-pau foi
caracterizado como ativo, superficial,
agressivo, dominador, bem-sucedido,
hostil e independente, em mais de 50%
dos desenhos. J4 a anilise dos perso-
nagens secundérios, revelou-os como:
ativos, superficiais, mal-sucedidos, agres-
sivos, egoistas, provocadores e hostis,
em mais de 50% dos desenhos.

Quanto ao ambiente, em que se de-
senrolava a acdio dos 13 desenhos, foi
considerado como adulto e sem fami-
lia, cujas principais temdticas eram: a
conquista de parceiros amorosos, a
conquista de prémios em dinheiro, os
desempenhos profissionais na inddstria
e no comércio, a manutencdo da mo-
radia e de aspectos da vida pessoal,
quando ameacados. Esta é mais uma
obra que surge em prol da pesquisa
interdisciplinar, e que alerta para a
necessidade de uma reorientagdo da
programagcio infantil que implica uma
politica cultural interessada na edu-
cacdo do nosso povo através de orga-
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nismos com poderes de decisdo cons-
tituidos por especialistas em comuni-
cagio, psicologia, artes, pedagogia e
representantes de Associacdo de Pais e
Mestres.

Elza Dias Pacheco
Universidade de Sdo Paulo

Jornadas mais que
pertinentes

FERREIRA, Jerusa Pires ¢ MI-
LANESI, Luis, orgs., Jornadas
impertinentes: o obsceno. Sio
Paulo, Hucitec/Intercom, 1985,

22 pp.

Em agosto de 1983, Jerusa Pires
Ferreira e Luis Milanesi, professores
da BEscola de Comunicagbes e Artes
da USP, organizaram uma semana de
ectudos sobre um tema que, nao ape-
nas na Universidade, mas sobretudo
nela, é tido como tabu: o obsceno.
“Jornadas impertinentes” foi o nome
escolhido para o Encontro, “sob a su-
gestio de Boccacio (pois) em Flo-
renga, durante a Peste, as pessoas reu-
nidas em Jornadas, contavam casos,
reunidos no Decameron, que davam
a medida da vida em seu fervilhar”.

Os relatos das “Jornadas” da USP
foram agora reunidos em livro, publi-
cado pela Hucitec/Intercom, na Cole-
cdo Linguagem, sob o titulo de Jorna-
das impertinentes: o obsceno. Ferreira
e Milanesi, os organizadores do volu-
me, informam que nem todos os tra-
balhos apresentados no Seminario pu-
deram figurar na publicagdo. Toda-
via, a mostra é significativa e pode
dar idéia ao leitor do que foi o dito
Encontro.

Como ndo poderia deixar de acon-
tecer em obra de tal natureza, a di-
versidade é a marca principal do
livrco. Dentre os 19 textos apresen-
tados ao leitor, temos desde trabalhos
que tfentam cercar o conceito — 0s
de Ruy Coelho, Onésimo de Oliveira
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Cardoso, Teixeira Coelho Neto — até
trabalhos que procuram operacionali-
z4-lo, aplicando-o ao estudo de mani-
festagBes vérias, como os rituais afri-
canos (Kabengele Munanga, Liana
Salvia Trindade), os processos inqui-
sitoriais que vitimaram Bento Teixeira,
no século XVI (Luiz Roberto Alves),
o amor cortés e suas conexdes com a
cultura popular no Brasil (Nicolau
Sevcenko), as cantigas de escdrnio e
maldizer (Yara Frateschi Vieira), a
telenovela (Agnaldo Aricé Caldas Fa-
rias), as revistas masculinas (Ana Lui-
za Guimaro), a paraliteratura (Walde-
nir Caldas), as festas pastoris (José
Maria Tendrio), o bumba-meu-boi
(Roberto Emerson Cimara Benjamim),
entre outros.

A maioria dos trabalhos, todavia,
parece concordar de forma explicita
ou ndao com a defini¢do de obsceno
pincada por Onésimo de Oliveira Car-
doso A etimologia: o obsceno & aquilo
que estd “fora de cena”, o que “ndo
pode ser representado no palco”. Por
isso, fixam seus limites na colocagdo
em cena do interdito, tentando expli-
cacdes psicossociolégicas do fendmeno.

Nem todos, contudo, rendem-se 2
dificuldade de apreender a extensdo
do conceito. Teixeira Coelho Neto,
por exemplo, abre uma via instigante,
ao associar & nocdo do “fora de cena”
a de “um certo modo de representar”,
modo este que Yara Frateschi Vieira
tenta captar em duas cantigas de escar-
nio e maldizer, realizando um dos
pontos altos do livro. Sendo assim,
nio se trata apenas do que esti “fora
de cena”, mas, sobretudo, do modo
como a cena é preenchida.

Acredito, também, que tal racioci-
nio é vilido para a recepgdo das ma-
nifestacdes obscenas. Por ndo consi-
derarem esse dado da questio, bem
como por ndo distinguirem entre uni-
verso da produgio e unmiverso da re-
cepcio, alguns trabalhos ficam preju-
dicados em suas conclusdes, afirmando
precipitadamente que os diversos pro-
dutos pornogréficos que pululam entre
nés tém uma funcio domesticadora. E,
por exemplo, o que dizem Sevcenko,
a respeito do cordel obsceno — “O




poeta e a narrativa acabam assumin-
do, assim, um papel (...) de um
estabilizador de emergéncia” —, Agnal-
do Farias, a respeito da telenovela —
“é através da utilizagio desse argu-
mento subjetivo que se logra aliciar o
imaginario do telespectador e confor-
mé-lo as miltiplas mensagens de con-

sumismo e moralidade” —, Waldenir
Caldas, a respeito da “paraliteratura”
de Adelaide Carraro — “Essas obras,

entre outras coisas, tornam-se eficien-
tes instrumentos de deseducagio se-
Xual. Principalmente porque o alcan-
ce da paraliteratura é altamente ex-
pressivo em termos de puiblico”.

Ora, parece-me que tais conclusGes
devem-se ao fato de seus autores pren-
derem-se ao nivel meramente mani-
festo (contetido) das mensagens, sem
atentarem para os procedimentos retd-
ricos af envolvidos. A relacio com o
piiblico, no que ela tem de mais im-
portante, nio se di a nivel de procedi-
mentos 10gicos, racionais, mas antes,
através de processos retéricos que
remetem para zonas que conduzem a
uma recepcdo fragmentada, nio coesa,
permitindo transgressdes que leituras
calcadas na racionalidade da narrativa
nio conseguem perceber. Em uma pa-
lavra, nfio parece que a leitura dos

produtos pornograficos obedeca & 16-
gica cartesiana que analistas cultos de
tais produtos identificam neles. A lei-
tura em tais casos & sobretudo proje-
tiva, a assimilagio passando por zonas
de interesses do leitor, o qual opera
selegﬁes segundo seus fantasmas pes-
soais. E isto & sobretudo possivel
porque o convencionalismo manifesto
que apregoa a superioridade da moral
¢ dos bons costumes acha-se em con-
tradicio com o sistema retérico que
hiperboliza gemidos, prolonga gozos,
detém-se longamente em descrigdes
minuciosas ou em closes de penetra-
¢des etc.

Como se pode perceber, o material
contido na presente publicaciio oferece
muitos pontos para a reflexdo. O mi-
nimo que se poderia dizer — e utili-
zando-se terminologia compativel com
os temas — & que se trata, antes de
mais nada, de leitura altamente esti-
mulante. Profissionais das mais dife-
rentes dreas das ciéncias sociais vio
encontrar afi matéria de interesse, tra-
tadas de forma pertinente, ainda que o
assunto possa ser tido como imperti-
nente.

Edmir Perotti
Universidade de Sdo Paulo

PESQUISA EM COMUNICACAO
QUEM E QUEM, NO BRASIL

A INTERCOM atualiza bienalmente o repertério dos pesquisado-
res brasileiros de comunicagdo para estimular o intercAmbio entre
eles e facilitar o seu contato com os 6rgdos de fomento & pesquisa
A edicdo 1985/1986, preparada por Cliudia
V. Resende, deverd circular proximamente, registrando quem faz
pesquisa, onde e sobre que objetos de comunicacfo.

cientifica e cultural.

Pedidos: INTERCOM — Caixa Postal 20793 — Sdo Paulo 01498
— Brasil — Fone: (01) 571-5076.
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BIBLIOGRAFIAS INTERCOM

O Centro de Documentacdo da Comunicagdo nos Pafses de Lingua
Portuguesa, PORT-COM — érgdo complementar da INTERCOM —,
vem resgatando a meméria da produgdo cientifica e profissional
sobre comunicacdo no Brasil, em Portugal e Africa Portuguesa. Pe-
riodicamente, o PORT-COM edita bibliografias que permitem o
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Bibliografia Brasileira de Comunicagio n. 6 (1983)

Bibliografia Brasileira de Comunicac@o n. 7 (1984/1985) no prelo

Bibliografias Temdticas

Bibliografia Brasileira de Comunicagao Popular — Encarte da Biblio-
grafia Brasileira de Comunicacéo n. 6 (1984)

Bibliografia Brasileira de Comunicacdo e Educacio (1985)

Obras de Referéncias

Quem é Quem na Pesquisa em Comunicagdo — Brasil, 1982/1983
Inventdrio da Pesquisa em Comunicagdo no Brasil — 1883/1983

Quem é Quem na Pesquisa em Comunicagdo — Brasil, 1985/1986
— no prelo
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