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RESUMO

Apés o ataque japonés a Pearl Harbour cessou nos Estados Unidos a discussao
piblica sobre o papel que o pais deveria ter na Il Guerra Mundial, A imprensa
americana aderiu espontaneamente & causa Aliada vendo a si prépria como
instrumento de luta pela conquista do espirite dos civis. Predominou, no periodo, o
conceito de Guerra Total que justificou, também, uma intensa agao persuascra por
parte da indiistria cinematografica. Tal agao buscou despertar no front interno a
vontade de participar no esforgo de guerra. A cobertura pictérica do conflito foi
realizada através de cinejornais e sua narragac constituiu-se em fator de
doutrinagdo do publico que se acostumou a ouvir, através desta voz autoritaria, a
interpretagéc dos fatos e imagens apresentadas. Uma interpretagac administrada e
que visava evitar a apatia do publico.

Palavras chaves: propaganda, cinejornal, persuasao, narragao.

RESUMEN

Después del ataque japonés a Pearl Harbour cesé en los Estados Unidos la
discusién piiblica sobre ol papel que el pais deberia tener en la i Guerra Mundial.
La prensa americana se adherié espontaneamente a la causa Aliada viéndose a si
misma ¢omo instrumento de lucha por la conquista del espiritu de los civiles,
Predominé, en el periodo, el concepto de Guerra Total que justificd, también, una
intensa accion persuasiva por parie de la Industria cinematogréfica. Tal accion
buscé despertar en el front interno la voluntad de participar en el esfuerzo de Ia
guerra. La cobertura pictorica del conflicto fue realizada a través de los noticeros en
¢ine y su natracién se constituye en factor de adoctrinamiento del plblico que se
acostumbré a oir, a través de esa voz auteritaria, la interpretacién de los hechos e
imagenes presentadas. Una interpretacién administrada y que pretendia evitar la
apatia del publico.

Palabras cenrales: propaganda, noliciere en cine, persuasién, narracién,

ABSTRACT

The public discussion in the United States about the role the country must have
in world war ll stopped after the japanese atack to Pearl Harbour, The american
press adhered spountaneously to the allied cause, considering it self like a fight
instrument for the conquest of the civils spitit. In this period predominated the
concept of lotal war that also justified an intense persuasor action on the part of the
cinematographical industry. This action tried to arouse, in the internal front, the will
of participate in the war effort. The conflict pictorial cover was realized through
newsreel and its narration constituted in a factor of indoctrination of the public used
to hear, through this authoritarian voice, the interpretation of presented facts and
image. A managed interpretation that aims to avoid the public.

Key words: propaganda, newsreel, persuasion, narration.
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INTRODUCAO

Em que circunstincias um narrador que apresenta e/ou interpreta
os fatos da realidade a seus ouvintes ¢ espectadores concorda em ser
subserviente s necessidades do governo? .

Casos extremos como a II Guerra Mundial e Vietna sao eventos
concretos nos quais estes intérpretes enfrentaram o dilema de prover ou
n#o, nas cireunstaneias extremas de guerras e conflitos que envolveram
seus paises, um ponto de vista consistente com o sugerido pelaautoridade.

Um estudo comparativo da performance de narradores de
cingjornais do periodo da II Guerra Mundial e dos telejornais e
documentérios do periodo da guerra do Vietna se faz necessério para
elucidar as reais opgdes que estes personagens da midia audiovisual
adotaram nestes contextos extremos. Serd qua na era da televisio os
comentaristas tiveram a mesma trajetéria daquela observada na II Guerra
quando os narradores dos cincjornais tornaram-se de fato em
propagandistas? Ou, ao contririo, os narradores de telejornais e
documentdrios contestaram a visdo simpléria e dualistica da "Voz de
Deus” dos cinejornais da década de 30 e 40?

O que se deve saber ¢ quais sdo as cireunstincias nas quais
comentaristas estao autorizados ou tendem a fazer propaganda em vez
de jornalismo. Durante pelo menos a fase derradeira do conflito no
sudeste asidtico estavam estas vozes da era da televisdo provoeando ou
refletindo a dissonancia do [ront interno dos civis?

Tal rellexao permite igualmente levantar o tema das eventuais
dilerengas existentes entre narragbes na tela do einema, como ocorria
antigamente durante as apresentagées de cinejornais que antecediam a
atragdo principal das salas de cinema, e as narragdes no videodo aparelho
de televisdo. Se tais diferencas existem, a narragio lelevisiva permite ao
comentador ser célico, critico e desafiador? Considerando que a TV é
menos m4giea que o eingma serd a voz da TV mais racional e menos
apaixonada? E esta abordagem mais préxima da complexidade da
realidade que a narracio dos einejornais? Se é, em que condigbes pode
a narragdo da TV ser propagandistica? Podem os telespectadores,
treinados que sdo a assistirem programas de entretenimento orientados
a0 consenso, aceitar eoberturas dissonantes durante situagoes extremas
de vida ou morte da nagao? Ou exigem tais situagdes de erise relorgo puro
¢ simples da argumentagao oficial?

Nesta era eletronica, em que condigbes ¢ 0 comentador um
professor ou um pregador? Um estudo eomparativo de tais conflitos e
suas interpretages nestas duas midias poderia prover insights a pergunta
central que nos ocupa até aqui: em que circunstincias os comentaristas
concordam cruzar a {ronteira existente entre o jornalismo ¢ a propaganda,
ou no sentido contrério, da propaganda ao jornalismo?

Tais tépicos de reflexao permitem que se elabore um cem niimeros
de estudos sobre os graus de liberdade que a imprensa tem, e insiste em
reter, nestes contextos de crises radicais. A recente Guerra do Golfoe o
papel cllesempenhado pelaimprensa renovou, mais uma vez, esta pergunta
central,
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Este trabalho inspira-se nestes motivos mas limita sua abordagem
ao estudo da narragdo dos cinejornais americanos do periodo da II
Guerra Mundial, As demais proposigbes e sugestdes podem ser
considerados por outros estudiosos que se mosirem interessados nos
temas da propaganda e dos direitos, devercs ¢ limites dos mass media de
sociedades democrdticas.

Em nosso caso & necessirio, antes de mais nada, eontextualizar o
{fendmeno do cinejornal situando-o no grande cendrio dos conflitos
mundiais que a humanidade conheceu.

Guerra Total

D¢ 1914 ao fim da II Guerra Mundial 0 mundo testemunhou o
desenvolvimento de dois importantes fendmenos. O primeiro diz respeito
A criagdo do conceito de Guerra Total. O segundo, diretamente
relacionado a este, € o papel desempenhado pela moral no front interno
no esforgo de guerra.

A aplicagao da estragégia da Guerra Total significava mobilizar
fodos os recursos existentes para o combate. Tal esforgo ineluia, além do
chamado aos soldados, a mobilizagio de trabalhadores para realizar ndo
s6 as tarcfas rotineiras mas também as tipicas do contexto de uma guerra.
De acordo com esie conceito de guerra em dois fronts, qualquer pessoa
capaz de operar niio s6 uma arma mas também um marlelo poderia ter
um impacto importante no desenlace do conflito.

Em outras palavras, a guerra poderia ser lutada nio somente
despejando-se bombas sobre um inimigo, mas também ao se estimular o
estado de espirito da linha de montagem. Para tanto, as reagdes civis
dcveriam ser controladas de tal maneira que a sua honra, indignagio ¢
6dio aos atos e idéias do opositor fariam com que seu desejo em ajudar
no esforgo de guerra aumentasse mais € mais.

A moral nos dois fronts fol considerada em ambos os eonflitos
mundiais como um decisivo fator militar, e informagio para elevar a moral
dos civis tornou-se parte da grande estratégia da guerra total, De acordo
com esta estralégia, a luta dcveria ser mais facilmente decidida pela
habilidade que os simbolos tém em estimular ¢ despertar lealdade em
casa, Na realidade, esta Iuta era pela conquista da atengio do piblico,
promovendo suas crengas cm favor da causa da nagio.

Para atingir tais objetivos, propaganda, censura ¢ guerra psicologica
emergiram durante a I Guerra Mundial como um meio de controle
governamental sobre o estado de espirito da populagao. Internamente, a
propaganda foi usada para justificar a luta. Neste periodo do primeiro
grande conflito, histérias sobre atrocidades foram intencionalmente
exageradas para humilhar o inimigo e "explicar a necessidade de
sacrificios pessoais em nome do interesse nacional” .Censura foi utilizada

1 Short, KRM. (ed.}(1983). Filin & Radio Propaganda in World War II. (p.21) Croom
IHelm. London/Canberra.
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para prevenir a publicagéo de informago vilida ao inimigo ¢ evitar efeitos
indesejdvels no piblico. Com o inimigo tentando persuadir soldados e
civis americanos de que scus eslorgos e sacrilicios nio faziam sentido, o
Presidente Wilson desistiu de sua oposigio & administragio da opinido ao
estabelecer o Comité de Informagio Pablica — Comumnittee on Public
Information — em 14 de abril de 1917.

Seguindo o modelo estabelecido pelos britdnicos, franceses e
alemies, George Creel, presidente do Comité, comegou a fornecer
malerial de doutrinag¢ido, noticias e informagio aos civis
norte-americanos. Seu Boletim Ofical — Official Bulletin — liberava
despachos noticiosos censurados e pronuneiamentos do governo, e anova
Divisdo de Filmes recebia cinejornais de eombutes censurados e editados.

A principal tarefa do Comiié Creel era ajudar a nagfo a superar a
apatia em rclagdo 4 interven¢ao norte-americana na guerra. O estade de
espirito fatalista de accitagdo desta entrada nos eombates da Guerra
Mundial [oi modificada pela propaganda que tornou o conflito, a partir
dai, numa cruzada pela liberdade, autodeterminacio, human'&dadc ¢, na
frase de H. G. Well, "a guerra que terminard com as guerras”.

Propaganda tornou-s¢ um tema controverso somente depois da
declaracao de guerra dos Estados Unidos em 1917. Mas seu uso como
umaarma paraconquistar coragdes e mentes foi aplicado neste pais ainda
antcs da intervengio. Devido a4 necutralidade americana até 1917, os
beligeranles estavam livres para convencer os cidadaos daquela grande
poténcia de suas causas e valores. A propaganda britdnica, por exemplo,
existia nos Estados Unidos desde o [im de 1914. Ela era paga pelo governo
brilfinico, era supcrvisionada por scus agenles ¢ controlada por seu
departamento de propaganda.

Muitos acreditavam que a inlervencio dos Estados Unidos em 1917
tinha sido causada por estc lobby britdnico. Tal situagéo tornou claro que
enlre 1914 e 1918 "o governo britinieo linha aberlo uma cab&: de Pindora
que langou a propaganda moderna na arcna inlernacional™.

No primeiro grande conllito, propaganda e administragio
governamental da opinido eram considerados cpmo "inescapaveis
coroldrios da moderna guerra de larga escala™. A imprensa foi
classilicada como um recurso nacional com o qual o governo poderia
convencer seu povo de que a causa era jusia. A nova justilicativa era de
que durante a guerra 'nds podemos permilir a autoridade central
interlcrir em nossas conlrovérsias através da censura (guerra psicoldgica
negativa), e através de campanhas que viscm elevar a moral de nogsos
amigos e destruir a de nossos inimigos (guerra psicol6gica positiva)™.

Roetler, Charles. (1974). The art of psycholagical warfure. 1915-1943, Stein and Day
Publishers: New York.
Supra 1, p. 24,

Koppes, Clayton R; Gregory D. Black. (1987). Hollywood goes io war-how politics,
projus and propaganda .s'lm{;ca' World War [ Movies. (0.48). The Free Press. New York.
Lerner, Danicl. (1949). Psychological warfare aguinsi nazi Germany: The skywar
campaign. D-day to VE-day. The Mit Press, Cambridge, Massachussells and London,
England.

h L ™
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Durante o periodo do entreguerras, de 1919 a 1939, propaganda
tornou-s¢ novamentic uma palavra pejorativa. Nas democracias ela foi
considerada uma indevida intervengdo nos assuntos piiblicos porque
subvertia a liberdade de pensamento. As pessoas deram-se conta de que
em muitas oportunidades a manipulagao da inlormagio cra falsa. O
antagonismo g propaganda polilica explica porque os Estados Unidos era
a unica grande poténcia sem uma agncia espeeializada em guerra
psicol6gica quando o conflito mundial inieiou cm 12 de setembro de 1939.

Nas paginas seguintes serdo aprescentadas as conseqiiéncias do
desenvolvimento da Guerra Total e as estratégias de persusio no front
interno. A consolidagdo da teoria da propaganda € obtida e sua pritica
como instrumento de luta € aqui avaliada, Seu uso nos Estados Unidos
no periodo do enlreguerras assim como apds o ataque a Pearl Harbor é
considerado. O intimo relacionamento entre Washington ¢ a imprensa é
igualmente examinado, Também sdo vistos os lagos criados cntre o
governo ¢ a indistria do cinema que decidiu elevar a moral da nagao
propagandecando mensagens através de filmes de guerra,

Documentirios ¢ cinejornais tornaram-s¢ meios através dos quais
ainddstria do filme eobriu ¢ explicou a gucrra. Este estudo eoncenira-se
no papel do einejornal e suas caracteristicas. A narragio, que se conslitui
no topieo especifico central deste estudo, s6 pode ser entendida
considerando-a neste contexto histérico. Os dados apresentados e
analisados nos Gltimos capitulos avaliam as afirmagbes %nconlradas na
literatura sobre o papel da "Voz de Deus" dos cincjornais’.

Esta era uma voz autoritdria cuja [ungio cra interpretar as cenas
para a audiéncia e guiar as mentes dos espectladores.

O Novo Fator; Propaganda Politica.

E importante salientar a importancia da propaganda nas
carapanhas que visam elevar a moral intcrna dos civis cntre 1914 ¢ 1945.
A guerra moderna ineluiu esta novidade: o envolvimento das populagdes.
Os propagandistas comcgaram a manipular um {luxo unilateral de
simbolos visando modifiear o comportamento das audiéncias de forma
favorivel aos propdsitos a que eles serviam.,

John Gricrson, o criador dos modcrnos documentérios
cincmatogrilicos, é um bom excmplo deste conceito. Ele argumentou,
ainda antes da IT Guerra Mundial, que o governo britdnico precisava de
um "servigo altamcnle especializado de informagio, nacional e

6 Nichols, Bill. The Voice of Documentary. (1987). Em Rosenthal Alan (ed.} New
challenges for documensary. (pp.48/49). Univ. of California Press. Berkeley, LA,
London,
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internaeional, equipado com todos os instrumentos modernos”. Ele disse
ue tai; servigos "eram tdo necessrios quanto qualquer outra linha de

ﬂefcsa" . Em sua opinido, propaganda era mais nccessirio em

democracias, onde o Estado tinha pouco poder para exigir ou reprimir.

Grierson ajudou a solidificar esta teoria. Ele argumentou que 0s
homens, devido & educagdo, estao se tornado, mais ¢ mais, seres

ensantes. Valores liberais encorajam os individuos a pensarem
independecntemente. Eles tém seus préprios sentimentos, idéias e
lealdades, djz Gricrson, "e estes, para melhor ou para pior, determinam
suas agoes™ . Suas lcaldades mentais e emocionais "precisam estar
engajadas na causa que vocé apresenta, se elas nao sio elevadas e levadas
adiante, elas cairio sobre si cedo ou tarde quando a guerra total clacgar.
A maneira usual de se dizer isso € afirmar quc sua moral quebron™.

A guerra psicolégiea fez uso de tais ensinamentos. Os
propagandistas aprenderam que ndo € nccessirio wsar a forga para
prevenir a crilica ou interpretagio alternativas. E suficicnte despertar
emoges € ulilizar a interpretagio [avorccida "com tal prestigio que
somcnte uma insignificanle fragio do pablico considerard qualquer
alternativa™ ", Propaganda tornou-se um instrumenio de polilica, e a
guerra psicologica tornou-se a forma que cla loma quando a compeligio
pelo poder politico torna-se violento.

O propagandista aprendeu que sua tarcla cra transmitir simbolos
para a audiéncia. Tais simbolos eram sclecionados para persuadir o
pablico. Isso requcria a utilizagdo dos mass media para conquistar 0
coragiio e as menles dos cidadaos.

Durantc a I Guerra Mundial a indistria de comunicagiio americana
se posicionou comn o governo nesla luta de manipulagio de simbolos.
Como resultado, jornalistas comegaram, durante o periodo do
entregucrras, a verem a realidade como uma ilusio, uma fabricada ilusio
manufaturada pelos publicistas. Neste novo ambiente, as relagbes
piiblicas se descnvolveram comno profissiio. O piiblico cra definido "eomo
rracional, Spm bom senso; espeetador, ndo participante; consumidor, nio
produtivo™ .

Walter Lippmann chamou a nossa atengiio para este [ato ao declarar
que o descnvolvimento do publicista foi um claro sinal de que os fatos da
vidamoderna njo lLomam cspontancamente a forma pela qual eles podem
ser mostrados -. Em oulras palavras, alguém, principalmente a parte
interessada, formatard os fatos. Tal ccnirio de publicistas ¢
propagandistas intervindo no fluxo de informagio e opinido desafiou o

7 DBarsam, Richard Mecran. (ed.) (1976) Nonfiction film theory and criticism. (p.31).
E.P.Dutten & Co., Inc., New York.

8 Ivid, p. 32.

9 lbid,

10 Michael Bal(our, in Propaganda in War 1939-1943. Orgunizutions and Policies in Briiain
and Gennany. (1979) (Routledge & Kegan Paul. London, Boston and Uenley). p. 422,

11 Citado cm Schudson, Michacl. 1978).[ﬁ&'covcringrhcucws.AxociaHaislwyo Awmerican
Hewspapers. Basic Books Inc. Publishers, New York. p.134.

12 Ibid, p.144.
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conceito de livre mercado de idéias (do usual nas democracias liberais.
Na verdade, muitas pessoas comegaram a [alar ao mesmo tempo. A
competi¢do pela alengdo do piblico levou a um excesso de eomunicagio,
¢ o mercado eomcgou a ser dominado pelos que mais gritavam. Num
mundo com tal volume de ruidos, o governo estava tendo problemas para
ser ouvido. Seu uso dos mass media para alcancar o cidadao, ganhar sua
atengio, conquistar sua simpatia, focar sua decisio ¢ estimular sua agio
tornou-se a tarela da propaganda realizada sob controle do governo em
ambas as guerras.

Em suma, propaganda também pertencia is democracias. Ela foi
refinada em tempo de guerra porque o governo americano € o cxercicio
daquele pafs aceitaram o conccito de guerra em duas [rentes. Eles
também aceitaram os ensinamentos da engenharia social no que diz
respeito & habilidade da I;J)ropaganda em manipular o comportamento
humano em diregdo aos objelivos sociais desejiveis.

O Periodo do Entreguerras

A ncutralidade norte-americana antes de sua entrada na Il Guerra
Mundial permitiu 3s poténcias esirangeiras patrocinarcm campanhas de
relagdes piiblicas em seu territério. Como tinha acontecido no periodo
de 1914-1917, alcmaes e britdnicos e seus simpalizantes nos Estados
Unidos envolveram-se novamenle numa luta emocional em torno de
palavras e simbolos. Os nazistas acreditavam que, entre as democracias,
os Estados Unidos eram potencialmente ¢ mais anti-judaico e sua
embaixada envolveu-se prolundamente em tal esforgo de propaganda.

Em decorréncia, a opinido pablica norte-americana cﬁvitfiu—se entre
nio-intervencionisias e intervencionistas. Tornou-se dilicil ao governo
dos Estados Unidos relazer sua antipga alianga da I Guerra Mundial com
a Gra-Bretanha devido 4 intensa oposi¢iio de virios grupos de militantes.
Convencer seus cidaddos de que a Inglaterra precisava ser salva, a
qualquer custo, para a prépria seguranga dos Estados Unidos, tornou-se
uma meta extremamente dilicil para Roosevell alé, pelo menos, o ataque
a Pcarl Harbor, Entio, a opinido piiblicamudou radicalmente, ¢ o desalio
da propaganda tornou-sc como manter o apoio piblico lavordvel 4 luta
do exéreilo de seu pais eonlra o nazi-lacismo.

Propaganda na América

O passo final no desenvolvimento e instalagio de uma agéncia
olicial nortc-americana de propaganda foi anunciada em 13 de junho de
1942. Elmer Davis, o novo dirctor do Office of War Infonmation — OWI -
(Agéncia de Inlormagio da Guerra}, deliniu assim scus objetivos e metas:

"Nosso objetivo em casa & dar ao povo amcericano a mais completa ¢
possivel comprecnsio do que & esla guerra na qual nossos inimigos,
por mais de dois anos, tem chamado de uma revolugio mundial, e que
eles 1€m conduzido como uma revolugio mundial para sua supremacia
internacional, ndo sendo mais uma guerra de um tipo fora de moda.
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Na verdade esta € uma guerra anli-revolucionaria contra idéias e
principios que primciro apareceram neste pafs em 1776, e que se espal-
haram daqui para a maior paric do mundo, portanto € tarcfa da OWI
nio sé dizer ao povo americano como esta guerra estd indo e de onde
ela veio — sua nalureza e origem, como nosso governo a estd conduzin-
do, c quais (além da sobrevivéncia nacional) sio os anscios do governo
para obter a vitoria. Isso signilica em primeiro lugar, dar ao povo as
nolicias, ¢ nio somente as noticias que sdo imediatas para veiculagdo
no jornal e ridio, mas inlormagao de background que os ajudari a 0y
tender o que esta noticia € alinal de contas™™~.

Propaganda é delinida neste estigio como educagio. O governo
descjava prover um senso de compreensiio desta luta. Mas o que nfo ¢
dito nesta declaragdo € que um vasto programa de relagdes piblicas
estava, de [alo, sendo preparado no Deparlamento de Guerra desde 1939.
Tal plancjamento [oi colocado em pritica tdo logo a mobilizagdo geral (o
ordenada. De 11 a 14 de margo de 1941 um scmindrio de relagdes piiblicas
do exército foi realizado para espeeilica cada fase da campanha de RP
das Forgas Armadas norle-americanas. '

De acordo com o General George C. Murshall, comandante do
Extrcito, csta campanha visava estimular ¢ manler uma moral elevada nas
Forgas Armadas e civis. Ele disse: "o material, as munigdes que utilizamos,
serfo de pouca valia sem uma moral elevada junio ao pessoal que as

. utiliza. A exceléncia de treinamento deste pessoal depende em grande
parle da moral, e esta moral pode ser scriamente inlluenciada [avordvel
ou dcsfaY ravelmente pelas reagbes das pessoas que estdo na retaguarda
em casa""". O mesmo foi utilizado em 1939 num (exto utilizado num curso
de cxtensiio doExérceilo. Ele diz que "a guerra moderna ndo é uma disputa
cnirc exéreilos, enire nagdcs cm armas; nossas forgas militares tém pouca
chanee d? sucesso a-menos que eles. tenham o total apoio de seus
cidadios"?>,

Portantg, conclui-se que a propaganda [oi reconhecida pelo
governo dos Estados Unidos como uma arma para clevar a moral nesla
gucrra total antes ainda de seu engajamento no conflito.

0 Jeito Americano: Auto-Censura e Vigilincia Governamental

Desde o alvorecer da historia dos Estados Unidos, a idéia de
censurar nolicias ¢ a indistria do entrelenimento foi rejeitada pelo
governo. Além disso, o presidente Roosevelt rejeilou igualinenle o
conceito de menlir ao povo. Em 1940, elc alirmou em sua politica de

13 Davis, Elmer. "OWI has a job.” Public Opinion Quurteriy.7. Spring. 1943, pp.5-14.

14 Public Opinion Quarery.5 (June 1941) N.2 pp. 279-280,

15 Nixon, Raymond B. "Propaganda and Censorship in America’s Next War.® Jutwnalisin
Quarierly. v.X VI Sep. 1939. N.3. p.240.
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propaigbanda que "ela precisa sempre reler a esséncia da verdade no que
é dito"".

Naquele mesmo ano, estes dois conceitos foram realirmados pelo
tenenle-coronel 8. J. Grogan, um oficial de relagoes piblicas responsével
pelo sctor de imprensa, num pronunciamento ac Overseas Press Club of
America. Ele disse que "o Departamento de Guerra se opde i censura da
imprensancste pais ¢ acredila que a censura é’muilo freqlicnicmente pior
do que aquilo que cla pretende prevenir''’, Mas ele acrescentou um
imporlante elemcnlo ao alirmar sua crenga no apoio dos Mass Media ¢
quc 0 Departamento de Guerra acredilava que "a imprensa dos Estados
Unidos e outros veiculos de dissemjnagio assim agirio fazendo com que
a censura torne-se desnecessdria"™~. A imprensa, portanto, estava sendo
solicitada a cooperar com o governo numa base voluntéria "dc forma que
nenhuma informagio nociva a0 nosso pais ou benéfica ao inimigo possa
ser disscminada”™”,

Quando os Estados Unidos entraram na gucrra cstes {rés principios
foram aplicados. Niio havia restrigdo prévia 3 informagio. Uma estratégia
de verdadc foi implementada ¢ a imprensa "avidamente apoiou a guerra...
e estava Frcparada para fazcr qualquer coisa paga vencer — mesmo que
isso signilicasse accilar alguma forma de censura™”, Um codigo dc gucrra
voluntirio de prilicas para jornais, magazincs e pcriddicos foi
implecmentado em 14 de janciro de 1942,

Na verdade, o presidente falou pelo menos uma vez sobre deter a
informagéo na fonle mas esta pritica nio foi implementada. A mancira
de conlrolar o fluxo cra engajar a imprensa no csforgo dc gucrra em vez
de aplicar medidas de restrigio prévia, Auto-censura com vigiliincia
intensiva do governo tornou-se a norma.

0 Objetivo da Propuganda: Lutar Contra a Apatia

Qual [oi o principal objclivo da propaganda americana logo depois
que o pafs entrou na guerra? Nas palavras do OWI, cra "alcangar o
enlusiasmo pelo esfor¢o de gucrra da América"’. Ainda antes dos
americanos verem-sc cnvolvidos no conllito, o comandantc-cm-chefe do
Exército reclamava do "baixo moral existente no grande pablico™

Estasituagao ndo havia sc modificado em scicmbro de 1942 quando
um documento confidencial (Report n.21 - Revised) da Divisio de Servigos

16 Supra 1, p.144. Ela segue a definigiio Lritdnica do Ministério da Informagic de
"Spropaganda com a verdade”. bid. p.2.

17 Supra 14, p.281.

18 Ibid.

19 Ibid.

20 ‘Washburn, Patrick S. "The office of censorship to control press coverage of the atomic
bomb during World War IL" Journalism Monographs. N. 120/abril 1996.

21 Supral,pd.

22 Supra 4, p. 55.
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Espeeiais, Bureau de Inteligéncia, OWI, sumariava as "atitudes que
obstruem o esforgo de guerra”. Ele declarava que os americanos eram
apdticos, grupos ocupacionais tinham ciimes uns dos outros, muitas
pessoas desconfiavam dos aliados americanos, especialmente dos
ingleses. Finalmente, ele dizia que as tensdes racials estavam aumentando
em relagio aos negros e judeus. O desafio internacional, de acordo com
este estudo, era "como despertar as emoghes do apdtico e dirigir as
energias do frustrado no esforgo de guerra"™.
Os amcricanos tinham que ser persuadidos, por qualquer meio, de
ue a batalha moral podia ¢ deveria ser vencida. Medidas para este [im
oram tomadas. O presidente Roosevelt estabelcceu uma sala para a
imprecnsa na Casa Branca, e um programa em série de 13 semanas, This
is war, [oi transmitido por rédio. Elc também continuou com seu
tradicional programa radiolonico, "Conversa ao pé da lareira”.
Mas a campanha de rddio [oi somente uma das muitas formas
através da qual sua mensagem de unidade e democracia contra o facismo
¢ nazismo [oi transmitida.

O Cinema vai & Guerra

O cinema foi reconhecido pelo governo dos Estados Unidos como
um meio podcroso e elicicnte. Os britdnicos também o tinham em alta
estima pois consideravam o meio idcal para apresentar a utopia e {azé-la
parecer real. Os propagandistas deram-se conta de que as pessoas vao as
salas de cinema esperando serem mentalmente manipuladas, Evidéncia
de tal comportamento podia ser coletada em todo mundo. No fim da 1
Guerra Mundial, os Estados Unidos possuiam metade das salas de
cinema do mundo, ¢ 0 OWI eslava ciente do potencial do cinema como
uma forma de promover a eullura americana. Seu diretor, Elmer Davis,
disse:"A maneira mais ficil de injctar a idéia da propaganda na mente da
maior parte das pessoas ¢ deixar que ela {lva através de veieulo de
entretenimento como o filme jdauecles (a audiéneia) ndo percebem que
estdo sendo propagandeados™. De fato, a trama do filme ¢ seu género
t&m sido as duas mais importantes razdes que molivam as pessoas a irem
ao eincma. E no perfodo da grande guerra tal fluxo de pablico atingiu um
de seus niveis mais altos até entio.

O OWI decidiu usar a tela como um de seus prineipais mcios para
conlar, aos americanos, a histéria da guerra, dar-lhes uma boa visiao do
conflilo mundial de idé¢ias ¢ interesses, e desafid-los a bater o inimigo. A
decisdo foi nio censurar Hollywood mas alisti-la neste esforgo. Os

rodutores foram solicitados a manipular as imagens do cinema cm
orpias nao perceptiveis ao piblico, enquanto evocavam cmogdes
patridlicas e de entretenimento.

23 Supral,p4.
24 Supra4, p.63.
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O OWI liberou seu Manual para a Indiistria Cinematogrdfica em
junho de 1942, estabelecendo o arcabougo no qual cla poderia trabalhar.

Ncsta época, 0 Bureau de Cinema da QWI comegou a revisar 0s
rotciros ¢ pressionar os produtores a informarem as pessoas sobre os reais
tcmas da guerra, em termos gerais, Hollywood [oi solicitada a contar-a
hist6ria de uma demoeracia sendo mobilizada para o conflito, "mogjrando
todos [azendo sua parcela de pcquenos sacrilicios pela guerra,'= a dar
um scntido de unidade e forga de propdsito no front interno, mostrando
os objetivos do conllito, a forma de alcangar (ais objelivos, e porque era
necessirio [azer tais sacrificios.

Além disso, tais objelivos tinham que ser alcangados niio s6 alravés
da produgio de um grande nimero de lilmes de ficgiio sobre o conflito,
mas também através da coberlura pictérica da luta, através da qual scria

ossivel inlerpretar os [atos para o piiblico. Esta tarela foi realizada por
Elmcs ndo-ficcionais. O produtor nio ficcional focava suas visdes ¢ a
cimcera em situagdes reais. Estes filmes, como uma lorma de pubiicagio,
realizavam tarclas distintas daquclas levadas a cabo pclo cinema
comercial, Entre clas, a cducagio civica ¢ a propaganda eram as mais
importantes.

Cinejornal com Entretenimento

E controversa a pergunta se o cincjornal foi um veiculo jornalistico
nato ou simplesmente mais uma forma de entreter o publico. H4
igualmente um debate sobre seu relacionamento com a Guerra Tolal, com
a propaganda governamental, com os filmes niio ficcionais em geral € com
os documentdrios, , em particular,

A primcira questao pode ser respondida ao se recordar algo da
hist6ria deste nmedium. A apresentagio do primeiro cingjornal semanal
regular ocorrcu em Paris em 1910. A mesma companhia [rancesa, Pathe,
produziy, reuniu c liberou o primeiro cincjornal americano cm 8 de agosto
de 1911. Até 1927, os cingjornais [oram mudos ¢ sua abrangéncia cra
internacional. A ullima fase, ¢ a mais proficua, ocorrcu cntre 1927 até o
advcnlo da TV na década de 50 quando os cingjornais forawn suplantados
pelo telgjornal, De 1910 até 1967, quando a Hearst Universal deixou de
produzir o dltimo scrvigo de cingjornal americano, mais de 30 companhias
tinham $% envolvido com o negdeio, embora somente cinco tenham oblido
sucesso” . Duranlc gsje periodo cles (ilmaram mais de 15 milhdes de
quildmetros de filmg™’, ¢ [oram vistos semanalmentc por pelo menos 40
milhdes de pessoas™. A cobertura era realizada por uma rede mundial

25 bid, p.142.

26 Warner-Pathe, Paramount, FFox, Universal News e Hearst.

27 Ticlding, Raymond. (1978). The March of Time. 1935-1951. (p.1) Oxford University
Press, New York.

28 Ibid.




de canteramen e repbrteres. Os cinejornais eram muitos bem conhecidos
cmiodo o mundo ¢ cram chamados de Actualités em [rancés, de Noticeros
em espanhol, e Wochenshau em alemio. Os newreels, como eram
conhceidos nos paises de lingua inglesa, apareeiam regularmente em salas
de cinema como um programa suplementar antes da apresentagao do
filme principal. Scus produtores liberavam os cinejornais em curtos
intervalos, mensalmente, is vezes diariamente, ou ainda-semanal ou até
mesmo duas vezes por semana, cm diferentes paises. Cada apresentagio
tinha um tempo determinado ¢ incluia vérios tdpicos cobrindo eventos da
atualidade ndo rclacionados entre si. Era, além disso, um tipo e[émero de
filme mostrado em média 4 semanas nos Estados Unidos a custos
progressivamente mais baixos.

j Pesquisas realizadas pela ﬁesearch Departament of the Motion
FPiclure Association of America™ revelaram que 83% do piblico
preleriam cinema onde os cingjornais eram mostrados, apesar da cnorme
onda de crilica contra sua superlicialidade.

Os criticos consideravam a eobertura do cinejornal de [latos
dram{nlic% e [rivolos como "um inconscqitente retralo dos eventos
mundiais™”. O cincjornal era [eilo, diziam os criticos, a um ritmo e
guanlidadcs alucinanles, lealralizando evenlos e cnlrevistando
personalidades que eram prcparadﬁs com anteccdéncia de uma "maneira
sem a minima esponlancidade™." No periodo de entreguerras,
organiza¢des pacilistas reclamavam sobre sua cnfinse em temas
mililaristas. Mas a mais persistente critica tratava da falta de temas
controversos na tela. Os produtores argumentavam que a tela perlencia
aos cxibidores que cram de todos os credos, partidos politicos ¢ ragas.
Além disso, eles argumentavam que os exibidores eram contra material
polilico controverso porque eles queriam prescrvar scus teatros como um
enderego scguro para a audiéneia escapar da realidade. O negdcio em
que cles estavam envolvidos era entretenimento. Eles argumentavam
ainda que o cincjornal ndo tinha qualquer obrigagio além da indistria da
diversao. Para assegurar Lal polilica, os exibidores [izeram um acordo, em
1936, no qual nenhuma filmagem de eincjornal seria mostrada se ela fosse
conlroversal. '

Tal ponlo de vista definia com clarcza onde cstava o cinejornal: ele
tratava das nolicias do dia-a-dia ¢ "empregava um estilo que estava
deliberadamente preparado para divulgar nolicias e pontos de vista no
conlexto do entrelenimnento do cincina popular € num nivel que era
calculado ppra apelar a uma audiéncia que ndo possuia uma solislicada
educagio””.

29 DBuchlin, Peter; Strauss, Maurice Muller. (1957). Newsreels across e world. Unesco,
Paris. p.60.

30 New Republic. Nov.22, 1943, p.717.

31 Ibid.

32 Dick, Bernard. (1988). The American World War IL. (p.173). The University Press of
Kentucky. Lexington, Kentucky.
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Os valores do eincjornal cram aqueles do show business. Seu
produtor tinha que responder as necessidades de uma audiéneia sedenta
de entretcnimento em vez de uma audiéncia descjosa de ser bem
informada. O enfoque eseapista cra forte ndo s6 entre os exibidores mas
também entre os produtores que tentavam construir um poit-powrri de 10
minutos de filmes que ineluiam uma constante seqiiéncia de catéstroles,
historias de cclebridades internacionais, cerimbnias ¢ moda, esporte,
tecnologia, espetdeulo ¢ sociedade,

Ao eontririo da missao de March of Time que introduziu a tradigio
do doeumentirio nos Estados Unidos e explorou temas controversos ao
seleciond-los ;'flcntro do contexto social e politico da vida
contemporinea™”, os einejornais trataram de eventos valiosos de Gltima
hora, explorando fatos pictéricos que nio exigissem explicagdo ou
interprelagao, e reduzindo a um minimo a intervengdo inielectual da
audi¢ncia,

Cinejornal como propaganda

Na época cm que os Estados Unidos entraram na guerra, o pblico
levou, pela primeira vez, o cinejornal a sério. Parecia a audiéncia que
durante o conflito mundial o einejornal poderia explorar seu potencial de
veiculo jornalistico. "Estd havendo uma apreciagdo crescente dos
cincjornais por parte das pessoas inteligentes, especialmente desde o
adventodosom", afirmou The American Mercury em sua edigdo de agosto
de 1942, Mas devido ao seu impacto, o governo dos Estados Unidos
decidiu usar o einejornal como um meio controlado de propaganda,
seguindo a cxperiéneia bem sueedida da I Guerra Mundial, e o exemplo
de outros paises. Durante a II Guerra Mundial, a eompetigio entre os
estiidios desapageeeu, 0s filmes da guerra eram pesadamente eensurados
em Washington™, o acesso as fontes ¢ aos eventos eram enormemente
limitados, os filmes tornavam-se em grande medida monétonos, sendo
liberados tardiamente, ¢ ainda mais limitados devido a escassez de
matéria-prima e inexisténcia de temas controversos. Controles editoriais
e de distribuigao foram estabelecidos e exibidores tinham a autoridade
final para censurar cenas se cles acreditassem que fossem nocivas.

33 Supra 27, p.6. March of Time foi fundado em 1934 e em 26 de janciro de 1935, 509
tcatros o tinham programado.

3 p.10.

35 OalaqueaPearl Harbor filmado poracaso ndo foi liberado durante o ano que se seguiu
ao evenlo. As lomadas foram feilas por Al Brick que estava no local fazendo um
documentdrio sobre a marinha. Ele filnvou ¢ ataque ¢ suas conseqiiéncias. Suas cenas
foram imediataniente seqiiestradas pelo governo. A versio nao censurada [oi liberada
sonmente em 1942, Em Cohn, Lawrence. Maovietone Presens the Twentich Centiry. St.
Martin's Press. N.Y. 1976,
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No entanto, o uso de cinejornais como um meio de propaganda para
elevar a moral do front interno nos Estados Unidos durante a II Guerra
Mundial foi promovida por sua habilidade em ser especilico, i.e., "em
capturar eventos excitantes e especilicos aliado a capacidade do editor
em selecionar e manipular uma rede de imag%ls ecriar oque se acreditava
ser uma real reportagem da realidade.™ Eles eram um medium
periddico, o que permitia o reforgo de temas e mensagens; eles cram
universais, alcangando todos os tipos de pessoas; eles eram capazes de
despertar uma resposta emocional maior que a palavra impressa,
alcangando a porgao semi-alfabetizada da populagio; e podiam evocar as
respostas da multidao como a torcida e a vaia; [inalmente, eles criavam a
ilusdo de que o piblico estava tcstemunhando Wn evento ao capturar o
"local exato ¢ o tempo em que o climax ocorre.”

O antigo medium de entretenimento tinha se tornado na II Guerra
Mundial um instrumento para modificar a mente dos homens, O
cingjornal desejava persuadir o piblico a fortificar seu desejo de vencer
a guerra. O propagandista tinha aprendido que muilo podia ser obtido ao
se criar uma ilusio de realidade através de uma edigio invisivel,
carregando convicgao através da justaposigio de pnlgg'ras ¢ lmagens, quc
constiluem "a esséncia da comunicagio audiovisual™™,

O cinejornal seguiu o formato do jornal ao apresentar uma série
fragmentada de estorias, embora, de acordo com Bernard Dick, em seu
livro The American World War IT Film (1988), cles pervertessem as regras
do jornalismo, alterando seus valores em valores da propaganda. Sua
fungdo cra transmilir apresentagdes parciais com um finico ponto de vista
enquanto transmitiam, na verdade, os ngntos de vista do governo
"disfargados como sc fossem seus proprios™”.

Introdugiio do som e persuagiio politica

Os elementos técnicos do cinejornal (imagem, ordem € justaposigio
das seqiiéncias, acompanhamento musical, cfeilos sonoros, tempo
disponivel para os especladores escrulinarcm a seqiiéncia e os
comentirios vocais) foram destinados a exercilar controle sobre o
contetido.

36 Supra 1, p. 207

37 Mamber, Stephen. Cinema Vérité in America - studies in unconirolfed documentary. The
Mit Press. p. 116.

38 Supra 32, g 196.

39 Ibid, p. 20
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O uso do som € a narragio tiveram um definitivo impacto nas
campanhas de propaganda. O som reverieu a crenga Aristotéliea de que
"a alma nunca pensa sem uma imagem" .

Desde a introdugao do som, em 02 de janeiro de 1927 durante uma
apresentagio do primeiro Morivietonews, na Sam Harris Theater de Nova
York, ficou claro (3uc ver nio antecede palavras e que a visio nio é o
primeiro medium do pensamento. Até entdo, de acordo com a tradigio
Aristotélica, as pessoas tendiam a acreditar que elas podiam entender
somente através de seus olhos. A chegada do som mudou esta erenga e
os criticos ﬂix trilha sonora "velaram a morte de uma grande (e silenciosa)
arte visual™".

Este contraste entre som ¢ imagem & melhor entendido pelas duas
posigdes antagdnicas do pericdo no que diz respeito acs seus papéis. Em
1926, um artigo destaeava o fato de que a cimera nunca mente e que "o
cerébro da audi€ncia st sendo alimentado através dos olhos sem a ajuda
da palavra escrita... O que os olhos véem, o cérebro registra: nenhuma
outra modulagdo estd scnﬂg posta em agao. Que a cémera nio mente é
de fato um dito verddeiro™~.

O que [icou claro nos primeiros dias da era do som, no entanto, é
que ele tinha liberado o cinema de sens 30 anos de dependéncia da palavra
escrita, provendo-o com "a dimenséo naprativa que nio precisa interferir
com a dinimica visual da montagem™. Em outras palavras, "o som
cinematogrilico podia falar enquanto os olhos viam a imagem e num
instante podia distrair e gﬂar sua mente (do espectador) ao analisar o
que a imagem signilicava" . Portanto, dois canais de recepgio podiam
agora ser bombardeados simultangamente com mensagens.

Os produtores cinematogralicos comegaram a pcrguntar que tipo
de som podia ser gravado. Até 1934, o som sincrénico prevaleceu,
buscando registrar a realidade sincronizando-o com as imagens,
produzindo um sentido de vida real. Este som literal ou natural conllitava
com a pratica assincrdniea na qual som servia de contraponto 3 imagem.
Ele era usado nio como acompanhamento mas como amplificador da
imagem na tela. Neste mesmo ano de 1934, Truman Talley, um antigo

40 In Wees, William C. "Words and Images in Brakhage’s 23rd Psalm Branc.” Cinerna
Journal 27, n.2, Winter 1988,

41 Ellis,Jack C.A4 history of fifrn. Prentice Hall Inc. New Jersey, 1979, p. 166. Eles chamavam
o cinema sonoro de "leatro enlatade” e comegaram a organizar os "FOOFS", a sigla
inglesa dc Friends of Old Filins {Os amigos dos fiimes antigos). Para René Clair, a
esséncia do cinema mudo [oi sua habilidade em despertar a imaginagao, a [anlasia ¢ os
sonhos. Ele o considera um medium poélico, "liberade das limilagdes de uma relagio
com a realidade.” Ele diz que o som carrega o peso da realidade € "teria o poder de
pertubar o frigil componente poélico da experiéncia cinemalogralica.” Fisher, Lucy.
"René Clair, Le Million, and the coming of sound.” Cinema Jowmal . v. XV1. n22, Spring
1977, p. 36.

42 Em B?:ckle, Gerard Fort. (1970) The mind and the film. George Routledge & Souds
Ltd. London.

43 Em Cook, David A. (1981).A4 Nistory of narrarive filmin W. W. Norton & Company. New
York. London. p. 252.

44 Ibid, p. 111.
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jornalista do New York Times, iniciou a era dos comentaristas. Os
einejornais comegaram a fazer largo uso de ambas as inovagdes do som
assincrénico ¢ do comentdrio vocal. A trilha sonora favorecia a ndo
coincidéneia com aimagem visual, € a narragio era autorildria e plena de
convicgdo. Estes desenvolvimentos surgiram no momento exato e
adequado para servirem aos propdsitos da propaganda. Vale a pena
lembrar que 0s {ins politieos s¢ podem ser alcangados pela persuagio oral
porque a politica €, cm esséncia, uma atividade verbal. Nesse sentido, a
narragao dos cingjornais abriu um novo capitulo do discurso politico e da
oraléria na qual a "voz de Dcus" comcgou a guiar a menle dos
especladores.

Narragao

Que papel desempenhou a voz? Foi ela um mestre de cerimdnias
ou uma [azedora de imagens?

Na verdade, a voz eslava 1a para interpretar as imagens, para dizer
a histdria e cxplicar o que o espectador estava vendo. Uin aulor eslava,
de fato, lendo o texto. Por conseqiiéncia, a rcalidade contituia-se num
panorama subjelivo no qual o preconeeilo scguia a Lradigio dominante
no ocidenic gque favorccia as [palavras sobre as imagens.
Conseqlientcmenie, a narracdo rclerc-se nio somente A histdria
propriamente dita, mas ao fato dc que um autor que conta a narraliva estd
ali presente. Tal inlervengiio em construir a realidade por vozes e sons
recrutados e imagens, todas em combinagao, tendia a dar signiflicado ao
contexto hist6rico circundante. A voz era uma fazedora de imagcens, sem
diavida™.

Durante esta nova era ficou claro que o cincjurnal podia, na
verdade, mentir. E isso era feito ndo s através da cdiglio, mas também
através da narragiio. Q comentirio vocal podia acrescentar e alargar a
imagem, ¢ nilo s cxplici-la. "A melhor narragiio é simples, esparsa,
niuitas vezes poélica", diz Philip Dune, cm seu arligo The Documentary
and Hollywood. "dScu tempo devia ser em prdxima sincronizagio com o
tcmpo do filme™©.,

_ Tornou-sc wn bem accito conselho nio descrever em palavras
exatamente o que € visto na tela, nem referir fatos nilo conectados com o
que cstd sobre a tela, Qutras regras inclufam: cvilar a saturagio da

45 Este dilema foi resolvido no sentido contrdrio no recente "Vietnan: a elevision history”,
uma séric de lelevisdo apresenlada nos Estados Unidos. O correspondente Stanley
Karnov declarou que "poderiamos ter lido um narrador dizendo o que vocé deve pensar,
essc ¢ o caminho mais [dcil... Mas esse ndo € o caminho adulto... querfamos fazer a
audiéncia pensare tirar sua prépria conclusio.” Em Kozlof, Sarah. frvisible Story Tellers.
Univ. Valifornia Press. IQBE. p. 8

46 Emsupra 32, p. 162.



audiéncia com comenlirios, apelar 2 menle e 3s emogoes, usar Lrés
palavras para cada polegada de [ilme, narrar a agio no presente ja que o
passado separava o comentério daimagem. O estilo deveria ser coloquial,
¢ a "impressao dada deveria ser de que nbés cstamos ouvindo os

ensamentos de uma pessoa p&ﬁocupada enquanto ela lembra os
incidentes € nos conla sobre eles™ . Os produtores tendiam a evitar o
complctosiléncio através do uso da misica, sons naturais, efeitos sonoros,
assim como vozes.

Newton E. Mcl[ze%, num artigo publicado no Hollywood Quarterly,
edigdo de abril de 1974, criticou a trilha sonora. Enquanto reconhecia
3\16 o som alcangava a maior parte dos mcmbros dec uma familia em duas

e cada trés residéncias, ele reclamava sobre scu formato superlicial. Ele
também acusou a cimera de ser mentirosa. Recentcmente, Fielding disse
em The American Newsreel 1911-1967 (p.240) que, de fato, as
oportunidades para a [raude jornalistica dobraram na era do som,
permitindo considerdvel alteragio do som original. A voz dec Dcus era
também acusada de ser autoritaria, ¢litista, opressiva e olcnsiva,

Devido 4 limitagio teenoldgica dos cquipamentos de gravagio,
produtores foram cncorajados a optar pela narragio. Tomadas externas
cram [citas, € a narragio, misica e eleitos cram acrescidos. Este [ormato
cra conveniente para disseminar discursos propagandisticos, permitindo
a ligagdo de maleriais de diversos periodos c locais, até mesmo tomadas
da era do ecinema mudo que permanceiam bem preservados nas
filmotecas. Compilagio, montagem ¢ narragilo tornaram-se as trés etapas
de [abricagdo de qualquer cinejornal, Portanto, come tinha ocorrido com
documentarios, a voz do cingjornal tornou-se uma representagio e nio
uma janela 3 realidade. Seu autor, o produtor, cra na verdade um
fabricante de significado, "um produtor de discurso cinematogrifico e
vez de scr um reporter neulro que reporia como as coisas de fato sio™ .

No contexto da guerra, as narragdes de eincjornais ecoavam a
crenga moral ¢ ideolégica dos aliados e buscavam aleangar o
Homem-da-massa, tentando converté-lo. Tal comenltério era escrito a
partir de informagdes obtidas de um dope sheet [ornccido pelo
cinegrafista. Estes dope sheets constituiam-se simplesmente numa folha
na qual o camcraman listava a localidade e os personagens que apareciam
nas tomadas e, ainda, uma dcscrigdo das cenas. Bascando-se em lais
informagdes os redatores contruiam as narragocs da Lrilha sonora dos
cincjornais. Portanto, a narragio cra uma [orma de discurso, uma
[abricagdo de elcilos e impressdes que supriam um ponlo de vista.

Narrando e persuadindo

47 Baddeley, N. [lugh. The techuigre of doctmcentary filin prodriction. r 205.

48 "Arc the newsreels news? Hollywood Quarterly, abril de 1947, v. 11, n. 3, pp. 270-272.
Univ. of California Press.

49 Bishop, Robert L.; Mackay, Lamar 8. (1971) Mysterious silence, Lyrical scream:
government information in world War 1L Joumalism Monographs (N, 19, May 1971)
ALJ.
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A Voz de Deus ja chamara a atengio dos pesquisadores na década
de 30. Um arligo publicado em julho de 1937 na conceituada Public
Opinion Quanerly Talava da nccessidade de se estudar o cingjornal,
especialmente seu comentario, particularmente no que diz respeito aos
seus aspectos emocionais, editorializagao e justaposigao de itens.

Mais recentemente, outro texto escrito em 1987 retoma o
argumento de que um filme, scja ele jornalislico, documentério ou um

roduto da propaganda, "pode ser estudado eomo um exemplo das
intengdes informacionais ou de propaganda e técnicas de yma
organizagao ou governo durante um determinado perfodo histérico™".

Este segundo autor diz que se nds acreditamos que o filme sob
observagio tenha funcionado "principalmente como um instrumento de
propaganda, entdo ele serve como um rico objeto de analise dos métodos,
objetivos e impacto da midia propagandistica do periodo, de sua
opera¢do e como um instrumento destinado a influenciar as atitudes das
massas em diregio a topicos significativos em norgg de uma organizagio
particular ou governo para o qual ele luncionava™”,

O cincjornal da época da 11 Guerra prestava-se, pois, a esles
objetivos de resgate das estratégias, melas ¢ objetivos do eslorgo
governamental dos Estados Unidos que se via envolvido na disputa da
scdugio pelo espirito dos civis norte-americanos. A preservagio desde
accrvo de sons ¢ imagens permite a que se alcance insights crilicos e
revcladores ndo sé do que ocorria na época mas também, ¢
principalmente, ajuda-nos a relletir sobre os usos ¢ costumes da moderna
mmprensa, que multiplicaram e sofisticaram as vozes da persuasio.

Esta anilise de conteiido das transcrigoes das narragdes de 10 por
eento do acervo de cingjornais da colegio de Movictonews, da
Universidade da Carglina do Sul, do periodo de setembro de 1942 a
agosto de 1944, permiliu que se ﬁzcsss,e inleréncias sobre o sentido ¢ o
objctivo originais de sua disseminagao™. Tal eslorgo de andlise qualitativa
considera o [endmeno da propaganda como um progesso criative e tenta
mapear o lerritério do texto narrado através de um exercicio de
interpretagio. Este tipode abordagem [az julgamenlos sobre as intengdes
implicitas das mensagens dos cincjornais. Em cerlo sentido, ela conlere
com o eslorgo do historiador que busca sempre capturar o significado
original do objcto sob andlise.

50 Fielding, Raymond. News[ilm as scholar](y resource: oporluniliesand hazards. Flistorical
Joumal of Ftlm, Radio am TV. 7. 12 1, 1987, p. 47.

51 Ibid, p. 48,

52 Esles cincjornais foram trasferidos para videotape € esiio disponiveis para pesquisa. A
colegio foi doada 3 Universidade da Carolina do Sul pela20th Century I'ox Corporation.
Esie acervo deverd receber os 4547 programs de cincjornais produzidos entre 19 de
oulubro de 1919 a 1 de outubre de 1963. Ila incluird 19 mil quilométros de [ilmes preto
e branco de 35 mm registrados por 1000 cdmeras em todo 0 mundo, além de pouco mais
de 2 mil quildmetros de filmes de 16 mm de 1950 utilizdos para a 1elevisdo. Incluidos na
colecdo estao 1,8 milhdes de indexagdo em 126 cabines de [ilmes desenvolvidos pelos
bibliotecdrios da Moviclonews ¢ dope sheets dos cinegrafistas descrevendo a pega
filmada, dando o tema, o conleido e duragio.
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Vale lembrar que as pessoas vivem avaliando a realidade e
colocando-a sob o crivo de sua subjetividade. Ou seja, palavras sdo Gteis
pois delinem como as pessoas pcreeberam a situagao em determinada
circunstincia.

As palavras ipualmente expressam a imagem simbdlica, através das
quais as pcssoas pensam e julgam. O estudo da manipulagio daquelc
vocabulirio, preservado que fol em seu estada original nas narragdes dos
cinejornais daquela época, autoriza-nos a comprecnder sua técnica, seus
objetivos, € seu contetido. Desta forma, permite a conflirmagio ou nio do
que a literatura recém revisada alirma sobre seu papel no esforgo de
criagdo e manutengao da moral civil, assim como o desenvolvimento de
suas técnicas e formas narrativas através dos quais o governo dos Estados
Unidos tentava disseminar sua politica.

As hip6teses levantadas, avaliadas e confirmadas nesta andlise de
contefido de cinejornais norte-americanos do periodo da II Guerra
Mundial afirmam que: (a) as suas narrages desejavam condicionar a
interpretagio que o pitblico fazia sobre a gucrra, assim como descjavam
persuadir ¢ sustentar a opinido piblica de que a causa da nagdo cra justa;
(b) seu segundo objetivo era divulgar, dircta ou indiretamente, as politicas
do governo dos Estados Unidos; (c) as técnicas espeeiais de redagao
foram aplicadas nas narragdes dos cinejornais para transmitircm suas
mensagens.

As conclusdes permitem [azer as seguintes alirmagocs:

a) os cincjornais americanos do periodo realgavam informagoes sobre
0 avango do inimigo, criando uma clara imagem de que o perigo
totalitirio cra real e ameagador. Por outro lado, muito poueas
tentativas de persuagio ideoldgica ocorreram.

b) as narragGes [reqiientemente julgavam as cenas e os atos veiculados
nas ccnas, posiliva ou negativamente. Por outro lado, ndo hé
envolvimento em controvérsias ideologicas sobre valores, modos de
vida, regimes politicos ou até mesmo qualquer tentativa de
argumentagio histdrica capaz de reforgar o ponto de vista aliado na
gucrra.

c) as narra¢des descreviam de forma simplificada a realidade do

eriodo. Segundo a narragao, esta rcalidade era constituida de duas
orgas, ou dois lados. Esta imagem dualistiea era repetida
freqiientemente a cada narragio, de forma implicila ou explicita.

d) as narragdes excitavam o medo do piiblico ap mostrar [atos e agbes
reais com eleilos nitidamente ansiogénicos. E o caso de temas como
o militarismo alemao, e a imagem cultivada sobre os japoneses desde
o ataque realizado contra Pear]l Harbor. O inimigo do orientc era
identiflicado como uma cobra perigosa.

€) os cingjornais nio trataram do tema da irmandade histérica entre
Estados Unidos c Inglaterra. A luta era apresentada como interesse
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g)

h)

D

3

proprio dos americanos & ndo derivava de compromissos de ida a luta
pela segurancga dos ingleses.

Igualmente os cincjornais ndo se envolveram em discussdo teérica
sobre a necessidade ou ndo de se entrar na guerra contra o Eixo.

0s cingjornais trataram do tema do esforgo de guerra apresentando
modelos para identificagdo. Os motivos sdo os hcréis, a agiio no
campo de batalha, e ndo chamamentos moralistas basecados na
nostalpgia de outras batalhas ¢ outros tempos heréicos.

a narragao dos cincjornais rcforgava o ponto de vista apresentado
pelo governo. Ela nao fazia sugestdes de politicas. O enrcdo era o
drama da guerra e esforgo em batcr o inimigo a qualquer custo no
campo de gatalha.

a narragdo raramente tratava do tema do esforco de guerra através
de apelos ¢ pedidos diretos ao piiblico.

a manipulagio das emog0es era a técnica popular das narragoes dos
cinejornais, principalmente o despertar do medo da audiéncia. -
Aparecem com freqiiéncia, igualmente, o exercicio da admiragao, da
simpatia ¢ da louvagio.

o uso de adjetivos ¢ intenso na glorifica¢ao do lado americano. Ao
contrério do que poderia se csperar, ncm metéforas ou esteredtipos
sdo utilizados na glorificagio ¢ crilica do inimigo. '

em algumas narragoes, 0 narrador preocupava-se em apresentar a
moral da histéria-de forma clara e nitida.

as narragdes apoiaram os aliados ao apresentarem suas rcalizagdes
na luta, Trata-se de uma narragio partidaria ¢ unidimensional.

narragbes balanceadas ocorriam somente em circunstidncias
excepcionais, principalmente quando necessaria se fazia a
apresentagdo de alguma jusltificativa ou explicagido para a derrota
americana no campo de batalha, _

¢ freqilente o uso de mnarragbes assincrOnicas nas quais o texto
narrado apresenta mais go que mera descrigao da cena;
acreseentando dados e informagdes de "background”, alargando o
sentido pictérico das cenas.

as narragdes também descreviam as cenas, realizando, desta forma,
seu papel secunddrio de apresentar a guerra.

em ocasifes especiais, a narragao € que servia de-apoio s imagens.
Este arranjo especial era chamado de Symposium. Cenas de
difercntes llocalidades e periodos de tempo eram juntadas e a
narragio tratava de dar senlido a elas. Sua tarefa pedagdgica era
definida antecipadamente. '
testemunhos de personagens eram ulilizados com freqiiéncia, assim
como 0 usc da voz da narragio para apresentar com afeto
personalidades e dar conselhos criando um clima de intimidade i
pega. :
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u) ao se contrastar 0 dope sheet com a narragio percebe-se a redagio
intencional de um texto altamente emocional, simplificador da
realidade, e que tratava, em muitas oportunidades, de fazer sentido
a cenas desconcxas entre si, :

Tais observagdes consideraram a validade interna a ser alcangada
nesta analise de conteido. Para isso as evidéncias coleladas sio
usuais, repetitivas e facilmente encontriveis. Tais observagies
"refletem dados genuinos de situagbes sob estudo € nio
aberragbes™”, A validade externa é alcangada, como € usual em
pesquisa qualitativa, por uma selegdo amostral capaz de representar
a populagao. Nesse sentido, a narragio dos 21 cinejornais estudados
"sa0 representativos da classe™ .

Conceitos foram definidos™, as delinigbes opcrab%ionais de cada
evidéncia para cada hiptese foram igualmente descritas™ num guia para
o0s trés codificadores que se cnvolveram na anélise dos textos literalmente
transcritos das narragbes. Considerou-se um achado como evidéncia
somenie quando dois ou trés codificadores concordavam entre si, sem
discussao, sobre o mesmo.

Respeitando esta metodologia, e achadas evidéncias que dao apoio
as afirmagdes recém [citas, & possivel sugerir (A) que as narragges dos
cinejornais, por opgao redacional e estratégia propagandistica, realgavam
oque cra proximo, real e visivel 4 audiéncia. Elas tratavam de dados reais
e ndo se envolviam com especulagdes [ilos6licas ou ideoldgicas. O perigo
totalitdrio era real, ndo porque o inimigo estava combatendo os principios
aliados de liberdade, mas porque chs cstavam no campo de batalha
lutando contra os soldados americanos e das poténcias amigas, Eles

53 Christians, Cliffor G.; Casey, James W. {1981). The logic and aims of qualitative
research. In Stempel, Guido; Wesller, Bruce H. (eds) Research Methods in Mass
Communications. Fretince Hall, Inc. Englewood Cliffs, N. J. p. 366.

54 Ibid, p. 365.

55 Asdefinighes incluem osseguintes conceitos; a) narrago: (comentdrio vocal) qualquer
interpretagio de uma histéria de cincjornal contido num comentdrio falado gravado
apés a edigio das cenas. b) Interpretagdo: qualquer sugestio vocal de cardler subjetivo
¢ impressionista que vai além da descrigio da imagem. ¢) persuasior a habilidade de
induzir o piblico a superar sua resiténcia em rela¢do d mensagem. d) politica: qualquer
objetivo polilico a ser alcangado através de diplomacia, %ucrra ¢ propaganda. e)
esleredtipo: uma forma similar de descrever um objeto a [im de formar e reforgar
preconceitos. ) convicgdo: conjunto de crengas que aletam o comportamenio e as
atitudes. g) propaganda: a emissio de um fluxo uni-dimensional de simbolos
selecionados para persuadir uma dada audiéncia em relagdo a um determinado fim.

36 Considerando os conceitos delinidos € nccessdrio apontar as delinigdes operacionais
que descrevem as evidéncias que estio sendo consideradas nas narragdes e que apdiam
as hiplteses apresentadas anteriormente: Hipdtese 1: Os comentdrios vocais
(narragdes) desejavam condicionar a interpretacdo do piblico sobre a guerra,
persuadindo e susteniando a opinifo de que a causa era justa. Para tanlo, os produtores
de cincjomais induziram a audiéncia a superar sua resisiéncia em relagio a duas
mensagens capitais, ou seja, os principios altados e o eslorgo de guerra. As evidéncias
que mostram 1al processo s30 as que seguem.
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estavam no Mediterrineo, eles estavam no Norte da Africa, e eles estavam
matando "os nossos homens". O objetivo das narragdes era sustentar a
guerra mostrando o perigo real, como execugdes de soldados, ou ataques
traigoeiros, ou ainda herdis e seus atos.

Além disso, (B) durante a guerra, mais do quc nunca, 0s
comentarios narrados evitaram temas controversos. A guerra era um
dado consumado assim como a entrada dos Estados Unigc‘;s no conflito.
Nio havia questionamento ou divida sobre a decisao do governo. Ao
conitréirio, as narragdes seguiram 0 comportamento geral da imprensa,
Seu direito de expressao era autocensurado visando reforgar a politica
oficial sem dissonincia ou controvérsia desestabilizadora. E verdade que
a vida real favorecia tal postura ji que ndo havia margem para negociagio
entre nazistas e aliados, nem mesmo a possibilidade de uma solugio
pacifica do conflito. O desalio era vencer a guerra, a qualquer custo. Os
comentérios laudat6rios simplesmente seguiram a rota tragada pela
imprensa dos Estados Unidos nesta conjuntura; ou seja, conquistar o
coragio € a mentc do front interno.

As narragocs persuadiram (C) considerando os usos ¢ costumes da
inddstria de entretenimento. Seguiram o padrao estabelecido pelos filmes
de ficgdo que tinham treinado a audiéncia para ver o mundo de acordo
com um modelo dualistico da realidade, de herdis e bandidos, no qual o
drama é simplificado pela agio (corre-e-pega).

A cstratégia de ndo se envolver em especulagdo tcdrica sobre o
totalitarismo (Dg) justifica-sc pelas caracteristicas tecnol6gicas do veiculo
¢ o piblico que ele alcangava. A mensagem a ser consumida e resgatada
com facilidade em caso de necessidade é de que o regime totalitrio
deveria ser batido, nio porque era opressivo, mas porque ele era o inimigo
que estava no campo de batalha lutando "contra nossos filhos, maridos €
irmaos'. Era mais simples passar julgamento moral do que engajar a
audiéncia no pensamento critico.

Sua linguagem emocional (E) clamava por adesdo, orgulho ¢
entusiasmo. (% dado realgado é a gucrra, o soldado americano, e nio
lembrangas do passado ou especulages sobre o futuro. O tema central é
"nés" e ndo o inimigo, suas idéias e atos.

1.1. Os principios aliados: O perigo totalitdrio & real (inflormagdes ¢/ou consideragdes
negalivas sobre regimes totalilarios; informagio real sobre o avango do inimigo;
informacdo de background sobre regimes despdsitos.) Os valores esido sendo
desafiados (consideragdes positivas sobre o modo de vida das nagdes aliadas (Nagoes
Unidas); comparagdes entre reginies € estilos de vida; ensinanmiento sobre a heranga das
Nagdes Unidas; julgzamentos morais.) Bem versus o Mal (divisio do mundo entre forgas
opostas). Medo de atrocidades do inimigo (qualquer referéncia sobre mal
comporlamento, real efou presente do inimigo; qualquer referéncia a2 um mal
comporiamenio imagindsio do inimigo). A fraternidade britdnica ¢ americana
(referéncias a anligas aliangas, a valores comuns 4 heranga comum.) A intervengio &
necessdria (qualquer referéncia ao interesse de seguranga nacional dos Estados Unidos;
qualquer releréncia a ameagas 4 seguranga nacional dos Estades Unidos).
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As razdes oferecidas pelas narragbes para a guerra nio s3o
ideolégicas, mas priticas (F). O objetivo central é ajudar o pfiblico a
superar sua apatia tornando-o igualmente tépico de cobertura, E o caso
de mulheres que se voluntariam para a frente de luta, dos trabalhadores
que constroem navios a um ritmo intenso € recorde, e da luta dos
trabalhadores nas fibricas.

Finalmente, (G) o drama passa a ser um épico em que a
Voz-de-Deus constréi uma realidade, provendo o piiblico com
sentimentos, visoes e apelos, enquanto d4 a impressao de simplesmente
descrever os eventos. Assim, 0 que € desconexo inclui-se num todo 16gico,
¢ o simbolo da voz que interpreta a cena toca 0 coragao e rege os assobios
das multiddes entusiasmadas que, de longe, aplaudcm, na sala escura de
projegio, seus exércitos.

A tecnologia audiovisual ¢ utilizada aqui, portanto, com mixima
eficiéncia. A migica se d4, na verdade, num sutil acordo de intengdes nao
explicitas: as multidoes escolhem ser manipuladas numa sala escura,
escolhem ser desconectadas da realidade e escolhem delirarem
acordadas. Um efeito hipnético que s6 o cinema €& capaz.’

1.2 O esforgo de guerra: Heroismo (qualquer referéncia a herdis civis ¢ militares;
qualquer referéncia a atos de heroismo; qualquer ensinamento sobre grandes causas e
grandeshomens.). Hipétese 2: o objétivo secunddrio dos comentdrios era declara, direta
ou indirelamente, as politicas do governo norte-americano. 2.1 Diplomacia (qualquer
consideragao sobre negociagdes, acordos ou solugdo pacilica do conflito). 2.2 Guerra
(qualquer consideragdo sobre anliga conduta na guerra, ou presente ou futura.). 2.3
Propaganda (qualquer consideragao sugerindo esperanga ou necessidade de ajuda.).
Hipétese 3: .."técnicas especiais de narragio aplicadas..” Jogo de emogdes
(manipulagio do medo, das expectalivas, oulras.}Construgio de imagens (esteredtipos
relacionados aos aliados americanos e tropas inimigas e agdes ¢ id€ias dos ciwis.).
Adjetivos no que se refere aos aliados americanos ¢ tropas inimigas ¢ idéias e agdes dos
civis. Metdforas relacionadas aos aliados americanos e tropas americanas ¢ agoes e
idéias dos civis. Ensinamento moral (conclusdes explicativas). Apresentagdes parciais
(argumento ou fato favordvel aos aliados, ou um de seus paises, desconsiderando o
ponto de vista do Eixo.). Agresenlaqbes balanceadas {(de um ponto de vista aliado,
argumento julgado desfavoravel aos aliados enquanto se leva em conla os argumentos
desfavoriveis ao Eixo.). Fechamento da narrativa (drama € deserito como um estédgio
rumo ao épico.}. Narragao nao sincrénica (o narrador acrescenta informagéo  cena, o
narrador prové pontos de vistas subjetivos enquanto interpreta a cena.). Narragdo
sincronica (descreve a cena.). Imagem dd conotacdo 4 palavras (cenas sao escolhidas
para apoiar a narragio.}. Tempo de verbo (ocorréncia do verbo ¢m tempo presente
e passado.}. Comunicagdo direla (o personagem fala diretamente a cidmera ou
dirétamente ao piblico.). Didlogo (didlogo intimo entre narrador ¢ personagem.)
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