Mision del Perioq‘ista
Latinoamericano

Washington Daniel Gorosito Perez

Hay hombres que luchan un dla y son buenos.
Hay quienes luchan un afio y son mejores.
Hay quienes luchan muchos arios y son nmuiy buenos.
Pero hay quienes luchan toda la vida, estos...
Estos son los imprescindibles.

Bertold Brecht

Hacia 1492 cuando Cristobal Colon atravesd el Atldntieo, la
comunicacién y la interaccién entre los diversos pueblos que ocupaban el
territorio que después se llamaria América era escasa. Los Incas poco
sabian de los Aztecas y los Mapuches menos de los Charrdas.

Pas6 1a colonia y la independeneia y poco cambi6. Sélo ahora 500
afios después el continente empieza a dar pasos haeia lo que podria ser
una integracion sin preeedentes. Atrds van qucdando las barreras
artificiales impuestas por la colonizacién; atris van quedando la fronteras
y el encierro dentro de ellas. No es facil explicar por que todos los paises
de la region parecen estar buscando socios. Ciertamente el proceso se
enmarca dentro de una tendencia mundial hacia la apertura.

En este proceso com vistas a la formacién de una sociedad nueva,
debemos guiarnos con las palabras de Juan Pablo II de que en esta, las
personas puedan contar mis y que la lucha sea substituida por el
encuentro de libertad y responsabilidad; y se eristalice la alianza entre
Libre Mercado y Solidaridad para promover un tipo de desarrollo que
defienda al hombre.

Las pequefias reformas sélo producen confusién y desosientacion.

El problema mayor sigue siendo el del cambio total del sistema; el
cambio que sea capdz de crear el hombre nuevo latinoamericano;
orgulloso de sus raices, su cultura y buscando soluciones viables a su
problemitica.

A pesar de todas las dificultades que surjan es bdsico mantener viva
la lama de la esperanza.

*  Anigo vencedor do prémio "Medios de Comunicacién en tu Continente” do XVI
Congresso Mundial de la Unién Catdlica Internacional de la Prensa, em Genebra.
** Universidad Quetzalcoatt, Irapuato, México.
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Pienzo a veces en lo que Hemingway opinaba de Scott Fitzgerald:
"El pobre Scott sabfa que las cosas tenfan remedio, pero que era
indispensable tratar de cambiarlas.”

Pero la integracién lamentablemente se basa s6lo en lo econémico,
lo cultural y comunicacional parece no estar presente en las agendas de
los mandatarios latinoamericanos en sus reuniones. En nuestra América
Latina los medios de comunicaci6én no son concebidos como instrumento
de servicio sino como de poder politico o influencia idcol6gica.

En general en ellos se da una ausencia patente de buena parte de la
realidad. En nuestros medios prima el sensacionalismo; el pucblo y la
cultura latinoamericana son solidarios por naturaleza, pero esa
solidaridad no se ve expresada en los medios salvo honrosas excepciones.

Los intentos de algunos periodistas en los grandes medios de

racticar la solidaridad, encuentrar limites en los intereses o en la
wdeologia de las empresas periodisticas. Pero aunque esto parezca
paraddégico; como lo hacia ver al inicio de este articulo, 500 aios después
del "descubrimiento", "encuentro" o "invencion" de América como gusten
denominarlo seguimos tan incomunicados como los Aztecas con los Incas.

En casi ninglin pais de nuestra América existen politicas de
comunicacidn, y en lo que las hay s6lo figuran en los papeles; ni que hablar
de una politica contincntal.

Tenemos problemas comunes como analfabetismo, ¢n el que los
medios de comunicacidn electrénicos y sobre todo laradio son los canales
més apropiados para proveer la informacién y estimular a las grandes
masas de analfabetos en nuestro continente. Esta educacién para el
desarrollo debe cumplir cuatro prop6sitos: motivar, informar, ensefiar y
modificar la conducta,

Debemos implementar una politica ecolgica a nivel de medios, ya
que en nuestro continente estos temas pese a esfucrzos aislados no son
l:::rioritarios y del buen manejo de éstos depende el futuro de la

umanidad.

En la selva Amazo6nica van desapareciendo una tras otra las
especies de aves, de animales, los aborigenes suclimben a las mas diversas
enfermedades llevadas por los buscadores de riquezas. Al mismo tiempo
de la selva no dejan de salir convoyes de camiones cargados con madera.

S6lo una campafia periodistica sistemitica desarrollada en las

rimeras planas puede persuadir a los politicos y a la opini6n piblica de
0 serio que es el problema; no todo debe quedar en esfuerzsos aislados
que caigan en saco roto.

No debemos considerar una utopia con el continuo avance de la
tecnologfa y su costo cada vez m4s reducido el hacer posible la fundacién
de una agencia de prensa latinoamericana, e incluso agencias
subregionales; siguiendo la misma estructura de la integracién
econ6mica, una para el Cono Sur, una para Centroamérica, una Andina
yuna del Caribe.

Al decir de Bertold Brecht, los periodistas debemos situarnos entre
los imprescindibles para luchar contra el hambre, la enfermedad, la
guerra, el analfabetismo, la drogadiccién y tantas plagas mas que asolan
nuestro continente,
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Ha llegado el momento de PONTIFICAR.

"PONTIFICE" — el hace puentes.

Puentes entre el hombre y ¢l hombre.

Puentes entre el que piensa de un modo y el que piensa de otro.

Pucntes entre el que formuld una idea y aquél que todavia laignora.

Puentes entre el pasado y el futuro.

Puentes entre el que sufre y el que puede acudir al sufrimiento
ajeno.

! Puente catre las almas, la cultura, los tiempos y las vidas.

Seamos todos pontifices.

En cste mundo en el que nadie se lleva nada, nadie vale por lo que
lleva o, para otros transporta.

Por eso es que todos tenemos que ser pontifices.

Y para erigir el puente que nos conduzca al porvenir, tomar la pala.

iYAI

Por iiltimo en este humilde trabajo sin pretensi6n catedrética, pero
con el sueno de que los puntos que a continuacién enumeraré como

Misién del Periodista Latinoamericano; con quien por nacimiento, sangre

y cultura me identifico, llegaran a manos de todos y el 12 de octubre del

presente afio al cumplirse los 500 afos del descubrimiento; todos

reflexionemos unos minutos sobre los puntos que lo componen ysentemos
las bases de nuncstro futuro como informadores latinoamericanos.

—  Tratar de quc el mensaje trascienda, mas-all4 del momento y que la
verdad, lealtad, dignidad, libertad, justicia y solidaridad sean siempre
los pilarcs de nucstra labor. :

— Redescubrir América Latina, para los latinoamericanos y el mundo,
ofreciendo la verdad de sus pueblos a través de ojos, oidos y voces
latinoamericanas.

— Incentivar en los pueblos de América Latina la conciencia de
sobrcrania regional, record4ndoles cual es el papel comin que les
cabe en el destino histérico de la humanidad. '

—  Defender la libertad de expresion.

— Defender la dignidad del hombre, que incluye su derecho a la
intimidad.

—  Contribuir al desarrollo de "todos los hombres y de todo el hombre”
de América Latina mediante mensajes humanisticos que
contrarresten la prédica consumista.

— Buscar através cﬁa notas periodisticas, el fortalecimicnto de los lazos
de la hermandad latinoamericana.

—  Contribuir a la erradicacién del analfabetismo.

— Ayudar através de la informacién especializada, ala erradicacidn del
alcoholismo, la drogadiccién y la delincuencia fectores
determinantes del subdesarrollo de los pueblos.

— Despertar sentimientos de amor y respeto a las tradieiones de
América Latina,

—  Difundir hechos y gestas de América Latina, tanto enla cronica diaria
como mediante articulos de investigacién histérica y social.

— Fortaleeer los vineulos eulturales de los paises de América Latina;
difundiendo y promoeionando sus antiguas y nuevas expresiones.
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- Difundir los adelantos cientificos y técnicos de América Latina.

— Promocionar el turismo latinoamericano, no solamente como una via
para la obtencién de divisas, sino de conocimiento y comprensién
entre sus pueblos y el mundo, a manera de "pasaporte para la paz".

Chasqui

Revista Latinoamericana de Comunicacion

CHASQUI es una publicacién del Centro Internacional de Estudos Superiores de
Comunicacién para América Latina, CIESPAL, que se edita con la colaboracién de fa
Fundacién Friedrich Ebert de Alemania.

Julio 1992, N® 42
Director de CIESPAL: Asdribal de la Torre
Editor de Chasqui: Gino Lofredo

América Latina: Los medios en transicién -

Los cambios en América Latina y el Caribe son radicales y vertiginosos. Los medios y las
comunicaciones estdn en el centro de esta vordgine de transformaciones. El andlisis de
nuestros colaboradores en 16 pafses, de México hasta Argentina, contituye un diagndstico
de la realidad regionat.

Retrospectiva histéricaa través de la fotografia: fotos antiguasy contempordneasde artisias
de extraordindrio talento desnudan la vida del continente.

México: El estado, Televisiva y la gldsnost, por Francisco Prieto, Andrea Dabrowski y
Juanita Darling. América Central: Polarizacién, J)eriodismo y democracia, por Byron
Barrera y Haroldo Shetemul. Venezuela: Medios, deterioroy folpismo, r José Antonio
Mayobre. Ecuador: Entre derivas, plagios y devaneos, por José Sdnchez Parga, Javier
Simancas Fredy Ehlers, Rubén Astudillo, Ivdn Ulchur y Allan Castelnuovo. Peri: Los
medios como blancos de guerra, por Carlos Gutiérrez Aparicio. Bolivia; El negocio de la
comunicacién, por Erick Torrico. Brasil: El Programa Silvio Santos, por Paulo de Tarso
Riccordi. El cine y la politica cultural por Anita Simis y José Tavares de Barros. Uruguay:
Aponfa y renacimiento de los medios, For Kintto Lucas y Jorge Luis Orstein. Argentina:
El' éxito de Pagina 12, por Daniel Raffo. Espafia: La conguista por satélite, por Carlos
Gabetta. El Hispasat, por José Manuel de Pablos y Natalia Wildpret. El futuro de cambio
16, por Silvia Amat y Verdnica Salcedo.

Entrevistas .

E! escritor uruguayo Mario Benedetti conversa con Kintto Lucas sobre la influencia de los
medios en la cotidianidad, la diferencia entre la prensa espafiola y la de América Latina y
Las Soledades de Babel, su iiltimo libro, Los grafiteros de g:ito dan su reino por una pared
en didlogo amenc con Maria del Carmen Cevallos.

Autocriticas y contrapuntos

Rodrigo Viltacts Molina y Simén Espinosa critican este mimero de Chasqui.

Dos articulos para 1a polémica y el debate,

Actividades de CIESPAL. UNICEFYy los medios.

Tendencias comunicacionales a nivel mundial.

TARIFAS DE SUSCRIPCION
4 niimeros América Latina U.S.A ' Ecuador
por ziio Europa y ofros
1aino US$14 USsS$29 §/.16.000
2 afios uUss24 US$54 S/, 28.000
3 aios UssM uss?2 §/. 36.000

El valor incluye ¢l costo del envio por correo certificado,
Enviar orden de suscripcién con cheque en délares o sucres a: CIESPAL - Chasqui,
Apartado 17-01-584, Quito, Ecuador. Telf. 548-011 FAX (5932 502487 -
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