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cendrio das lutas politicas no mundo contemporéneo, € em especial no

Brasil, vem sendo invadido de modo sistemdtico e sempre continuado por
um novo personagem: a comunicagAo medidtica. Ou seja, a comunicagio reali-
zada pelos modernos aparatos sécio-tecnoldgicos de produghio e difusio de bens
simbdlicos. A incdmoda novidade encontra-se presente nos momentos eleito-
rais; nos enfrentamentos das grandes questées polilicas; nos embates polftico-
sociais cotidianos; enfim, nos mais diferentes espagos, materiais ou simbdlicos,
que compdem e/ou influenciam o cendrio polftico. Apesar de sua indiscutfvel
importéncia para a agfo politica, o significado de tal (oni)presenga tem sido bas-
tante mal comprecndido pelos atores sdcio-polfticos, em particular pelos setores
de esquerda.

O comportamento usual destes setores vai, na maioria dos casos, de um
menosprezo pela atividade da comunicagdo mediética a uma compreensdo ins-
trumental ¢ aligeirada de sua utilizagfo. Percebe-se a comunicagic medidtica
através de sua face mais visfvel: as mensagens transmitidas de maneira imediata
e explicita. Em conseqii€ncia, as criticas dirigem-se aos contexidos idcoldgicos e
politicos difundidos. Parece que o objetivo a scr alcangado pela lula polfiica e
social seria a simplcs troca de sinal destes contevidos tornados publicos.

Esta compreensdio alimenlada pelos aspectos mais imediatos e visiveis €
sem divida insuficiente para uma percepgio mais aprofundada do impaclo e
das repereussoes cletivas da presenga crescente da comunicagdoc medidtica no
espago politico. De qualquer modo, ela permite uma postura critica inicial e
uma primeira intuicdo da nova configuragio da atividade politica. Os partidos,
sindicatos e entidades da sociedade civil eomegam assim a perceber que a
atuacio eficaz e a conquista de vitdrias em suas lutas ndo depende somcnte da
forga especifica que conseguem aglutinar; da correlagio de forgas existenle en-
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tre os participantes de,um embalte polftico-soeial € das aliangas polfticas possf-
veis, mas também das madalidades de apresentago daquela luta para o restan-
te da sociedade. Ou methor, de como aquela luta mostra-se € € visla pela diver-
sidade de atores sociais € polilicos presentes em um determinade momento
histérico. Na sociedade contemporinea ¢ especialmente no Brasil, o ato de pu-
blicizar - fundamental para a moderna atividade politica - ¢ cada vez mais reali-
zado e monopolizado pela comunicagio medidtica. Torna-se preciso portanio
um esforgo de reflexfo sobre este novo personagem politico, devido ao seu sig-
nificado para a luta pela democratizagdo radical da socicdade.

0 ATO DE PUBLICIZAR, A DIMENSAO PUBLICA E AS IMAGENS

Uma das caraeteristicas mais marcanies da conlemporaneidade € a (o-
ni)presenga tentaeular da “nova” comunicagio. Sob as mais diversas formas, ela
aparcee na quase totalidade dos lugares sociais. A chamada “revolugio das co-
municagtes”, desenvolvida a partir do século XIX e mais intensamente no sécu-
io XX, sem divida, atinge hoje toda sociedade. Como um ser todo poderoso
constitue e aproxima o mundo, através das imagens e palavras. Sua aparente
imediatez e sua simultaneidade recriam vivéncias, alteram percepgoes, sensibili-
dades e proeessos cognitivos. A sociabilidade modifica-se espacial e temporal-
mente através destes modernos aparatos socio-tecnoldgicos de predugio e di-
fusfo de materiais simbdélicos. E mais: as previsties para o futuro, mesmo aquele
mais préximo, sugerem uma expansdo erescenle das comunicacdes € uma am-
pliagdo sem precedentes de suas repereussoes sociais. Uma “nova” revolugio
nas comunicagdes encontra-s¢ €m andamento. Nela articulam-se comunicagéo,
informdtica e telecomunicagses.

No passado, a eomunicagfio, em conjunto com uma diversidade de insti-
tuigbes sociais, solidariamente tornava as coisas pablicas, transformando-as em
comuns € compartilhadas socialmente. Tal funeionamento articutado e “solid4-
rio” estd hoje em eheque. Nota-se ncle modificagdes profundas. A “revolugdo
das comunicagdes” possibilitou © destaque da comunicagio no social. Através
da institucionalizagfo dos aparatos sGcio-tecnol6gicos, enquanto entes sociais
especificos, ela se diferenciou socialmente € se apropriou de modo crescente dos
atos sociais do “publieizar”. Assim a moderna comunicagio jd ndo se satisfaz em
apenas tornar as coisas piblicas, eomo a comunicagfo interpessoal. A esséneia
da comunicagfo medidtica - nomeada habilualmente com as probleméticas ex-
pressées: social, coletiva ou de massas - passou a ser algo mais: a constui¢do da
dimensdo piiblica da sociedade contempordnca.

O privilégio adquirido em relagio ao ato de “publicizar” e construir a di-
mensAo pliblica da sociedade ja contém em embrifo a pronunciada tendéncia &
monopolizagio inerente 2 moderna comunicagdo. Em pafses de fraca organi-
zaglo da sociedade civil, como no exemplo brasileiro, esta tendéncia monopoli-
zanie se apresenta plenamente manifesta. A comunicagiio medidtica se pretende
a (nica possuidora do dom de “publicizar” e, mais que isca, ela tenciona se iden-
tificar, sem mais, com a prépria dimensfo publica da sociedade, reduzindo-a a
seus limites e ditames. Ela quer ser a prépria dimensdo pablica da sociedade.
Aparece aqui a primeira exigéncia imposia por esta situagio: o acesso A di-
mensdo piiblica quase supde, como requisilo, poder trilhar os caminhos sécio-
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tecnoldgieos da “nova** eomunicagdo, que hegemonicamente a eonstitue. Esta
primeira exigéncia j4 estd earregada de implicagdes politicas.

Qulra caracteristica imanente &s sociedades contemporéneas, em con-
formidade com suas caraeteristicas ¢ eomplexidade, € a configuragfio de sua di-
mensdo plblica. Ela aparece como especifieo espago social, habitado e viveneia-
do por “imagens”. Nela os entes sociais, individuais ou coletivos, s6 transitam
com naturalidade sob a forma composta, porque social € simbolicamente cons-
truidas, de “imagens” e ndo seres (primdrios) de carne, conlradiges e 0ssos.
Por outra via que ndo a usual a soeiedade eontemporénea reafirma-sc como
“civilizagdo das imagens”. Os novos meios de produgio e difusfo cullurais, com
deslaque para a televisdo, criam acelcradamente imagens (rcpresentagoes vi-
suais) ¢ “imagens” (maneiras ¢ modelos de apresentagio e existéncia social). Es-
ta proliferante eonstrugao de “imagens” introduz no cendrio novos eomponen-
tes. Passa a ser fundamental compreender os expedientcs sociais de producfio
das “imagens”. E mais, € preciso definir a pertinéneia, inelusive €tica, da utili-
zagao de aspectos da vida publica - palavra que aqui certamente tem um signifi-
cado difereneiado ¢ especffico - € privada dos entes/ personagens sociais na ela-
borag¢do de suas “imagens”,

A constituicdo de uma dimensfo piblica, na qual s6 € possfvel transitar
sob a forma de “imagens”, tem um enorme impaclo e repercute fortemente so-
bre a atividade politica. Em primeiro lugar, porque impde a dimensfc publica
como lugar (adicional e agregado) de luta em todos os embates politicos e, por
conseqli€neia, torna a construgdo social de “imagens” um componente indis-
pensdvc] da atividade politica. A questéo deixa de ser a pertinéneia ou nfio da
construgdo de “imagens” e deve ser formulada em termos das opges €tico-poll-
ticas envolvidas nos processos de produgio politica de “imagens”. Em segundo
lugar, o reconhecimento da importancia politica da dimenséo publica € da inevi-
tabilidade, nas atuais circunstancias, da forma/eonstrucdo de “imagens” sugere
o desenvolvimento de agdes politicas especificas e essenciais no campo da co-
munica¢do. Em tcreeiro lugar, porque a eomunicagio medidtica - se néo pode
impor, sem mais, opinides ¢ fazer cabe¢as como antes se pensava - 1em a capa-
cidade de agendar (cmas de discussdo. Isto €, de eolocar em debate na socieda-
de temdticas diversas, sem que 1ais temas sejam neeessariamente os mais rele-
vanles para o conjunto social. A possibilidade ampliada de manipulagio da
agenda de discusstes empreendidas pela socicdade aparece eomo componenie
da eena politica.

A conslituigfio de atores - individuais ou coletivos - ¢ 0 agendamento de
temdticas para discussdo configura a produgio pela comunicagio medidlica de
cendrios (politicos) que contextualizam, definem limites e interferem na ativida-
de poliftica realizada na sociedade contemporénea. Deste modo, na atualidade,
uma andlise concreta de conjuntura deve necessariamente levar em conta esta
dimensfo imagindria, buscando compreendé-la nas suas relagGes, nem sempre
muito transparentes e simples, com as configuragtes politicas e econdmicas da
sociedade. Um complicador adicional para a realizagfo desta andlise de conjun-
tura provém das modalidades de construgio dos cendrios polfticos. As regras
acionadas e os componenles selecionados na eonstrugio dos cendrios nfo sfo
provenientes, sem mais, do campo da polftica. Eles advém majoritariamente de
€squemas proprios da eomunicagdo medidlica. N8o por acaso se ouvem reela-
mes de espetacularizagio da politica; para s¢ lembrar apenas de um exemplo.
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MODERNAS CONFIGURACOES POSSIVEIS DA POLITICA

As novidadcs n&o aconlencem somente na comunicagfio. A polflica con-
tempordnea se caracleriza por mudangas potcnciais. De uma situagfo antericr
marcada pelo exercicio da violéncia e da exclusdo, legal e quasc sempre real: a
atividade politica tem a possibilidade de perder csle carater formal e ai€ real de
exclusdo das maiorias. Se o liberalismo polilico, instaurador formal dos direitos
individuais, surgiu como contraposto & democracia, sé reconhecendo coma ¢i-
dadfcs plenos 0§ proprictdrios e sd permitindo a chamada “democracia de cli-
tes”, os trabalhadores e outros segmentos sociais (setorcs médios, mulherces,
elc.), atraves de suas lutas histéricas, conquistaram uma outra polftica. O sufra-
gio universal, a liberdadc de organizagfio associativa € partiddria, alicerce da
moderna soeicdade civil, derivam em descendéncia direta das lutas do “cartis-
mo” ingiés; do embriondrio movimento sindicalista na Europa do século XIX,
da atuagdo dos trabalhadores na estruturagao dos partidos socialistas, primeiros
partidos politicos modernos e de imimeras outras lutas travadas historicamente
por setores oprimidos da sociedade capitalista. A possibilidade de uma outra
politica e da democracia ndo foram uma dédiva das classes dominantes. Antes
foi resultado desta infinidade de lutas € representam conquistas duramente ar-
rancadas 4s classes dominanics. .

A consagragio dos direitos sociais resultante destas lutas permite a confi-
gurag¢do da polilica contcmporinea. O século XX instaura como possibilidade a
realizagio - ndo apenas formal, mas real - da socializagfio da polltica e da demo-
cracia ampliada de massas. Ao se tornar uma atividade formalmente abrangen-
te, redefine o Estado, constitue a socicdade civil e incorpora, além delcs, a po-
tencial participagc dos diversos segmcenlos e classes sociais. A polftica coloca
como possivel sua plena socializagfio ¢ a consegiicnie descentralizagfo do po-
der, fundamentos hoje da realizagfio radical da decmocracia politica e socio-
econdmica-cultural na sociedade contemporinea.

A extensao da atividade politica, apcsar de muilas vezes apenas formal,
fez emergir a compreensfo, caracteristica dos tempos aluais, de que as rclagdes
de poder permciam toda sociabilidade - mesmo espagos antes insuspeilos - por
serem inerentes as relagbes sociais/humanas. Este alargamento da politica ter-
minou por reunir ao seu tradicional locus soeial novas dimensdes que ddo com-
plexidade ao campo polilico e por certo trazem desconfortos ao €spago conven-
eional e intituido, onde esta atividade se excreia.

As relagbes de poder, momento constitulivos das relagdes sociais, se ex-
pressam nas relagdes humanas sob duas formas gerais: como forga material
(violénciajcoer¢lio) e como forga simbdtica, intelectual efou moral (coer¢ao/con-
vencimento). O processo civilizal6rio, talvez por um ajuste de contas com nossa
origem animal, vem tentando historicamente afirmar o convencimento/coergao
sobre a violéncia/coercfo como procedimento legitimo. O predominio da hege-
monia intelectual € moral {convencimento/coergio) como momenio de reali-
zagfio das relagoes de poder, no entanlo, ndo exclue a utilizagdo da violén-
eia/coergdo, inclusive porque legitima seu uso em determinadas circunsténcias.
Nem, como gosta de fazer erer no seu afd racionalista, funciona e se fundamen-
ta em um puro jogo de id€ias. Antes aciona sempre € simullaneamente argu-
menios, emogdes/senlimento, preconceitos, interesscs, etc: todos eles elementos
inercntes ao reiacionamento social/humano.
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A politica contemporénea tem, em resumo, como clementos caraeterfsti-
cos esla expansividade, este alargamento € csta predominancia de sua reali-
zagio enquanto hegemonia. Tais componentes inscrevem como possibilidades
a socializagdo real da politica, a desconeentragio do poder, enfim a realizagdo de
uma radical e efetiva democracia na sociedade. As possibilidades inscritas na
contemporaneidade entretanto nio se realizaram até o momento, O chamado
“socialismo real”, 2o identificar socializagdo da economia eom eslatizagdo, sem
mais, ¢ socialismo com eoncentragdo da politica no dmbito do Estado/partidc
“proletdrios”, impediu a socializagio/democratizagio daqueles pafses €, queira-
se ou ndo, abalou profundamente a utopia socialista. No mundo capitalista,
indmeras s80 as tendéncias e os expedientes desenvolvidos para que o possivel
nio se realize. A corrupgdo/cooptagdo; o poderio dos gigantescos conglomera-
dos econdmicos e agora a comunicagido medidtica estdo, sem davida, enire eles.
Alids uma compreensdo profunda destes expedienles anti-democrélicos gesta-
dos na contemporanea sociedade capitalista é fundamental para uma agdo poli-
tica atualizada.

DIMENSAQ PUBLICA, POLITICA E COMUNICAGAO

O relacionaniento politica/comunicagfio ndo pode ficar imune a todas es-
tas mudangas. As contemporaneas caracterfsticas - extensividade, alargamento e
predomnio da realizagdo enquanto hegemonia - obrigam a politica a ser exerci-
da como atividade piiblica, como luta piiblica no campo de forgas que € a so-
ciedade. Como busca piblica de aglutinagio e ampliagfio de poder no seio das
contradigdes e conflitos sociais. Esta necessédria fisionomia de realizagiio piiblica
- que ndo exclue outros procedimentos e segredos adicionais - faz da politica
contemporanea uma héspede permanente da dimensfo piblica, sem a qual ndo
pode (sobre)viver. Se, no passado, instituighes como o Estado, o parlamento e
os partidos bastavam, em boa medida, para tornar piblicas as acdes e idéias
politicas; hoje isto jd n&o & verdadeiro. Cada vez mais a atividade politica parece
obrigada a transitar ¢ ser exercida na dimensdo publica da soeiedade, através do
trabalhc mediador da moderna comunicagio. E isto, por certo, aconiece de
mancira mais acentuada em pafscs, eomo o Brasil, de (énue tradigdo democrali-
ca e fragil organizacfo da sociedade eivil.

Aqui se impde uma questao essencial: a politica jd ndo controla de modo
pleno a sua prépria realizagdo como atividade necessariamente piblica. A com-
plexidade da sociedade atual e o desenvolvimento de moderna comunicagio,
portadora do virtual monopd6lio da construgio da dimensdo piblica social, sub-
traem na politica o controle € o poder de se realizar como coisa piblica. A con-
lemporanea febre dos polfticos em controlar aparatos sdeio-lecnolégicos de
producao e difusfio de bens simbdlicos, em especial através de uma aultoriléria
politica de concessdes de estagdes de radio e televisdo, encontra aqui uma per-
versa Iogica. Ela sugere a percepgfo dos aparatos de comunicagfio como locais
privilegiados de concentragfio de poder. De um poder de novo tipo, mas hoje
indispensével € propfio ao exercicio da politica. De um poder 1o essencial, que,
sem medo de errar, se pode afirmar: sem a democratizagfo da comunicagao ndo
ha como falar de democracia na complexa sociedade conlemporénea.

Isto exige dos partidos de esquerda e do movimento social organizado
uma compreensfo apurada do significado da comunicagfo para a democracia
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no mundo contemporéneo. Infelizmente esta sensibilidade politica ainda € ex-
tremamente rudimentar no Brasil. Somente nos tltimos tempos. devido a afron-
1osa relagio comunicagdo/polftica, a situagdo comegou a se modificar. Alguns
partidos, sindicatos e entidades da sociedade eivil passaram a se interessar ¢ ten-
tar refletir e interferir nas agtes ¢ discussGes acerca de politicas de comunicagéo.
Com a {ransformacfio da comunicagfio medidtica em personagem da polftica, es-
ta atengdo deve ser cada vez mais acentuada. Cabe a estes partidos e entidades
democréticas tornar esta preocupagio uma questio piblica, efetivamente socia-
lizada ¢ portanto relevante para a diseusso politica nacional e a atualidade da
demoacratizagio brasileira.

O tema das polfticas de comunicagio e da democratizacio dos aparatos
sdcio-lecnolGgicos de comunicagio deve ser amplamente discutido. Propostas
devem ser elaboradas. Lutas realizadas. A sociedade deve atentar claramente
para as essenciais refagbes hoje existentes entre democracia € comunicagdo. A
classica liberdade de expressdo, enquanlo direito individual, j4 nfo basta. E in-
dispensével a compreenséo de que o direito de comunicar - islo €, de ter acesso
e transitar livremente na dimens&o piblica da sociedade - tornou-se um direito
humano social € essencial, sem o qual a democracia contemporinea nfo passa
de uma democracia formal. A luta pela transformagao da sociedade, através da
radical democratizagio de todos os espagos sociais ndo pode prescindir desta
dimensdo fundamental, sob pena de esquecer mesmo a democracia.

COMUNICAGAO, POLITICA E A QUESTAO DA CONSTRUGAO
DA REALIDADE

Obviamente o relacionamento entre comunicagdo e politica nfo se limita
A eonexAo propiciada pela dimensdo piiblica. A lula pelo predominio de uma de-
terminada interpretacdo da realidade ocupa aqui um espago cada vez mais im-
portanie. Se este conflito de interpretagGes sempre foi um componente da poll-
tica, atualmente ele ganha importéncia crescente, inclusive porque a hegemonia,
como jd foi assinalado, € hoje o modo de realizagio dominante da polftica. As-
sim, a dimensfio ¢ o eonflito de interpretagdes da realidade passam a ser mo-
mentos fundamentais da pelitica contempordnea. Na moderna comunicagdo, o
espago por exceléncia do exercieio deste conflite, nfic o Gnico, € o jornalismo, es-
te discurso da atualidade.

O tema da realidade torna-se obrigatério. O perigo € trata-lo da maneira
usual A realidade ndo pode ser pensada como algo dado, petrificado, pronto €
acabado. Nem a rela¢do sujeito/objeto™ compreendida como uma relagio de
exterioridade, de entes constitufdos ¢ portanto distintos e fixados. A realidade ¢
processo defem constituigio. Sujeito e “objeto” sfo polos interdependentes que
s€ interpenetram necessariamente no movimento da existéncia e do conheci-
mento. Imerso na realidade, o sujeito sofre a agio de suas circunsténcias e si-
multaneamente age sobre elas. Atua de modo prético/simbdlico, buscando o
significado e simultaneamente atribuindo significado as coisas e, por conseqilén-
cia, constituindo a realidade. Através do trabalho fisico/intelectual, recoria o
continuo do real, eonstruindo sua difereneiaggo. Os interconectados processos
de mantpulagdo da natureza na produgdo de bens materiais € de nomeagéio das
coisas elaborando bens simbdlicos constroem socialmente a realidade, enquanto
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complexa composigao de elementos diferenciados. A realidade deixa de ser con-
cebida naturalisticamente € passa a ser compreendida como alguma coisa que
nio aparece de imediato. Como algo a que $6 se tem acesso através de me-
diagtes, em especial da cultura. Enfim como algo em movimenlio e em cons-
truglo.

A contemporaneidade também transpassa este processo de construgio da
realidade, impondo-lhe marcas partieulares. No passado, o homem encontra-se
inseride numa comunidade de vida e de discurso. Compartilha uma experiéncia
coletiva - Erfahung no dizer de Walter Benjamin -, fundamento de sua cons-
trugfio da realidade. Hoje s6 em parte a realidade € construfda a partir de expe-
riéncias efetivamente vivenciadas pelos individuos. Com a moderna revolugfo
das comunicagdes, ¢ “mundo” oferecido pelos aparalos sdcio-tecnolégicos de
produgio e difusdo de bens simbdlicos mais e mais passa a fazer parie da vida
das pessoas. Elas sdo atingidas, em especial, pela simultaneidade e pela “presen-
tificacdo"” acionadas pelos meios audio-visuais.

Experiéncias “estrangeiras”, acontecidas para além dos espagos sdcio-
geogréaficos de vida dos individuos, 10rnam-se componentes do “seu mundo”.
Através de uma tele-vivéncia - (inica possfvel para a realizacfio desta proeza em
termos sociais - 0 homem € colocado no mundo. Inserido imaginariamente no
mundo, sua vida potencialmente se amplia, assim como sua realidade. Como es-
ta expansdo do mundo acontece centrada em uma vivéncia imaginaria, ndo exis-
te a possibilidade de um aspecto da realidade ser desmentido a nfo ser através
de outra interpretagdo. Aqui a realidade ndo pode ser experimentada € se im-
por, sem mais. Ao mundo construido pela mediagdo dos meios somente se pode
opor outro mundo produzido por uma interpretagio diferenciada. T3o engano-
sa quanto a ideologia propagada pelos meios da neutra “reprodugfio dos fatos”,
€ a espera messidnica de que um dia os “falos se imporéo™.

COMUNICACAO, POLITICA E IMAGINARIO DA SOCIEDADE

O processo de construgio da realidade através dos meios de producfio e
difusfio de bens simbdlicos nfo se realiza apenas pela remissfo a um acontecido.
A constituigdo da realidade exige o acionamento de regras prdprias de produgfio
€ dos esloques cullurais disponiveis na sociedade. O intercdmbio entre o acon-
tecido, as regras de funcionamento € estes estoques de imagindrio social € par-
cela imanente do processo constitutivo do real. Logo, a construgio da realidade
¢ também € necessariamenie uma construgio imagindria. Mas se o imagindrio
da sociedade € mobilizado para a produgo da realidade, esta, por sua vez, re-
conslitue 0s estoques culturais € conseqilentemente o proprio imagindrio social.

As transformagGes ocorridas com a contemporaneidade, em especial nas
comunicagdes, afetam de modo substantivo os procedimentos de formagio do
imagindrio da sociedade atual. Antes o imagindrio social derivava da longa se-
dimentagfio dos estoques simbdlicos que caracterizavam uma sociedade. Hoje a
tradigo estd esfacelada. Os modernos aparatos sdcio-tecnoldgicos reciclam de
forma continuada estes estoques culturais, retrabalhando em velocidade jamais
vista o imagindrio social. Esta transmutaggo foi percebida ainda no infcio de sua
revolugio tecnoldgica. Em pleno séeulo XIX, Marx assinalou: “a imprensa dié-
ria € o telégrafo, que em um instante difundem invengGes por todo o mundo,
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fabricam mais mitos em um dia que antes se fazia em um sécuio”. O que dizer
entao diante da presenga dos contemporancos aparatos de producdo e difusio
de materiais simbdlicos?

Além de parlicipar dos procediméntos de construgdo da realidade e das
utopias, tdo necessdrias a politica, 0 imagindrio € clemento presente na pro-
dugdo das “imagens” dos entes sociais, hoje indispensdveis & atividade politica,
como antes indicado. Obvio que as “imagens” sdo produzidas por atos préticos
e discursivos, mas a remissdo deles ao imagindrio da sociedade parece funda-
mental para ampliar a vigéncia ¢ a efetividade politica destas “imagens”.

Se as modalidades sugeridas estfo longe de esgotar as possibilidades de
relacionamento entre comunicagdo, politica € imagindrio social, pelo menos sao
capazes de indicar a politiza¢gio do tema do imagindrio. Deste modo, deve-se
compreender que as faniasias, 0s milos, as aspiragoes € toda a conslelagio de
elementos imagindrios 1€m vigéneia ndo desprezivel no jogo politico contem-
poréneo. Infelizmente parece ndo ser csta a compreensio, tedrica € pratica, das
esquerdas.
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