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RESUMO

Andlise do cansumo em quadrinhos dentre 630 escolares de 2.° grau
das redes piblicas e particular de Teresina-Pl. Pesquisa realizada no 1.°
sem. 1990, utilizando-se para a coleta de dados questionério misto. Dentre
os resultados (os quals priveligiam, SEMPRE, o ensino particular), est& o
alto Indice de consumo das revistinhas (84,29%), vinculado & freqUéncia
prevalecente semanal. O lazer é a fungéo mais lembrada das HQ (72,22%).
Ménica, Chico Bento e Cebolinha sd0, ao mesmo tempo, os tftulos e 0s
personagens mais citados. Conclusdes antecedem a bibliografia utilizada.
Palavras-chaves: Revistas em Quadrinhos - Leitura; Revistas em

Quadrinhos - Consumo; Revistas em Quadrinhos - Piaul; Histérias

em Quadrinhos - Piauf.

ABSTRACT

Analysis of the use of comic books among 603 public and private
highschool students in Teresina, Piaul. Research developed during the first
semester of 1990, through the use of a varied questionnaire for collecting
data. The results show a high percentage in the use of comic books,
particularly by students of private schools (84.299%), with the preponderant
weekly frequency. The research also shows that the element most evident
in the choice of this type of reading is that of leisure/pleasure (72.22%),
Monica, Chico Bento and Cebolinha are, at the same time, the titles and the
characters most cited'in the questionnaire.
Key words: Comic Book - Reading; Comic Book - Use; Magazmes Piaui;

Stories - Plaui. :
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Den!rc pais ¢ professores, hd quem sc posicione, fortemenle, contra a disse-
minagdo das histSrias em quadrinhos (FIQ), argumentando que atuam como fa-
tor alienante, subarle e subliteratura, impedindo o exercicio de uma leitura criti-
ca ¢ favorecendo o dominiofideclogia das classes dominanics.

Em contraposi¢fio, estudos recentes, como o efetivado por Mendonga
(1989), demonstram a ampliagio do mereado editerial na socicdade moderna,
dando aos quadrinhos um lugar de destaque ¢ incorporando-os ao cotidianc da
populagio urbana, como fruto do desenvolvimento da comunicagdo de massa.

Qutros estudiosos deslacam ainda o valor educative das HQ ¢ as reco-
mendam como auxiliar do processo educacional. De fato, comunicélogos, litera-
tos ¢ professores de drcas afins t¢m desenvolvido trabalhos de scriedade inques-
tionavel, tendo como tema central essas histdrias, nos scus aspectos psicolégico,
sociolégico, educacional ¢ cultural, visando a analisar o conteddo ideol6gico ¢
suas conseqléneias no processo de desenvolvimento dos individuos.

Considerando ainda os seguintes fatores:

* a observagdo empfrica de que alunos, ¢ém diferentes nfveis de escola-
ridade, inclusive no 3.° grau, diante das HQ, demonstram uma cons-
ciéncia ingénua, o que pode justificar a crescenle oferla do mercado
editorial;

+ o0 consumo de quc as rcdes piblica ¢ particular apresentam carac-
terfsticas diferentes em sua contextualizagio, abrangendo aspectos
econdimicos, sociais e culturais;

+ areveldncia da andlise do hdbito de leitura de escolares de 2.° grau,
diante de sua importéincia no processo de formagfio educacional do
indiwdug;

* a inexisténcia de trabalhos similares, no dmbilo do Municipio de Te-
resina-PI,

optamos por descnvolver nesta pesquisa, a andlise do consumo de revistas em
quadrinhos {eomo uma forma de expressio da HQ), dentre escolares de 2.°
grau das redes piablica ¢ partieular de Teresina-Pl. Para tanto, pretendemos
identificar o indicc de consumo dessas revistas ¢ os tilulos das hist6rias mais
consumidas, além de avaliar o grau de interferéncia deste tipo de leitura no pro-
cesso de alicnagfio, estabelecendo, tambént, pardmetres de comparagio do con-
sumo, entre as duas redes de ensino.

Trala-se, pois, de um trabalho com cardter descritivo e explorat6rio, cm
quc procuramos conhceer a demanda dos quadrinhos veiculados cm revistas,
cxcluindo-se a andlise do eonteddo dessas mensagens ¢ os estudos do efeito
mais profundo das HQ sobre os usudrios.

IIISTORIAS EM QUADRINIIOS
Consideragies Gerais

As expressdes “histérias em quadrinhos™ (HQ) ¢ “quadrinhos™ sfio aqui
utilizadas como sindninio para designarem a

“lorma de narragio, em seqiiéncia dinimica, de situagdes represenladas
por meio de desenhos quc constiteem pequenas unidades graficas sucessi-
vas (quadrinhes) ¢ siio, geralmente, integrados a textos sintéticos ¢ dirclos
apresentados em baldes ou legendas.”™ (Rabaga & Barbosa, 1987, p.
314-6).
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Quanto A origem das HQ, come salienla Vergueiro (1985), existe con-
trovérsia. Alguns aulores preferem localizd-la com o advento das comunicagdes
de massa, no infcio deste século ou fins do século passado. Qulros identificam
como cxcmplos de 1HQ, ainda que rudimenlares, manifestagocs piclogréficas
ocorridas ao longo da histéria da humanidade ou mesmo antes, na pré-historia.
Essc autor cndossa a dltima aliernativa, embora considere necessdrio distinguir
csse tipo de I'1Q daquele do periodo pds-revolugiio da comunicagio de massa,
quando os quadrinhos adquiriram a configuragfo atual.

Assim, as I1Q, lais como as conhceemos alualmente, sdo frulo da chama-
da “industria cultural” que sc consolidou nos Estados Unidos, onde a formagéo
dos “syndicates’” nortc-amcricanos possibilitou a universalizagfio dos super-
herdis, garantido aulonomia aos quadrinisias ¢ assumindo a distribuigfio dos
quadrinhos junto acs demais paises, sobretudo os do Tereeiro Mundo.

No caso brasilciro, ainda qua a primeira histdria quadrinizada tenha sido
produzida por Angelo Agostini, em 1869, sob o tftulo “Aventuras do Nhd
Quim", autores Luyten (1985, 1987), Mclo (1970) e Vergueiro (1985) reconhe-
cem como primeira manifestacio brasileira da histéria em quadrinhos a revista
de variedades Tico-Tico. Deslinada especialmente ao piblico infanto-juvenil,
cireulou de 1905 a 1960, sob a responsabilidade editerial de “O Malho™.

Ao longo do tempo, destacam-se, cnido, nomes como Ziraldo, Henfil ¢
Mauricio de Souza, cnire vdrios oulros. A revista “O Pereré” (1960), de Ziral-
-do, surge como uma antecipagdo da Editora “O Cruzeiro™ a um projeto de na-
cionalizagio das [Q, cntdo, em tramitagfio no Congresso Nacional. Henfil, com
a revista “Fradim”, explora emas rclacionados com a “esiélica da fome” ¢ a
“garra revoluciondria”.Mauricio de Souza, ao contrdrio de Ziraldo ¢ Henfil, en-
quadra-se nos padrses da inddstria cultural, produzindo histdrias voltadas para
o interesse comercial.

A partir da década de 80, com a abertura polftica, as I1Q tomam novo
impulso e, nas bancas, os quadrinhos sao agora 25% dos Litulos, Foram langados
no mercado brasileiro, apenas em 1988, 1793 titulos diferentes, dos quais, 413
s¢ voltam ao piblico infantil (Mendonga, 1989). As catcgorias se diversilicam.
Temos quadrinhos cOmicos, infantis, de avenluras (faroesie, policial, ficgdo
cientilica, cte), biogréficos, histdricos, sentimentais, de lendas ¢ conlos, de pro-
paganda. Lemos “Chicletc com Banana”™, de Angeli. Prestigiamos Paulo Caru-
50, Luiz GL, Migucl Paiva ¢ outros. Mauricio de Souza ¢ Ziraldo prosseguem
produzindo. Os super-herdis convivem, agora, pacificamente, com Xuxa, Angé-
lica, Gugu, Os Trapalhdes, 10dos, produtos da midia. As criagdes de Disncy con-
tinuam com scu espago garanlido nos meios impresso ¢ cletrdnico, Enfim, as
histdrias cm quadrinhos representam, no contexto atual nacional, um dos pro-
dutos dc comunicagiio de massa mais representativos ¢ consumidos, a ponto de
gerar, no Ambito da Universidade IFederal de Sdo Pauln, o primeiro “Curso de
Especializacio em Hist6rias ecm Quadrinhos”, iniciado ecm 1991,

11Q X Meios de Comunicaciio de Massa

Comprecndendo-se a comunicagdo como clemento inerente ao proprio
alo de viver ecm sociedade, podemos afirmar que o continuo desenvolvimento
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teenolGgico tem contribufdo para aproximar os homcens, tornando acessfvel, si-
multancamcite, informagtes diversificadas as vdrias camadas da populago, -
através de diferentes meios - jornais, revistas, carlazes, discos, filas magnéticas,
rddio, TV, cte. E a massificagfio da comunicagio, € a comunicagio de massa.

Rabaga & Barbosa (1987) a coneciluam como aquela comunicagdo dire-
cionada a um piblico relativamente numeroso, heterogéneo ¢ andnimo, através
de intermedidrios técnicos sustentados pela economia de mercade €, sempre, a
partir dc uma fonte organizada ¢ ampla, Isio significa afirmar que os meios de
comunicacio de massa (MCM) pressupdem, incondicionalmente, a possibilida-
de de atingir milhares ou milhfes de ouvintesfcspectadores/lcilores; a presenga
de uma cstrutura organizacional que garanta a producfio/gerenciamento/circu-
lagAo da informagdo; cquipamentos mecdnicos, clétricos ¢ cletrdnicos que pos-
sibilitem o registro ¢ a multiplicagdio imediata das mensagens impressas, grava-
das ¢ audiovisuais. .

Mediante 1ais caracleristicas ¢ o fato de se csiruturarcm como sistemas
de comunicagdo em um s6 sentido (independente dos “feedback™ que criem),
0s MCM excrcem as lungdes de informar, instruir, divertir, persuadir e transmi-
tir valores ¢ normas sociais as geragdes, segundo 0s autores supracitados,

No entanto, tais lungdes ndo devem mascarar as possiveis disfungties dos
MCM. Esses veieulos podem priveligiar grupos ¢ individuos. Reforgam normas
sociais explicilas ou implieitas, lavoréeendo a ideologia dos dominantes. Excr-
ccm papcl narcolizanle, na medida que aluam como clementos incitadores de
uma visdo passiva ¢ acritica do mundo, de uma visio imediatista, com €nlase pa-
ra o “aqui-agora-ja”, ecm detrimento de uma conseiéncia histérica. A medida
que dilundem uma “cultura global cu homogénca”, os MCM aceleram o pro-
cesso de uma aculturagiio. Seguindo as leis de uma.economia fundamentada no
consumo ¢ fortalecidas pelo marketing, eles incentivam a superficialidade, a
inéreia, o conservadorismo, pelo [ato de homologarem somente o que jé foi as-
similado e socialmente accito.

TFace & pereepgiio de eomo s¢ comporiam os MCM, podemos afirmar,
entdo, que as HQ sio meios de comunicagio de massa, assumindo, portanto,
tanto sua conceiluagio ¢ caraeleristicas, como suas provdveis fungbes ¢ dis-
fungées. Elas se constiluem ¢m inquestiondve! fenémeno de comunicacdo, atin- .
gindo, diariamente, milhGes de pessoas, via jornais, revistas, dlbuns de luxo, [an-
zines, etc. e, como decorréncia, influenciando, direlamente, a vida e o compor-
(amento dessas pessoas.

Para Bogart {(1973), essa cxpansdio lem sua origem no fato de que os
quadrinhos proporcionam alguma espécie de satislagio ao piblico, reduzindo
suas 1ensoes. Tais lenstes podem ser amenizadas por uma atenuagio da mono-
tonia do dia-a-dia, pela simples mecénica da varicdade ou por calarse dramdtica,
que requer interesse, O qual, por sua vez, pressupde a identificagfio. Essa identi-
[icagho pode acorrer no nivel da fantasia ou da semiclhanga entre a situagfo re-
tratada ¢ a situacfio real do leilor. Neste sentido, ainda que a varidvel faixa ctdria
nio seja objeto de estudo nosso, ¢ intercssanie observar que, como a fase adulta
s¢ caracteriza, muilas vezes, por um dislanciamento maior de magia, talvez por
iss0, como lembra o mesmo autor, a intensidade da leilura de FHQ diminua com
a idade. .

Vergueiro (1985) chama atengfio para a relagiio entre os quadrinhos ¢ a
inddstria cultural, cuja lungfo consiste, explicitamente, em dilundir produlos
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culturais claborados por especialistas ¢, implicilamenle, padrdes cognitivos, csté-
ticos ¢ élicos que lhes s3o subjacentes. 4, entdo, uma relagfio miitua entre os
quadrinhos € o ambicnte em-que sdo produzidos ¢ divulgados, registrando-se
uma ceria cumplicidade dos leitores para as editoras, que adcquam, entfo, as
HQ ac gosto da coletividade. Tendo como suporie o respaldo do piblico, a
indtstria cultural produz HQ que veiculam, de uma forma sutil ou ndo, mensa-
gens alicnantes ¢ que sempre contribuem para o desenvolvimento de uma cons-
ciéncia critica.

Porém, como ressalta Durham (1987, p.35) “ao lado da produgéio cultu-
ral, ha todo um processo de reelaboragdio de significados em que volta a aluar a
heterogencidade produzida pelo préprio funcionamento da eslrutura social”.
Hs4, pois, que climinar a concepgdo simplista ¢ simploria que opde os consumi-
dores aos produtores de cultura, ¢m termos de uma aceilaghio passiva, por parlc
do piiblico, de um material que the ¢ imposto. De um lado, porque os produto-
res considcram, para a eficdcia da mensagem, os postos, hébilos ¢ valores da
populagdo & qual sc dirigem. D¢ outro lado, porgue esses produtos ndo sc cons-
tituem ¢m criagfio original, mas resultam, freqileniemente, da reordenagio de
imagens, simbolos e conceitos prescntes na cullura popular ou erudita. E ainda,
porque ¢sses produtos, quando incorporados ao comportamento dos individuos,
sofrem uma selegfio, um rcordcnamento, uma (ransformagdo, que podem con-
duzir a seu enriquceimento, pela adesfio de novos conleddos ao material simbd-
lico.

Por sua vez, Luyten (1985) discorre, dctalhadamente, sobre as HQ como
prética pedagégica, afirmando que podem clas despertar manifestagoes artisti-
cas e atuar como importante clemento auxiliar em sala de aula, dependendo da
criativade dos pedagogos.

IDEOLOGIA X ALIENACAO X CRIATIVIDADE

A partir do momenio em que surge a hipéicse de que os quadrinhos néo
exercitam a leitura crilica, o que os lorna clemento de alienagéo, favorecendo a
difusdo da idcologia das classes dominantes, € necessério apresentarmos concci-
10s basicos em relagio aos elementos: ideologia, alienagdo, criatividade.

Ideologia

Comumente, o termo ideologia tem sido empregado ¢cm Irés concepgdes.
A primeira, com base na ctimologia da palavra, configura o conjunto de idéias
de um individuo, grupo ou época. A sepunda designa a ciéneia da formacfo de
idéias ou o sistema de idéias. Mas, a que nos interessa no momento, € & ideolo-
gia como o ocullamente da realidade social, quando os homens legitimam as
condigtes sociais da exploragfio ¢ de dominagfo, fazendo com que paregam ver- -
dadeiras ¢ justas (Chauf, 1983).

Precisamos, enldo, visualizar as relagdes sociais como processos histéricos
¢ a histdria como préxis. No grego, préxis € o modo de agir no qual o agente, sua
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agAo ¢ produto dessa agdo estdo intimamente relaeionados e inierdependentes,
nfio sendo posstvel scpard-los.

Nesta perspectiva, a hisiéria € o real ¢ o real ¢ 0 movimento permanente
pelo qual os indivfduos, em condiges nem sempre escolhidas por cles, estabele-
cem um modo de sociabilidade e buscam [ixA-lo em insliluigocs determinadas -
familia, trabalho, igreja, escola, manifestagdes artisticas, etc. Além de procurar
difundir seu modo de sociabilidade, os homens produzem idéias ou represen-
tagdes, alravés das quais buseam cxplicar e compreender sua vida individual, so-
cial e sua relagio com a natureza e eom o sobrenatural. S6 que, um dos tragos
bdsicos da ideologia ¢ cncarar essas id€ias como desvineuladas da realidade
histérica € social, de modo a fazer com que elas expliquem a realidade, quando,
na verdade, € essa realidade quc torna eompreensiveis as idéias elaboradas.

Como deeorréncia, pedemos concebcer a ideologia como o processo pelo
qual as idéias da classe dominantc s¢ tornam prepondcrantes para todos. A clas-
se que detém o poder no plano malerial {ccondmico, social e politico), também
domina no plano espirilual, no plano das idéias.

Isiosignifica que, apesar da inquestiondvel estratificacdo social e da singu-
laridade de cada segmento social, a influéneia de uma classe sobre as outras faz
com que sejam consideradas védlidas e verdadeiras, apenas, as id¢ias da “classe
superior”. I preciso, enifio, que os individuos nfio se percebam divididos em
classes, mas sim, como dotados de caracteristicas comuns a todos, rclegando a
um plano inferior as diferencas sociais. Para que islo ocorra, € preciso que tais
caracteristicas, supostamenie comuns a todos, scjam convertidas em idéias-co-
mns a todos, o que conduz A universalidade das idéias. Esta, porém, € abslrata,
utdpiea, ficticia,pois no real exisiem, concretamente, classes particulares, ¢ ndo,
a universalidade humana.

Na produgfio ¢, sobretudo, na disscminagfio de suas préprias idéias, a
classc dominante usa 0s “Aparelhos Ideoldgicos do Estado™e, sem diivida, os
meios de comunicagio disponfveis, entre os quais, as histérias em quadrinhos.
Na medida em quc a chamada cultura de massaincentiva uma tendéncia homo-
gencizadora indeferente s disparidades sociais, originadas em uma distribuicio
desigual do trabalho, da riqueza e do poder, lodo o processo da dindmica cultu-
ral, inetusive a produgfiof distribuigio/consumo das 11Q, se projeta na esfera da’
ideologia.

Alienagiio

Um dos clementos que lorna possivel a ideologia ¢ a alienagfo. Isto €, no
plano das experincias vividas e imediatas, as condigdes reais da exisiéncia social
dos honicns ndo thes aparecem como produzidas por eles, mas, ao eonlrério,
eles véem como produtos de tais condigGes. A realidade social € resultante de
lorgas alheias, externas, superiores ¢ autdnomas, como os deuses, a naturcza, o
. Estado, o destino. E csla inversdo ou afastamento da realidade - alienagio - ga-
rante a manutengdo da ideologia.

Utilizado pela primeira vez por Jean-Jacques Roumeau, o conecilo de
alienagfio foi desenvolvido, filosoficamente, por Feuerbach, Hegel ¢ Marx. Para
Feucrbaeh, a religifio é a forma maxima da alienagfio humana, pois representa a
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projegio da esséncia humana cm um Ser superior, estranho aos homens, mas
quc os domina e os governa. Hegel compreende a alienago como o ndo reco-
nhecimento do homem enquanto produtor das obras ¢ sujeito da histéria, para
quem, obras e Histdria sfo lorgas exteriores, alhcias a ele & que exercem poder
irrecorrfvel sobre sua vida. Marx idenlifica a alicnagfio a partir do momento em
que o sujeito se separa da naturcza através do trabalho e da produgdo. E eomo
sc 0s objctos gerados pelo préprio homem assumissem tal proporgio quc a cles
s¢ impusessem, fugindo do scu controle ¢ alicnando-se. E a criagfio se fazendo
mais forte que o criador.

Entdo, ainda que subjaccnie ao desenvolvimento global do individuo, a
alienagfio precisa ser superada progressivamenie, no intuilo de que ele assuma
maior consciéncia de si mesmo e se reencontre no produto de seu trabalho, co-
mo senhor, € ndo escravo, da produgio.

Em uma sociedade onde impera a produgdo para o mercado, falalmente,
se dd a objetilicacio das rclagtes sociais, acompanhada da crescentc especiali-
zagdo ¢ divisdo de trabalho. Quanto mais complexo o processo de produgdo,
tanto menos inteligente ¢ criativa € a fungfio do trabalhador ¢ mais intensa sua
alicnagdo do conjunto.

Fisher (1983) também trata a burocracia como clemento de alienagiio do
individuo, visto que conerclas relagdes humanas dio lugar a [ichas, listas, dados
“on line”, enfim, objctos. Para cle, a discrepdncia entre o avango cienfflico-1ec-
nolégico contempordnco ¢ o atraso na conseiéneia social também favorece a
alicnagdo, na medida em que o fantdstico das novas descobertas tendem a dis-
tanciar o0 homem comum da sua realidade, que se torna, entdo, uma imensa
abstragio.

Dirfamos, assim, que na condigio de MCM as HQ podem reforcar a
idcologia ¢, portanio, o fendmeno da alicnagio da sociedade, cercecando o pro-
cesso de criatividade.

Crintividade

O scr humano possui caraeterislicas increnies & sua nalurcza dc animal
pensante, produtivo, modelador, ordenador social, transformador, eriativo. E €
a criatividade a cssencialidade do humano no homem, representando a mola
propulscra da transformagdo individual e social.

Para May (1985), a criatividade requer, antes de tudo, a coragem criativa,
possivel em qualquer profissdo. E efa & é.#co-berta de novas formas, simbolos ¢
padr&es, segundo os quais, uma nowr';ocmd'ldc podc ser construfda ¢ o homem
pode “ser ¢ vir a ser”’.

A criatividade como corpomagé’io das idéias,-atos, [ormas, pensamentos
quc subjaz as prolundidades do fiosso fntimo, € uma funqﬁo inventiva da imagi-
nagfio, que pode até prescindir da aplidéo intclcetual, mas demanda, além da
coragem erialiva, persisténcia, hédbito, esforgo individual. O processo criador ndo
podec se¢ dissociar do tipo de eslrututa psiquica peeuliar 2 personalidade de cada
ser humano. Ele nfio deve ser encarado como resultado do desequilibrio emo-
cional ou mental {embora exista no ato de criar uma descarga cmocional, pois
cle represcnta um momento de liberagdio de energia), ¢ sim, COMO a eXpressio
de pessoas normais, na plenilude de atingir a propria realidade.
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Nesta perspecliva, confirmamos que a criatividade se contrapde 2 alie-
nagdo. Enquanto esta dltima distancia o individuo de seu mundo real, o ato cria-
livo estd vinculado a compromissos internos ¢ cxternas, sem, no enlanto, excluf-
lo do seu contexto histérico-econdmico-cuitural-social. E a criatividade que gera
agGes revoluciondrias ¢ inovadoras, que partem do homem para o meio € vice-
versa. Logo, 0 ato de criar nfio representa o relaxamento ou o esvaziamento
pessaal, lampouco uma realidade imaginada. Representa, esseneialmente, a vi-
da, o real que € 0 homem em todas as suas dimensoes.

Por ser intuitiva ¢ racional, a crialividade € dicotdmica. Ela ocorre através
da intuigio ¢ os processos de criagio tornam-se conscientes na proporgio em
que sfo expressos, ou seja, na medida em que a ¢les damos forma. A racionali-
dade foge a idéias “de um cstalo”, a criagdes “vindas do nada™. O “nada” € as
profundezas do nosso fntimo, € uma descrigdo que faz parte das dimenstes in-
conscientes de uma experiéneia. O homem pereebe a realidade ¢ nela s¢ perce-
be. Ora, s cle a percebe, € porque esid em nivel de consciéneia e, ludicamente,
trabalha, cria nova realidade. E € na abordagem ¢ na avaliagio de certas si-
tuagdes que o homem demonstra a personalidade singular que possui.

METODOLOGIA

O ponto de referéncia para a exccugio desta investigacgo €, sobretudo, 0
nivel de cscolaridade, pois ndo consideramos a idade ¢ o sexo dos entrevistados,
quando da fixagdo da amostra. Mas, para efeito de sua caracterizagdo, registra-
mos, nos dois grupos, a predominéncia do sexo feminino, com 65,40% ¢
63,18%, respectivamenle, nas escolas particulares-¢ piblicas. Quanto 2 idade,
percebemos, desde entdo, a situagfo privilegiada do ensino particular: a média e
a moda € de 16 anos, enquanto que, nas escolas piblicas, a moda € de 19 anos e
a média chega a 20 anos.

Para amostragem das eseolas, recorremos a relagio de unidades eseolares
do 2.° grau, fornecida pela Seeretaria de Educagfo do Estado do Piaufl (1989).
Dentro dos eritérios da amostragem probabilistica casual simples sem reposicdo,
os 41 educanddrios foram arrolados ¢ numerados, a fim de concretizarmos sor-
tcio aleatério, visando A composicio da amosira. Inicialmente, sortcamos
14,63% dessas insliluigdes, sendo 13,04% das cscolas piiblicas € 16,67% das es-
colas particulares. porlanto, trés cscolas de cada categoria.

Além de considerarmos a freqiiéncia as eseolas piblicas € parliculares, se-
leeionamos os sujeitos, também, cm fungdo de scu vinculo &s trés diferentes sé-
ries do 2.° grau. Entdo, apGs a selegfio dos seis estabelecimentos de ensino, pro-
cedemos 2 selegdo em cada um deles, de trés de suas turmas, correspondentes a
cada uma das trés séries, independente do nimero de alunos matrieulados, tur-
no, sexo predominante ou qualqiler outro elemento. Para tanto, obedecemos a
préxis adolada pela amostragem ndo probabilistica de aeesso mais fdcil, em que
a seleglio dos elementos € dada pela facilidade de acesso a esses elementos,

" Em uma reglidade eseolar, onde as lurmas 5o numericamente heterogé-
neas, para garantir a homogeneidade quantitativa dos grupos, tornando mais
amplas as possibilidades do tratamento estatistico, adolamos o critério de
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exeluir, aleatoriamente, 0s sujeilos nos grupos cujo ndmero de componentes ul-
trapassasse 35. A seleclio acidental de 35 pesquisados em cada grupo resulta de
este nitmero carresponder ao menor-grupo contitufdo, totalizando a amostra de
630 estudantes.

Como instrumento de pesquisa, utilizamos a (écnica de questiondrio mis-
to, englobando o 1otal de 14 questdes fechadas, mistas e abertas, aplicado por
universitdrios da diciplina “Tecria da Comunicagdo I, do Curso de Comuni-
cagdo Sodial da Universidade Federal do Piauf, s unidades amosiras, de
28.05.90 a 06.06.90.

REVISTAS EM QUADRINIIOS - fNDICE DE CONSUMO E
FREQUENCIA DE LEITURA

Dentre os pesquisados, como demonstra a Tabela 1, mais da metade 18
revistas em quadrinhos (56.19%), ao lado de 28.10% que o fazem, as vezes. Em
eontraposi¢lio, apenas 14.60% admilem ndo gosiar deste tipo de leitura.

Este resultado se coaduna eom a explosfo editorial das HQ, descrita por
Mendonga (1989) e, sobretudo, fortalece a cultura de massa, comprovando seu
predomfnio e sua estabilidade como elemento que veio para ficar. Tudo isto, in-
depende da visdc maniquefsta, que permeia tantas discussoes sobre o tema, ex-
pressa por Eco (1976, apud Vergueiro, 1985). Para ele hd duas posturas: a apo-
calfptica e a integrada. Os adeptos da primeira corrente assimilam a cultura de
massa como alienante e cerceadora da criatividade. Para os outros, ao contrdrio,
ela revela ao sujeito as significagées do mundo que o cerca, de uma forma dgil e
dindmica, atingindo, simultaneamente, um grande publico.

A tabela 1 demonstra também que, nas escolas piiblicas, a leitura de qua-
drinhos decai de 89.84% para 78.73%.

Ainda respaldos na coleta de dados, aereditamos que, na realidade anali-
sada, o fdice de consumo detectado estd condicionado, também, ac nimerc
elevado de pessoas (1.095) que [éem revistinhas e pertencem ao efrculo familiar
¢ social dos estudantes: 631, referentes acs pesquisados da rede partieular, e
464, da pablica. Desle total, assinalamos: 437 amigos, 325 irmé&ocs, 150 primos,
tios, cunhados e outros parentes, 144 vizinhos. Reiterando Bogart (1973) e Luy-
ten (1985), para quem o adulta 1& mencs HQ, somente 30 pais, sete av0s e dois
cOnjuges gostam de quadrinhos, na 6lico dos entrevistados.

Quanto a fregiiéneia, prepondera, tanto para os estudanies da rede parti-
cular como para os da piblica, a periodicidade semanal, com os percentuais res-
peetivos de 19.68 ¢ 15.24. Em segundo lugar, para as escolas particulares estd a
freqiténcia mensal de 12.06%, mas para as piblicas, ela decresce para anual,
com 14.29%.

A incidéncia dos que nfo souberam especificar a pericdicidade com que
liam as revistas, dos que a léem irregularmente e ainda dos que, simplesmente
s omitiram, atinge, dentre os alunos dos educanddrios piblicos, o significativo -
Indice de 29,52% contra 24,46% dos particulares. Este aparente descompromis-
50 pode estar relacionado com a prépria visdo das revistinhas, unicamente como
passatempo.
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Para methor percepgdo do binémio consumoyireqtiéneia, verificanos,
ainda, as formas de acesso acs quadrinhos. No caso dos alunos matrieulados na
rede particular, temos: compra (46,03%), empréstimo (33,41%), troca (8,64%),
presente (5,84%), bibliotecas (0,47%). Nos educanddrios piblicos, 0 emprésti-
mo (38,61%) ultrapassa a compra (32.13%), seguidos dos fndices de 12.71%,
para troca, 3.84% para presentes ¢ 0.24%, uso de bibliotecas. As associagtes de
bairro e centros recreativos recebem uma tnica mengio. A abstencfio global
atinge 8.28%.

Tabela 1 - indice de consume de revistas em quadrinhos

(N = &30)
ESCOLAS PARTICULARES ESCOLAS PUBLICAS

Alterma- Séries Séries TOTAL
tivas 1 2 3 T-1 1 2 3s T2

R % R % R %« R %« R % R % R % R % R %
Léem 67 6381 67 63BI 67 6381 201 6381 52 4952 57 5429 43 4L90 1S3 4R57 X84 S&Q9
Nioleem 8 7.2 10 952 12 1143 30 952 21 2191 20 1905 19 I&10 62 1968 92 1460
Léem,

A9 vezes 20 2762 7 2572 26 M6 82 2601 28 2667 27 271 40 3R10 95 3016 177 2810
Sem .
resposia 1 09 1 095 - - 2 061 2 190 1 095 2 190 5 159 7 L1

Totais 476 100.00 431 100.00 413 100,00 1320 100,00 246 100.00 244 100.00 285 100.00 775 100,00 2095 100.00

(*) Cada respondente podia indicar mais de uma opgao
FONTE: Dados da pesquisa sobre quadrinhos com cstudantes de 2.% grau das redes
particuiar ¢ pdblica, Tercsina-PT, em maio/jun. 1990

Como previsto, o indice prevalecente relativo 4s fungdes das revistas cm
quadrinhos como justificativa para compreender scu allo consumo, Concerne a0
lazcr: de 630 pesquisadores, 455 (63.37%) o mencionaram. Isto corrobora Bo-
gart (1973) ¢ Luyten (1987), para quem as HQ rcduzem a tensdo ¢ o stress-did-
rios, independente das outras fungdes, arroladas por Rabaga & Barbosa (1987).
Entéo, no c6mputo geral, s6 19.08% dos pesquisados citam a fun¢fio educati-
vafinstrutiva/informativa dos quadrinhos. Sua fungfio de elemento disseminador
da ideclogia n&o rccebe um Gnico ponto, o que padc ser indfcio da Icitura aerfli-
ca € da consciéncia ingénua dos entrevistados. Dentre eles, 7.80% afirmam néo -
ver nenhuma fungfo nos quadrinhos, cuja leitura significa para eles absoluta fal-
ta de opgdo. Para dois, o papel das ITQ esté restrito ao recorte/eolagem ¢ 3 pos-
sibilidade de mudar um pouco o género de leitura. Um outro vincula as revistas
a0 hobby de montar uma colegéo.

REVISTAS E PERSONAGENS PREFERIDOS

A Tabela 2 mostra o rol dos iftulos de revistinhas mais citados pelos esco-
lares, nas duas rcalidades estudadas. Os votos reslantes estdo dispersos em um
nimero cxtenso de titukos, sem nenhem conscnso.

visivel a preponderéncia das histérias infantis em detrimento dos qua-
drinhos comieos, de aventuras, biogréficos etc. Dentre os 15 primeiros coloca-.
dos, apenas um tftulo na ealegoria “comicos” (“Os Trapathdes™). O “Homem
Aranha™ ¢ 0 dnico da categoria “avenluras”.
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Na mesma Tabela, a comparagdo dos dois segmentos moslra a coincidén-
cia das revistinhas em prinieirc € quarto lugar, respectivamente, “Monica”
€ “Cebolinha”, ambas produgtes de Maurfcio de Sousa. Este quadrinista alcan-
¢a as quatro colocagdes mais altas, na ordem de classificagdo geral, sendo prete-
rido, somente nas escolas piiblicas, por uma criagfo de Disney, “Tio Patinhas”,
que conseguc o segundo lugar.

A respeito desse quadrinista, Vergueiro (1985), alirma que os valores vei-
culados em suas histdérias sfo profundanmiente coerentes com suas caracleristicas
de MCM. Assim, suas mensagens, ainda quc atinjam miithSes de pessoas, nfo
cstimulam qualquer discussdo a respeito do sisiema social em vigor, o que evi-
dencia a forga dos interesses empresariais ¢ da inddstria cultural. EE o préprio
Maurfcio de Sousa, em declaragfo a Mclo (1970), reconhcee a “universalidade”
de suas histérias.

A Tabela 2 revela também o prestfgio de Disney, conquistando Mmdices ra-
zodveis, ndo s0 com o “Tio Patinhas” (9.26%), mas com *Paio Donald”

(8 16%) “Z§ Carioca” (6.06%), “Luluzinha” (4.96%) e outros iftulos. E bom
lembrar, como faz Dorfman & Mattelarl (1987), que o império Disney continua
forte, Iaturando milhdes anuais ¢ englobando intimeras atividades, além das re-
vistinhas: tiras didrias em jornais, himes de longa e curta metragem, discos, par-
ques de diversdes ete,

Quanto a personagens nacionais, [abricados pela mfdia cletrénica, quan-
do propagados nos meios impressos 1€m uma representalividade aquém da es-
perada. Como demonsira a Tabela 2, as revistas “Xuxa” ¢ “Os Trapalhdes” al-

" cangam, no geral, percentuais respectivos de 3.58 e 2.34, enquanto que as publi-
cagGes “Gugu” ¢ “Angélica” s6 atingem 1.38% ¢ 0.95%, respectivamente, 0 que
determinou sua exclusio da referida 1abela,

Visando a compreender a selegfio dos tftulos preferidos, reforgando a in-
teragio personagem/leitor, 37.83% das respostas apontam Os personagens como
fator decisivo para sua opgdo. Para o leitor, neste momento, como lembra Bo-
gart (1973), esses personagens pareccm reais e vivos € alé adultos, falam deles
como sc efetivaniente existissem. Seguem, para os dois grupos, as dimensdes -
vocabuldrio, ilustragtes. Poueos titulos sfo escolhidos por seu contetido € estilo,
sobretudo na rede piiblica, em que apenas 4,64% citam o conteddo como im-
portante € ninguém lembra a relevincia do cstilo. A incidéncia para os demais
itens € relativamente baixa, inclusive para (ftulo (6.74%), colorido (6.39%) ¢
prego (2.89%).

Como ocorreu com os tftulos prediletos, nolamos uma encrme dispersdo,
quanto aos persongens mais queridos, no universo das revistas em quadrinhos.

Comprovamos, novamenle, a atual primazia dc Mauricio de Sousa no
cendrio nacional, o que justilicaria, a exemplo do trabalho de Silva (1989), novas
pesquisas especrﬁcas para entender a forga de seus personagens. Esles ocupam,
nas duas redes de ensino, os primeiros lugares, em resuliado tdo similar  lista-
gem dos tftulos das revistas preferidas, que nfo justificaria, nesle momento,
uma repetigdo ¢ um detalhamento.

Os personagens predilelos sdo sempre nomes de revistas, ainda que, pa-
radoxalmente, somentc 6.74 % dos alunos tenham admitido selecionar as publi-
cagdes pelo tltulo, como visto antcriormente. Tenos, por personagem, os sc-
guintes ponlos Ménica (199), Ccbolinha (176), Chico Bento (166), Cascio
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(162), Pato Donald (131), Tio Patinhas (118), Z¢ Carioca (73), Luluzinha (71),
Magali (70), Bolinha (64), Margarida (56), Xuxa (39), Mickey (34), Os Trapa-
thoes (28) e Urtigdo (26), sendo estes.os 15 mais cotados, por ordem sequencial
e geral de colocagio. )

Tabela 2 - Titvlos de revistas em quadrinhos preferidos mais citados,

(N = 630)*

Ordem ESCOLAS PARTICULARES ESCOLAS PUBLICAS

de Classi- Séries Séries TOTAL
ficagio/ -1 kA 3 T-| 1 2 A T-2

Titulos R %» R % R % R % R % R % R % R % R %
1°

Monica B2 17M T4 1717 71 L7192} 1720 41 17.89 S5 2LT7 $6 19.65 158 2039 385 1838
z_o

ChicoDenle 55 1155 67 1555 59 1429 181 1AT1 20 &13 27 107 32 1.3 79 1019 260 1141
écbolinhn 50 1050 46 1068 42 1017 128 1045 21 854 26 1066 0 1053 7T 9.9 215 1026
‘(‘l:asrﬁo 47 958 52 1206 40 9.40 139 1053 20 &I3 19 179 21 73T 60 LM 199 950
To

Patinhas 40 840 28 6E0 37 R06 105 795 3T 1503 27 11.07 258 RIT B9 1148 14 926
(l:aln

Donald 40 B40 28 &50 3 BT A0 789 18 732 21 H60 28 982 47 &65 17F 816
;éCaricca 28 525 21 483 20 481 66 500 21 &5 16 656 29 K42 61 787 127 6.06_
Euluzinha W 508 27 626 1 ORI ORI 629 8 3 4 14 ¢ 316 U ZTIIH 4%
9.

Magali 26 546 32 742 25 605 R} 629 5 MO} 7 186 T 246 19 245 102 487
)I(otll.\:\ 25 82 12 27 - - 37 lSl). 12485 12 491 14 491 38 490 75 358
Il;o.linha 15 315 11 255 :.!0 484 46 A48 S 203 2 Q82 10 351 17 220 63 30|
2
:;ickr.-y M 231 12 278 7 .69 30 227 9 366 5 208 11 1@ 25 323 55 263
13+

Margarida 16 33 6 139 15 36 3T 280 3 122 B A/ 5 LI 16 06 53 15D
14,°

03 Tropa-

Ihdes 0 210 6 139 4 097 2 L5211 447 9 369 ¢ X169 3M 49 M
150

Homem .

Aranha 0210 9 209 5 121 2 18 12 a88 3 123 4 140 19 245 41 205
Totais 476 100.00 431 100.00 413 100.00 1320 100.00 246 100,00 244 100.00 285 100.00 775 100,00 2095 100.00

{*) Cada respondeme podia indicar mais de uma opao.

FONTE: Dados de pesquisa sobre quadrinlios com estudantes de 22 grau das redes panticular ¢ piblico, Tecesina-Pl,
em maiofjunho 1990
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Super-herdis, tais como Mulher Maravilha, Super-Homem, Ajax, Conan,
Homem Aranha, Capilfio América e tanlos outros, contrariando cxpectalivas,
foram praticamente esquecidos, com um ndmero de pontos estatisticamente in-
significante, para os dois grupos dc respondentes.

De [fato, no contexto das HQ, os personagens assumem tal pro-
porgio, que 84.44% dos entrevistados alirmam admirar, parcial ou integralmen-
te, a vida dos personagens, contra 9.37% de absiengfo ¢ 6.19% de oposigdo. Es-
tes dados configuram o coroldrio da_projegdo Ieitor/personagem, prevista por
Luyten (1985), pois na andlise especifica e comparativa, tanto nas escolas priva-
das (90.16%), como nas piblicas (78.73%), os indices de admiragfo pelo “mo-
dus vivendi” dos personagens sdo significalivos. Sem diivida, esses personagens
penctram progressivamente no ancdotdrio e linguagem populares. Usamos Tio
Patinhas para designar o avarcnlo. Cascio passa a scr sindnimo do individuo
avesso ao asscio ¢ higiene pessoais, Magali representa o comildo. E assim cles
vio participando do nosso celidiano...

Além da identificagfio direla com os personagens, pode ser que os con-
sumidores busquem os quadrinhos, porque estes satirizam coisas do dia-a-dia
ou apenas por pura [antasia cscapista, O que importa, entdo, ¢ a percepgio de
que leitores diferenles encontram satisfagdes diferentes facc As mesmas histo-
rias, reilerando a profunda individualidade de cada um de nds.

HQ X IDEOLOGIA, ALIENAGAO, CRIATIVIDADE

No decorrer desta pesquisa, considcramos HQ como MCM ¢ cstes esli-
muiam uma menlalidade propicia 4 absorgio da ideologia, uma vez que repas-
sam & massa de consumidores valores que pertencem 2 classe dominante, privi-
legiando o sistema vigente.

Essa fungéo de relor¢adora da ideologia, nas revistas em quadrinhos, via
inddstria cultural, evidencia-se em circunstincias diversas: a nfio localizagfio cs-
pacial das histérias; a difusdo de modelos de vida estercotipados; o pouco desta-
que dado a personagens represcntativos de grupos minoritédrios efou marginali-
zados; a aus€ncia de dimensoes, como a religiosa, a politica, a sexual; a dissemi-
naglo de idéias massiflicanties ¢ massificadoras, como o Papai Nocl, as supers-
tigdes elc.

Na medida em que podem [ortalecer o sistcma social dominante, os qua-
drinhos podem cercear ¢ até destruir a eriatividade dos individuos, pois esta
pressupdc maior vinculagiio do homen a seus compromissos inlernos ¢ exter-
nos, ou scja, fidelidade profunda aos scus genuinos tragos culturais, a0 contrario
do que o [az a idcologia/alicnagdo.

Nao obstante, mesmo face A possibilidade de disfungdo dos MCM ¢ das
I1Q, ndo assumimos uma poestura manigueista de julgé-las boas ou més, liberta-
doras ou escravagisias.

Isto porque, para nds, a dinfimica das mulagdes cullurais sc dd no contex-
10 da culiura de massa, como um processo permancnlc ¢ imutdvel! de reclabo-
ragiio cultural dos produtos divcrses, que vivem, de modo particular, sua si-
luagfio de classc. Parlindo desta premissa, apostamos na capacidade da socicda-
de de reelaborar os significados que lhe séo repassados, garantindo a heteroge-
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neidade resultante do proprio funeionamento dindmico da estrutura social, de
que trata Durham (1977). Admitimos qie sfo maiores as influéncias que as re-
vistinhas sofrem da inddstria cultural do que as do ambiente séeio-cullural.
Mesmo assim, nos rebelamos contra qualquer posigio radical em relacfio as
HQ, scja cla inlegrada ou apocaliptica, pelo simples fato de que ndo podemos
considerar a questao dos quadrinhos como uma questdo feehada a discussdes €
estudos.

Ainda orientadas pelo objetivo méximo da inddstria cullural em atingir
um ndmero cada vez maior de usudrios, as HQ possuem linguagem facilmente
decodificdvel que ndo conduz nem a problematizagfio enriquccedora, nem a
qualquer tipo de ruido que possa interfcrir no resultade. Neste sentido, sua lin-
guagem € baslante eficiente.

Assim, quando questionados sobre o nivel dc compreensfo dos quadri-
nhos, 547 (86.83%) alunos afirmam quc os compreendem, sempre cu quase
scmpre. Em contrapartida, sé 4.44% n#io apreendem as mensagens ¢ 8.73% ndo
responderam & questfio. A compreensao das HQ acontece nas duas realidades,
com uma ténue superioridade dos educanddrios particulares: 93.01% contra
80.63%, dos piiblicos.

Como um outro recurso para perceber melhor a [orga das revistinhas e
sua difusfio no mercado edilorial, perguntamos aos adolescentes s¢, apés a leilu-
ra, discutiam suas mensagens. O percentual geral de 31.43 admite comentd-las
com reguiaridade, mas 45.71% s6 o fazem raramentc ¢ 13.81% nunca o [azem.
Embora prevalegam fndices mais altos para as escolas particulares, ¢ insignifica-
tiva a diferencga constatada. A respeito desse tdpico, Bogart (1973) declara que
os homens eom educagio superior i média, discutem mais a respeito de Ludo,
inclusive dos quadrinhos, ainda que de forma superficial ¢ descontralda, o que
salienta o papel das HQ como passatempo ¢ pode explicar ¢sies dados.

Finalmente, ¢ preciso ressaltar que a crenga no processo de reclaboragio
dos simbolos ¢ conceitos, por parle dos segmentos sociais, aqui delendido, s6 ¢
possivel mediante uma agfo cducacional (em todos os niveis ¢ insténcias), que
estimule o espirito investigador, a consciéncia critica, a criatividade, em busca da
significagdo mais profunda das mensagens. Carlilhas de alfabetizagio, HQ, li-
vros técnicos-cientilicos, ensaios, obras diddticas ¢ assim por diante, podem, to-
dos cles, atuarem como clemento alicnador, na medida em que a Educagdo [a-
voreea a ingenuidade em face do texto,

E, neste seniido, ¢ preciso reconhecer a precaricdade do sistcma cduca-
cional brasilciro. Como exemplo, dentre os 630 alunos do 2.° grau cntrevistados,
apenas 88 (13.92%)-haviam [cito algum trabalho sobre quadrinhos, ao longo dec
toda sua vida escolar, sendo que 66 (75.009%) destes periencem & rede particu-
lar ¢ apenas 22 (25.00%), & piblica. A estes ndmeros, soma-se a mediocridade
das tarcfas solicitadas, pois a maioria délas (89.77%) sc limitam ao recorte ¢ A
colagem. A redagio ¢ a reelaboragfio de textos em quadrinhos ganham, cada
um, somente quatro pontos, sempre, de cscolas particulares. Um dnico aluno,
também da rede privada, menciona, como exereicio escolar, a “edigio” de uma
revista pela classe. .

E neeessdrio, pois, maior difusio do guia de sugestdes (Luyten, 1985) pa-
ra o uso dos quadrinhos em sala de aula ¢ de come proceder para um
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cstudo adequado das FIQ, de modo a propiciar que estas levem s geracdcs, a
sua contribuigio por meio de uma postura curiosa, critica ¢ consciente das dis-
funstes que os MCM podem cxereer.

CONCLUSOES

Os resultados celetados ao fongo da pesquisa, nos levam As seguintes
conelusdes;

» o (ndiee de consumao das revislas em quadrinhos, deatre os cscolares do
2.° grau das redes piblica ¢ particular de cnsino, de Teresina-Pl, € estatistica-
mente signilicativo: 84.29%, inclufdos os leitores evenluais;

* o consumo dos quadrinhos, na amostra cstudada, € estimulado pelo
clevado nimero de pessoas (o lolal de 1.095) do circulo familir e social dos pes-
quisadores, que também léem HO;

» a frequéneia periédica mais comum destc lipo de leitura, para ambos os
scgmentos analisados, ¢ a scmanal;

« a forma de aquisigiio das revistinhas preponderante para a rede privada
¢ a compra (46.03%) ¢ para a publica, o empréslinio, junto a amigos, irmaos, vi-'
zinhos, ete,, cont 38.61%;

* o lazer € a fun¢fio mais lembrada das revistas cm quadrinhos, com o
pereentual global de 72.22%;

+ “Monica”, “Chico Bento” e “Cebolinha”, em ordem sequencial ¢ no
cbmputo geral, séio os titulos de revistinhas mais lidos, evidenciando a influéncia
de Maurfcio de Sousa, no cendrio quadrinista brasilciro,

¢ os quadrinhos infantis prevalecem, nas duas redes de ensino, sobre as
demais categorias;

* 0 motivo mais forte para a preferéncia dos titulos mais citados € o per-
sonagem, com 37.46% nas cscolas particulares ¢ 37.83%, nas pablicas;

* Monica, Cebolinha ¢ Chico Benlo sfio os personagens preferidos, no
dmbito da amostra e¢nfoeada;

« a linguagem dos quadrinhos € cliciente para 86.83% dos alunos pesqui-
sados;

* 0s parAmeitros de comparagio do consumo de quadrinhos, entre 0s cs-
colares das duas redes de ensino, privilegiam, sempre, o ensino particutar;

+ as FIQ podem acelerar o processo de alienagdo dos escolares, da mes-
ma forma que, quando bem utilizadas, podem estimular a criatividade ¢ a ima-

ginagho.
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