Os Best-Sellers no Brasil —
1980/1988

Sandra Reimao*

s == RESUMO

O objetivo deste estudo é a caracterizacdo da leitura ndo escolar no
Brasil, nos anos 80 — ficgao e n&o ficgdo. Utilizamos as listas dos mais
vendidos como indicadores desta leitura. Esse trabalho inclui uma
descrigao dos assuntos, tipos de narrativa e autores.

Palavras-chaves: Best-sellers/mercado editorial/Brasil década 80

= ABGPRAGHT

This paper deals with the non-educational book market on the 80s in
Brazil — fiction and non fiction. We have utilized the best sold tittles in
each year in each segment as indicators of these readings. The study
includes descriptions of the subject, the narrative characteristics and the
authors.

Key words: Best-sellers/book market/Brazil 80s

RESUMEN

El objetivo de este estudio es la caracterizacion de la lectura no
escolar en Brazil, en los afios 80 — ficcién y no ficcién. Utilizamos las
listas de nos mas vendidos como indicadores de esta lectura. Ese trabajo
incluye la descripitién de los asuntos, tipos de narrativa y autores.

Palabras centrales: Best-sellers/lectura/Brasil afos 80
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Eslima-sc que em 1988 foram comercializados no Brasil 300 milhdes de li-
vros'. Levando-se em conta que a populagio brasileira estava em tomo de
144.427.600 habitantes (IBGE), teremos uma relacdo de 2,07 livros por habitante.

Se este niimero estd longe do indice na Inglaterra, que é de 6,6, livros por
habitante ao ano, ele no entanto € préximo ao da Italia (2,8), da Alemanha Ociden-
tal (2,8) e da Franca (2,5), pafses com uma tradicdo literdria e de cultura escrita
bem mais sélida e antiga que o Brasil2,

O indice brasileiro torna-se mais significativo se levarmos em conta nio s6
a porcentagem de analfabetos, como também ampla parcela da populagio brasilei-
ra que vive nos limites da sobrevivéncia fisica, excluida, portanto, de qualquer
acesso ao consumo, inclusive de consumo cultural.

Se esta observagiio ¢ lamentdvel de um ponto de vista politico e humano,
ela, por outro lado, revela a grande potencialidade do mercado editorial no Brasil,
uma vez que com uma diminuta parcela da populagio j4 alingimos o patamar
citado.

Some-se a esta questdo o fato de a parcela que participa do consumo de li-
vros ter um bloqueador na mé comercializacdio e distribuigdo, apesar de terem me-
Thorado muito nos ultimos anos. Os célculos mais otimistas estimam a existéncia,
no Brasil, de 1.200 livrarias e 3.500 pontos de vendas de livros (excluindo bancas
e supermercados)®, o que ainda & pouco em relagiio a dimensio do pafs e da po-
pulacdo.

A potencialidade do mercado livreiro ji foi observada pelo Sindicato dos
livreiros, que colocou como meta dobrar, em cinco anos, o nimero de livros produ-
zidos no Brasil, utilizando-se para isso de campanhas de incentivo e criagdo do
hébito de leitura entre adolescentes®.

Neste contexto cabe a pergunta: o que estamos lendo no Brasil?

Em 1988, pouco mais da metade da producio editorial brasileira (55%) foi
de textos diddticos e infantis. Dos outros 45%, 20% foram narrativas de ficgio e
25% textos ndo ficcionais®,

Nao-Ficgao

Didaticos
e Infantis

Nos deteremos aqui nos 45% formado pelos textos de ficgiio e néo-ficgho,
alvos especiais (mas ndo s, nem exclusivamente) do consumo voluntério - leitura
ndo obrigatéria nas escolas e demais érgios educativos.

Para pensarmos o que estamos lendo, em termos de assunto, tipos de
narrativa e de autores, utilizaremos as listas dos 10 titulos mais vendidos de
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ficcdo e ndo-ficgdo de cada ano, publicadas por Leia Livros a partir de 1980.
Nos anos em que ndo foram feitas listas anuais, ou que estas foram parciais (5
titulos por segmento), elaboramos as listas anuais a partir das vérias listas men-
sais. Para o ano de 1988 utilizamos a listagem elaborada pelo Datafolha, publica-
da na Folha de S. Paulo, uma vez que Leia modificou a forma de listagem (néo
dividindo por segmento).

Mesmo sabendo da inexatiddo deste tipo de levantamento, cremos que estas
listas podem ser utilizadas como "term&metros", como sintomas indicativos do que
estamos lendo, no Brasil, em termos de escolhas voluntérias.

NAO-FICCAO

Em 1988, apenas 3 titulos de autores brasileiros estavam presentes na lista
dos 10 mais vendidos do ano em nao-ficcdo: Samuel Wainer, com Minha Razio
de Viver, Ricardo Semler com Virando a Prépria Mesa e o conjunto de mem-
bros da Assembléia Constituinte que redigiu a Constituicio.

Até 1987, autores brasileiros eram responsiveis por, no minimo, 5 dos 10
titulos mais vendidos na 4rea de ndo-ficcdo. Em 1980, 6 dos 10 titulos mais vendi-
dos no género eram de escritores nacionais, idem em 1981, 1983 e 1985. Em 1982,
este nimero foi de 5 e em 1984 e 1986 de 7. S6 em 1987 este mimero ficou abaixo
dos 5 em 10 - 4 -, e em 1988 este niimero caiu para 3, o que demonstra um movi-
mento descendente.

Os autores brasileiros que mais tiveram titulos nas listas dos 10 mais vendi-
dos anuais de nio-ficcdo foram Femando Gabeira ( O que é Isso Companheiro
— 1980/Crepiisculo do Macho 1980 e 1981/Entradas e Bandeiras — 1981) e
Martha Suplicy (Conversando sobre Sexo — 1983/A Condicao da Mulher —
1984/ De Mariazinha a Maria — 1985). Em seguida, com duas apari¢tes cada,
seguem-se: Marina Colassanti, Marilena Chaui, Eduardo Mascarenhas, J. C. de As-
sis, Jodo Uch6a Jr., Henfil, e Marcelo R. Paiva.

Quanto ao assunto, os titulos mais vendidos entre 1980 e 1988 na érea de
ndo-ficgdo podem ser assim distribuidos:

Tabela 1

1. Sexo, educagao, psicologia e/ou feminiSMO........cccovveurieeieieene. 32,0%
2. Memérias, biografias e autobiografias........c.c.ccccvurueuene. 30,0%
3. Politica e/ou economia atual oU reCeNte. ......cveienieeieiieiveccriraiene, 28,8%
4. Salde:e/ol alimentacas. i b dis S ool i 6,6%
S Divillgachoiclontifcss] . SRR Em B i L 559
6. Relatos de Viagem

T 14 (o1 S oot SR s o o
FICCAO

Na drea de ficgdo, a presenga de autores brasileiros em relagio a estrangei-
10s foi sempre menor do que no segmento dg nio-ficgdo. Mesmo assim nota-se
uma acentuada queda desta presenca a partir de 1986 (inclusive).
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Grifico 1

Presenca de textos de autores brasileiros nas listas anuais dos dez
titulos mais vendidos do ano

—@— Ficcio
—— Nao Ficgio

Numero Titulos de Autores Brasileiros

805 BlRi8285.83¢ 1841 854, 4865871 88, ang

O <= N W Hh O OO N 0O O O
1

Os escritores brasileiros que mais tiveram titulos entre os 10 mais vendidos
de cada ano na década de 80 foram Fernando Sabino (5) e Luis Femando
Verissimo (4). Em seguida com 2 titulos cada aparecem: Jorge Amado, Rubem
Fonseca e Carlos Drummond de Andrade. Ainda aparecem, com um titulo cada,
Antonio Calado, Igndcio de Loyola Branddo, Dias Gomes, Mdrcio Souza, Jodo
Ubaldo e Marcelo Rubens Paiva.

Na drea de ficgio os autores estrangeiros que mais tiveram titulos entre os mais
vendidos no Brasil da década de 80 foram: Sidney Sheldon (5), Milan Kundera, Co-
lette Dowling, Regine Déforges e Ma.rionZimmerBradley (com 4 titulos cada).

Se aceitarmos a distingdo entre trés niveis de cultura: Alta Cultura ou Cultu-
ra Erudita, Cultura Média e Cultura de Massa, retomada por Umberto Eco (a par-
tir da proposta de Van Wych Brooks, revista por Dwight Macdonald) com as res-
salvas, efetuadas pelo préprio Eco, a saber:

1 Os trés niveis de cultura no correspondem a classes sociais. (Alfredo Bosi
notou que, no Brasil, "a cultura erudita cresce principalmente nas classes al-
tas e nos segmentos mais protegidos da classe média" e a cultura de massa "
(.. .) corta verticalmente todos os estratos da sociedade, crescendo mais sig-
nificativamente no interior das classes médias"®);

2 Os trés niveis ndo representam (rés graus de complexidade e um produto
pode ter mais de uma possibilidade fruitiva, ou entéo ser assimilado em um
nivel diferente de sua origem;

INTERCOM - Rev. Bras. de Com., S. Paulo, ano XIV, n® 64, pdg. 94-101, jan/jun 1991 97




3. Os trés niveis ndo correspondem a trés niveis de validades estéticas;
4. A transmigragdo de um produto para esferas inferiores pode ter diversos sig-
nificados inclusive a evolugdio do gosto coletivo.

E, se, aceita esta distingdo entre os trés niveis de cultura, a transpusermos
para a esfera literdria, postulando a existéncia de uma alta literatura, uma litera-
tura de nivel médio e uma literatura de massa de nivel popular — sendo que
estes dois tltimos rétulos "sdo iteis para distinguir, dentro da literatura de en-
tretenimento, aquilo que, por sua elaboragdio mais rudimentar, visa um piblico
menos discriminativo, daquilo que, por sua fatura mais elaborada, pretende atin-
gir leitores de maior exigéncia"® veremos que os 90 titulos mais vendidos no
Brasil, de 1980 a 1988, podem, segundo esta classificagio, ser assim
distribuidos:

Os chamados subgéneros da literatura de massa, paraliteratura ou literatura
de entretenimento - policial, ficgdo cientifica, espionagem, etc., encontriveis tam-
bém na literatura média e eventualmente até na alta literatura (em alguns dos cria-
dores destes subgéneros) - tém relativamente pouca presenga nos mais vendidos no
Brasil nesta década. Note-se que apenas 11,1% deles podem ser englobados na li-
teratura policial, 4,4% na ficgdo cientifica, e 1,1% na espionagem.

Tabela 2

77% — Literatura média (ex.: Morris West, Umberto Eco, Manoel Puig)

24,4% — Literatura de massa (ex.: Sidney Sheldon, Frederick Forsyth,
Régine Déforges)

7,7% — Alta literatura (ex.: Proust, E¢a de Queiroz, Carlos Drummond
de Andrade (poesia), T. S. Eliot)

Observe-se também a pouca presenga da poesia e dos contos enire os mais
vendidos no Brasil na década de 80. Dos 90 titulos que entraram nas listas anuais
dos 10 mais vendidos no segmento da fic¢do apenas 3 (3,3%) eram livros de poe-
siae 7 (7,7%) livros de contos, crdnicas ou pequenas narrativas.

Tabela 3

89% - Romances ou narrativas longas
7,7% - Conjunto de contos, cronicas e pequenas narrativas

3,3% - Poesia

Como protétipo de best seller no Brasil em textos ficcionais podemos, de
maneira geral, caracterizar entdo o romance de autor estrangeiro de nivel médio
sem subgénero definido.
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HIPOTESES

Os dados apresentados até aqui nos permitem levantar algumas hipéteses:

1) A década de oitenta se abre em clima de pés-abertura, "lenta e gradativa".
O ex-exilado politico Fernando Gabeira surge como ponta da leva daqueles que,
retornando, se propuseram a contar a histéria recente do Brasil, abafada de 64 e 68,
e a intervir no contexto cultural brasileiro. Quiro escritor desta leva que também se
tornou best seller foi Alfredo Syrkis, com o seu Roleta Chilena. E ainda este con-
texto de relativa esperanga e vontade de informagiio que propiciou o sucesso de
venda de O Que E Ideologia, de Marilena Chauf, em 1981.

Em 1985 temosum "pico" de vendas de autores nacionais em termos de ficcio,
e em lomno desse ano, temos a mesma alta no segmento de ficgdo. Néo é dificil notar-
mos que existe uma correlagio entre este "pico” e o clima de otimismo ¢ vontade de
participacdo na vida piiblica que a campanha das "diretas ji" captou e otimizou. Essa
correlagdo se torna mais forte se atentarmos para os titulos de alguns best sellers de
entdo: na 4rea de ficgdo — Viva o Povo Brasileiro, de Jodo Ubaldo Ribeiro e Tocaia
Grande de Jorge Amado, e, na drea de nio-ficgio — Brasil Nunca Mais, O Complé
que elegeu Tancredo, Os mandarins da Repiiblica, Fidel e a Religido e o grande
campedo devendas de 1986, Olga, de Fernando Morais.

Por outro lado a partir de 1987 hd uma franca e brusca queda de autores
brasileiros tanto na drea de ficgo quanto de ndo-ficgio, sendo que em 1987 e 1988
nenhum texto de autor brasileiro de fic¢do ficou entre os 10 mais vendidos, e, ape-
nas 3 na 4rea de nfio-ficgfio conseguiram este tento, como jd vimos anteriormente.

2) Se atentarmos para os titulos que compdem as listas de mais vendidos
desta década, podemos levantar a hipétese de que um texto depende de um duplo
alicerce, composto, de um lado, por elementos internos a narrativa e, por outro, por
elementos externos a ela. Por elementos internos entendemos: o assunto, o enredo,
as técnicas narrativas, etc. Por elementos externos entendemos, entre outros: a po-
pularidade pessoal do escritor, que pode advir de algum evento pessoal ou de sua
divulgagio ou de seus trabalhos por outros meios como jornais, revistas, TV, re-
senhas e criticas, campanhas de marketing de langamento, etc. . .

Sendo que, no Brasil, onde talvez o principal problema da indistria do livro
seja o rompimento do circulo de desinformacio que isola o piiblico do universo da
literatura e dos escritores, os fatores externos as narrativas sdo muito importantes
para angariar piiblico para um determinado texto.

Laurence Hallewell, em seu estudo O Livro no Brasil (T. A. Queiroz/
Edusp), baseado em uma pesquisa de mercado realizada pela Editora Abril, co-
menta assim este fato: "A maioria dos brasileiros deixa de comprar livros para a
leitura de lazer porque, além dos autores conhecidos e detestados no tempo de es-
cola, simplesmente ndo sabem que outra coisa ler. E, naturalmente, as livrarias ndo
os atraem, porque as pessoas sem familiaridade com os livros de autores, ndo véem
sentido em nelas entrar”,

Basta olharmos a lista e autores mais vendidos, especialmente os brasileiros,
para notarmos o evidente reforgo dado a venda de seus livros por elementos exter-
nos a eles. No campo da ndo-ficcdo, j4 nos referimos ao fenémeno Fernando Ga-
beira; Marta Suplicy manteve, paralelamente ao lancamento de seus textos iniciais,
um programa didrio, na TV de maior audiéncia do pais, sobre sexualidade; no cam-
po da ficgdo, os dois autores mais vendidos da década (por enquanto), Fernando
Sabino e Luiz Fernando Verissimo, mantém colunas e secgdes permanentes em
jornais e revistas de circulago nacional. E assim por diante.

Neste contexto observamos que um incremento a produgio e consumo de
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livros no Brasil, e em especial que estes sejam de autores brasileiros, passa, além
das qualidades do texto e da formacio de um futuro piblico leitor pelo incentivo a
leitura entre os adolescentes de hoje, por circuitos externos ao literdrio propria-
mente dito. Passa pela questio da aproximagao das pessoas, seja porque meio for,
do mundo da literatura e das letras.

OBSERVACAO

Para finalizar, acrescentamos que, frente a literatura de massa, nem uma
posicio "apocaliptica” nem uma postura "integrada” sio possiveis. No caso da
industria de livros estas éticas tém que ser nuangadas, pois como diz Regina Zil-
berman, no preficio a Os Preferidos do Piiblico (Ed. Vozes):

"Numa sociedade em que, segundo se afirma, as pessoas léem pouco, a lite-
ratura de massa parece ser, simultaneamente, a causa e a solucio do problema. A
acusagio de que ¢ vitima decorre do fato que, atraindo o leitor para um tipo de
obra considerada menor, impede-o de voltar-se aqueles livros efetivamente rele-
vantes i sua formacdo cultural e, a0 mesmo tempo, convidativos ao prazer superior
oferecido pela grande arte literdria. Também a circunstincia de a literatura de mas-
sa ser, em geral, importada do exterior é tida como prejudicial: o leitor brasileiro é
afastado das criagBes pertencentes a nosso patriménio cultural e, como nio hd o
produto equivalente nacional (ou existe em pequena quantidade e qualidade infe-
rior), a perda torna-se irremedidvel.

Pela mesma razio, paradoxalmente, ela é julgada uma saida positiva: cria
hébitos deler, atrai adeptos novos para o livro, ajuda acrescer a inddstria livreira e pro-
piciauma infraestrutura de circulag@o para as obras sem aqual uma literatura nacional
de pafs subdesenvolvido, como ¢ o Brasil, néo seria possivel. Converte-se num mal
menor, tolerdvel diante dahipétese de que pior seriasem ela e qualquer tipo de leitura.

"Os prés e os contras se somam e se chocam (...)"

Bandida ou mocinha? Herofna ou vila? Degrau de acesso a chamada alta li-
teratura ou elemento deturpador e redutor do gosto literdrio? Sem diivida a literatu-
ra de mercado € uma afiada faca de dois gumes, e como tal, pode tanto ferir seu
usudrio, quanto, se bem manejada, ser precisa e certeira no alvo desejado.
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