Profissoes e formacao tedrica
em Comunicagao

Venicio A.de Lima *

O Parecer n. 480/83 do Conselho Federal de Educagio que aprovou,
em outubro de 1983, o novo Currfcuio Minime do curso de Comunicagio So-
cial, nas consideragSes "Do Mérito" que antecedem e justificam as “Diretrizes
Curriculares” afirma o seguinte:

Reexaminando a fase arterior de preocupagdo com os aspeclos ledricos
da Comunicagdo (década de 70), considerou-se que ela permitiu lancar os fun-
damentos para a elaboragdo de uma teoria da Comunica¢do adequada a reali-
dade brasileira e latino-americana, mas levou a um distanciamenlo inde-
sejdvel na prdtica que, em certa medida, passou a ser considerada "alividade
menor”., Por outro lado, a preocupagdo sem a necessdria fundamentagdo na
prética, impediu ¢ retardou o encontro pela Comunicagdo de seu objeto. Dal a
Comunicagdo ndo ter enconirado ainda seu objelo especifico, 0 que s6 serd
possivel alravés da pritica. Seria, portanto, uma crise de identidade. O ca-
minho para a superagdo da presente situagdo estaria na reabilitagdo da
prdiica, com uma diferenga das etapas anteriores: dgora ndo mais a prdtica
intuitiva e cega, o aprendizado mimético, mas uma prixis, assim entendida a
prdtica que remele ao questionamento lebrico e vice-versa.

Se essas consideragdes realmente fundamentaram decisBes sobre as
"Diretrizes Curriculares” adotadas no novo Curriculo — e nfio h4 razdes para
que se acredite o contrdrio — alguns dos problemas que hoje se manifestam
nos Cursos, especialmente com relagio a formagio tedrica, certamente tém af
sua origem. Vejamos:

1. os anos 70 marcam entre nés uma proliferagio incontrolada dos cur-
sos de graduagido em comunicagio que eram 23 em 1969 e chegam a mais de
60 ao final da década. Nas avaliagBes comrentes desse perfodo é frequente
constatar-se que esses cursos nio tinham condi¢bes (fisicas e laboratoriais)
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de funcionamenio nem corpo docente qualificado. Como teria sido entio
possivel que essa década permilisse — messes cursos — o langamento dos
fundamentos para 2 elaboragio de uma teoria da Comumicag3o adequada 3 rea-
lidade brasileira e latino-americana? E serd que para ser adequada & realidade
brasileira e latino-americana uma teoria — qualquer que seja — tem que ser
claborada geograficamente na América Latina? E se os fundamentos real-
mente foram langados, qual € afinal essa teoria "adequada™ da Comunicagio?

2. O texto do Parecer do CFE afirma também que "a preocupagio com a
teoria” nos anos 70 (7) levou a um distanciamento indesejivel da prética que
passou a ser considerada "atividade menor” ¢ assim "impediu e retardou” o
encontro pela Cormumnicagiio o sen objeto (sic). Ora, serd que o CEFE ainda
acreditava em 1983 que uma teoria da Comunicagio poderia ser formmulada
dentro dos cursos de graduagio e nas préticas curriculares de treienamento
instrumental para as profissdes de jornalista, publicitirio, relagbes piblicas,
radialista, produtor editorial e cineasta?

3. Dentro dessa linha de anilise o Parecer do CFE propds um Curriculo
onde se fizesse uma "reabilitagio da prética” — agora "préxis" — e espera-
va, entio, que a Comunicagio encontrasse seu "objeto especifico e resol-
vesse, inclusive, a questdo tedrica.

Desejo argumentar que a andlise "Do Mérito” oferecida pelo Parecer do
CFE estd equivocada e que, em consequéncia, o Curriculo dela decorrente nao
resolven — nem poderia resolver — a questio da formag3o tedrica em Comu-
nicagio.

Em primeiro lugar, a vinculagio entre elaboragio teérica e cursos de
graduagio ignora um dado histérico concreto que é a existéncia de uma
relagdo inversa entre a expansfo institucional da frea (sobretudo na década de
70) e o desenvolvimento tedrico. A comunicagio passou a ser entendida e
definida em termos das profissbes e do espago institucional que ocupa nas
universidades e eseolas e ndao de forma tedrico-conceitual.

Segundo, ignora-se também que os principais momentos de elaboragio
tedrica da Comunicagio no Brasil se dZo — quase na sua totalidade — & mar-
gem dos cursos da fdrea. Esses, em suas "preocupagbes tedricas” trabalharam
com modelos descompromissados e referidos a outra realidade intelectual e
histérica ou entfio (em sua maioria) permaneceram atrelados 4 formagio pro-
fissional instrumental e acrilica.

Terceiro, a questio da teoria da Comunicagdo nio é uma questio de
curriculo. Ao contririo ela € externa a ela e independente dele.

De forma nZo necessariamente direta, vamos elaborar um pouco mais
esses pontos.

Os "campos de conhecimento" devem conslituir-se a partir de necessi-
dades concretas ditadas pela realidade que se pretende transformar. Dentro da
complexa articulagio entre pensamento e realidade histérica € que surgem as
diferentes probleméticas que transformam a natureza das questSes, as formas
em que clas sZo propostas ¢ as maneiras pelas quais elas podem ser adequada-
mente respondidas. As feorias verdadeiras resultam ndo somente do trabalko
intelectual propriamente dito mas tarnbém da forma pela qual o processo e as
transformagtes histéricas reais sio apropriadas pelo pensamento e fornecem
ao pensamento suas orientagdes fundamentais, isto &, suas “condigbes de
existéncia”.
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Partindo desse pressuposto fundamental é necessdrio, cntiio, identificar
historicamente a quais problemdticas a Comunicagio esteve vinculada no
Brasil.

A primeira, do ponto de vista cromol6gico, € certamentc aquela gue
cotresponde ao exercicio profissional do jornalista, Isto €, uma problemética
técnica ¢ profissionalizante. Vinculada, inicialmente, a aptiddes "literrias”,
a profissio de jornalista assume ao longo do tempo um cariter especifico e
¢, entdo, formalmente incorporada aos cursos de Comunicagho através do
Curriculo Minimo do CFE de 1969. Historicamente, as principais criticas 3
auséncia de "conteddo intelectual préprio” na irea — alids, procedentes —
sio dirigidas ao jomalismo e, por extensdo, aplicadas também 2 comuni-
cagdo.

Paralelamiente, uma outra problemdtica 4 qual se considera pertencer a
comunicagio ¢ aquela que responde s necessidades de empresasas que dispu-
tam segmentos de mercado para seus produtosfservigos e utilizam-se de
mensagens persuasivas veiculadas através dos media. Esse é um "campo de
conhecimento” multidisciplinar — n#o especifico, portanto — que, nos
paises de economia capitalista do mercado, se identifica como marketing. No
Brasil, até meados da década de 60, esse "espago” era nmomcado como
"propaganda” efou "publicidade" sendo, posteriormente (1969), também as-
similado a 4rea de comunicacio que é aqui definida como instrumento de mu-
danga de comportamento. E dentro desse "campo de conhecimento” que sio
formados os profissionais de publicidade e relagbes piblicas.

Na segunda metade da década de 60 a comunicagio passou a ser também
entendida dentro da problemiética maior do desenvolvimento. Com o surgi-
mento do difusionismo como vertente socioldgica de um modclo ndo-
conflitivo da sociedade — apoiado numa antropologia (tradicional vs. mo-
derno) e numa psicologia (behaviorista) que atribuiam um papel determinante
4 "informag#o" como varidvel explicativa do desenvolvimento — a comuni-
cagdo € redefinida como instrumento de mudanga dc comportamento agora no
contexto da problemitica da modernizagdo. A comunicagio é estudada nos
cursos de pds-graduagio em sociologia, extensfo rural e em mestrados da
drea. O "campo de conhecimento" se define de maneira claramente multidisci-
plinar.

No inicio da década de 70 configura-se de maneira mais nitida a pro-
dugdio em "massa" de bens culturais no Brasil (via TV com transmissdo direta
para todo o pafs). Com o recrudcscimento da repressio politica, a censura
aos media e a internacionalizagio da economia, a problemdtica da comumni-
cagfo € identificada com o estudo da "indistria cultural” dentro do quadro de
referéncia tedrico frankfurtiano que &, todavia, despido de suas implicagBes
filoséficas de critica & razéo instrumental e reduzido a sua expressdo socio-
légica, O "campo do conhecimento” & aqui, outra vez, multidisciplinar mas,
sobretudo, sociolégico. E é principalmente nos mestrados de sociologia que
se estuda a comunicagiio dentro dessa perspectiva.

Nesse mesmo periodo e respondendo & mesma problemdética surgem
os estudos da comunicagio identificados ao desvelamento ideolégico da men-
sagem dentro da proposta tedrica do estrufuralismo semiolégico-linguistico
de origem européia (Franga e Itflia). A comunicagio € estudada nos cursos de
linguistica, literatura ¢ em mestrados da 4rea. O desenvolvimento redrico
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desse "campo de conhecimento” & reseponsével pela grande infludncia que
possui hoje a defini¢io da comunicagio como linguagem e os estudos da
"significagio” da mensagem — chamados de "andlise do discurso” — funda-
dos em boa parte no modelo da "critica literria".

Ainda na década de 70, dentro dos programas de mestrado da drea, sur-
gem os estudos sobre as "politicas nacionais de comunicagio”. Aqui a pro-
blemdtica € definida no Ambito de uma instifuigio internacional — a UNES-
CO — preocupada com a constatagho, na firea da comunicagio, dos mesmos
desiquilibrios ji identificados pela ONU ao nivel das relagbes econbmicas
norte-sul. Numa segunda fase esses estudos voltam-se para a formulagio de
"politicas democréticas" de comunicagdo e, mais recentemente, para o impac-
to das novas tecnolopias de comunicagio. Esse "campo de conhecimento",
também multidisciplinar, identifica-se, grosso modo, com a tradi¢do
"marxista” de estudo da "economia politica da comunicagio” ou “abordagem
institucional da comunicagdo”.

E dentro desse espago tedrico que comegam a surgir ta.mbém, no final
da década de 70, os estudos sobre "comunicagio alternativa” e "comunicagio
popular” com énfase na “"resisténcia” que as culturas populares oferecem aos
meios de comunicagio hegemdnicos. Apesar de presentes nos mestrados da
drea, € necessério registrar o papel fundamental que os movimentos sociais
or ganizados, sobretudo aqueles ligados & chamada "Igreja Progressista”, t&m
tido na geragdo de estudos que visam 2 educag@o critica do "consumidor” da
comunicacio "massiva" e i criagio de um sistema alternativo paralelo —
"ndo massivo" — de comunicagio.

A década de 80 assinala no Brasil a consolidagio de wma estrutura em-
presarial de comunicagdo capaz de produzir "bens culturais” em grande escala
para distribuigo nacional e a cresecente importancia dos media como media-
dores simbélicos e construtores da realidade piblica -—— num pafs de analfabe-
tos e recordista mundial dos principais indices de desigualdade econdmica e
social. Desta forma, a problemitica da comunicagfio desloca-se para as
relagBes entre os media e as diferentes instituigdes sociais, para as priticas
simbélicas que — conformando-se ou resistindo — conferem sentido i reali-
dade e expressam relagbes de poder numa sociedade contraditéria e profunda-
mente desigual. O "campe de conhecimento” que nasce dessa nova proble-
miltica, sobretudo nos mestrados de comunicagdo, antropologia e sociologia
da cultura, tenta articular uma teoria da cultura (comunicagio) fundada, sobre-
tudo, nas formulages de Gramsci — tanto na esfera da politica quanto da
cultura — além de incorporar as principais conquistas tedricas e meto-
dolégicas das diferentes "tradigGes” de estudo da drea.

Se nossa andlise estd correta, quais as conclusdes que podemos tirar
em relagio ao novo Curriculo, &s profissbes e 4 formagio tedrica em Comu-
nicagio?

Primeiro, parece claro.que na dialética entre realidade e conhecimento,
a comunicagio tem se constituido em "campos de conhecimento” que respon-
dem a uma realidade que & necessariamente histérica e dinfmica, isto €, pro-
blemdticas diferentes, Vale dizer, um "campo de conhecimento especifico” é
sempre lransitério e, portanto, tentar aprisioni-lo dentro de "Curriculos
Minimos" serd sempre um exercicio imitil, além de conservador. Esti claro
também que problemdticas " profissionais”, "de mercado” ou definidas
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"acadernicamente" raramente sio passfveis de uma articulagio em termos de
"eampo de conhecimento” comum ou especifico.

Segundo, perece nfio haver divida de que a comunica¢io como "campo
de conhecimento” reseponde hoje a uma problemdtica completamente dife-
rente daquela em fungo da qual as profissBes da 4rez ocuparam o espago
"académico” (cursos de graduagio) no Brasil. vivemos inequivocamente um
momento de transigio em que se torna cada vez mais evidente que nfo hd
relagiio enirecurriculos profissionais e estndo de comunicagio. A consoli-
dag@o dos cursos de pés-graduagfio da drea — cada vez mais interdisciplinares
e niio-profissionais constitui, sem didvida, um argumento definitivo. Redefi-
nir, portanto, a comunicagdo nesses novos termos-tempos &€ uma questiio de
sobrevivéncia e, sobretudo, um desafio ¢ uma exigéncia — intelectusl e
politica — &s quais néo temos o direito de nos furtar.

Terceiro, redefinir a Comunicagdo s§ serd possivel quando — a partir
das universidades federais — se conseguir o efetivo cumprimento do Artigo
207 da nova Constituigio entendendo-se a "autonomia diditico-cientifica”
como a possibilidade de cada curso construir sen préprio curriculo, livre da
tutela homogeneizadora de um Curriculo Minimo "baixado" pelo CFE. Vale
dizer, seremos capazes de superer o desafio ¢ a exigéncia apontados acima
quando cada curse puder definir e respoponder a0 seu modo & problemé4tica de
seu tempo e de seu espago. '
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